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tas su sitilomu propagandos modeliu ir jrodomas §io modelio pagrjstumas, ir,
penkta, jvertinamas modelio tinkamumas tyrimo objektui ir tolesnés analizés
galimybés. Pastaraisiais metais po agresyviy Rusijos veiksmy regione ¢jo
aktyvi Kremliaus propagandos kampanija Lietuvoje ir kitose Europos valsty-
bése. Priesiskas informacijos srautas yra dalis ilgalaikés strategijos, kuria yra
siekiama silpninti visuomenes ir suskaldyti Europos Sajungos ir NATO saliy
vienybg. Destruktyvy propagandos poveikj mazinan¢ioms ilgojo laikotarpio
priemonéms uztikrinti yra reikalinga visapusiska reiskinio ir konkreciy atve-
ju analizé — straipsnyje pateikiama propagandos analizés metodologija uzpil-
do akademing spragg ir pasitilo konkreciais Zingsniais paremtg metoda tirti
Rusijos propagandos Lietuvoje atvejj.

Ivadas

Pirmuosius plataus masto propagandos panaudojimo atvejus gali-
ma apibrézti per karo propagandos ir ideologinés sankirtos prizme,
taCiau Siandiené propaganda taiko kur kas platesnj metody arsenalg
ir yra sunkiau pastebima. Tai lemia ne tik pasikeit¢s Ziniasklaidos
laukas ir naujos technologijos, bet ir tai, kad, nors vykdomi priesiski
veiksmai, oficialiai tarpusavyje néra kariaujama. Jvairts informacijos
Saltiniai yra vieSai prieinami kiekvienam besinaudojan¢iam interneto
tinklu, tad visuomenéms gali biti pasitilyta konkuruojanti nuomoné
ir fakty interpretacija — tai nuo ziniasklaidos laisvés neatsiejamas, ta-
Ciau ir tam tikrg pavojy keliantis dalykas. Kitaip tariant, dabartiniame
postmodernistiniame ir poststruktiiralizmo kontekste tiesa ir melas
tampa reliatyviomis sgvokomis tarp konkuruojanciy jsitikinimy ir
pozitirio tasky?.

Nors Rusijos bandymai paveikti Lietuvos visuomeng propagandi-
niais metodais buvo akivaizdis nuo pat Nepriklausomybés atkiirimo
pradZzios, pastaraisiais metais Salies specialiosios tarnybos nuolat fik-
suoja Krymo okupacijos ir konflikto Ukrainos rytuose kontekste itin

2 Cunningham S., The Idea of Propaganda: A Reconstruction, Westport, Conn: Prae-
ger, 2002, p. 13.
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suaktyvéjusius priesiskus Rusijos informacinius veiksmus. Pabrézia-
ma ne tik vykdoma dezinformacijos kampanija pranesant aktualijas,
bet ir atkreipiamas démesys j ilgojo laikotarpio propagandos tikslus:
»Rusijos vykdoma propaganda pasinaudojant istorijos politika yra
ilgalaike strategija, kuria siekiama vertybiniy Lietuvos visuome-
nés poky¢iy.*3 Tokios iSvados rodo, kad propagandos atpazinimo ir
analizés svarba néra trumpalaike, budinga tik esamoms politinéms
aplinkybéms, taciau gali padéti uztikrinti valstybés stabilumg ilguoju
laikotarpiu.

Nors Lietuvoje ir kitose Europos Salyse, kurios susiduria su Ru-
sijos propaganda, Sis reiskinys jvairiais aspektais yra tyrin¢jamas ir
susilaukia diskusijy, néra gilesnio, aiskiai struktiiruoto ir metodiskai
pagrjsto modelio, kuriuo naudojantis biity galima analizuoti $iy in-
formaciniy veiksmy tikslus, poveikj visuomenei ir valstybés funkcio-
navimui. Straipsnio tikslas — pasitilyti visapusiSkai Rusijos propa-
gandos Lietuvoje analizei atlikti tinkama tyrimo modelj, remiantis
pagrindiniais $ig temg nagrinéjusiy mokslininky darbais. Tokia me-
todologija ne tik atskleisty propagandininko naudojamas taktikas,
bet ir leisty pateikti pasvertas rekomendacijas, kurios padéty vykdyti
kelia tokio tipo priesiskiems veiksmams uzkertandia politika. Siame
straipsnyje bus apzvelgta XX—XXI a. propagandos analizés raida ir,
ja remiantis, pasitlytos tyrimo gairés ir analizés modelis tirti Rusijos
propaganda Lietuvoje. Siekiant aiskiai nustatyti propagandos tyrimo
modelio ribas, pirmiausia yra bitina apsibrézti tyrimo gairése var-
tojamg propagandos reiskinio sampratg — Siam tikslui pasiekti yra
bitina atlikti sgvokos interpretacijy apzvalga.

Rusijos vykdomos Lietuvoje propagandos tyrimo modelis bus
pasitlytas jgyvendinus Siuos etapus: 1) iSanalizavus propagandos
tyrimo akademingje srityje raida ir apzvelgus autoriy siilomas pro-

3 Lietuvos Respublikos valstybés saugumo departamentas ir Antrasis operatyvi-
niy tarnyby departamentas prie KraSto apsaugos ministerijos, ,,Grésmiy nacio-
naliniam saugumui vertinimas®, 2016, p. 23, <http://www.vsd.It/Files/Docu-
ments/635948635773762500.pdf>, 2016 07 12.
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pagandos sgvokos interpretacijas, bus suformuluota arba pasirinkta
dabartinéms aplinkybéms ir tiriamam kontekstui tinkamiausia defi-
nicija; 2) jvertintos pagrindinés propagandos charakteristikos — vei-
kimo principai, tikslai; 3) apzvelgiama, kokie pozymiai gali padéti
atpazinti propagandag; 4) analizuojamo atvejo kontekstas susiejamas
su kuriamu propagandos modeliu ir jrodomas jo pagrjstumas; 5) jver-
tinamas modelio tinkamumas tyrimo objektui ir tolesnés analizés ga-
limybés.

1. Propagandos apibréZimas akademiniame lauke

Daugiau akademiky démesio propaganda sulauké pirmojoje XX a.
puséje — ypac nuo treciojo desimtmecio iki amziaus vidurio, o anali-
zés laukas itin isiplété prasidéjus ketvirtajam desimtmecéiui. Saltojo
karo pradzioje propagandos terming akademinéje socialiniy moksly
literatliroje imta vartoti re¢iau. Viena i§ pagrindiniy priezasc¢iy, ko-
dél taip atsitiko, buvo mokslininky negeb¢jimas susitarti dél sgvokos
apibrézimo. Iki dabar néra platesnio sutarimo dél jvairiy dalyky, pa-
vyzdziui, kuo propaganda skiriasi nuo jtikinéjimo ar $vietimo®*. Nuo
pat Pirmojo pasaulinio karo, kai propaganda tapo akademiniy tyrimy
objektu, buvo parengta nemazai veikaly apie propagandos istorija,
kampanijas, jtikinimo poveikj ir priemones, taciau nepakankamai
daug konceptualios analizés, kas propaganda yra ir kaip ja reikéty
apibrézti®. Daugumoje teksty yra remiamasi prielaida, kad propagan-
dos savoka skaitytojas supranta savaime arba ji yra placiai nepléto-
jama, ir 18 tokio dalinio apibrézimo yra pateikiama tam tikry propa-
gandos pavyzdziy.

Socialiniuose moksluose nuo penktojo iki devintojo desimtmecio
buvo jprasta propagandg aiSkinti jtikinimo psichologijos poveikiu®.

4 Steinfatt Thomas M., ,,Evaluating Approaches to Propaganda Analysis“, ETC: A Re-
view of General Semantics 36 (2), 1979, p. 157.

5 Cunningham, p. 2.
¢ Ten pat, pratarmé.
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Situacija pasikeité devintajame deSimtmetyje, kai buvo isleista kele-
tas jvairius komunikacinius ar kitus techninius propagandos ypatu-
mus ir jos veikimo principus jvairiuose instituciniuose kontekstuose
nagringjanciy veikaly.

Siekiant geriau paaiskinti propagandos iStakas, reikia j jg gilintis
filosofiniu aspektu — jos epistemologija ir etika, taciau tik pastarai-
siais deSimtmeciais filosofai émé skirti daugiau démesio Siam reis-
kiniui, o kartu su $iuo pokyciu iSryskéjo ir teorinio pagrindo porei-
kis”. Anot S. Cunninghamo, propaganda pirmiausia ir yra filosofiné
koncepcija. Visgi §j reiskinj neiSvengiamai papildo psichologiniai ir
sociologiniai propagandinio jtikinimo démenys®. Tai, kad néra su-
tariama dél konkretaus propagandos savokos apibrézimo, lemia §io
reiskinio tyrimy salygiskuma, t. y. tyrimy pobitdis ir rezultatai pri-
klauso nuo to, kokiais kriterijais propaganda yra apibréziama. Taigi,
tai priklauso ne tik nuo pasirenkamy teoriniy sgvokos interpretacijy,
bet yra glaudziai susij¢ ir su nagrinéjamu kontekstu — propagandinin-
ku, auditorija ir kita.

Thomas M. Steinfattas pabrézia, kad propaganda néra daugiau nei
koncepcija, apibrézta taip, kad jg biity patogu tirti akademiniais me-
todais. Kad sgvoka tapty naudinga socialiniuose moksluose, ji turéty
atitikti tris kriterijus®. Pirmiausia, apibréziamo reikinio suvokimas
turi buti bendras jj tiriantiesiems — t. y. reiSkiniui akademikai turéty
priskirti tuos pacius kriterijus ir sutarti dél jam nebtidingy atmetimo.
Antra, sgvokos reik§mé nurodo bendra koncepcijos lauka, taciau ne-
nustato itin griezty jos riby. Kategorija turi biiti pakankamai aiski
tam, kad biity naudinga akademinéje srityje, taciau gincai dél maziau
reik§mingy jos detaliy gali nukreipti démesj j tyrimui trukdancias
semantines diskusijas. Trecia, atvejy priskyrimas tam tikroms kate-
gorijoms turi bti tikslus tik tiek, kad akademikai be diskusijy galéty
del to sutarti.

7 Tenpat, p. 3.

8 Ten pat, p. 4.
9 Steinfatt, p. 158.
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Vienas Zymiausiy propagandos tyrinétojy, Haroldas Lasswellas,
propaganda apibrézé kaip bandymus paveikti masiy nuomone dél
kontroversisky klausimy. Akademikas pokario metais jnes¢ svarby
indélj j biheviorizmo teorija, suformavo ,,$altinio-zinutés-kanalo-ga-
véjo modelj“ tirti propagandai, o jo pasiiilyta propagandos savoka
buvo vertinama kaip reik§mingas zingsnis analizuojant propagandos
tikslus. Taigi vienas i§ akademinio lauko pradininky padéjo pamatus
tolesnéms savokos interpretacijoms. Antrojo pasaulinio karo metu
ekspertus vienijgs Propagandos analizés institutas reiskinj laikeé ,,ty-
¢iniu bandymu paveikti atskiry individy arba Zmoniy grupiy nuomo-
ne ar sprendimus“!?, Vienas pagrindiniy instituto eksperty, Alfredas
McClungas Lee, sgvoka iSplété pabrézdamas retorikos, simboliy, idé-
Ju, Ivykiy ir asmenybiy svarba siekiant visuomenés palaikymo arba
priedpriesos konkre¢iam objektui, jvykiui, institucijai ar asmeniuil!.

Pra¢jus dar porai deSimtmeciy Jamesas A. C. Brownas teigé, jog
,propaganda yra schema propaguoti doktrinai arba emociniy poziii-
riy poveikiui®. Taigi, ne visa komunikacija yra propaganda — tai turi
buti doktrina, dogma arba ideologija, nusitaikiusi j visuomenés emo-
cine biisena, o ne protg. Propagandos atveju ,,atsakymai yra numa-
tyti i§ anksto*“!2. Visa propaganda bando pakeisti zmoniy mastyma,
taciau ne visas mastymas keiciasi dél propagandos — jei yra atvirai
kei¢iamasi argumentais arba diskutuojama neturint slapty keésly, tai
néra propaganda. Propaganda beveik visada kg nors slepia — propa-
gandininko tikslas yra jgyvendinti savo interesus.

Savoka buvo toliau tikslinama ir pleiama — prie jos pridétas ir
ilgalaikis manipuliavimas masiy nuomone — Leonardas Doobas
reiskinj apibiidino kaip ,,sisteminj bandymg kontroliuoti individy
grupés pozilr sitilant savo pozicijg ir palaipsniui perimti jy veiks-

Ten pat, p. 159.

Lee A. M., ,,The Analysis of Propaganda: A Clinical Summary*, American Journal of
Sociology 51 (2), 1945, p. 126-127.

Cengage Learning, ,,The Techniques of propaganda®, p. 6, <http:/www.cengage.
com/resource_uploads/downloads/0534619029 19636.pdf>, 2016 06 13.
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my kontrole“!3. Daugumos propagandg tyrusiy akademiky vartotas
apibrézimas nenukrypsta nuo tos pacios linijos — Paulas Linebarge-
ris apibréz¢é propaganda kaip organizuotg jtikinéjimg nesmurtiniais
budais; Williamo Hummelio ir Keith Huntress apibrézimas isskiria
propagandos bandymus jtikinti tam tikra nuomone ar palenkti atlikti
tam tikrg veiksma, o Lindley Frazer teigimu, propaganda yra ,,menas
pritraukti kitus elgtis taip, kaip nebiity elgiamasi, jei propagandos
nebiity*“!4. Visi apibrézimai, nors jy formuluotés skirtingos, i§ esmés
kalba apie tg patj — jtaka individy grupés poziiriui ar veiksmams.

JAV mokslininky Gartho S. Jowetto ir Victoria’os O’Donnell pa-
teikta samprata susieja ankstesnes akademiky diskusijas pabrézda-
ma reiskinio pobudj ir siekius bei papildo abstraktesn¢ Stanley B.
Cunninghamo sampratg, kuri taip pat tiesiogiai siejasi su daugumos
propagandos tyréjy pozifiriu. Autoriai propagandg apibrézia kaip ,, 7y-
¢inj, nuolatini bandymgq formuoti suvokimq, manipulivoti pazinimu ir
valdyti elgesj, kad gauty atsakq, padedantj pasiekti propagandininko
trokStamq siekinj“!>. Propaganda néra spontaniSkas veiksmas, bet
yra vykdoma pagal gerai apgalvotg ir suplanuotg strategija, todél j
jos apibrézima patenka tik ,,ty¢iniams® galimi priskirti propagandos
veiksmai. Propaganda laikoma sisteminiu veiksmu, nes jai organi-
zuoti bei vykdyti yra sukuriama speciali tarnyba ar agentiira, taip pat
ir struktira.

Propaganda yra bandymas sukurti tam tikra konkrecios audito-
rijos, kuriai propagandininko i§ anksto blina nustatyti aiskis tikslai,
biiseng. Biitent bandymgq sukurti biiseng autoriai vadina propagandos
tikslu. Tikslai gali buti skirti formuoti suvokimg ar tam tikrg pozitrj
(tai daroma naudojantis ir manipuliuojant kalba, Stikiais, simboliais),
manipulivoti pazinimu (formuojant propagandininkui naudingus
kognityvius jgiidzius) arba paveikti elgesj (propagandininkui svarbu

13 Steinfatt, p. 159.
14 Ten pat, p. 160.

15 Jowett G., O’Donnell V., Propaganda & Persuasion (5th ed.), Thousand Oaks, Calif:
SAGE, 2012, p. 7.
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ne tik suformuoti atitinkamg mastyma bei jprocius, bet ir jam reikia-
mu metu gebéti pasinaudoti tiksline grupe ,,aktyvinant™ jos veikima).

Galiausiai, propaganda siekiama sulaukti konkrecios reakcijos,
kuri biity naudinga propagandininkui, t. y. Zzmonés gali galvoti, kad
propagandininkas siekia apginti jy interesus, taciau i§ tiesy propa-
gandininko siekiai biina savanaudiki. Sis platus, aiskias ribas turin-
tis ir esminius ankstesniy apibrézimy momentus siejantis Jowetto ir
O’Donnell apibréZimas bus vartojamas toliau formuojant propagan-
dos analizés modelj.

2. Propagandos tikslai ir veikimo principai

Apzvelgtuose propagandos apibrézimuose tiesiogiai ar kita forma
yra pabréziama, kad propaganda vykdoma siekiant tam tikry tiks-
ly. Atskiri atvejai priklauso nuo propagandininko norimy rezultaty,
taCiau apskritai propagandos naudojimg sieja tam tikri ypatumai ir
svarbiausi veikimo principai. Sios reidkinio ypatybés taip pat yra pla-
¢iai i8nagrinétos ir, derinant su komunikacijos bei kitomis teorijomis,
ju veikimo principai yra aiskinami struktiiriskai.

Kiekviena kulttiriné grupé turi jsigaléjusias ir gana aiskiai su-
formuotas jos narius tarpusavyje vienijancias vertybines nuostatas.
Taigi, visuomenés ar tam tikros tikslinés grupés nepasitenkinimas
yra nukreipiamas ] tam tikrg valstybe, judéjima, visuomenés grupe
ar reisSkinj, kurivos siekiama vaizduoti kaip priesiSkus. Kad tokie
veiksmai biity sékmingi, pasirinktas taikinys turi biiti pristatomas
kaip keliantis pavojy ir priesStaraujantis aiskiai iSreikStoms kultlirinés
grupés vertybéms. Lasswellas pabrézia, kad, turint ambicijy iSlaikyti
vertybes ar jas dar labiau jdiegti visuomengje, objektas, i kurj yra
nukreipta propaganda, vaizduojamas kaip trukdantis Sias vertybes
jgyvendinti. Ir, prieSingai, jei yra siekiama teigiamo poziiirio j tam
tikrg reiskinj, jis yra vaizduojamas kaip svarbus tam, kad vertybiy
sistema biity iSlaikoma!¢. Tokiems atvejams yra budinga savaja ver-

16 Lasswell H. D., ,,The Theory of Political Propaganda®, The American Political Scien-
ce Review 21 (3), 1927, p. 630.
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tybiy sistemg vaizduoti kaip vienintelg teisingg. Kita vertus, viduje
kylantis visuomenés nepasitenkinimas gali virsti socialiniu judéjimu,
biiti nukreiptas | valdzig ir taip atitraukti visuomenés priesiskuma
nuo elito akcentuojamo iSorés prieso. Taigi, karo propaganda daznai
itraukia pacius socialinius revoliucinius judéjimus, kaip priesiskumo
objektus.

Anot Dierdre’és Johnson, tam tikras visuomenés grupes jtikin-
ti bandancios zinutés iSsidésto nuo propagandos nebuvimo iki visy
propagandos principy naudojimo — didelé dalis siunciamy Zinuciy
yra propagandinés i§ dalies ir jas siunciant taikomi kai kurie propa-
gandos metodai. Akademiké iSskiria tris pagrindinius propagandos
veikimo principus: slépima, manipuliacija ir loginio mastymo aplen-
kimg siekiant pateikti emociniy argumenty!’. Anthony Pratkanis ir
Elliotas Aronsonas atkreipia démes;j i tai, kad ne visoks jtikin¢jimas
yra propaganda!®. Propagandos koncepcija i$sivysté i$ tradicinio po-
zitrio (vertinancio propaganda kaip priesiska veiksma) j komplek-
siSkesn] Siuolaikinj pozitrj, kuris visuomenés ijtikin¢jima grindzia
manipuliavimu simboliais ir individo psichologija.

Jowetto ir O’Donnell pozitiris sutampa su Johnson, Pratkanio ir
Aronsono — yra remiamasi visais 1948 m. Haroldo Lasswello ,,$alti-
nio-zinutés-kanalo-gavéjo* teorijos zingsniais — kas, ka, kam ir kokiu
kanalu siekia pasakyti (1 pav.). Autoriai teigia, kad propaganda yra
informacijos ir jtikinimo subkategorija. Jowettas ir O’Donnell taip
pat atkreipia démes;j | terminus, kurie yra siejami su propaganda (ap-
gavysté, ,,smegeny plovimas®, psichologinis karas, tiesos iSkraipy-
mas ir pan.), taciau pabrézia, kad Sie zodZziai atspindi propagandos
metodus ir technikas, o ne jos tikslg!®. Pavyzdziui, manipuliavimas

Cengage Learning, ,,The Techniques of propaganda®, <http://www.cengage.com/re-

source_uploads/downloads/0534619029 19636.pdf>, p. 6.

18 Pratkanis A. R., Aronson E., Age of Propaganda: The Everyday Use and Abuse of
Persuasion, Macmillan. 2001, p. 8.

19 Jowett G., O’Donnell V., Propaganda & Persuasion (5th ed.), Thousand Oaks, Calif:

SAGE, 2012, p. 2.
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Siuntéjas | » Kontrolés analize
Zinuté * Turinio analizé

Kanalas « Ziniasklaidos analizé
Gavéjas « Auditorijos analizé

Efektas * Poveikio
analize

1 pav. H. Lasswello ,,siuntéjo-Zinutés-kanalo-gavéjo* modelis

Saltinis: Lasswell H., ed., ,,The Structure and Function of Communication
in Society”, The Communication of Ideas, New York: Institute for Religious
and Social Studies, 1948, p. 117.

tiesa gali parodyti, kaip veikia propaganda, ta¢iau néra butinas reis-
kinio démuo.

Saltinio-zinutés-kanalo-gavéjo prieiga isplecia Zbyneko Zemano
»Zinutés Saltinio teorija®, nagrinéjanti antraji modelio Zingsnj. Au-
torius isskiria tris propagandos principus, kuriuos jis apibiidina kaip
baltaja, pilkaja ir juodaja propaganda?’. Baltoji propaganda atvirai
atskleidzia Saltinj ir informacijos platinimo tikslg — tokios veiklos pa-
vyzdys galéty biiti sauguma keliuose siekianti padidinti kampanija.
Pilkoji propaganda $altinio ir tikslo neatskleidzia arba palieka jj dvi-
prasmiska. Juodoji propaganda siekia auditorijg jtikinti, kad ji kyla i$
priesingos pusés nei tikrasis Saltinis. Svarbu atkreipti démes;j | tai, jog
baltoji propaganda nebiitinai gali biiti pozityvi — Saltinio ir tikslo at-
skleidimas nereiskia, kad zinuté yra priimtina ir naudinga auditorijai.

20 Zeman Z. (1979), Selling the War: Art and the Propaganda of World War II, New
York: Exeter Books, 1982.
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Vieng ryskiausiy ankstyvyjy bandymy konceptualizuoti propa-
gandos analiz¢ ne tik aiskinant jos priezastis, bet ir galima poveikj
ilguoju laikotarpiu, reikéty priskirti JAV mokslininkui Alexanderiui
L. George’ui. Anot jo, vienas i§ pagrindiniy propagandos tiksly yra
visuomengés paruoSimas tam tikriems aktyviems veiksmams ateity-
je — siekis uztikrinti kuo efektyvesnj ir sékmingesnj ekonominiy,
kariniy, diplomatiniy ar kitokiy veiksmy jgyvendinima susilaukiant
kuo mazesnio pasipriesinimo?!. Siuos veiksmus gali biiti planuoja-
ma atlikti tiek Salies viduje, tiek kitoje valstybéje, taigi atitinkamai
ir propaganda yra vykdoma skirtinguose kontekstuose. | juos néra
jtraukiami spontaniski arba reaktyviis valdzios veiksmai, kurie daz-
niausiai néra vykdomi remiantis jprastais politikos koordinavimo
metodais ir / arba jau po jy einancia propaganda.

Elitas gali iSnaudoti propaganda ruoSdamas tinkamas salygas
veiksmams ateityje ir jg nutaikydamas j vidaus visuomeng, priesinin-
ko pusg ar net neutralias valstybes. Naudojant mokslininko pasitilytg
turinio analizés tipa atsizvelgiama ir | tai, jog ,,paruoSiamoji“ komu-
nikacija gali biiti nutaikyta j kelias auditorijas vienu metu, ir j tai, kad
kiekvienos tikslinés grupés pasiruoSimo tikslai gali skirtis. Galimybé
nuspéti elito veiksmus i§ pasiruos$imo priklauso nuo to, kaip placiai
yra naudojami atviri komunikacijos kanalai, prie kuriy tyré¢jas gali
prieiti. Beveik neabejotina, kad, taikantis | placigja auditorija, bus
naudojami masiniai ziniasklaidos kanalai, o maZesnes grupes gali
biti bandoma ,,paruosti* per tam tikrus specializuotus informacijos
kanalus?2. Taciau tam tikrais atvejais gali biiti naudojami neviesi ka-
nalai, kuriy turinj tyréjui gali biiti sunku vertinti ir apskritai turéti
prie jo priéjimg (pavyzdziui, privacios zinutés, pokalbiai ir pan.). Dar
vienas pasiruosti analizei galintis trukdyti dalykas yra tai, kad propa-
gandos gali biiti imamasi suplanuoto veiksmo metu arba iskart po jo.

21 George A. L., ,,Prediction of Political Action by Means of Propaganda Analysis*, The
Public Opinion Quarterly 20 (1), 1956, p. 335.

22 Ten pat, p. 336.
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Tokiu atveju galima jvertinti tik veiksmo pobiid; ir jo tikslus.

Taikydamas prieSingybés (angl. inference) metods, turinio anali-

tikas pasinaudoja jau sudarytais apibendrinimais, kokiose situacijose
ir kokiomis aplinkybémis tiriamu atveju yra vykdoma ,,paruoSiamo-
ji“ propaganda. Anot George’o, atliekant analize, turéty biiti remia-
masi Siais klausimais (2 pav.)?3:

1) Kokius veiksmus elitas paprastai siekia atlikti pasinaudojes
paruoSiamaja propaganda?

2) Kokias auditorijas elitas mano esant paveikias paruoSiamajai
propagandai (kiekvieno veiksmo atveju)?

3) Kokiy tiksly siekiama naudojantis paruoSiamaja propaganda
(skirtingy tiksliniy grupiy ir skirtingy veiksmy atveju)?

4) Kokius komunikacijos kanalus ar kokio tipo komunikacijg
elitas naudoja dazniausiai ir ar yra tikétina, kad naudos, kai
bus bandoma siekti tam tikry tiksly naudojantis paruosiama-
ja propaganda (kiekvienos tikslinés auditorijos ir kiekvieno
veiksmo atveju)?

Veiksmai baigus Tikslinés grupés
propaganda

Paruo$iamoji

propaganda

Siekiami tikslai Komunikacijos
pobudis

2 pav. Alexanderio L. George’o paruosSiamosios propagandos modelis

Saltinis: George A. L., ,,Prediction of Political Action by Means of Propa-
ganda Analysis“, The Public Opinion Quarterly 20 (1), 1956, p. 335.

23 Ten pat, p. 337.
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Siekdamas daryti bet kokias pagristas iS§vadas, turinio analiz¢
vykdantis akademikas remiasi apibendrinimais nurodyta tvarka,
kartu jvertindamas situacijos logika. Negalima uzmirsti, kad elitas
nesinaudos tik anksciau pasitelkta praktika ar operacine doktrina.
Yra numanoma, kad bus jvertinami faktoriai, nuo kuriy priklausys
planuojamo veiksmo sékmé, ir pagal tai sprendziama, kaip turi biti
parengta paruos$iamoji propaganda?*. ParuoSiamosios propagandos
strategijg taip pat lems strategijy ir techniky efektyvumo vertinimas.
Taigi, Sie atvejai lems ir propagandos pobiidj — jei elitas neabejos
buisimo veiksmo sékme, paruosiamoji propaganda tik sieks paslépti
btisimo veiksmo vykdyma. Kitu atveju prie§ veiksma bus vykdoma
blefo ir gasdinimo kampanija — bus pasitelkiama ne maskavimo, o
nervy karo (angl. war-of-nerves) strategija.

3. Propagandos atpaZinimas

Akademiniame lauke konkreCiy biidy, leidzianCiy atpaZinti propa-
gandos pavyzdzius, néra daug. Propagandos atpazinimo technikos
dazniau yra pateikiamos mokymo gaires nubrézian¢iuose ir jvairias
visuomenés grupes su propaganda supazindinanc¢iuose dokumentuo-
se. Bitina pasakyti, kad geb&jimui atpazinti propagandos brukama
informacijg yra butina iSmanyti propagandininko, propagandos tai-
kiniy kontekstus — tam nepakanka zinoti tik reiskinj apibréziancius
kriterijus. ,,Cengage Learning* parengtame propagandos techniky ir
analizés sgvade rasoma, kad propagandg galima identifikuoti pagal
keturis pagrindinius kriterijus®. Jie papildo Sheryl Tuttle Ross ir Ma-
gedah E. Shabo?0 iskirtus pozymius — visi jie leidzia sudaryti bendrg
propaganda atpazinti padedancia schema (zr. lentelg). Sheryl Tuttle

24 Ten pat, p. 337.

25 Cengage Learning, p. 4.

26 Shabo M. E., Techniques of Propaganda and Persuasion, Prestwick House, Inc.,

2008, p. 9.
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Ross struktiira suderina trilypj modelj — komunikacija yra iSskaido-
ma | siuntéjg, zinute ir gavéja, taigi, tiesiogiai siejasi su Lasswello
komunikacijos modeliu ir jj isplecia?”.

Lentelé. Propagandos atpaZinimo poZymiy pritaikymas H. Lasswello pro-
pagandos modeliui

Propagandos Propagandos poZymiai
etapas

Komunikacija kyla i§ politinés institucijos arba yra vykdo-
Saltinis /| ma prisidengiant jos vardu (Ross); propagandos Zinutéje
siuntéjas | atsispindi tam tikros grupés interesai (Shabo); propagan-
dos $altinj bandoma nuslépti.

Propaganda pasizymi ideologiSkumu — religiniu, politiniu,
ekonominiu arba kitokiu visuomenei reik§mingu turiniu
Zinuté (Cengage Learning),; yra manipuliuojama argumentavimu
arba apeliuojama | emocijas (Shabo); siekiama nuslépti
kita pozitirio pusg.

Naudojamasi masinés Ziniasklaidos priemonémis (Cenga-
ge Learning); sickiama nuslépti naudojamas technikas.
Taikosi ] socialiai reik§mingas grupes (Ross); gausi tiksli-
né auditorija (Shabo).

Siekiama propagandos tikslinés grupés jsitikinimy, pozit-
riy ir elgesio bendrumo (Cengage Learning); siekis jskie-
Efektas pyti tam tikrg poziiir] (Shabo); vyksta ,,pazinimo kova“
siekiant paveikti Siy grupiy mastymag (Ross); siekiama
nuslépti efekta.

Kanalas

Gavéjas

Saltinis: sudaryta autoriy pagal Lasswello propagandos modelio etapus
ir Sheryl Tuttle Ross, Magedah E. Shabo bei ,,Cengage Learning® isskirtus
pozymius.

Atpazinti propaganda gali padéti ir vykdant tokias kampanijas
naudojamy techniky iSmanymas. Pirmieji Zingsniai bandant aiskiai
apibrézti propagandos techniky pobiidj buvo Zengti dar pries pat Ant-
raji pasaulinj kara. Alfredo McClungo Lee ir Elizabeth Briant Lee

27 Ross S. H., ,,Understanding Propaganda: The Epistemic Merit Model and Its Appli-
cation to Art“, Journal of Aesthetic Education (36) (1), p. 16-30.
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1939-ais parengtas veikalas ,,Propagandos menas* (The Fine Art of

Propaganda) konkreciai apibrézé septynis pagrindinius propagandos

metodus. Anot Steinfatto, Sios kategorijos néra tarpusavyje nesuderi-

namos ir gali biiti papildytos kitais metodais. Nieko nuostabaus, kad

Sis pradinis propagandos techniky modelis, pristatytas Antrojo pa-

saulinio karo metais, buvo iSpléstas per kitus XX a. deSimtmecius?8.

Vieng i$ iSsamiausiy propagandos techniky apra§ymy pateikia Mage-

dah E. Shabo, papildanti pirminj Alfredo Lee sarasa:

1))

2)

3)

4)

Itikinéjimas (angl. assertion) — id¢ja, apie kurig diskutuojama,
yra pristatoma kaip faktas be jokio papildomo paaiskinimo?.
Daznai tokie teiginiai gali buiti grindziami realybés neatitin-
kanciais argumentais. Sufabrikuodamas jrodymus, kurie pa-
grindzia teiginj, propagandininkas sustiprina savo siun¢iamag
Zinute30,

Sekimas paskui (angl. bandwagon) — iSnaudojama tai, kas
daznai yra vadinama ,,bandos jausmu‘3!. Zmonés yra linke
priklausyti daugumai ir nenori likti nuosalyje, taigi technika
manipuliuoja zmonémis apelivodama j $iuos instinktus.
»Korty sukrovimas® (angl. card stacking) — propagandos for-
ma, kuri padeda propagandininkui suteikti nepagrista prana-
Sumg vienam i poziiriy ir susilpnina alternatyvy poZziirj32.
Nors argumentai, kurie yra pasitelkiami naudojant $ig techni-
ka, dazniausiai yra pagrjsti, jie gali iskraipyti situacija, nes in-
formacija yra pateikiama iSimta i§ konteksto arba praleidziant
svarbius faktus.

Generalizacija (angl. glittering generalities) — apibudina pa-
trauklius, taciau miglotus zodzius, kurie yra vartojami propa-

28
29
30
31
32

Steinfatt, p. 164.
Shabo, p. 16.

Ten pat, p. 19.
McClung Lee, p. 133.
Shabo, p. 33.
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5)

6)

7)
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gandoje?3. Uzuot paaiskines Siy zodziy reikSme, propagandi-
ninkas juos palieka kaip savo pozicijos gynyba. Be konteksto
ar aiSkios reikSmeés, tokie zodziai padeda sukelti tam tikrus
auditorijos jausmus. Jei propaganda sékminga, $ie jausmai yra
panaudojami nekvestionuojamam propagandininko pozicijos
palaikymui.

Itin daZnas propagandininko jrankis yra ,,netikrasis pasirinki-
mas* (angl. false dilemma), neretai vadinamas vertinimu ,,juo-
da ir balta“34. Dazniausiai $is propagandos metodas supapras-
tina sudétingg argumenta iki keleto alternatyvy ir prieina prie
iSvados, kad yra tik vienas tinkamas pasirinkimas. Pavyzdziui,
yra teigiama, kad viena politiné jéga siekia iSgelbéti $alj, o kita
ja sugriaus. I§ tikryjy, yra daugiau galimybiy, kurios ty¢ia néra
aptariamos.

Dauguma ,,netikrojo pasirinkimo* situacijy sitlo ,,gera™ arba
,,bloga“ alternatyva, o specifiné propagandos technika pateikia
dvi ,,blogas* alternatyvas?>. Toks metodas yra daznai taikomas
siekiant jtikinti Zmones, kai jie dvejoja dél paramos tam tikrai
perspektyvai. Kad jos pasirinkimas tapty patrauklesnis, dar
blogesné alternatyva yra pristatoma kaip vienintel¢ kita iseitis.
Taigi, netobulas pasirinkimas, nors ir ne itin geras, yra kur kas
geresnis uz tariamai tragiskus padarinius lemsiantj variantg.
Etiketes klijavimas (angl. name calling). Negatyvia konotaci-
ja turin¢iy zodziy vartojimas, siekiant sumenkinti prieSininkg
arba priestaraujant] pozilirj. JZeidziantys Zodziai daznai yra
vartojami vietoj logiskai pagrjsty argumenty, apeliuoja j emo-
cijas, o ne protg3®. Propagandininkui daznai yra biidinga kli-
juoti tam tikrg etiket¢ didesnei zmoniy grupei, nors tam iSnau-

McClung Lee, p. 134.
Shabo, p. 46.
Shabo, p. 53.
McClung Lee, p. 134.
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dojamas bruozas i$ tikryjy yra btidingas tik nedidelei tikslinés
grupés daliai.
Supaprastinto prieso paveikslo kiirimas (angl. pinpointing the
enemy). Propagandininkai daznai pernelyg supaprastina sudé-
tingas problemas, i§skirdami vieng priezastj arba vieng priesi-
ninkg, kurj galima kaltinti3”. Problemas itin retais atvejais le-
mia tik viena priezastis, taciau propagandininkas pasinaudoja
situacijy supaprastinimu. Visuomené dazniausiai laukia aiskiy
atsakymy, o politikai tuo naudojasi, visy problemy kaltininku
vaizduodami konkrety priesininka.
Eilinio piliecio (angl. plain folk) iSreiSkiama ir placiai paviesi-
nama nuomoné, su kuria biity linkusi tapatintis didzioji visuo-
menés dalis3®. Si technika yra naudojama propagandininkui
siekiant jgauti visuomenés pasitikéjima, o véliau manipuliuoti
daugumos nuomone susitapatinant su ,,eiliniu pilie¢iu* bei ku-
riant liaudies ir elito bendrumo jvaizdj*“.
Liudijimo (angl. testimonials) metodas, pasitelktas propa-
gandai, iSnaudoja tai, kad visuomengje yra tam tikra dalis
zmoniy, kuriais pasitikime, nors tai labiau lemia jy atpazini-
mas, o ne racionaliai pagrjstas patikimumas3®. Taigi, propa-
gandininkas gali iSnaudoti tokius zmones konkrec¢iam tikslui,
nesvarbu, ar yra logiska priezastis, dél ko visuomené galéty
biti jtikinta. Tai gali buti Zymus, visuomeng¢je populiaris ir
gerbiami asmenys, kuriy parama valdanciajam elitui padeda
pritraukti ir eiliniy pilieciy parama, taip pat tam tikra prasme
legitimuoja valdzios politika.
Asociacijy kiirimas (angl. association, false connection) —
technika, kuria siekiama nukreipti emocijas ir asociacijas
nuo vienos idéjos, simbolio ar asmens j kitg*0.

37
38
39
40

Shabo, p. 67.

Shabo, p. 65.
McClung Lee, p. 134.
Ten pat.
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Remdamasi McClungu Lee, Shabo pabrézia, kad ne visos placia-
jai auditorijai skirtos jtikin€jimo zinutés (taip pat ir atstovaujancios
nedidelés grupés interesams) yra propaganda: taip néra, jeigu naudo-
jami visiSkai legitimis, racionallis argumentai. TaCiau propagandoje
logika yra pakei¢iama manipuliacine argumentacija, apeliavimu j
emocijas arba $iy dviejy psichologiniy techniky kombinacija*!. Nors
didelés dalies propagandos negalima priskirti konkreciai vienai i$
M. Shabo isskirty vienuolikos pagrindiniy propagandos formy, jy zi-
nojimas padeda atpazinti propagandine informacija bendrame sraute,
net jei technikos tarpusavyje yra derinamos.

4. Valstybés valstybei propagandai tirti skirtos
metodologijos pritaikymas

Pirmiau pateikta propaganda tyrinéjusiy mokslininky diskusija, skir-
tingy modeliy atsiradimo ir taikymo raida parodo issiskiriantj pozit-
1] } nagrinéjamg temg ir kompleksinio propagandos tyrimo metodo-
loginius i$stukius. Taciau savo neabejotinai rySkiausiu propagandos
analizés darbu JAV mokslininkai Garthas S. Jowettas ir Victoria
O’Donnell bando juos jveikti sitilydami iSsamy, konkreciais zings-
niais besiremiantj propagandos tyrimo modelj, kurj autoriai jau Sesis
kartus perleistoje knygoje yra pritaike kelioms skirtingu laikotar-
piu vykdytoms JAV vyriausybés | visuomeng orientuotoms vieSyjy
ry$iy kampanijoms analizuoti*2. Modeliu siekiama suprasti ir i$tirti
propaganda pagal jos charakteristika ir identifikuoti svarbiausius jos
elementus — konteksta, siuntéja, siekinj, pranesima, sklaidos kana-
lus, auditorijg bei reakcijg j ja*3. Pasitelke Siuos kintamuosius, pro-
paganda Jowettas ir O’Donnell nagrinéja kaip komunikacijos risj,
nes siekia iSsiaiskinti propagandos procesg nustatydami konteksto

41 Shabo, p. 10.
42 Jowett, O’Donnell, p. 290.
4 Ten pat, p. 6.
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ry$] su praneSimu, iSanalizuoti auditorijos reakcijag ir atsakomuosius
veiksmus. Taciau, kaip parodysime toliau, autoriy prielaidos leidzia
modelj pritaikyti ne tik politinés komunikacijos, bet ir tarptautiniy
santykiy pozitiriu: propaganda kaip sudedamoji uzsienio politikos
dalis yra svarbi ne tik savo turiniu ir forma, bet ir ideologiniu pagrin-
dimu, savo struktura ir keliamais tikslais.

Pagrisdami savaji propagandos apibrézima, autoriai remiasi ne
tik Siuolaikiniais JAV, bet ir istoriniais Vakary ir Ryty Europoje uz-
fiksuotais propagandos sklaidos atvejais, todél toks propagandos
apibrézimas, komunikacijg jvardydamas kaip jtikinimo procesa tam
tikrai ideologijai skleisti siekiant i$ anksto suformuoto tikslo, yra tin-
kamas pamatas plétoti Lietuvoje vykdomos propagandos atpazinimo
metodologija.

Sis modelis i§ anksto, dar prie§ pradedant nagrinéti konkreius
propagandos atvejus, siekia nustatyti jos tikslus. Tai leidzia dabarties
Rusijos (uzsienio) politikos sprendimus vertinti kaip analizés atspir-
ties taska. Rusijos propaganda turi aiskiai apibréZtus tikslus, kurie
atsispindi ir svarbiausiuose strateginiuose Salies dokumentuose. Pa-
vyzdziui, 2000 m. Vladimirui Putinui tapus Rusijos vadovu, i§ karto
buvo nustatytos informacinés politikos gairés: Nacionalinio saugu-
mo koncepcijoje* Rusija apkaltino ,.kitas Salis siekiant iSstumti jg i§
tarptautinés ir vidaus informacinés rinkos ir rengiant ,,informacinio
karo koncepcijas“. Tai galima vertinti kaip pirmg Siuolaikinés Rusi-
jos propagandos Saltinj, kuriame, kaltinant kitus, kartu pateikiama
ir pacios Rusijos politiné programa. V. Putino valdymo laikotarpiu
buvo sudarytas teisinis pagrindas pagristi Vyriausybés ir Preziden-
to administracijos veiklai, nukreiptai cenztiruoti vidaus informacing
rinka, ir sukurta informaciné infrastruktiira, kuri rodo veikiant insti-
tucionalizuotg propagandos mechanizma.

4 National Security Concept of the Russian Federation®, 2000, <http://archive.mid.
ru//bdomp/ns-osndoc.nsf/1e5f0de28fe77fdcc32575d900298676/36aba64ac09f737fc
32575d9002bbf31!OpenDocument>, 2016 06 20.



22 POLITOLOGIJA 2016/3 (83)

Pati propagandos masina turi placiai iSplétota tinklg, apimantj ne
tik pagrindines Ziniasklaidos priemones, bet ir vadinamasias nevy-
riausybines organizacijas ir kitus Siai veiklai reikalingus subjektus.
Galiausiai, Lietuvos, kaip ir kity regiono valstybiy atvejais, propa-
ganda yra nukreipta j konkrecias grupes, kuriy suvokima arba elgesj
siekiama paveikti Rusijos uzsienio politikos tikslams naudinga lin-
kme (tai gali buiti skatinimas palaikyti Rusijos politikg, piliecio ir
valstybés saity ardymas, pilietinio nepaklusnumo skatinimas ir pan.).

Jowettas ir O’Donnell atkreipia démesi i, jy nuomone, pagrindi-
nj metodologinj propagandos tyrimo i$8iiki: pagristi apibendrinimai
gali buti daromi tik i8 ilgalaikés propagandos analizés, todél, stebint
einamuoju metu fiksuojamg propaganda, faktiskai labai sunku jver-
tinti jos efektg ir rezultatus. Trumpalaikis propagandos stebé¢jimas
gali neleisti deramai atlikti paskutiniy Jowetto ir O’Donnell analizés
zingsniy — jvertinti ilgalaik¢ auditorijos reakcijg | propaganda ir Sios
propagandos efektyvumg. Kartu Sie autoriai teigia, kad, nepaisant §io
tiksliausiai jvertinti propagandininko veikimo metodus ir auditorijos
reakcija | propoganda tuo metu esanciomis sglygomis, o biitent kon-
teksto analizé yra vienas svarbiausiy $io modelio etapy®.

Rusijos propaganda Lietuvoje yra testinis reiskinys, skirtingu
intensyvumu fiksuojamas visg atkurtos Lietuvos nepriklausomybeés
laikotarpj. Propagandininko naudojamas istorinis naratyvas turi tam
tikra auditorijy patyrimo — Lietuvoje ir Rusijoje — kontekstg ir yra
nuolat atsikartojantis (pavyzdziui, lietuviams, kaip ir latviams bei es-
tams, apibtidinti lipdoma ,,fasisty™ etiketé yra perimta i$ sovietinés
propagandos, naudotos Antrojo pasaulinio karo ir pokario metu, — $i
etikete pritaikyta tiek besikuriant Sajiidziui, tiek Siandieniy jvykiy
kontekste#). Tad, nors galime analizuoti besikei¢ian¢ig jy raiskos

45 Jowett, O’Donnell, p. 289.

46 Placiau apie ,,faSizmo* naratyvo reiksme Rusijos propagandoje: Tatiana Zhurzhenko,
,»Russia’s Never-Ending War against ,,Fascizm“: Memory Politics in the Russian-
Ukrainian Conflict”, Institute for Human Sciences, <http://www.iwm.at/uncategori-
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forma, naujus sklaidos kanalus, trumpojo laikotarpio propagandos
tyrimas leidzia daryti ir platesnio pobiidzio i§vadas.

Autoriai pabrézia, kad, siekiant analizuoti propaganda, yra biiti-
na iSmanyti propagandininko ir Salies, kurioje vykdoma propaganda,
bendra istorijg ir esama kontekstg. Neretai propagandos atpazinimag
pasunkina jos perSami stereotipai ir kultfiriniai mitai, kurie dél savo
jsisenéjimo visuomengje yra nebepastebimi kaip atskiras fenome-
nas*’. Ypa¢ svarbu suvokti skirtingas tam tikry istorijos epizody arba
aktualijy interpretacijas, kurios lemia propagandininko primetama
pozitri. Neretai propagandininkui net nebutina toliau vykdyti akty-
vig kampanija — abejojantys valdzios sprendimais ir valstyb¢je vyks-
tanciais procesais gyventojai patys prisideda prie bendros nepasitike-
jimo ir netikrumo atmosferos kiirimo. Istoriniam ir kulttiriniam kon-
tekstui ir Rusijos uZsienio politikos formavimui Kremlius skiria ypac
daug démesio — ,,RusiSkojo pasaulio* koncepcija*® ar ,,tévynainiy*
politika yra kildinama 1§ jvairiy Rusijos strategy ir ideology istoriniy
interpretacijy, tod¢l modelio skiriamas démesys istorinei tradicijai ir
kontekstui sustiprina Rusijos propagandos Lietuvoje analizés aiski-
namaja galia.

Jowetto ir O’Donnell modelis taip pat leidzia ne tik jvertinti pro-
pagandos rezultatus, bet ir, iStyrus propagandos efekts, ypac jautriau-

zed/russias-never-ending-war-fascism-memory-politics-russian-ukrainian-conflict/>,
2015 05 08; Yevhen Fedchenko, ,,Kremlin Propaganda: Soviet Active Measures by
Other Means*, <http://www.stopfake.org/en/kremlin-propaganda-soviet-active-me-
asures-by-other-means/>, 2016 03 21; Vadimas Juska, ,,Kodél Baltijos Salims Ru-
sijos ziniasklaida klijuoja fasisty etiket¢?*, Geopolitika, <http://www.geopolitika.
1t/?artc=1871>, 2008 03 13.

47 Ten pat, p. 313.

4 Sjuo metu veikia ,,Rusy pasaulio® fondas, jkurtas vadovaujantis 2007 m. birzelio
21 d. Rusijos prezidento jsaku Nr. 796 ,,D¢l fondo ,,Rusy pasaulis suk@irimo*. Fondo
steigéjos yra Uzsienio reikaly ir Svietimo ir mokslo ministerijos. Jgyvendinant Fon-
do tikslus — raipintis rusy kalbos ir kultliros puoseléjimu pasaulyje — numatyta, kad
,Fondas <..> padeda skleisti objektyvia informacija apie Siuolaiking Rusija, rusy
tévynainius ir $iuo pagrindu formuoti palankia visuomenés nuomong apie Rusija™.
Cituota i§ ,,Russkyi Mir* fondo internetinio puslapio, <http://www.russkiymir.ru/
fund/>, 2016 07 03.
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sioms ir paveikiausioms grupéms, pateikti valstybei svarbius apiben-
drinimus ir rekomendacijas. Tai Siandien yra svarbu ne tik todél, kad
Lietuva susiduria su suintensyvéjusiu priesisku informaciniu fonu,
bet ir dél to, kad iki Siol Lietuva neturi pilie¢iy imuniteto propagandai
stiprinimo (propagandos neutralizavimo) strategijos.

Galiausiai, Jowetto ir O’Donnell modelis kyla i§ daugelio
XX-XXI a. propagandos metodologijos teoretiky darby ir remiasi
vieno pirmyjy didele reikSme propagandos teorijos plétojimui turé-
jusiy Haroldo D. Lasswello ,.komunikacijos modelio* prielaidomis:
propagandos analiz¢ turi atskleisti Saltinio, pranesimo, kanalo ir ga-
véjo rys], taip pat kokj jis duoda efekta, o Lasswellas savo modelj
sékmingai pritaiké ir soviety propagandai tirti*?. Kadangi Siandienés
Rusijos propagandos masina yra perémusi daug sovietinés propa-
gandos elementy’?, isplétotas ir Lasswello bei kity autoriy prielaidas
iSsamiausiai operacionalizuojantis Jowetto ir O’Donnell tyrimo mo-
delis yra tinkamiausias $iai analizei atlikti. Sis modelis yra lankstus
ir atviras kity tyréjy jdirbiui, ypac tiems papildymams, kurie yra susi-
je su specialiyjy propagandos ir ziniasklaidos priemoniy naudojimo
analize.

Toliau pateikiamas i§samus Jowetto ir O’Donnell tyrimo modelio
pakopy apraSymas su komentarais, apibrézianciais jo pritaikyma Ru-
sijos propagandai Lietuvoje analizuoti.

Propagandos kampanijos ideologija ir tikslas

Tiriant propagandos kampanijos ideologijg ir tikslg, autoriy teigimu,
pirmiausia svarbu stebéti vertybiy, poziiiriy ir elgesio normy rinkinj,
kuriuo grindziama j tam tikrg grupe¢ / auditorija nukreipta propagan-

49 Lasswell H. D., ,,The Strategy of Soviet Propaganda®, Proceedings of the Academy of
Political Science 24 (2), 1951, p. 66-78.

Pynnoniemi K., Racz A., ,,Fog of Falsehood: Russian Strategy of Deception and the
Conflict in Ukraine®, Finnish Institute of International Affairs Report, No. 45, 2016,
p. 33-42, <http://www.fiia.fi/en/publication/588/fog_of falsehood/, 2016 06 15.
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dos kampanija. Taip pat sieckiama atpazinti elgsenos normas, kurias
propaganda siekia ,,jdiegti* visuomenéje, pavyzdziui, aukoti pinigus
ar protestuoti konkre¢iu klausimu’!. Jowetto ir O’Donnell teigimu,
propagandos ideologija gali sklisti verbaline ir vizualia forma, o
analizuojant svarbu atskirti ,,integracing® (siekiant iSlaikyti konkre-
ty visuomenés suvokimg ir elgseng) ir agitacing (siekiant paskatinti
zmones konkre¢iam veiksmui) jos formas>2.

Vertinant Rusijos propaganda svarbu suprasti, kad, nors ,,kam-
panija“ tam tikram naujam tikslui pasiekti gali biiti trumpalaike,
propaganda yra nuolatinis Rusijos politikos procesas. Ideologija pro-
pagandos atveju turime suprasti kaip pasaulio suvokimo ir vertybiy
konfrontacijos raiskg tam tikroje auditorijoje tam tikru laiku, o ne
filosofing idéjy kova. Tai yra ,,gério* ir ,,blogio interpretacija kaip
pasirinkta poveikio auditorijai priemoné: ,.teisingai arba ,neteisin-
gai“ jvertinti pavojy, priimamo teisés akto, kazkieno kei¢iamos (nu-
matomos, sitilomos keisti) padéties arba vertybiniy normy keliama
grésme. Ideologijos teiginiai paverciami tam tikra mitologija, kuri
lengvai tarpsta visuomenés grupéje (pavyzdziui, ,,SSRS nebuvo to-
kio rySkaus nusikalstamumo®, ,,SSRS visi turéjo darba™, pan.).

Pagrindinis klausimas, j kurj turi biiti sickiama atsakyti: kas yra
géris ir kas yra blogis atitinkamoje socialinéje terpéje arba grupéje?

Kontekstas, kuriame vykdoma propaganda

Jowettas ir O’Donnell s¢kminga propagandos kampanija vadina to-
kia, kuri yra grista gebéjimu veikti esamojo laiko nuotaikomis. To-
dél biitina suprasti kontekstg, kuriame propaganda yra skleidZiama,
pavyzdziui, tai — taikos ar karo, ekonominio pakilimo ar nuosmukio
laikas; kokiy pagrindiniy problemy kyla valstybéje; kaip smarkiai

S Jowett, O’Donnell, p. 291.
52 Ten pat.
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Sios problemos jau¢iamos visuomengéje3. Autoriai pabrézia istorinio
propagandos konteksto svarba, nes biitent juo sickiama manipuliuoti
daugiausia.

Analizuojant Rusijos propagandos konteksta, ji galima skirstyti |

dvi dalis, atsizvelgiant j tai, kas lemia jo pamatg:

Tarptautinis:

1. Rusijos vadovybés deklaruojama ir reali pozicija tam tikru
klausimu, atsiskleidzianti i$ jos veiksmy bei dokumenty.

2. Rusijai palankds jzymis Europos Sajungos veiké¢jai ir jy vaid-
muo.

3. Europos Sajungos ir NATO bei kity tarptautiniy organizacijy,
kurioms priklauso Lietuva, elgsena Rusijai riipimais esminiais
klausimais.

Vidaus:

1. Lietuvos socialiai, ekonomiskai, politiskai ir / ar informaciniu
aspektu silpniausia grupé (veikéjas) kaip potenciali auditorija,
kurios padétj i$skiria, pabrézia Rusijos politikai, kiti veikéjai,
ziniasklaida.

2. Lietuvos visuomengés istoriné patirtis, kuri gali biiti interpre-
tuojama minkstosios galios priemonémis (pavyzdziui, filmais,
ziniasklaidos laidomis, kt.).

Pagrindinis klausimas, j kurj turi biiti siekiama atsakyti: kas riipi

(yra svarbiausia) grupei, i kurig nukreiptas propagandinio prane$imo
démesys?

Propagandininko atpaZinimas

Propagandos Saltinis, anot Jowetto ir O’Donnell, tikétina, bus institu-
cija arba organizacija, turinti aisky lyderj. Propagandininko tapatybe
i§ dalies galima atpazinti ir tiriant propagandos kampanijos ideologi-
ja, tikslus ar kontekstg>>.

33 Ten pat, p. 292.
54 Ten pat.
55 Ten pat, p. 293.
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Jeigu susiduriame su priesiska propaganda, nustatyti propagandi-
ninkg kaip pagrindinj Saltinj néra paprasta, nes jis siekia tai nuslépti.
Taciau, nustate pranesimo skleidéjg, galime iSsiaiskinti, kaip ir kodél
jis gavo tam tikrg pranesima. Kita vertus, vertinant propagandg kaip
sudedamajg Rusijos uzsienio politikos dalj, propagandininko atpazi-
nimas biina susij¢s su politinés sistemos organizacine struktiira ir jos
analize.

Pagrindinis klausimas, j kurj turi biti siekiama atsakyti: kam nau-
dingiausias atitinkamas praneSimas?

Propagandos organizacijos struktiira

Jowettas ir O’Donnell propaganda kildina is stiprios, centralizuotos,
sprendimus priimancios institucijos, kuri sukuria ir skleidZia pro-
pagandin] praneSimg per savo struktiirg, o tiriant struktiirg svarbu
jvertinti tiek lyderio savybes, tiek strukttiros tiksly ir priemoniy juos
pasiekti galimybes, tiek propagandos organizacijos narystés ypatu-
mus>®, Propagandinis praneSimas gali skirtis ir, anot autoriy, biti
orientuotas arba j vidinj organizacijos vartojima, arba j iSorg, siekiant
pritraukti naujy sekéjy®’.

Propagandos organizacijos struktiira yra visiskai susijusi su pro-
pagandininko atpazinimu tiriant itin centralizuota valdymo modelj
turinciy valstybiy propaganda, ta¢iau miisy problemos atveju sitilomag
modelio veiksnj turime interpretuoti kitaip. SSRS, naciy Vokietijoje,
griezto rezimo totalitarinése valstybése veiké vyriausybés jstaigos,
rengdavusios ir skleisdavusios propaganda. Siuo laikotarpiu Rusijos
propaganda yra institucionalizuota, tac¢iau tai néra vienos kurios nors
institucijos objektas. [vertindami Rusijos politika kaip propaganda,
turime atsizvelgti i tai, kad informaciniai veiksmai, virstantys pro-
pagandos praneSimais ir informacinio karo reiskiniu, yra vykdomi

56 Ten pat, p. 293-294.
57 Ten pat, p. 294.
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jvairiy valstybés institucijy. Pagrindinis propagandos Saltinis yra pats
Rusijos prezidentas, o institucija — prezidento administracija. Keli
pagrindiniai stebéjimo objektai:

1. Rusijos politiky (lyderiy) kalbos ir dokumentai — tai analizuo-
tinos Rusijos propagandos dalis.

2. Rusijos vidaus cenziiros veiksmai (cenziira vykdoma specia-
lios paskirties jstaigos Roskomnadzor, kity Vyriausybei paval-
dziy jstaigy — ministerijy, Zinyby).

3. Sudétingiausias: Rusijos finansuojamos priemonés, orientuo-
tos  iSore, kuriy rysius galima nustatyti tik analizuojant tomis
priemonémis skleidziamg atitinkamg informacija (pavyzdziui,
pazintinés programos ir mokslo konferencijos arba publikaci-
ju rengimas — ypac socialiniy moksly Saky, leidyba, kelioniy
ir pramogy jmonés, pramogy industrija, nevyriausybiniy orga-
nizacijy veikla, pan.).

Tiksliné auditorija

Retai vienas propagandinis praneS§imas yra siunc¢iamas visai visuo-
menei. Todél Jowettas ir O’Donnell pabrézia, kad propagandos efek-
tyvumas priklauso nuo auditorijos reakcijos i ja, o propagandinin-
kas, siekdamas maksimizuoti efektyvuma, pasirenka tokj pranesima,
kuris labiausiai rezonuoja konkrec¢ioje visuomenés grupéje®. Taciau
autoriai pabrézia, kad, atsizvelgiant | konteksta, pasirenkama audito-
rija gali biiti labai jvairi, todél svarbu analizuoti ir tai, kaip ir kodél
pasirenkama konkreti tiksliné auditorija: ,,Naudinga nagrinéti, kaip
propagandininkas pasirenka auditorijg, ir tikrinti koreliacijg tarp pa-
sirinkimo budo ir propagandos kampanijos sékmés. >

Tikslin¢ auditorija, ypa¢ Rusijos propagandos atveju, — tai pir-
miausia ta, kuri gali daryti jtakg sprendimams, nesvarbu, kokia for-

38 Ten pat, p. 295.
%9 Ten pat, p. 296.
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ma (balsavimas rinkimuose, protestas, agitacija, boikotas, nuomonés
formavimas ar pan.). Tai apima ir skirtingus visuomenes sluoksnius /
grupes, ir valstybés politinj, kultiros, mokslo ir Ziniasklaidos elitg.
Vis délto, turint omenyje didZiosios dalies visuomengs elito imunite-
ta Rusijos ideologijai ir propagandai, daugiau démesio tiriant reikéty
skirti atskiry visuomenés grupiy vertybinéms nuostatoms ir pozii-
riams, propagandiniy Zinuc¢iy jsitvirtinimui atskirose grupése.

Pagrindinis klausimas, j kurj turi biiti siekiama atsakyti: kokie
Rusijos propagandos naratyvai yra jsitvirting konkreciose Lietuvos
socialinése ar etninése visuomenés grupése?

Ziniasklaidos naudojimo priemonés

Siuolaikiné propaganda naudoja visas jmanomos Ziniasklaidos prie-
mones. Jowettas ir O’Donnell savo darbe jas apibrézia itin placiai:
nuo televizijos, radijo, spaudos ir interneto iki plakaty, skrajuciy,
muzikos, paminkly ar kultiriniy renginiy, — t. y. viso to, kas gali pri-
sidéti prie visuomenés nuomonés formavimo. Sie autoriai pabrézia,
kad, analizuojant Ziniasklaidos naudojimo technikas, biitina ne tik
jvardyti konkrecius sklaidos kanalus, bet ir tai, kaip skirtingi propa-
gandiniai praneSimai yra paskirstomi (pavyzdziui, pirmiausia inter-
netiniame leidinyje sukuriama Zinia, o véliau ji paskleidziama socia-
liniais tinklais); koks visuomenés santykis su konkrecia ziniasklaidos
priemone; kaip pasirenkama konkreti Ziniasklaidos priemone¢; kaip
kuriami audiovizualiniai sprendimai ir pan.)®.

Ziniasklaidos vaidmuo ypa¢ reik§mingas, kai propagandininkas
siekia ,,legalizuoti“ savo praneS§img ir, pateikdamas bent vienai zi-
niasklaidos priemonei (ar sudarydamas salygas gauti informacija),
sulaukia reikiamo atsako — Zinia toliau gali biiti platinama nurodant
propagandininko pasirinktg ,,nepriklausomg‘ priemone kaip pagrin-
dinj Saltinj, o tikrasis Saltinis tampa nezinomas. Pramoginé informa-

60 Ten pat, p. 297-298.
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cija, teikiama patraukliu biidu, yra itin patraukli forma perduoti ir
propagandinio pobtidzio turinj — tiek vaizdu, tiek garsu.

Ziniasklaidos auditorija poveikio aspektu apskritai néra nuspéja-
ma — ji, kaip ir pati ziniasklaida, turi biiti nuolat tiriama. Technolo-
gijos i8plecia informacijos pri¢émimo galimybes, todél ne draudimas
priimti praneSimus, bet ziniasklaidos analizé ir visuomenés jspéjimas
gali buti preventyvi priemoné pranesti apie Rusijos propagandos tu-
rinj ir galimg poveiki.

Pagrindinis klausimas, j kurj turi bati siekiama atsakyti: kokiu
Saltiniu (Saltiniais ir kodél) naudojasi ziniasklaida, pateikdama vaiz-
do, garso, rasytine informacijg?

Specialios technikos efektui maksimizuoti

Specialiy techniky skaiius néra baigtinis, nes, anot Jowetto ir
O’Donnell, ,,propaganda yra per daug kompleksiska, kad galéty biiti
apibrézta trumpu jai skleisti naudojamy techniky sgrasu“t!. Todél
autoriai $ias technikas apibendrina pagrindiniais veikimo princi-
pais: propaganda turi biiti 1) matoma, 2) suprantama, 3) jsimintina ir
4) skatinanti veikti. Butent rezultatas yra pagrindinis specialios tech-
nikos efekto vertinimo kriterijus, t. y., ar propagandos kampanija pa-
skatino tiksling grupe veikti taip, kaip nori propagandininkas®?. Au-
toriai i$skiria keletg pagrindiniy techniky, kuriy naudojimas turi biiti
analizuojamas: rezonanso kiirimas, Saltinio ir auditorijos santykis,
nuomonés formuotojy panaudojimas, asmeninis kontaktas, tikslinés
grupés savybiy (vertybiy) iSnaudojimas, grasinimo dél / apdovano-
jimo uz konkrety veikimg naudojimas, vizuallis simboliai, kalbos,
muzikos naudojimas ir psichologinis emocinis veikimas®. Praktis-
kai tiriant $iy techniky veikima, $ig autoriy analiz¢ praturtina ir kiti

ol Ten pat, p. 299.
62 Ten pat, p. 299.
63 Ten pat, p. 299-305
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propagandos technika nagrinéjantys darbai, pristatyti ankstesniame
skyriuje.

Pasaulis vis labiau linkes pirmiausia priimti vaizding informacija,
kuri jtraukia zmogy ar visa auditorija, nes paveikia vaizduot¢. Vaizdo
komunikacija — tai stipri propagandos technikos dalis. Tyrimu gali-
ma nustatyti, kokia vaizdinés propagandos imtis pasiekia auditorija.
Kitas $iy specialiyjy techniky ypatumas — sukurti palankia aplinkg
(patogias, naudingas, pelningas, malonias ar pan. salygas) priimti
propagandai: jei kuriama atitinkama informaciné infrastruktiira ir
patogu ja naudotis, atsiranda vadinamoji ,,pagalbiné komunikaci-
ja“ (,,subpropaganda‘). Pati politika tarsi tampa maziau reikSminga,
taCiau iSrySkéja mezgamy rysiy, auditorijy jtraukimo veikla — tiek
Lietuvos viduje, tiek uzsienyje (pavyzdziui, keliautojas Vakaruose,
mokantis kaip uzsienio kalbg tik rusy, gali atsidurti rusakalbéje aplin-
koje ir gauti atitinkamai koreguota ,,pazinimo* paslauga).

Ar kuriamas ,,patikimo* — ,,nepatikimo® praneséjo jvaizdis? Vei-
kéjas (ypac politinis), kuris gali biiti nepatrauklus auditorijai, pakei-
¢iamas kitu ar kitais asmenimis, jtrauktais j propaganding veikla, ta-
¢iau einanciais pasitikéjima keliancias pareigas ir turin¢iais neutraly
arba palanky jvaizdj.

Pagrindinis klausimas, j kurj turi buti siekiama atsakyti: kg audi-
torija laiko patraukliu (-ia) Saltiniu, sklaidos forma, zinute?

Auditorijos reakcija j jvairias technikas

Reakcija gali biiti vertinama jvairiai ir apima tiek vieSosios erdvés
reakcijos | propaganda, tiek visuomenés nuomoniy tyrimy analize.
Taciau, anot Jowetto ir O’Donnell, svarbiausia stebéti tiksliniy gru-
piy elgesj — ar atliekamas propagandos zinutéje uzkoduotas veiksmas
(pavyzdziui, stoti | organizacija, burtis j piketa, pirkti konkrety daik-
ta, protestuoti ar pan.). Taip pat ar auditorija perima propagandinin-
ko zodyna, $iikius ir simbolius, taip pat ar ilgainiui propagandininko
tikslai tampa tos grupés socialine realybe — dél to daugiau démesio
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reikia skirti biitent ilgalaikei tikslinés auditorijos elgsenos stebése-
nai®*.

Tikslinés auditorijos reakcijos klausimas yra tiesiogiai susijes su
jtikinimo sékme. Jj galima pateikti trejopai:

1. Ar auditorijai (grupei) sitiloma veikti (nurodoma, kaip veikti)

ir teikiami pazadai.

2. Ar auditorijoje stiprinamas tam tikras jspudis, nuotaikos ar

nuostatos, kurios ir taip yra gajos.

3. Ar auditorijos reakcija j nuomong, jvykij keic¢iama arba pakei-

¢iama?

Sie klausimai nebiitinai turi, tadiau gali bati vertinami kaip jti-
kin¢jimo etapai. Neutralizuoti paveikiamos auditorijos reakcijg ga-
lima skelbiant objektyvia informacija ir tinkamai reaguojant i Sal-
tinius (dalyvius), kurie ragina ar skatina pazeisti valstybés priimtus
jstatymus (aktualu kitam zingsniui). Rusijos propaganda ilgg laika
veikia siekdama keisti mastyma, bet ne ,,aktyvinti“ veikima, todél
visuomenés nuomongs tyrimai ir propagandiniy naratyvy jsitvirtini-
mo tikslinése grupése analizé gali padéti prognozuoti galimag atskiry
grupiy reakcija.

Kontrpropaganda (jei yra)

Jowettas ir O’Donnell pateikia demokratinei visuomenei priimting
kontrpropagandos interpretacija, nes kontrpropaganda apibiidinama
kaip pilieciy atsakas j brukamus visokio pobiidZio praneSima, agi-
tacijg, manipuliavima duomenimis. Kontrpropaganda, §iy autoriy
teigimu, geriausiai pastebima laisvose visuomenése ir pasireiskia
ivairiomis formomis — ziniasklaidoje, meninémis iSraiSkomis, socia-
liniy tinkly aktyvumu ir pan. Anot autoriy, svarbu tirti, ar visuome-
né supranta, kad kontrpropaganda yra nukreipta prie§ propaganda, ir
kaip ji i tai reaguoja, kiek Sios priemonés kyla i§ pac¢ios visuomenés,
o kiek jy atsiranda valstybés iniciatyva®.

%4 Ten pat, p. 305.
%5 Ten pat, p. 305.
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Visuomené turi biiti pakankamai kritiSka ir turéti gerg zinias-
klaidos rastinguma, kad pastebéty propaganda. Ji gali savarankiskai
jsitraukti j propagandos neutralizavimo veiksmus; kritiSkas informa-
cijos skaitymas mokykloje iSugdys gebéjimus atpazinti propaganda.
Biitent todél valstybinis ,,kontrpropagandos® priemoniy rengimas ne-
bus efektyvus, nes tai grésty taip pat organizuotos, institucinés propa-
gandos sklaida ir net cenziiravimu. Valstyb¢ turi turéti informacinés
politikos koncepcijg ir ja jgyvendinti, o institucionalizuota valstybi-
né ,kontrpropaganda“ gali buti pateisinama ypatingosios padéties
atvejais. Analizuojant kontrpropagandines priemones svarbu atskirti
Siuos du dalykus ir stebéti, kokig jtakg kiekvienas i$ jy turi viesajai
erdvei ir mastysenai.

Pagrindinis klausimas, j kurj turi biiti sickiama atsakyti: kokiy
veiksmy imasi pilietiné visuomen¢ ir valstybé, siekdama neutralizuo-
ti propagandos sklaidg Salyje?

Efektai ir jvertinimas

Paskutiniu zingsniu Jowettas ir O’Donnell siekia jvertinti tiek tai, ar
propagandininkui pavyko visiSkai ar i§ dalies pasiekti savo vykdytos
kampanijos tikslus (ar naratyvas jsitvirtino visuomengéje, ar visuome-
né émeési veikti pagal propagandininko tikslus ir pan.), tiek ir kiek
efektyvios buvo panaudotos priemonés (ar teisingai pasirinkti komu-
nikacijos kanalai ir pranesimo pobtidis, ar teisingai propagandininkas
manipuliavo kontekstu ir pan.)%. Taip pat biitina jvertinti kontrpro-
pagandos efektyvuma, atsakant j tokius klausimus, kaip antai, ar pro-
pagandos sklaidos kanalo uzdraudimas padeda mazinti propagandos
poveikj tikslinei grupei, ir panasiai.

Propagandos efektyvumag i§ esmés lems visuomenes pasitenki-
nimas / nepasitenkinimas esama padétimi ir i$silavinimas, kuris jai
leidzia propagandos praneSimus vertinti kritiSkai arba to neleidZia

66 Ten pat, p. 306.
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daryti. Sie du veiksniai turi biiti jvertinti nagrinéjant auditorijos ko-
munikacijg propagandos aspektu ir reakcijg (kuri gali bati ir ilgalai-
kis poziiiris ] jvykius, politing padétj). Kadangi cenziira negali biiti
efektyvus veiksnys demokratinéje visuomenéje sustabdyti propagan-
da, propagandos analizé turi turéti atsakyma apie pokycius.

Pagrindinis klausimas, j kurj turi bti sickiama atsakyti: kaip pa-
sikeité kontekstas, kuriame veikia / gali veikti propagandininko Sal-
tiniai? ISanalizavus atsakyma apie ,,nauja‘ konteksta, galima suvokti
propagandos efektyvuma. Tikslinga turéti tam tikrg visuomengés re-
akcijy Zzemélapj, kuris atsakys j klausima apie propagandos efekty-
vuma.

Jowettas ir O’Donnell savo modelj panaudojo analizuodami vals-
tybés vykdyty informaciniy (propagandiniy) kampanijy savo pilie-
¢iams atvejus, tod¢l, siekiant jj pritaikyti tiriant vienos valstybés vyk-
domg propagandos kampanijg kitos atzvilgiu, paskutiniame tyrimo
etape svarbu atsakyti | klausimg, kokj poveikj daro propaganda ir
kokia zala yra arba gali biiti padaryta valstybei.

Taip pat, tirdami propagandos atvejus demokratinése valstybése,
kur gali buti jvairiy jos sklaidos Saltiniy (vyriausybé, korporacija,
interesy grupé, judéjimas ir t. t.), autoriai atskiria propagandininko
(3-ias zingsnis) ir propagandos organizacinés struktiiros (4-as zings-
nis) analize. Taciau analizuojant valstybe, kurioje veikia grieztai
centralizuota ir vertikaliai orientuota politiné sistema, $ie zingsniai
i§ principo susikloja. Rusijoje po 2000-yjy, kai prezidentu tapo Vla-
dimiras Putinas, strateginiuose valstybés dokumentuose pastebimas
démesio vieSosios erdvés kontrolei ir manipuliacijai stipréjimas®’.
Kartu palaipsniui stiprintos prezidento administracijos galios, o nute-
kinti reformos dokumentai rodo, kad administracijai buvo priskirtas
uzdavinys ir ,,kontroliuoti socialinius ir politinius procesus Rusijoje
ir kaimynystés valstybése*®. Pynnoniemi ir Raczas savo tyrime daro

67 Pynnoniemi, Racz, p. 43.
%8 Ten pat, p. 44.
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prielaida, kad Siandien Rusijoje yra susidariusi politiné sistema, kur
prezidento administracijoje veikia padalinys (analogiSkas Soviety
Sajungos agitbiurui), atsakingas uz viesosios erdvés kontrolg ir pro-
paganda. Taciau §j vaidmen; atlieka ne tik Prezidento informacijos
ir spaudos tarnybos valdyba. Reikia pasakyti, kad prie Rusijos pre-
zidento administracijos veikia taryby ir komisijy tinklas, j kurj yra
jtraukti ziniasklaidos priemoniy vadovai arba darbuotojai, tampantys
propagandos sklaidos Saltiniais jvairiose Rusijos Federacijos vidaus
ir uzsienio politikos srityse. Tad Siuo atveju pati propagandininko ta-
patybé yra svarbi suprantant propagandos struktiirg ir jos abi turi biiti
analizuojamos kartu.

Like¢ modelio zingsniai atrodo bitini, siekiant atskleisti visavertj
valstybés valstybei vykdomos propagandos kampanijos paveiksla,
tad adaptuotas modelis galimas atlikti pasitelkiant devyniy Zingsniy
procesa (3 pav.), kurj verta iSskaidyti j tris etapus:

1. Situacijos.

2. Propagandos taikymo proceso.

3. Rezultaty analize (ir reakcijy zemélapio sudaryma).

Pirmasis etapas apima propagandininko ir propagandos konteksto
analizg, kai siekiama apc¢iuopti propagandininko tikslus ir ideologi-
nius ramscius, naudojamus sklaidos kanalus (struktiirg) ir Siy prane-
$imy — pagrindiniy jtvirtinti siekiamy naratyvy (mity) — turinj. Situa-
cijos analizé apima pamatinius propagandininko ir propagandos tai-
kinio démenis, todé¢l $i analizé suteikia tvary ir gana pastovy (laikui
menkai paveiky) pamatg tolesniam tyrinéjimui. Kokybiskai atlikta
pirmojo etapo analizé suteikia pakankamas prielaidas tolesniam vis
naujy tyrimo atvejy nagrinéjimui, todél ji pakartoti reikia tik i esmés
pasikeitus vienam i§ pirmojo etapo tyrimo objekty.

Antrasis etapas, apimantis proceso (propagandos vykdymo) ana-
lizg, yra skirtas iSaiskinti konkreciy propagandiniy pranesimy, infor-
macinio karo apraisky atvejus, propagandininko pasirinktg tiksling
auditorijg — tai padeda atpazinti ir jvertinti propagandininko naudo-
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III. Rezultaty
analizé
9. Propagandos
efektas ir bendras
jvertinimas
8. Kontrpropaganda

1. Situacijos analizé | II. Proceso analizé

7. Auditorijos reakcija
6. Specialios
technikos efektui
maksimizuoti
5. Ziniasklaidos
panaudojimo
priemonés
4. Tiksliné (-és)
auditorija (-0s)

3. Propagandininko
tapatybé ir struktiira
2. Kontekstas,
kuriame (bus)
vykdoma propaganda
1. Propagandininko
ideologija ir tikslai

Propagandos tyrimo Zingsniai

3 pav. Adaptuotas trijy etapy valstybés valstybei vykdomos propagandos
kampanijos analizés modelis

Saltinis: sudaryta autoriy, remiantis Jowetto ir O’Donnell pateikiamais tyri-
mo modelio Zingsniais.

jamas technikas ir visuomenés (auditorijos) reakcijg j jas. Proceso
analizés zingsniai gali biiti kartojami pasireiSkiant vis naujai propa-
gandos kampanijai, siekiant patikrinti ankstesnio tyrimo rezultatus ir
fiksuoti galimus poky¢ius.

Galiausiai, treciuoju etapu atlickama propagandos taikinio —
valstybés — situacijos po informacinés atakos analizé, atsizvelgiant
i valstybés pasirinkta propagandos neutralizavimo strategija (jeigu
tokia yra). Kartu siekiama jvertinti propagandininko padarytg zalg ar
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valstybés atsakomyjy priemoniy efektyvuma. Rezultaty analiz¢ lei-
dzia pateikti propagandos veikimo zemélapj ir valstybinio lygmens
rekomendacijas.

ISvados

Pastaraisiais metais po agresyviy Rusijos veiksmy regione éjo aktyvi
Kremliaus propagandos kampanija Lietuvoje ir kitose Europos vals-
tybése. Priesiskas informacijos srautas yra dalis ilgalaikés strategijos,
kuria yra siekiama silpninti visuomenes ir suskaldyti Europos Sajun-
gos ir NATO Saliy vienybe. Destruktyvy propagandos poveikj ma-
zinanc¢ioms ilgojo laikotarpio priemonéms uztikrinti yra reikalinga
visapusiska reiskinio ir konkreciy atvejy analizé — straipsnyje patei-
kiama propagandos analizés metodologija uzpildo akademing spragg
ir pasitilo konkreCiais zingsniais besiremiantj metoda tirti Rusijos
propagandos atvejj Lietuvoje.

Nors propaganda nagrinéjama ir skirtingi $io reiSkinio elementai
interpretuojami beveik Simtmetj, yra bendrai sutariama, kad tai — ty-
¢inis politinio darinio bandymas paveikti tikslinés grupés nuomong
tam tikrais klausimais. I§ definicijos kyla ir reiskinio tiksly, komu-
nikacijos ir techniky apibrézimas — bitent $iy dalyky atpaZinimas
leidzia i$ informacijos srauto iSskirti propaganda. Ja tiriant yra itin
svarbu iSmanyti komunikacijos veikimo principus — $altinio, Zinutés,
kanalo ir gavéjo atskyrimas naudojantis Haroldo Lasswello modeliu
padeda struktiiriSkai iSanalizuoti kiekvieng i§ $iy démeny ir jvertinti
konkrety propagandos atvejj.

Pirmojo tyrimo etapo metu nesusiduriama su modelio trikumais,
taciau, toliau vykdant konkreciy atvejy proceso analize, gali kilti tam
propagandos Saltinj. Visgi tai néra iSskirtinai modelio triikumas, jis
btidingas bet kuriam tyrimui, kai informacija yra viesai neprieinama.
Nors nei Jowetto ir O’Donnell modelis, nei Kiti analizés metodai ne-
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sukuria pagrindo daryti i§vadas i$ trumpo laikotarpio tyrimo, menkai
kintantys Rusijos propagandos tikslai ir iSsamiai iSanalizuota ilgalai-
ke veikimo strategija leis daryti iSvadas ir kituose tyrimo etapuose.
Treciasis sudaryto propagandos kampanijos analizés modelio etapas
atspindi pagrindine tokios metodologijos konstravimo priezastj ir
tolesniy tyrimy tikslg — iSanalizavus procesg, jvertinti propagandos
poveikj ir pries jg nukreipty priemoniy efektyvumg. Konkrecios re-
komendacijos sprendimy priémimo procesui bus pateikiamos zengus
visus analizés modelio Zingsnius.

Straipsnyje pateiktas Rusijos propagandos Lietuvoje modelis yra
pirmasis bandymas sukurti i§samius tyrimo rémus. Tai suteikia svary
teorinj pagrindg tolesniems empiriniams Rusijos propagandos tyriné-
jimams, kurie leis ne tik padaryti iSvadas apie jos veikimo Lietuvoje
principus ir efekta, bet ir patikrinti patj analizés modelj.
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SUMMARY

A PROPAGANDA RESEARCH MODEL FOR THE ANALYSIS
OF RUSSIAN PROPAGANDA IN LITHUANIA

The hybrid warfare waged in Ukraine by Russia has again made propaganda relevant
in the field of political science. Both the Republic of Lithuania and the European Union
are facing propaganda from the East; therefore, many aspects of this phenomenon are
being studied and receive much attention. However, there is a lack of some deeper,
more structuralised and methodically reasonable models, which would allow us to
analyse this kind of information, its goals and influence to society and its country.
The aim of this article is to suggest a model on propaganda research that would allow
us to fully analyse the aspects of this phenomenon. Such a methodology would help
us understand the tactics used by propagandists and prevent these hostile actions in
the future.
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In this article, we discussed a definition of propaganda and overviewed the
evolution of this phenomenon in the 20215t centuries. There is no single approach
towards what is propaganda. Therefore, the Authors of this article use the definition of
propaganda introduced by Garth Jowett and Victoria O’Donnell: “Propaganda is the
deliberate, systematic attempt to shape perceptions, manipulate cognitions, and direct
behaviour to achieve a response that furthers the desired intent of the propagandist”.
Within this article we look at how propaganda works, what are its main characteristics
and goals. We conclude that the model introduced by Jowett and O’Donnell may be
applied in the research of interstate informational campaigns.

Considering the structure of Russian propaganda, the proposed model adaptation
divides it into three stages: the analysis of situation, process and results. The first stage
involves the analysis of the propagandist and one’s context of propaganda. The main
goal is to realise how propaganda is spread, what kind of an ideological approach it
employs and what are the aims of propagandist. The analysis of a situation includes
the fundamental aspects of the main propaganda target. Therefore, this analysis
provides a good base for further research. A well done first phase analysis provides
sufficient assumptions on new case research in the future and a repeated analysis of
the first phase is only needed if one of the main objects has changed.

The main objective of the second stage is to find a specific case of propaganda
and information warfare. It is also important to trace the targeted audience. This
significantly contributes in recognising and evaluating the techniques used by
a propagandist and how the targeted audience react to them. The steps of process
analysis may be repeated in order to investigate a new propaganda campaign.

The third stage is dedicated to analysing the state after the informational attack. It
is important to evaluate the strategy that was taken to counter any of the propaganda
and damage that was dealt to the state. Received results are important in formulating
the map of propaganda.

This article suggests a propaganda research model to analyse Russian propaganda
in Lithuania. However, the model still requires a case-study grounding; therefore,
further studies should be conducted in this regard.



