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Straipsnyje siekiama isanalizuoti visuomenés informavimq apie Etnografiniy regiony metus ir jiems skir-
tus renginius. Etnografiniy regiony bendruomenés, aktyviai jsitraukusios j dedikaciniy renginiy organi-
zavimg, rémési isbandytomis vieSosios komunikacijos strategijomis. Dél renginiy pobadzio daugiausia
jtakos gyventojy informavimui turéjo vietinés informavimo priemonés: periodika, institucinés interneto
svetaineés ir kt. DidZiausi sklaidos kanalai - televizija ir interneto dienrasciai — maZai prisidéjo prie tinkamo
renginiy viesinimo, bet tiksliniai interneto dienrasciai gana aiskiai suvoké mety reikSme ir nuolat tai ak-
centavo. Liko tinkamai neisnaudoti socialiniy medijy istekliai, galéje prisidéti prie mazq finansinj biudzetq
turéjusiy renginiy viesinimo. Nepaisant finansavimo stygiaus, didziulis skaicius (437) jvykusiy dedikaciniy
renginiy sudaré palankias sqlygas jvairiais informacijos sklaidos kanalais paskleisti skirtingo intensyvu-
mo informacines Zinutes. Jy visumos analizé leidZzia manyti, kad Siuos metus minéjo Lietuvos provincija,
o didmiesciai liko nuosalyje. Etnografiniy regiony mety renginiy rengéjy pastangy jvertinimas gali bati
reik§mingas ateityje planuojant ir koordinuojant tokio pobudzio ir masto programas.

Pagrindiniai ZodzZiai: visuomenés informavimas, Etnografiniy regiony metai, naujosios medijos,
viesieji rysiai.
atiteko Mykolo Kleopo Oginskio mety

Ivadinés pastabos

Lietuvos Respublikos Seimas 2013 m. Etni- renginiy programai), visuomené, valdzios

nés kultiiros globos tarybos (toliau — EKGT)
sitilymu 2015 metus paskelbé Etnografiniy
regiony metais. Juos globoti sutiko Lietuvos
Respublikos Prezident¢ Dalia Grybauskaité.
Nepaisant riboto Etnografiniy regiony mety
renginiy finansavimo (pagrindinés 1éSos

institucijos ir visuomeninés organizacijos
labai doméjosi mety renginiais. Sukurtas
specialus Etnografiniy regiony mety logoti-
pas, Lietuvos pastas 50 tiikst. tirazu isleido
penkiy Lietuvos etnografiniy regiony pasto
zenkly bloka. Per Sali nuvilnijgs renginiy

* Straipsnis parengtas pagal Etninés kultiiros globos tarybos ekspertinés veiklos uzsakymu vykdyta tyrima.
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ciklas informacing erdve pripildé ivairaus
turinio informacijos zinuciy.

Daugeliu atveju Etnografiniy regionu
mety renginiy organizatoriai nesieké aiskiy
komerciniy tiksliy, bet etnografiné tapatybé
ekonominiu aspektu veikia kaip vertingas
rinkodaros veiksnys, galintis duoti apciuo-
piamy dividendy bet kuriai istaigai ar orga-
nizacijai (Bakanauskas, 2012). [ $i veiksni
vis dazniau atsizvelgia ir vieSojo sektoriaus
dalyviai, siekdami iSlaikyti ir stiprinti savo
pozicijas. Daugelio viesojo sektoriaus istai-
gu ir organizaciju strateginiai dokumentai
akcentuoja informacijos sklaidos butinybg.
Informacijos sklaidos baziniy ziniy reika-
lingumas reglamentuotas imoniy, ir jstaigy
administratoriy rengimo standartuose
(Imoniy ir jstaigy administratoriaus rengi-
mo standartas, 2008). VieSojo sektoriaus
poreikiams sudaromos atskiros instrukcijos,
kuriose iSrySkinamas informacijos sklaidos
reikSmingumas, sutelkiant démesi i 1) ren-
géju (ar vykdytoju) zinomumo didinima,
2) griztamaji rysi bei 3) potencialiy dalyviy
ir partneriy pritraukima (2014-2020 m. ES
fondy investicijos: ka projekty vykdytojai
turéty zinoti apie komunikacijg). Esminés
Lietuvos vieSojo sektoriaus informacijos
sklaidos problemos kartais yra jvardijamos
palieciant juy valstybinj (Kasparavicius,
2014) ir regioninj (Sendraugiene, 2011;
Srébalitité, 2015) lygmenis. Atrodytu, kad
démesio ir idirbio $ioje srityje esama uztek-
tinai, nors vieSojo sektoriaus dalyviai dél
institucinés priklausomybés, sektorinio mas-
tymo ydy, susiklos¢iusiy veiklos tradiciju ir
iprociy skirtingai reaguoja i besikei¢iancias
informacijos sklaidos galimybes ir poreikius.

Esama vertingy informacijos moksly
tyrimy, kuriuose analizuojamas dabartinés
ziniasklaidos priemoniy populiarumas
(Jastramskis, 2014), socialiniy grupiy
mediju raiskos (Siudikiené, 2013), lojaliy
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bendruomeniy kiirimas (Siudikieng, 2016),
institucijy kuriamos informacijos valdymas
(Atkocitiniené, Janitiniené, 2013), kultiiros
istaigy viesinimo patirtys (Suminas, 2014)
ir kiti aktualds $iy dieny informacinés
visuomenés klausimai. Atvejy analizés pa-
grindu konstruojamas kokybinis zvilgsnis
daznai pravercia nustatant esmines infor-
macijos sklaidos problemas ir bendrasias
salygas, bet iki Siol kiekybiniy masiniy
renginiy vieSinimo veiklos tyrimy stinga.
Darosi sudétinga jvertinti tarpinstitucinio
bendradarbiavimo patirtis, efektyvios ko-
munikacijos sklaidos kanaly parinkima, vie-
Sinimo deklaracijy pagristuma, nacionaliniy
ziniasklaidos priemoniy isipareigojimuy
vertg ir kt. Nacionalinés renginiy progra-
mos, turincios uztikrinta biudzeta vieSinti
ir tinkamai koordinuoti, sugeba pasiekti
gery visuomenés informavimo rezultaty,
bet Etnografiniy regiony mety renginiy
rengéjams susiklosté skirtinga situacija. De-
dikaciniy renginiy vieSinima organizatoriai
vykdé be papildomy istekliy ir koordinato-
riy pagalbos — remtasi ribotais finansiniais
ir zmogiskaisiais iStekliais. Tikétasi dalyviy
isitraukimo ir palaikymo. Zymétina, kad
dedikaciniy renginiy apzvalga 2015 m.
birzelio mén. pateik¢ EKGT (Petreikiene,
2015), atskiras renginiy apzvalgas iSspaus-
dino rajoniniai laikra$¢iai (Vasiliauskaite,
2015; Virelitiniené, 2015). Publikacijose
siekta apibendrinti esming informacija, bet
[vertinti renginiy vieSinimo patirtis tuo metu
dar nebuvo salygu, nors jsibégéjant renginiy
ciklui toks poreikis brendo.

Esminiai §io tyrimo Saltiniai yra EKGT
parengti renginiy gidai, kurie yra nepamai-
nomos pirminés paieskos priemonés. Paies-
kos erdvé koncentruojasi { Ziniatinklj, socia-
liniy medijy (Facebook, Twiter, Youtube ir
kt.), spausdinty straipsniy ir knygu duomeny
bazes (LIBIS, Nacionalinés bibliografijos



duomeny banka), Ziniasklaidos priemoniy
mediatekas, interneto portaly straipsniy
archyvus. Tyréjo siekta surinkti kuo iSsa-
mesng informacija apie Etnografiniy regiony
metams skirty renginiy vieSinima. Tyrimui
reikalingy ekspertiniy Ziniy suteiké EKGT
pirmininkas Virginijus Jocys ir regioniniy
etniniy kultiiros globos taryby specialistai.

Objektas — Etnografiniy regiony mety
renginiy informacijos sklaida ir informaci-
nés priemonés uztikrinant tinkama visuo-
menés informavimg. Pagrindine visuma
laikomi visi jvyke ir pavieSinti Etnografiniy
regiony metams skirti renginiai, jie atren-
kami sistemiskai perzitirint EKGT ,,Bendra
iSpléstinj renginiy plana™ (suregistruoti
459 planuojami renginiai) ir vykdant ieSka
kituose viesai prieinamuose istekliuose. 1§
viso surinkta duomeny apie 437 jvykusius
Etnografiniy regiony metams skirtus rengi-
nius. Atsiribojama nuo vieSai neprieinamos
informacijos apie renginius, kuri galéjo buti
platinama zodiniais pranesimais, tekstine in-
formacija instituciniame intranete, spausdin-
tais vienalaikiais skelbimais, elektroniniais
ir tradiciniais laiSkais, telefono zinutémis,
uzdaruose socialiniy medijy profilivose ir
pan. Susitelkiama { visa pavieSinta ir laisvai
prieinama informacijq apie renginius.

Tikslas — susisteminti ir jvertinti infor-
macingje erdvéje pasirodziusios informaci-
jos sklaidos galimybes uztikrinant tinkama
visuomenés informavima supazindinant ja
su Etnografiniy regionu metams skirtais
renginiais ir jvykiais.

Uzdaviniai: 1) apibrézti Etnografiniy
regiony mety renginiy konjunktiira, 2) jver-
tinti Etnografiniy regiony metams skirtus
renginiy gidus, 3) susieti informacijos
sklaidos kanaly pasirinkima su renginiy
pobiidziu, 4) nustatyti tradiciniy mediju
itaka renginiy vieSinimui, 5) iSanalizuoti
masinio informavimo priemoniy (radijo

ir televizijos), dienraséiy svetainiy ir kity
interneto svetainiy isitraukima { renginiy
vieSinima, 6) atskleisti renginiy organizato-
riy iSnaudotas socialiniy medijy galimybes.

Metodologija — vykdoma sisteminé
duomeny analizé naudojantis pagrindiniais
savarankiSkai duomenis renkanciaisiais
paieskos varikliais (Bing, Google, Dmoz, Ya-
hoo) ir duomeny bazémis (Lietuvos integralia
biblioteky informacijos sistema (LIBIS),
Nacionalinés bibliografijos duomeny banko
(NBDB) Straipsniy duomeny baze). Tyrimui
reikalingi duomenys buvo renkamai 2015 m.
gruodzio ir 2016 m. sausio ménesiais. Su-
rinkti duomenys sudarant tyrimui reikalinga
duomeny bazg pagal prognozuojamus tyrimo
pjuvius klasifikuojami i keleta teminiy gru-
piu: 1) spausdintinés publikacijos (knygos ir
straipsniai), 2) televizija, 3) radijas, 4) socia-
linés medijos, 5) interneto naujieny svetainés,
6) kitos interneto svetainés. Vykdant interneto
informacinés erdvés analizg atkreipiamas dé-
mesys i Zymiy sistema, kaip ilgalaiki naujieny
dalykinio klasifikavimo poreikiy suvokima.

Tai pirmasis tokio pobiidzio bandymas
pazvelgti | dedikaciniy mety renginiy
visuma, jg vertinant vieSinimo aspektu
kompleksiskai ir sistemiskai. Zinant 3alyje
susikloscCiusia tradicija Lietuvos Respu-
blikos Seimui kasmet skelbti dedikacinius
metus, bet Siuos sprendimus nesiejant su
tiksliniu finansavimu, dedikacinés renginiy
programos ir ateityje susidurs su panasiomis
viesinimo problemomis. Turima vilties, kad
analizés duomenys bus naudingi tobulinant
panasaus masto renginiy vieSinimo progra-
mas ir strategini planavima, glaudinant ins-
tituciju bendradarbiavima. Sis jvertinimas
gali padéti gerinti vieSosios komunikacijos
kokybe, nukreipti naujy galimybiy paieskos
kryptimi ir padéti ateityje optimizuoti ribo-
tus tokio pobiidzio renginiy zmogiskuosius
ir finansinius iSteklius.
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Informacijos sklaidos konjunktiira
(renginiy vyksmas, geografija ir
pobiudis)

2015 metais vykusiuy Etnografiniy regiony
metams skirty renginiy informacijos sklaida
buvo tiesiogiai priklausoma nuo esminiy
konjunktiiriniy salygu: 1) renginiy inten-
syvumo, 2) ju geografinio pasiskirstymo ir
3) tikslinio reik§mingumo. Siais pjiiviais
atlikta renginiy apzvalga gali padéti suvokti
bendra Salyje kilusi susidoméjima Siems
metams skirty renginiy programa, kuri dau-
giausia buvo jgyvendinta ne centralizuotai
koordinuojant i§ vieno tasko, bet daugeliui
institucijy, visuomeniniy organizacijy ir
privaciy asmeny imantis iniciatyvos atliepti
Lietuvos Respublikos Seimo, Vyriausybés
ir Prezidentés kvietima prisidéti prie de-
dikaciniy renginiy organizavimo ir mety
Iprasminimo.

Renginiy dinamikos désningumai.
EKGT is savivaldybiy surinktomis zinio-
mis, Etnografiniy regiony metams buvo
skirta 459 planuojami renginiai. Jy numato-
mas intensyvumas nebuvo tolygus: didziau-

sia proverzj ketinta pasiekti vasario—birzelio
ménesiais (1 diagrama). IS diagramoje
izvelgiamy tendencijy matyti, kad renginiy
intensyvumas tradiciniais atostogy méne-
siais (liepa ir rugpjutis) liko priderintas ne
prie vasarotojy, o prie renginiy organizato-
riy poilsio poreikiy. Atsizvelgiant i turizmo
sektoriaus poreikius, tokia tendencija pasi-
telkiant turizmo informacine infrastruktara
nebuvo palanki renginiy organizatoriams.
Nustatyta, kad dél riboto Etnografiniy re-
giony mety programos finansavimo jvyko
apie pusé renginiy (1 diagrama), i$ kuriy di-
dZioji dalis buvo tradiciniai, dalis Lietuvos
Respublikos kultiiros ministerijos paskelbti
prioritetiniais (Lietuvoje rengiamy testiniy
prioritetiniy megéjy meno 2015-2017 mety
renginiy sqrasas).

Tyrimo metu nustatyta, kad Lietuvoje
papildomai buvo surengti maziausiai 242
Etnografiniy regiony metams skirti rengi-
niai. Neplanuoty renginiy chronologinis
intensyvumas buvo gana nuoseklus, at-
kartojo bendra renginiy vyksmo kreive. I$
anksto neplanuoti ir { EKGT gida nepateke
renginiai laipsniSkai uzpildé susidariusias
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1 diagrama. Etnografiniy regiony mety renginiy intensyvumas (planas ir vykdymas)

Sudaryta remiantis ,, Bendru ispléstiniu renginiy planu* ir atliktu tyrimu
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spragas. Bendras visy mety renginiy in-
tensyvumas buvo sezoniskas, be didesniy
disproporcijy, organizatoriai daugiau jégu
sutelké i vasario—geguzés ir lapkri¢io—gruo-
dzio ménesius.

Geografinis pasiskirstymas. Re-
giony aktyvioji visuomenés dalis gal¢jo
remtis biblioteky, muziejy, kultiiros namy,
mokymo istaigy (aukstyjy, profesiniy,
bendrojo, ikimokyklinio, papildomojo
ugdymo), bendruomeniy, draugijy ir kt.
visuomeninémis iniciatyvomis. Teigiamas
poziiiris 1 etnokultiira buvo vienas i§ es-
miniy visuomenés mobilizavimo akstiny.
Atsizvelgiant { Lietuvos etnografiniy regi-
ony dydi, didesniy disproporciju neizvel-
giama, bet minétina, kad vis délto renginiy
programa labiau susidoméjo etnokultiiring
savituma geriau iSlaike¢ Zemaiciai ir dztkai
(2 diagrama). Palyginti menkai { renginiy
programa jsitrauké Lietuvos didmiesciai:
Vilnius (surengta 22 renginiai), Kaunas
(surengta 12 renginiy, planuotas tik 1!;
priskirta Suvalkijai), Klaipéda (surengta
3; priskirta Mazajai Lietuvai), Siauliai (su-
rengta 14; priskirta Zemaitijai), Panevézys

(surengta 11; priskirta Aukstaitijai), ir tai
rodo, kad Siuos metus aktyviai min¢jo ne
didieji Lietuvos miestai, bet mazesni mies-
tai, miesteliai ir kaimai. Toks geografinis
pasiskirstymas savaime nulémé ir infor-
macijos sklaidos kanaly pasirinkima bei ju
efektyvuma pritraukiant dalyviy { renginius
ir informuojant visuomeng apie renginiy
rezultatus.

Renginiy tikslinis pobidis. Etnogra-
finiy regiony metams skirti renginiai pagal
savo apimtj ir pobuidj gali buti suskirstyti {
tris dideles grupes: nacionaliniai, regioniniai
ir lokaliniai. Nacionalinés svarbos renginiai
(festivaliai, parodos, konferencijos, zygiai,
stovyklos), jeigu organizatoriai sugeba pa-
siripinti informacijos sklaida, suburti lojalia
bendruomeng, sulaukia didesnio visuome-
nés démesio. Siai kategorijai priskirtini
48 renginiai (11 proc.). Regioninés svarbos
renginiy (konkursai, parodos, Sventés, pro-
jektai ir kt.) taip pat surengta 48 (11 proc.).
Lokalinio pobudzio renginiy (akcijos,
pamokos, ekskursijos, Sventés, stovyklos,
konkursai, popietés, vakaronés, Zygiai ir
kt.) surengta daugiausia — 341 (78 proc.).
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Informacijai apie §iuos renginius platinti
pasitekti iprastiniai kanalai: periodinés
spaudos publikacijos, vietinés televizijos lai-
dos, institucijy ir Svietimo istaigy interneto
svetainés, socialinés medijos ir pan.
Etnografiniy regiony mety konjunktiiros
apzvalga leidzia manyti, kad Etnografiniy
regiony mety renginiy ciklas susiformavo
organiskai, visuomené ir vietinés valdzios
institucijos atsiliepé { centrinés valdzios
instituciju rodoma démesj etnokultiirai,
todél 2015-yju mety renginiy intensyvumas
ir geografinis pasiskirstymas buvo gana
nuoseklus, itraukiantis platesnius visuo-
menés sluoksnius. Sios aplinkybés sudaré
gana geras salygas visuomeng tinkamai
informuoti apie planuojamus renginius ir
su ja dalytis buvusiy renginiy ispidziais.

Renginiy gidy informacinio
efektyvumo vertinimas

Etnografiniy regiony mety renginiy koor-
dinator¢ EKGT surinko informacija apie
Lietuvoje planuojamus Etnografiniy regi-
ony metams skirtus renginius. Aukstaitijos
regiono renginiy gide paskelbta informacija
apie 30 renginiy, Dziikijos — 11, Mazosios
Lietuvos — 18, Suvalkijos — 20, Vilniaus —2,
Zemaitijos — 27. Atskirai dar i§skirta Etno-
grafiniy regiony mety atidarymo renginiy
suvestiné. EKGT specialistai sukaupé kur
kas daugiau informacijos apie Etnografiniy
regiony metams skirtus renginius, todél
buvo parengtas i§samesnis visy regiony
gidas, kuriame buvo suregistruoti 459 ren-
giniai (Renginiy gidai, 2015). EKGT Auks-
taitijos regioninés etninés kultiiros globos
tarybos iniciatyva pasirodé regioninis rengi-
niy gidas, parengtas placiojo renginiy gido
pagrindu. PrieSingai nei reng¢jy planuota,
jipaskelbeé tik Rokiskio rajono savivaldybé
(Regioniniy taryby veikla 2014 m.; 2015
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Etnografiniams regiony metams skirty
renginiy Aukstaitijos savivaldybése gidas).
Giduose pagal unifikuota forma skelbta es-
min¢ informacija apie rengini: pavadinimas,
laikas, vieta (jstaiga ar teritorija, savival-
dybé, regionas), organizatoriy kontaktiniai
duomenys. Informacijos segmentavimas,
sukurtos geros paieskos galimybés (filtra-
vimas) leido §iy informaciniy priemoniy
naudotojams nesudétingai pasiekti reikiama
informacija.

EKGT gidy rengéjai rémeési nuostata,
kad i gidus jtraukiami planuojami rengi-
niai, kuriy dalis dél finansavimo stokos
gali ir neivykti, todél $i giduose paskelbta
informacija buvo tik orientaciné. Renginiy
gidais naudojosi interneto dienra$¢iai, taip
pat buvo paskelbta ir keletas numatomy ren-
giniy apzvalgy spaudoje (Adomyte, 2015).
Daugelis savivaldybiy, pasinaudojusios
EKGT parengtais gidais, ju pagal realia
situacija nebeatnaujino. Tokie planuojamy
renginiy sarasai buvo paskelbti Jonavos r.,
Kretingos r., Lazdijy r., TelSiy r., Neringos
ir kt. savivaldybiy tinklalapiuose, kartais
i§skiriant ir temines grupes (pvz., Anyks-
¢iy r., Neringos, Kretingos r., Pakruojo 1.).
Kai kuriose savivaldybése renginiy vie-
Sinimas buvo patikétas verslo, turizmo ir
kultiiros centrams (Mazeikiy turizmo ir
verslo informacijos centras, Pagégiy krasto
turizmo informacijos centras, Sedos kultii-
ros centras, Jonavos kulttiros centras ir kt.).
Nuo 2005 m. savo etninés kultiiros renginiy
kalendoriy ,,Etninés kulttiros renginiai Lie-
tuvoje” skelbia ir Lietuvos liaudies kultiiros
centras. Centro svetainéje informacija gru-
puota pagal savivaldybes, i$ kuriy 2015 m.
14-a duomeny nepateiké (Etninés kulttiros
renginiai Lietuvoje, 2015). Neatnaujinti
arba su spragomis parengti gidai ilgainiui
darési neinformatyvis, todél jie palaipsniui
nebegaléjo daryti didesnés jtakos renginiy



dalyviy apsisprendimui ir ziniasklaidos
priemoniy veiklos koordinavimui.

Savo programos gida paskelbé ir ,,Mu-
ziejuy naktys 2015 organizatoriai. Nors
muziejai aktyviai dalyvavo Etnografiniy
regiony mety renginiy veikloje, Siame gide
tik vienas — Alytaus krastotyros muziejaus
renginys (paroda ,,KryZy noréjau pastatyc®)
buvo dedikuotas Siems metams (Muziejy
nakties ir tarptautinés muziejy dienos ren-
giniai Lietuvoje 2015). Lietuvos muzieju
asociacija, vykdydama kasmetj edukacinj
»Lietuvos muziejy kelio* projekta, 2015 m.
pasirinko tema (projekta) ,,Liaudies meno
grozis®. Projektas, sujunges 67 Salies mu-
ziejus, buvo skirtas Etnografiniy regiony
metams. Muziejy renginius, vykusius ge-
guzés 18—rugséjo 27 d., suskirsCius i regio-
nines grupes, spausdintiniu ir skaitmeniniu
formatu isleistas renginiy gidas (Liaudies
meno grozis, 2015). Muziejy sektoriaus
dalyvavimas bendroje Etnografiniy regiony
mety programoje buvo pastebimas, bet ne
visos informacijos priemonés buvo linku-
sios pabréZti muziejy organizuoty renginiy
dedikacing priklausomybg.

Informacijos priemoniy pasirinki-
mas (tendencijos ir deriniai)

Visuomenés informavimas apima keleta
pagrindiniy informacijos sklaidos kanaly,
kuriy reik§mé ir numatomi rezultatai daznai
priklauso nuo renginio pobiuidzio ir auditori-
jos. Primintina, kad daugelis renginiy buvo
lokaliniai, o tai savaime projektavo ir infor-
macijos priemoniy paketo pasirinkima. IS
tyrimo metu sukaupty duomeny matyti, kad
daugelis renginiy organizatoriy pirmiausia
sugebéjo visuomenei pateikti reikiama infor-
macija jvairaus turinio interneto svetainése
(320 renginiy), véliau periodinéje spaudoje
(261) ir interneto dienrasciuose (223). Ma-
ziau démesio skirta socialinéms medijoms
(127), retai sugebéta pritraukti televizijos
(dazniausiai regioninés) (28) ir labai retai
radijo (7) démesi (3 diagrama). Zymétina,
kad vieSojoje erdvéje informacija apie radijo
ir televizijos laidas iSlieka prasciau, todeél
pateiktieji skaiciai yra tikétinai mazesni, Siy
informacijos kanaly jtaka galéjo biiti didesné.

Siy dieny tinklaveikos visuomenéje,
siekiant didziausio mediju poveikio, sten-
giamasi pasitelkti kuo {vairesnius infor-
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macijos sklaidos kanalus. Galima i$skirti
populiariausius ir, matyt, veiksmingiausius
informacijos sklaidos kanaly derinius (4 di-
agrama). Populiaru buvo skelbti renginiy
informacija interneto dienrasc¢iuose ir kitose
interneto svetainése (173 atvejai) bei peri-
odingje spaudoje ir interneto dienras¢iuose
(171 atvejis). Socialiniy medijy galimybes
siekta derinti su ribotais organizatoriy insti-
tuciniais iStekliais, todél daznai informacija
skelbta organizatoriaus svetaingje ir pan.,
ja pasidalijant su savo socialinio tinklo
svetainés bendruomene (111 atvejy). Dalis
organizatoriy (apie 30 proc.) pasitelké ne
maziau kaip tris informacijos sklaidos ka-
nalus (64 atvejai). DidZiausig informacijos
sklaidos galimybiy paketa naudojo nedaug
rengéju: 11 rengéjuy informacija skleidé per
beveik visus (iSskyrus radijo) kanalus. Tai
rodo, kad dalis rengéju sieké maksimalaus
vie§inimo rezultato.

Informacijos sklaidos kanaly deriniu
pasirinkimas leidzia manyti, kad daugelis
lokalaus ir regioninio pobtidzio renginiy

taip pat sieké uzsitikrinti esminiy informa-
cijos sklaidos kanaly parama.

ISliekantis tradiciniy medijy
populiarumas

Remiantis LIBIS duomenimis, atlikus da-
lyking paieSka nustatyta, kad Etnografiniy
regiony metams buvo dedikuoti tik Sie
leidiniai: Aurelijos Papievienés sudarytas
rinkinys Esam zanavykai (Meno zvaigzde),
Fotografijy ir dailés darby parodos kata-
logas (Utenos Indra) bei Kauno kolegijos,
Justino Vienozinskio menuy fakulteto ir
Lietuvos dailés ugdytoju draugijos sureng-
to 5-ojo ekslibrio konkurso ,,Mokytojas ir
mokinys® katalogas Lietuvos etnografinis
regioninis savitumas knygos Zenkle (Kau-
no kolegijos Leidybos centras). Lietuvos
leidéjai nenoriai skyré dedikacijas Etnogra-
finiy regiony metams. Knygy aktualumas
sumenksta véliausiai, todél jose uzfiksuota
informacija dar ilgai primins visuomenei
apie 2015 m. dedikacing Zymg.
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Sudaryta remiantis NBDB Straipsniy duomeny baze

Periodiniai leidiniai buvo vieni i$
itakingiausiy Etnografiniy regiony mety
renginiy apzvalgininky ir id¢jos populia-
rintoju. Visas Etnografiniy regiony metams
skirtas periodikos publikacijas galima
skirstyti { dvi dideles grupes: 1) straipsniai,
akcentave renginio dedikacing priklauso-
mybg arba ras¢ apie Etnografiniy regiony
metus, ju reikSme ir pan. ir 2) straipsniai,
aprase renginius, bet nepazyméje ju dedi-
kacinés kilmés. Pirmieji populiarino idéja
ir renginius, o antrieji — atskirus renginius,
kurie i§ skaitytojo poziiirio tiesiogiai ne-
buvo susieti su Etnografiniy regiony mety
programa. Siuo atveju svarbesné pirmosios
kategorijos periodikos publikacijy analizé.
Remiantis NBDB Straipsniy duomeny baze,
1§ viso rastos 239 publikacijos, kuriose buvo
pazymeta renginio dedikaciné priklauso-
mybé. Ju chronologinis pasiskirstymas
gana nuoseklus (5 diagrama), atkartojantis
bendra renginiy laiko dinamika!.

' Laiko dinamikos atkartojimas leidZia manyti, kad
Salies bibliografai, kurie yra atsakingi uz tinkama straips-
niy bibliografinj aprasyma, dirbo kruops€iai ir neturéjo
intencijy mazinti bibliografinio apraso pastaby srities.

Periodinés spaudos Zurnalistai ir ju
bendradarbiai gyvai dalyvavo daugelyje
renginiy.

Atrinktas publikacijas suskirscius teri-
toriniu pagrindu galima teigti, kad didziau-
sia informacijos kieki gavo Ukmergés,
Kaisiadoriy, Prieny, Vilniaus, Kretingos,
Skuodo, Kelmés ir Siauliy rajono gyvento-
jai (1 lentelé). Siuose rajonuose vyko gana
daug renginiy, todél spaudos puslapiuose at-
sidurdavo ir juy aprasymy. Ty savivaldybiy,
kurios aktyviai nedalyvavo Salies renginiy
programoje, gyventojai i vietinés spaudos
puslapiy negaléjo susidaryti aiSkesnio vaiz-
do apie Etnografiniy regiony mety idéja.

Reik$mingas laikras¢iy ir zurnaly re-
dakcijy poziiiris: vienos redakcijos buvo
linkusios pabrézti mety svarba ir renginiy
dedikacija, o kitos tokio nuoseklaus po-
reikio neturéjo. Didziausia démesi Sios
idéjos populiarinimui skyré ,,Miisy Zodzio*
(Skuodas), ,,Gimtosios Zzemés* (Ukmergé),
,,Gyvenimo* (Prienai), ,,Atspindziy* (Kai-
Siadorys), ,,Kaisiadoriy aido* (KaiSiadorys)
ir kt. Zurnalistai (2 lentel¢). Gana didelis
periodinés spaudos, daugiausia rajoningés,
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1 lentelé. Etnografiniy regiony mety populiarinimas periodinés spaudos publikacijose skirtin-

gose savivaldybése

Savivaldybé Paminéjimy skaicius (po)

Ukmergés r. 19
Kaisiadoriy r., Prieny r., Vilniaus m. ir Vilniaus r. 18
Kretingos r., Skuodo r. 12
Kelmés r., Siauliy m. ir Siauliy r. 10
Plunges . 8
Akmengs r., Birzy r., Silalés r., Tel$iy r., Utenos r. 7
Tauragés r. 6
Jonavos r., Traky r., Varénos r. 5
Kauno m. ir Kauno r., Mazeikiy r., Pakruojo r., Panevézio m. ir 4
Panevézio r., Radviliskio r., Rokiskio r.

Klaipédos m. ir Klaipédos r., Marijampolés, Moléty r., Sirvinty 1. 3
Alytaus m. ir Alytaus r., Anyks¢iy r., Druskininky, Ignalinos r., )
Joniskio 1., Svencioniy r., Vilkaviskio r.

Kupiskio r., Palangos, Pasvalio r., Raseiniy r., Sakiy r. 1

Sudaryta remiantis NBDB Straipsniy duomeny baze

isitraukimas (73 pozicijos) leidzia manyti,
kad didesnio ar maZesnio susidoméjimo
Etnografiniy regiony mety idéja ir renginiy
programa biita visoje Salyje. Apie renginius
rasé ir vienas Kkitas respublikinis leidinys
(,XXI amzius*, ,,Zaliasis pasaulis®, ,,Vaka-
ro zinios®, ,, Tarp knygy“ ir kt.). PaZymétina,

kad dalis laikras¢iy redakcijy tik kelis mé-
nesius aktyviai platino Etnografiniy regiony
mety idéja, o véliau Sis démesys visiskai
nusliigo. Galima manyti, kad daugelio tiks-
linés periodiniy leidiniy (ypac regionuose)
auditorijos ir etninis renginiy turinys turé¢jo
sinergijos efekta.

2 lentelé. Pagrindiniai periodiniai leidiniai, populiarine Etnografiniy regiony metus

Periodinis leidinys Leidimo vieta Publikacijy skaicius
Miisy zodis Skuodas 12
Gimtoji zemé Ukmerge 11
Gyvenimas Prienai 11
Atspindziai Kaisiadorys 9
Kaisiadoriy aidai Kaisiadorys 9
Svyturys Kretinga 8
Ukmerges zinios Ukmerge 8
Kelmiskiams Kelmé 7
Siauliy naujienos Siauliai 7
Vienybe Akmeneé 7

Sudaryta remiantis NBDB Straipsniy duomeny baze
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NeiSnaudotos televizijy kanaly ir
radijo sto¢iy galimybés

Etnografiniy regiony mety renginiy sklai-
da televizijoje sudétinga nustatyti, bet
nuosekliai renkant informacija apie visus
renginius, naudojantis jvairiais paieskos
varikliais, perziiiréjus televizijy interneto
archyvus (mediatekas) pavyko nustatyti
pagrindinius renginiy viesintojus. I§ viso
Lietuvos televizijose pavieSinti 28 rengi-
niai. Tai sudaro vos 6 proc. visu ivykusiy
renginiy, bet Sis skaicius dél pirmiau
minéty aplinkybiy turéty buti keleta karty
didesnis. Didziausia démesj Etnografiniy
mety populiarinimui skyré ,,Lietuvos tele-
vizija* — pristaté¢ 11 renginiy. Pazymétina,
kad ,,Lietuvos televizija*“ buvo pagrindiné
Etnografiniy regiony mety populiarintoja,
savo anonsais primindama 2015 mety idéja.
Tiesa, sugretinus §ios televizijos programa
ir vykusius renginius pastebéta, kad ,,Lie-
tuvos televizija®, vieSindama tradicinius
renginius, daznai naudojo senesniy mety
archyvinius vaizdo irasus. Nacionalinis
translivotojas gal¢jo geriau pasinaudoti
savo iStekliais ir pateikti labiau atnaujinta
ir aktualesnj laidy turinj.

Kiti transliuotojai, tokie kaip ,,Eta-
pliusTV* (2 renginiai) ar ,,Lietuvos ryto
televizija® (1), rodé mazesni susidoméjima.
Perzitirint ,,Lietuvos ryto televizijos archy-
va pastebéta, kad televizija, archyvuodama
vaizdo {rasus, sukiiré Zyme ,,Etnografiniai
regiony metai‘ ir jai priskyré vieng vaizdo
irasa. Tad bent jau 2015 m. pradZzioje ir §i
televizija taip pat tikéjosi labiau isitraukti
1 Etnografiniy regiony mety renginiy viesi-
nima, bet véliau, pasikeitus prioritetams, §i
zymé tapo neaktuali.

Informacija padéjo vieSinti ir regioninés
televizijos. Mazesnés Salies televizijos,
veikian¢ios regionuose ir rajonuose, daz-
niausiai skelbé informacija apie vietinius

renginius. Pasizyméjo ,,Marijampolés TV*
(paviesinti 3 renginiai), ,,Eteris TV Prie-
nai“ (2), ,,Raseiniai TV (2), ,,Zemaitijos
televizija“ (2), ,,AVVA®, ,Ignalinos tele-
vizija“, ,,Jurbarko Zinios®, ,,Kupiskio TV*
(po 1). Sios regioninés televizijos neturi
pakankamai istekliy islaikyti savarankiska
mediateka (vaizdo iraSy archyva), todél jos
naudojasi YouTube resursais. Televizijoms
per¢jimas i YouTube audiovizualinio turinio
dalijimosi svetaing leidZia archyvuoti infor-
macija, o jos naudotojams susidaro geresnés
salygos ja lengviau pasiekti per paieskos
variklius. Taip pat zymétina, kad YouTu-
be veikiantys televizijy kanalai leidzia ir
kryptingai skleisti informacija, uztikrindami
informacijos sklaida segmentams, kurie
gali biiti sunkiai pasiekiami. Pavyzdziui,
LwJurbarko ziniy“ televizijos YouTube ka-
nalo prenumeratag turi 174 sekéjai, i$ kuriy,
manytina, tik dalis gali naudotis kabelinés
televizijos paslaugomis. Zymétina, kad
didziausio démesio sulauké kasmetis kon-
kursas ,, Tramtatulis®, kurj viesino ,,Ignali-
nos televizija®, ,,JJurbarko Zinios*. Didelio
susidoméjimo sulauké zygio Zemaitukais
,.Zemé—zmogus—zirgas* islydétuves, kurias
filmavo ,,Lietuvos televizija“ ir kt. vietinés
televizijos, bet véliau dél zygio specifikos
daugiau televizijos laidy nepasirodé.

Uzfiksuoti vos 7 atvejai, kai radijo lai-
dose buvo pagarsinti Etnografiniy regiony
metams skirti renginiai. IS ju 4 renginius
aptaré ,,Lietuvos radijas®, po 1 — Druskinin-
kuose veikiantis ,,Kurorto radijas®, Tauragé-
je —,,Tauragés radijas®, Alytuje —,,FM99*.
Pastebimas nacionalinio transliuotojo ir
regioniniy radijo kanaly pasiskirstymas
leidzia teigti, kad didesnieji komerciniai
radijo kanalai mazai doméjosi Etnografiniy
regiony mety renginiais.

Nustatytos tendencijos leidzia teigti,
kad Lietuvos regionuose jvyke renginiai dél
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savo pobiidzio, menky organizatoriy rysiy
su televizijomis ir radijo stotimis nesuge-
béjo efektyviai iSnaudoti Sio informacijos
sklaidos kanalo.

Interneto dienras¢iy ir kity
svetainiy jsitraukimas

Interneto dienrasciy ir kity svetainiy pasi-
rinkimas Lietuvoje gana didelis. Renginiy
organizatoriai vie$inima vykdé skirtingo
pasiekiamumo svetainése, kurias visas biity
galima suskirstyti i keleta didesniy grupiy:
a) didieji interneto dienrasS¢iai, b) regio-
niniai interneto dienra$¢iai, c) vietiniai
interneto dienraséiai, d) turizmo ir renginiy
gidai, e) kitos naujieny interneto svetainés
(6 diagrama).

Dél renginiy lokalinio turinio populia-
riausios buvo vietinés reikSmeés naujieny
svetainés — 166 renginiai vieSinti per $ias
svetaines. Didieji naujieny portalai paskelbé
informacija apie 80 renginiy. Turizmo ir
renginiy gidai informavo apie 38 renginius.

Regioninio lygmens informacinés svetainés
paskelbé informacija apie 26 renginius,
kitos informacinio turinio svetainés (pvz.,
draugiem.lv) — apie 9 renginius. Nacio-
nalinio, regioninio ir lokalinio vieSinimo
lygmens derinimas dél neiSplétoto regio-
ninio informacijos sklaidos lygmens buvo
gana nedidelis — 7 renginiai apémé visus
tris lygmenis. Didesnis sarysis pastebimas
nacionaliniame ir lokaliniame lygmeny-
je — 43 renginiai, i§ ju 24 buvo vietiniai
renginiai.

Renginius daugiausia vie§ino naujie-
ny dienrasciai regionunaujienos.lt ir al-
kas.lt. Kiti interneto dienraséiai renginiy
vieSinimui skyré maziau démesio, nors,
atlikus detalia paieska interneto dienras-
¢iy archyvuose, ju straipsniy publikacijose
Etnografiniy regiony mety pavadinimas
skambédavo daznai: pasizyméjo respublika.lt
(straipsniuose minima 92 kartus). Kiti in-
terneto naujieny lyderiai (delfi.lt, lrytas.lt,
15min.It) didesnio démesio Etnografiniy re-
giony metams populiarinti neskyré. [vertinus
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interneto dienrasciy galimybes teikti ren-
giniy apzvalgas, iskirtinai atrodo /lietuve.lt
ir bernardinai.lt pozityvus pozilris i Siy
dedikaciniy 2015 mety reikSme (4 lentelé).

Regioninis renginiy viesinimo lygmuo
buvo apzvelgtas pavirSutiniSkai dél nevie-
nodo ju iSvystymo. Aukstaitija reprezentavo
aukstaitijosgidas.lt (paskelbé 2 renginius),
Dzukija — dainavosgidas.lt ir dzukijainfo.lt
(po 3), Mazaja Lietuva — mazoji-lietuva.lt
(8), Suvalkija —suduvosgidas.lt (4), Zemai-
tija —zemaitija.lt ir zemaitijosgidas.lt (po 3).
MaZziausia informacijos apie renginius per
§i sklaidos kanala teko Aukstaitijos regiono,
daugiausia — MaZosios Lietuvos regiono
gyventojams.

4 lentelé. Populiariausi naujieny portalai

I§ viso renginiy organizatoriai naudojosi
108 lokalinio (rajoninio) pobtidZio naujieny
svetainémis. Jose apie jvykusius renginius
buvo publikuoti 235 straipsniai. Daugelis
rajoniniy laikra$ciy turi savo internetinius
atitikmenis, kur informacija perskelbiama.
Tod¢l populiariausiy rajony interneto dienras-
Ciy sarasas ir rajoniniy laikrasciy sarasas turi
panasSumy (zr. 2 ir 5 lenteles). Pazymétina,
kad Zemaitijos regione biita daugiau interneto
dienrasciy, nuosekliai populiarinusiy Etno-
grafiniy regiony mety renginius, o kituose
regionuose informacija apie renginius placiau
i$siskaidé po ivairias naujieny svetaines.

Nustatyta, kad organizatoriai naudojosi
25 skirtingais renginiy gidais, juose paskel-

Pavadinimas / interneto adresas | Renginiy skaicius Etnografiniy regiony mety minéjimas
Regionunaujienos.lt 28 57
Alkas.It 27 30
Respublika.lt 16 92
Alfa.lt 12 33
Lrytas.It 10 31
15min.It 9 29
Delfi.lt 7 23
Lietuve.lt 7 20
Bernardinai.lt 6 14

Sudaryta remiantis atliktu tyrimu

5 lentelé. Populiariausios rajoninés informacinés svetainés

Svetainés pavadinimas Vezklotv rajonc?s / Interneto adresas Publz.kva. o
savivaldybé skaicius
Siauliy krastas Siauliy Skrastas.It 9
Kauno diena Kauno Kaunodiena.lt 7
Siauliy naujienos Siauliy Snaujienos.lt 7
Naujasis Gélupis Prieny ir Bir$tono Naujasisgelupis.It 6
Silutés naujienos Silutés Silutesnaujienos.lt 6
Zemaitis Plunges Zemaiciolaikrastis.t 6
Kédainietis Kédainiy Kedainietis.It 5
Krasto vitrina Prieny ir BirStono Kvitrina.lt 5
Miisy zodis Skuodo Musuzodis.It 5
Tel$iy Zinios Telsiy Tzinios.It 5

Sudaryta remiantis atliktu tyrimu
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6 lentelé. Renginiy gidy galimybiy iSnaudojimas

Interneto adresas Renginiy skaicius
lithuania.travel.lt 6
busiu.lt 5
allevents.It 4
laisvadiena.lt; manofestivalis.lt; renginiaiutenoje.lt; renginiaialytuje.lt;
surasti.lt; siauliai-events.It po2
allevents.in; anonasas.lt; day.lt; evensi.com, ituras.lt; kaveikti.lt; L.24.1t;
manogidas.lt; priejuros.lt; renginiai.info; savaitgalis.lt; trakai-visit.lt; pol
vilnius-events.lt; visitneringa.lt; kasvyksta.lt; wherevent.lt; zarasuose.lt

Sudaryta remiantis sukauptais duomenimis

bé informacija apie 44 renginius ir tai sudaré
apie 10 proc. visy Etnografiniy regiony
metams skirty renginiy visumos. IStyrus
sezoniSkumo kaita, galima akcentuoti, kad
organizatoriai informacija apie renginius,
kelioniy gidus svetainése aktyviau pradéjo
dalytis nuo geguzés ménesio ir beveik nuo-
sekliu ritmu susidoméjimas nesltigo iki spa-
lio ménesio. Populiariausi buvo kelioniy gi-
dai lithuania.travel.lt, busiu.lt ir allevents. [t
(6 lentele).

Per didelis skaicius kelioniy gidy i$sklai-
do informacija apie renginius, todél rengi-
niy organizatoriams reikéjo rodyti daugiau
susidoméjimo ne vienu renginiy gidu. Dalis
ju informacija skelbia nemokamai. Esama
ir gerosios praktikos pavyzdziy. Lazdijy
kultiiros centro organizuotas muzikinis
renginys ,,Griezkit, skripkos™ buvo pavie-
Sintas keliuose interneto renginiy giduose
lietuviy ir angly kalbomis: laisvadiena.lt,
wherevent.lt ir evensi.com. TrecCiasis etno-
kulttiros festivalis ,,Vilnijos krastas — kul-
tiiry paribys amziy tékméje* vieSintas
renginiy giduose lietuviy ir angly kalbomis:
busiu.lt, wherevent.lt, allevents.in.

Interneto svetainiy informacijos
sklaidos galimybés

Ivairaus turinio interneto svetainés iSskaido
savo tiksling auditorija | daugeli mazy virtu-
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aliy bendruomeniy. Renginiy organizatoriai
sulauké démesio 18 290 interneto svetainiy.
Apibendrinus sukauptus duomenis, in-
terneto svetaines galima skirstyti 1 keleta
dideliy grupiy: 1) savivaldybiy, senitinijy ir
bendruomeniy!, 2) kultiiros centru, 3) vie-
Suju biblioteky, 4) informacijos ir turizmo
centry, 5) Svietimo istaiguy, 6) muziejy,
7) parky ir 8) kitas jvairaus turinio svetaines.
Jy analiz¢ atlikta trimis pjlviais: a) skirtingy
svetainiy pasiekiamumas renginiy orga-
nizatoriams sektoriaus viduje, b) renginiy
organizatoriy pasinaudojamumas konkre-
taus sektoriaus svetainémis ir ¢) renginiy
organizatoriy iSnaudotos visos galimybés
sektoriaus viduje (7 diagrama). Pastaryju
dviejy pjuviy palyginimas leidzia jvertinti,
kaip buvo bendradarbiaujama sektoriaus
viduje. Iki Siol tyrimai rodé, kad Lietuvoje
vyrauja sektorinis poziliris | socialiniy ir
ekonominiy problemu sprendima (7arp-
institucinio bendradarbiavimo analizés
atlikimo analogiskos patirties ES Salyse...,
2012), bet §i analize atskleidzia, kad kultai-
ros renginiy vieSinimas nepakankamas ir
sektoriaus viduje, labiau atsiremiant { ins-
titucinj pozitri. Pavyzdziui, organizatoriai
gali stengtis paskelbti informacija per visus

I Pvz., Tilty kaimo (Traky r.) bendruomené turi
svetaing tiltai.lt, kurioje dalijosi informacija apie Traky
krasto bitininky ir vietos bendruomenés rengiama kas-
meting Sventg ,,Kvepia medumi miisy stalas®.
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7 diagrama. Informacijos apie renginius pasiekiamumas interneto svetainése

Sudaryta remiantis sukauptais duomenimis

sklaidos kanalus, bet tiksliné auditorija daz-
niausiai susidaro vieno sektoriaus viduje,
tad efektyvi komunikacija pasiekiama per to
paties sektoriaus glaudy institucijy bendra-
darbiavima ir sukurtas integralias sektoriaus
internetines platformas.

Labiausiai | informacijos vie§inima
buvo isitraukusios ivairaus pobiidzio §vieti-
mo jstaigos: bendrojo lavinimo mokyklos ir
vaiky darzeliai, retai — profesinio mokymo
mokyklos, labai retai — aukStosios moky-
klos. Sioje grupéje renginius aktyviausiai
viesino Ylakiy darzelis (3 renginiai), Siau-
liy ,,Juventus* gimnazija, Kauno maisto
pramonés ir prekybos mokymo centras,
Lietuvos edukologijos universitetas, Vytau-
to DidZiojo universitetas (po 2). Svietimo
istaigos bendradarbiavo gana glaudziai (15
svetainiy pasidalijo kity Svietimo istaigy
renginiy informacija), ta¢iau mazai iSnau-
dotos integralios galimybés viesinti infor-

macijg apie renginius tokiose platformose
kaip ikimokyklinis. It ir kt.

Savivaldybiu, senitinijy ir bendruo-
meniy 54 svetainés buvo pasitelkiamos
daugiau nei viena karta. Aktyvumu pasizy-
méjo Traky rajono savivaldybé (8 paviesinti
renginiai), Varénos rajono savivaldybé (6),
Akmenés rajono savivaldybe, Panevézio
miesto savivaldybé (po 5). Savivaldybiy
bendradarbiavimas buvo gana menkas, retai
vieSinti kitose savivaldybése vyke renginiai.
Dalis savivaldybiy svetainése skelbiamos
informacijos yra perduodama informacijos
ir turizmo centrams, kurie vangiai prisidéjo
prie vieSinimo: vos 6 svetainés, visiskai
nebendradarbiaudamos tarpusavyje, émési
viesinti savivaldybése vykstancius dedika-
cinius renginius.

I8 viso 43 kultiiros centry svetainés skel-
bé informacija apie renginius (dazniausiai
apie savo organizuojamus), bet kultliros
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centry bendradarbiavimas galéjo buti
glaudesnis. Daugiausia renginiy pavie$ino
Kédainiy, Utenos (po 6) ir Jonavos bei
Jurbarko (po 5) kultiiros centrai, kiti buvo
vangesni, nors ir turéjo geras vieSinimo gali-
mybes. Pabréztina, kad nedidelis seniiinijoje
veikiantis Dovily etninés kultiiros centras
(3 renginiai) galéty biiti geru vieSinimo pa-
vyzdziu kitiems miesty ir miesteliy kultiiry
centrams. Keletas biidingesniy informacijos
sklaidos pavyzdziy: apie Zasliy kultiiros
centro organizuojamas tradicines Zaslie¢iy
Jurgines visuomené placiau suzinojo tik i$
Zasliy kultiiros centro interneto svetainéje
(zasliukc.lf) paskelbtos renginio apzvalgos.
Zinant tai, kad Zasliy senitinijoje gyvena
apie 600 gyventoju, o renginyje dalyvavo
iki Simto Zmoniy, tai informacija buvo
skleidziama kitais (daugiausia tradiciniais)
kanalais!. Lokaliniai testiniai renginiai daz-
nai yra tradiciniai, palaikomi vietos entuzi-
asty ir aktyvesniy bendruomenés dalyviu, o
nacionaliniai ir regioniniai t¢gstiniai renginiai
be tinkamo vieSinimo greitai uzgesta.

Viesyju biblioteky 25 svetainés viesino
daugiausia paiy organizuojamus rengi-
nius. I$ biblioteky biity galima i8$skirti
Varénos vie$aja biblioteka (4 pavieSinti ren-
giniai). Kitos buvo vangesnés. Regioninio
pobudzio bendradarbiavimas pastebimas
tarp Siauliy regiono biblioteku, kurios da-
lijosi informacija apie renginius per Siauliy
regiono biblioteky tinklarasti (3 renginiai).
Apskritai vieSosios bibliotekos galéty ak-
tyviau naudotis joms skirta interaktyvios
bibliotekos platforma (ibiblioteka.lt.). Sia
galimybe pasinaudojo Joniskio, Kelmés
ir Varénos rajony savivaldybiy vieSosios
bibliotekos.

I Iprastai apie tokios apimties ir pobudZio rengi-
nius informacija platinama paskelbiant per §v. MiSias
baznycioje ir iSkabinant keleta spausdinty praneSimy
gyvenvietéje.
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Muziejai gana aktyviai isitrauké i rengi-
niy programa, bet informacija apie dedika-
cinius renginius skelbta tik 17-oje muziejy
svetainiy. Jos veiké uzdaru instituciniu
pagrindu, tarpusavyje nesikeité informacija
apie renginius. Aktyvesni buvo Tauragés
krasto muziejus (3 renginiai), Alytaus kras-
totyros muziejus, Arklio muziejus, Kauno
miesto muziejus (po 2). VieSinant savo
renginius nesinaudota muziejams skirta
platforma muziejai.lt, iSskyrus BirStono ir
Pasvalio krasto muziejus.

Etnografiniy regiony mety renginiy pro-
gramoje aktyviai dalyvavo Salies nacionali-
nés ir regioninés reik§més parkai. Informa-
cija buvo skelbiama 14-oje svetainiy, kurios
nors ir glaudZiai bendradarbiavo tarpusavyje,
bet dél institucinés specifikos daznai atsisaké
skelbti informacija apie ne savo sektoriaus
organizuojamus renginius. Parkus jungianti
platforma buvo Valstybinés saugomy teritori-
Jju tarnybos svetainé (3 pasidalyti renginiai).
Daugiausia renginiy surengé¢ ir aktyvumu
pasizyméjo Zemaitijos nacionalinis parkas
(5 paviesinti renginiai). MaZiau aktyvis buvo
Dziukijos nacionalinis parkas ir Nemuno
kilpy regioninis parkas (po 2).

Interneto svetaines turi ne viena valsty-
bés institucija ir visuomeniné organizacija,
tad dar 47 skirtingos svetainés prisidéjo
prie renginiy vieSinimo. Galima i8skirti
politiniy partijy ir politiky svetaines (9; 18
jus atstovavo LSDP). Politikai, dazniausiai
vasaros laikotarpiu, lankési renginiuose ir
savo veiklg vieSino. Minétina, kad Lietuvos
Respublikos Prezidenté Dalia Grybauskaité
oficialiai globojo Etnografiniy regiony mety
renginius, bet Prezidentiira ir Prezidenté
aktyvumu nepasizymejo, todél Preziden-
tiiros svetainé paviesino vos kelis joje
vykusius renginius. Internete reiskési Lie-
tuvos tautodailininky ir Lietuvos liaudies
kulttiros centro svetainés (po 4 pavieSintus



renginius). Mazai iSnaudotos ir tinklarascio
galimybés. Vienas i§ geresniy pavyzdziy
yra Lietuvos mokiniy tautiniy Sokiy varzy-
tuviy ,,Patrepsyné* dar 2009 m. sistemoje
blogger.com veikiantis tinklarastis.

Kylanti socialiniy medijy reik§mé

Nekomerciniy kultliros renginiy samatoje
vieSinimo 1éSos daznai buvo minimalios
arba visiSkai nenumatytos. Tinklaveikos
visuomenéje yra nauju pigesniy budy ir
galimybiy, kurios skirtingose socialinése
ir amziaus grupése yra net veiksmingesnés
(Kasparavicius, 2014; Suminas, Mierzecka,
2014). Renginiy, neturin¢iy pakankamy
finansiniy iStekliy, informaciné sklaida daz-
nai vykdoma kryptingai atrenkant auditorija
ir pasitelkiant socialines medijas. Socialiniy
medijy patraukluma lemia nesudétingas
turinio kiirimas ir jo valdymas. Lietuvoje
populiariausia socialiniy tinkly svetainé
Facebook ir audiovizualinio turinio dali-
jimosi svetainé Youtube. Kitos socialiniy
tinkly svetainés Google+, Twiter, Linkedin
ir Pinterest néra tokios populiarios, nors
formaliai daugeliu atveju interneto informa-
cijos naudotojams suteikiamos vieSinimo
galimybés ir per Sias socialines medijas.
Atlikus tyrima paaiskéjo, kad Etnografi-
niy regiony mety renginiy organizatoriai di-
dziausia démesi skyré Facebook svetainei —
joje paviesinti 88 renginiai. IS jy 17-a atvejy
buvo sukurtas Facebook renginys. Youtube
dalytasi 40-ies renginiy vaizdo jrasais. Per
Google+ paviesinti 5 renginiy nuotrauky
albumai. Taip pat Google kompanijai pri-
klausanti Picasa nuotrauky dalijimosi medija
pasitelkta vieSinant 4 renginiy vaizdus.
Vertinant socialiniy medijy informacing
nauda vieSinant renginius, i§skiriami du
pagrindiniai aspektai: a) bendruomenés
dydis ir b) jsitraukimas. Pastarasis aspektas
tampa vis svarbesnis, iSreiSkiamas komen-

tary, vertinimo ir informacijos pasidalijimo
funkcijomis. Perziiiré¢jus daugeli socialinése
medijose skelbty renginiy informacijy,
galima konstatuoti, kad isitraukimas buvo
pasyvus: sulaukta vos keliy komentary ar
pasidalijimy.

Apskritai, jvertinus Etnografiniy regio-
ny mety renginiy sklaida socialiniy tinkly
svetainése, galima manyti, kad $ioje srityje
dar yra nepanaudoty galimybiy, nors esama
ir geros socialiniy mediju ,,idarbinimo*
praktikos. Pastaroji dazniausiai atsiranda
dél triju priezaséiy: a) interneto dienraséiy
isitraukimo { socialines medijas, b) kryp-
tingos institucijy ir §vietimo istaigy komu-
nikacijos strategijos, b) aktyvios pavieniy
kult@irininky veiklos socialinése medijose.
Pirmuoju atveju socialiniy tinkly svetainése
interneto dienrasciai tik atkartoja anks¢iau
skelbta informacija — uzfiksuota 17 atveju.
Antruoju — ivairios institucijos (kultiiros
centrai, bibliotekos, muziejai, parkai, sa-
vivaldybés, bendruomenés; 64) ir Svietimo
istaigos (darzeliai, mokyklos, universitetai;
5) informacing sklaida dazniausiai uzsitikri-
na per populiariausias Facebook ir YouTube
socialines medijas. Tre¢iuoju — socialinése
medijose veikiantys kultiirininkai daznai
neatskiria savo asmeninés ir vie§osios
komunikacijos, taiko minimalius profilio
vieSumo apribojimus. Tod¢l tarpasmeniniai
realiis ir virtualiis rySiai su savo draugais
jiems padeda gana sékmingai skleisti in-
formacija apie renginius — 52 atvejai. Ju
indélis tampa ypac svarbus, jei institucija
neturi kryptingos informacinés sklaidos
strategijos socialinése medijose.

Daugelis tradiciniy ziniasklaidos prie-
moniy turi interneto svetaines, todél, esant
skaitmeniniam spausdintinés informacijos
atitikmeniui buriant savo lojaliy skaitytoju
bendruomeng, galima aktyviai dalytis in-
formacija ir socialinése medijose. Tokios
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viesosios komunikacijos strategijos laikosi
daugelis interneto dienra$¢iy. Skiriasi tik
socialiniy paskyry spektras ir skaitytoju
isitraukimas. Pavyzdziui, Jurbarko miesto
ir rajono laikrascio ,,Miisy laikas sociali-
n¢ paskyra Facebook svetainéje meégsta 6
tikst. naudotoju. ,,Miisu laiko interneto
svetainés puslapio skaitytojai gali pasida-
lyti skelbiamomis Ziniomis savo Facebook,
Twiter, Google+ ir Linkedin ir Pinterest so-
cialiniy svetainiy profiliuose. ,,Misy laikas*
gana aktyviai platino informacija apie Jur-
barko kultiiros centro surengta konferencija
,»Iradicinés kultliros atminties politika: ar
jiyra ir kodél tai svarbu®. Didesni poveiki
tur¢jo laikras¢io komunikacija Facebook
tinkle: zinute apie konferencija pasidalijo
6 asmenys.

Keli gerosios praktikos ,,idarbinant‘ so-
cialinius tinklus pavyzdziai — biudzetinése
istaigose. Varniy regioninio parko iniciatyva
2015 m. vasario 22 d. ant Bilioniy piliakal-
nio buvo surengtas Pilény paminéjimas.
Renginio patrauklumas buvo kuriamas
akcentuojant kariniy elementy ir archaikos
demonstracijas. Informacija apie rengini
savo interneto svetainéje paskelbé Varniy
regioninis parkas, dienrastis ,,Silalés Zinios*
(spausdintiniu ir elektroniniu formatu) ir in-
terneto dienrastis Alkas.lt. Varniy regioninio
parko vyr. specialistas Linas Sedvilas savo
Facebook paskyroje sukuré rengini ,,Pilé-
ny paminéjimas®. [ rengini buvo pakviesti
182 asmenys, i$ ju, kaip nurodyta, dalyvavo
20. Varniy regioninio parko paskyroje buvo
paskelbtas nuotrauky albumas. IS renginyje
dalyvavusiy zmoniy (tarp ju buvo ir Silalés
meras) keliolika aktyviai isitrauké i rengi-
nio aptarimo diskusijas, 71 asmuo pamégo
albuma (i§ 1900 sekéjy). Sios priemonés
leido turint mazus materialinius isteklius pa-
didinti renginio matomuma ir pritraukti bu-
simus lankytojus (jei $venté tapty tradicine).
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Reikéty pazyméti, kad Facebook renginio
kiirimo taktika veiksminga tada, kai pries tai
yra suburta didelé bendruomené arba ji yra
homogeniska, susieta tvirtais socialiniais ry-
Siais. Atkreiptinas démesys, jog reciau buvo
kuriamos projekty savarankiskos Facebook
paskyros. I§skirtinis Silutés kultiiros ir
pramogy centro antrus metus vykdomas
turistinis projektas ,,Vétrungiy kelias® turi
savo interneto svetaing ir Facebook pasky-
ra, kuriag mégsta 218 naudotoju. Socialiniy
tinkly dalyviai daznai patys inicijuoja savo
veiklos vie$inima, kuris néra susijgs su or-
ganizatoriy numatytais renginiy vie$inimo
kanalais. Antai Luokés miestelio rudens
$venté ,,Mykuoliuka juomarks™ socialinio
tinklo Facebook svetainéje buvo pavieSinta
Sventés dalyviy — Kédainiy kur¢iyjy pir-
minés organizacijos, ir tai buvo vienintele
placiau pasklidusi Zinig apie §i rengini.
Gana kryptinga komunikacija savo
Facebook paskyroje vykdé EKGT. Pasky-
roje buvo skelbiamos renginiy nuotraukos,
kvietimai | renginius, vaizdo {rasai, dali-
jamasi straipsniais apie renginius. [verti-
nus Etnografiniy regiony mety renginiy
intensyvuma ir §ios institucijos indélj {
ju pirmini koordinavima, galima pazy-
méti, kad EKGT gal¢jo sumaniau vieSinti
informacija apie renginius. Argumentai:
nei$laikytas vieSinimo tankis, susitelkta
tik | pacius svarbiausius renginius (insti-
tucijos parengtuose renginiy giduose buvo
i§skirti esminiai renginiai, bet { tai nebuvo
atsizvelgta), neuzmegztas griztamasis rySys
su renginiy organizatoriais (mazai dalytasi
renginiy organizatoriy skelbta informacija),
stokota didesnio lankytojy isitraukimo (pra-
nesimai mazai komentuoti ir pasidalyti kity
Facebook nariy). Vykdydama kryptingesng
renginiy informacijos vieSinimo strategi-
ja, EKGT turéjo puikia proga pagausinti
savo bendruomeng ir atkreipti visuomenés



démesi i Sios institucijos veikla. Vis délto,
nepaisant neiSnaudoty galimybiy, tai buvo
vienintelé vieSai prieinama Facebook
paskyra, nuolat skelbusi informacija apie
Etnografiniy regiony mety renginius.

Kryptinga komunikacija ir ziniy sklaida
vykdé Lietuvos liaudies kultiiros centras
(toliau — LLKC). Jis per 2015 metus savo
YouTube kanale paskelbé jvairiy vaizdo
irasy etnings kultiiros tema. LLKC parengé
vaizdo reportazy apie kasmeti konkursa
»ITramtatulis® bei didelio populiarumo
Salyje sulaukiancias Sventes ,,UZgavénés
Platelivose™ ir kt. LLKC vykdoma komu-
nikacija buvo gana patraukli ir s¢kminga:
vieno renginio perziliry skai¢ius svyruoja
nuo 600 iki keliy tikstanciy. Tiesa, isitrau-
kimas buvo nedidelis, po vaizdo jrasais
komentary aptikta vos vienas kitas. Dalis
LLKC paskelbty vaizdo irasy yra pasiekia-
ma per kitas duomeny saugyklas, suteikiant
galimybe iSsaugoti irasa.

Atliekant tyrima nustatyta, kad rengi-
niy dalyviai ir organizatoriai nesitenkino
nuotrauky ir vaizdo jrasy vieSinimu. [vai-
riose muzikos jrasy talpyklose buvo galima
rasti ir muzikiniy renginiy garso irasu.
Populiariausios buvo: terhits.info, mp3.xyz,
mp3suara.net, downloadmp3.download.
Kuriant nuolating renginio bendruomeng,
visos renginiy vie§inimo galimybés yra
Imanomos, tad ir 8is muzikos jrasy sklaidos
kanalas yra vertas démesio.

ISvados ir sitillymai

Nesant aiSkaus valstybés institucijy stra-
teginio planavimo ir Etnografiniy regiony
mety renginiy programos finansavimo, bet
visuomenei jsitraukiant ir aktyviai dalyvau-
jant 2015 m. renginiuose, savaime sprendési
ir dedikaciniy mety idéjos sklaida. Gausis,
ivairiis ir geografiskai gana tolygiai pasklide
renginiai leido §ia zinia paskleisti skirtin-

guose gyventoju sluoksniuose ir jvairiose
amziaus grupése, kartu juos itraukiant ir {
renginiy programos kiirima bei vieSinima.
Renginiy organizatoriy etninio turinio
iniciatyvos lémé, kad Lietuvos provincija
buvo geriau informuota apie dedikacinius
renginius nei didmies¢iy gyventojai. Dauge-
lis biudZetiniy ir visuomeniniais pagrindais
veikianciy renginiy organizatoriy turéjo pa-
¢iy administruojama informacijos sklaidos
kanala, todé¢l galéjo vieSinti bent prading
informacija apie renginius.

Visuomenei ir vietos ziniasklaidai gau-
siai ir aktyviai jsitraukiant { mety renginiy
programa, testiniy nacionalinio reikSmingu-
mo renginiy organizatoriams be papildomo
finansavimo buvo sudétinga uztikrinti
tinkama nacionalinés ziniasklaidos démes;j:
tradicinés viesinimo formos darési neveiks-
mingos arba nepasiekiamos. Renginiy gausa
ir didziyju ziniasklaidos priemoniy ko-
mercinis angazuotumas nesukiiré palankiy
salygu dedikaciniams renginiams viesinti
zinomiausiose ziniasklaidos priemonése.
Regioniné ziniasklaida rodé didelj susido-
mejima renginiais, o kai kurios laikrasciy
redakcijos brézé rysky dedikaciniy mety
akcenta.

Kompleksiskai vertinant dedikaciniy
renginiy vie$inima, susidurta su esminémis
problemomis: 1) neigyvendintas renginiy
koordinavimas sumenkino EKGT parengty
dedikaciniy renginiy gidy reikSmg: ilgainiui
sumazejo juy patikimumas ir aktualumas;
2) nepakankamas renginiy organizatoriy
tarpinstitucinis bendradarbiavimas daznai
neleido vykdyti informacijos sklaidos tarp
to paties sektoriaus organizatoriy, todél
informacija apie renginius galéjo ir nepa-
siekti panasiy interesy asmeny; 3) menkas
nacionalinio transliuotojo LRT isitraukimas
i renginiy viesinima neleido tikéti didesnés
Sio kanalo reikSmés i§ bendro informacijos
kanaly pasirinkimo; 4) liko nepanaudotos
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Etnografiniy regiony mety globéjos Prezi-
dentés Dalios Grybauskaités ir Preziden-
tiros informacijos vieSinimo galimybés;
5) stokota leidiniy, kurie buty dedikuoti ir
uztikrinty ilgalaike informacijos sklaida.
Tyrimas parodé, kad ateityje viesSojo
sektoriaus institucijos ir visuomeninés or-
ganizacijos galéty efektyviau pasinaudoti
socialinémis medijomis bei internetiniais
renginiy gidais. Skelbiant dedikaciniy mety
programas, bet neuztikrinant finansavimo,
reikéty atsizvelgti i nacionalinés reikSmeés
testiniy renginiy projekty finansinius porei-
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THE DISTRIBUTION OF INFORMATION ABOUT THE YEAR OF ETHNOGRAPHIC

REGIONS WITHIN INFORMATION SPACE

Tomas Petreikis
Summary

One of the main problems of modern society is the
proper organisation of how information is distributed
and made to appear public. In 2015, the Year of Eth-
nographic Regions program revealed the experience
of participants in the public sector. The idea behind
the Year of Ethnographic Regions and its program of
events have attracted widespread public support and
involvement. The total number of 437 events have
been recorded and analysed in this study. The program
of events covered the entire country, involved Lithu-
anian residents in different social, age and geographi-
cal groups. Due to ethnic specifics, the engagement
was greater in the rural regions and lower in the cities.
Without objective funding, the organisers of events
relied on the proven performance of public commu-
nication strategies and accumulated experience. Most
of the information about the events was published on
various content websites (320 events), periodicals
(261) and the web pages of daily newspapers (223).
Less information was published on social media (127
events), television (28) and radio (7). Many budget

{teikta 2016 m. rugpjiicio 12 d.

and public event organisers had a channel for distrib-
uting information, managed by themselves, so they
were able to publish at least the basic information
concerning the events. The local media (periodicals,
institutional websites etc.) had the biggest impact by
informing the population. Social media resources, the
influence of which will increase in the future, were
properly unused, so it is time to pay due attention to
social media opportunities of publicity. A lack of the
following aspects was observed: the coordination
of activities, proper inter-institutional cooperation,
involvement of the national media, the President of
the Republic of Lithuania and the publishing industry,
the feasibility of new communication channels (e.g.,
calendars of events). The program of the Year of
Ethnographic Regions, with its abundance of events,
serves as a good example for evaluating the experi-
ences and gaps that should be filled in the future by
improving the quality of public communication and
ensuring the proper distribution of information to
the public.
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