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Ziniasklaidos galia veikti visuomenés nuomone, nuostatas ir elgesj itin isryskéja tokiy aktualiy socialiniy
ivykiy ir problemy kaip emigracija kontekste. Nuo Ziniasklaidos gebéjimo naujieny dienotvarkeése pateik-
ti emigracijos problemos aspektus, jréminti juos diskurse, priklauso emigracijos problemos suvokimas
ir visuomeneés poZzitris j emigracijq. Be to, Ziniasklaida tuo pat metu formuoja ir kilmés Salies vertinimo
tendencijas, galincias reikSmingai prisidéti prie Zmoniy sprendimy ir pasirinkimy likti Salyje ar emigruoti.
Ziniasklaidos jtakq reprezentuojant emigracijos problemq dar labiau sustiprina tokios jos savybés kaip
koncentruotumas, naujieny pateikimo sparta, diskurso veikéjy — politiky, ekonomisty, verslo atstovy ir
kt. — dalyvavimas, turinio jvairové, jo pakartojamumas ir kitos, atsiradusios pakitus Ziniasklaidos veiklos
specifikai ir ispopuliaréjus interneto dienrasciams. Siekiant atskleisti Ziniasklaidos gebéjimq konstruoja-
mu diskursu formuoti ir iSskirti tam tikras emigracijos tendencijas ir désningumus, atliktas bandomasis
tyrimas. Straipsnyje pristatomi bandomojo emigracijos diskurso réminimo tyrimo Lietuvos interneto
dienrasciuose delfi.It ir 15min.It rezultatai.
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visuomenés nuomonei, nuostatoms, spren-
dimams dar labiau sustipréjo XX amziuje,
isigaléjus interneto ziniasklaidai. Interneto
ziniasklaidos patrauklumas auditorijai
grindziamas tuo, kad ji ne tik operatyviai
realiuoju laiku papildo ir perteikia informa-
cija, bet kartu, nuolat brézdama tam tikrus,
tendencingus, suasmenintus nusvie¢iamy
aktualijuy rémus, tariamai jtraukia auditorija

Ivadas

Ziniasklaida $iandienéje visuomenéje
atlieka svarby vaidmenj — pasitelkdama
modernius informacijos sklaidos kanalus
informuoja apie naujausius ivykius, for-
muoja ir kei€ia pozitri ir nuomong i aplinka.
Ziniasklaidos svarba apibréZia jos savybés
veikti zmoniy tarpusavio komunikacijos
procesa — jvairiy suinteresuotyjy tarpinin-

kavimu uztikrinti nenutriikstama tarpusavio
dialoga, platinamu diskursu! konstruoti
skirtingas aktualiy problemy interpretacijas,
ju konteksta. Ziniasklaidos galia daryti jtaka

! Diskursas tekste suprantamas placiai — kaip Zi-
niasklaidos konstruojamos tikrovés socialin¢ praktika ir
komunikacijos budas.
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1 socialinés tikrovés konstravima. Todél
ziniasklaida? tampa viena svarbiausiy so-
cialiniy problemy sprendéjy ir formuotojuy,
o auditorija — pagrindine tokiy problemy
asimi.

2 Toliau tekste interneto ziniasklaida ir Ziniasklai-
da apskritai traktuojamos kaip sinonimai.



Pazymétina, jog ziniasklaidos vaidmuo
ir jtaka visuomenei itin padidéja, kai jos
dienotvarkés epicentre atsiduria svarbios,
platy socialiniy, ekonominiy, politiniy ir kt.
aktualijy kontekstq apimancios problemos,
pavyzdziui, pajamuy nelygybé ar migracija’
(Carvalho, 2008). Kitaip tariant, tai proble-
mos, suteikiancios galimybe ziniasklaidai
jas ne tik atkurti diskursu jréminant, bet ir
dél didelio visuomenés suinteresuotumo,
interesy grupiy — diskurso veikéju (daz-
niausiai politinio ir verslo elito) aktyvaus
dalyvavimo ir kt. formuoti juo tam tikras
tendencijas ir auditorijos pasirinkimus.
Pasak lingvisto N. Fairclough, Ziniasklaidos
diskursas, susidedantis i§ tokiy elementy
kaip tekstas (veikla), subjektai (veikéjai) ir
jusocialiniai rysiai bei objektai (temos, 1 ku-
rias nukreiptas démesys), konstruoja tikro-
vés reprezentacijas, kurios, jgalintos jvairiy
konteksty ir aplinkos, nurodo auditorijai,
ka manyti apie nuSvie¢iamas problemas
ar tikslingai iSrySkinamus tokiy problemy
aspektus (Fairclough, 2003). Taigi, zinias-
klaida konstruojamu problemy diskursu gali
daryti reikSminga jtaka socialinés tikrovés
suvokimui ir vertinimui.

Nors migracijos kaip reiskinio aptar-
tis ziniasklaidoje sulaukia nemazai tiek
Lietuvos, tiek uzsienio tyréju démesio,
mokslininky darbuose vis dar stinga
kompleksinio poziiirio { migracija kaip
visuma susijusiy, i§ dalies sutampanciy
socialiniy reiskiniy, kurie padéty iSryskinti
ziniasklaidos vaidmenyj ir svarba pasirinkto
diskurso konstravimui. Migracijos tyrimy
lauke ziniasklaidoje dazniausiai domi-
nuoja jos priezasc¢iy, pasekmiy réminimas
bei sasajos su politinémis preferencijomis
(pavyzdziui, Hayes, 2008), ziniasklaidos
vaidmens tyrimai, bendrai rySkinant mi-

3 Bendrasis terminas migracija tekste Zymi emi-
gracijos procesus ir problematika.

gracijos ir migranty konotacijas (Buchanan,
Grillo, Threadgold, 2003), ir pan. Minétieji
aspektai leidzia suvokti ziniasklaidoje pa-
teikiamus migracijos motyvus, integracijos
ir prisitaikymo prie Salies tikslo aspektus,
taciau nesuteikia galimybiy nustatyti zinias-
klaidos kaip aktyvios visuomeneés priimamy
sprendimy ar elgsenos poky¢iy tarpininkés
ir sukéléjos vaidmens migracijos diskurso
dinamiskumo, saveikos kontekste.

Straipsnio objektas —Lietuvos inter-
neto ziniasklaidos konstruojamas daugias-
luoksnis socialines, politines, ekonomines
ir kitas problemas bei aktualijas apimantis
emigracijos diskursas.

Straipsnio tikslas —iSryskinus inter-
neto Ziniasklaidos savitumus, nulemianc¢ius
persidengiancio ir platy socialinj konteksta
apimancio migracijos diskurso konstra-
vima, nustatyti ziniasklaidos vaidmeni
réminant emigracijos problema Lietuvos
interneto ziniasklaidoje.

Straipsnyje taikomi mokslinés literatii-
ros sintezés ir analizés metodai, kiekybinis
ir kokybinis tyrimai — kiekybiné turinio ana-
lizé ir kritinio diskurso analizés metodas.

Atliekant bandomaji Lietuvos interneto
dienrasc¢iy réminamo emigracijos diskurso
tyrima, i§ viso buvo analizuotos 195 pu-
blikacijos, pristatanc¢ios emigracija kaip
kompleksiniy socialiniy, politiniy, pilietiniy
ir kt. reiSkiniy visuma.

Ziniasklaidos vaidmuo konstruojant
migracijos diskursa interneto Zinias-
klaidoje

Interneto Ziniasklaida nuo pat jos atsira-
dimo ir i8kilimo tapo viena svarbiausiy ir
paveikiausiy naujieny medijy. M. J. Carter
(2013), pagrisdamas interneto ziniasklaidos
reik§minguma, pazymi, jog su interneto
ziniasklaidos fenomeno atsiradimu pakito
visuomenés informacijos naudojimo ipro-
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¢iai, nes auditorija vis labiau émé dométis
informacija, naujienomis, kurios patei-
kiamos interneto erdvéje, o ne tradicingje
ziniasklaidoje. Siuos poky¢ius nuléemé ne
vien interneto pranasumai, tokie kaip grei-
tas naujieny pateikimas, galimybé narSyti
turinyje, bet ir aktyvus auditorijos itrauki-
mas, tariamai paverciant ja turinio kuréja ir
aktyvia ziniasklaidos dalyve (Biagi, 2014).
Visi §ie aspektai reik§mingai keicia ir zi-
niasklaidos konstruojama diskursa —nuo pa-
syvios, statiSkos redaktoriy konstruojamos
naujieny dienotvarkés, biidingos tradicinei
ziniasklaidai, pereinama prie dinamiskos,
platy spektra apimancios naujieny dieno-
tvarkés, leidziancios vartotojui atsirinkti,
ka, kada skaityti. Atsizvelgiant { temy ir
problemy populiaruma, ziniasklaida jgyja
galia sparciai, reaguodama { auditorijos pa-
sirinkimus, formuoti tendencijas iSrySkinant
norimus ir labiausiai paveikius naujienos
elementus bei tokiu biidu konstruoti Saliska,
vienpusiska nusviec¢iamy aktualijy diskursa
(Kiing, Picard, Towse, 2008). Taigi, inter-
neto ziniasklaidos turinio koncentruotumas,
atitiktis vartotoju interesams, inovatyvu-
mas, galimyb¢ pateikti gausybe aktualiy
naujieny variacijy ir vertinimy pakeicia
ziniasklaidos suvokima ir pamazu iSstumia
tradicine ziniasklaida.

Ziniasklaidos poky¢iai turi nepanei-
giamos jtakos ne tik visuomenei, aktyviai
besinaudojanciai ziniasklaidos platinamu
diskursu, bet ir socialinés tikrovés konstra-
vima apimanciy ziniasklaidos tyrimy kaitai
(Karasar, 2002). Zvelgiant i Ziniasklaidos
tyrimy lauka i§ migracijos perspektyvos,
kartu su naujosios interneto ziniasklaidos
isigaléjimu nuo pasyvaus, apraSomojo
migracijos problemy (dazniausiai siejamy
su jau minétais emigranty ir imigranty
ivaizdziais zZiniasklaidoje) reprezentavimo
pamazu pereinama prie platy socialinj (eko-
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nominj, politini, kulttrinj ir kt.) konteksta
apimanciy tyrimy, kuriuose migracija trak-
tuojama kaip skirtingy socialiniy praktiky
visuma.

Kartu reikia pazyméti, jog nepaisant
interneto ziniasklaidos poky¢iy, atverian¢iy
naujas emigracijos diskurso tyrimy galimy-
bes, Lietuvos mokslininky, analizuojanciy
emigracijos reprezentavima interneto Zi-
niasklaidoje, darbuose vis dar dominuoja
fragmentiSkas pozZiiiris i emigracija kaip
reiSkini ir jos dalyvius (emigrantus)?*. To-
kia emigracijos tyrimy pozicija Lietuvoje
gali nulemti ne tik emigracijos kaip tyrimo
objekto specifika, bet ir standartiné inter-
neto ziniasklaidos funkcijy ir vaidmens
suvoktis, interneta suvokiant kaip jranki
konstruojamam diskursui platinti ir pri-
statyti iSsiskaidziusiai auditorijai. Tai gali
biti ir viena i§ priezas¢iy, nulemianciy
spausdintinés, tradicinés Ziniasklaidos kaip
tyrimo $altinio populiaruma (placiau apie
emigracijos reprezentavima spaudoje Zr.
Marcinkeviciené, 2004).

Taciau, vadovaujantis minétu platesniu,
visa apimanciu poziiiriu ir Zvelgiant { in-
terneto ziniasklaidg kaip nauja migracijos
tyrimy platforma, migracijos nusvietimo
interneto ziniasklaidoje galimybés jgauna
kitokias modernias tendencijas. Interneto
ziniasklaidos turinio naujuma pakeiciant
tokiomis interneto ziniasklaidos savybé-
mis kaip interaktyvumas, pasiekiamumas,
trumpalaikiSkumas ir pan., Ziniasklaidai
atsiveria perspektyvos ne tik skleisti infor-
macija, bet ir nevarzomai kurti tendencinga
turini bei prisidengiant tariamu aktualumu,
skuba skatinti auditorija ji isisavinti. Taigi,

4 Pavyzdziui, sociologé I. Budginaité (2012) tyré
emigracijos temos ir emigranty {vaizdzio reprezentavi-
ma, atskleisdama emigracijos priezastis ir pasekmes bei
emigranty konotacijas interneto dienras¢iuose Delfi.lt,
Lrytas.It, Alfa.lt, Balsas.lt.



interneto ziniasklaidos kiekybiskumas
sutelkia migracijos problematika ,,abipus
sieny” (angl. cross-bording studies). Dél
turinio jvairovés, ty paciy aspekty skirtingo
nusvietimo galima kompleksiskai suvokti
ir jvertinti, kaip emigracijos problema, itin
svarbiis jos aspektai yra iSrySkinami Zinias-
klaidos diskurse (Threadgold, 2009), bei tuo
pat metu apibrézti migracija kaip procesa,
galintj atskleisti itin reikSmingas, pasikar-
tojancias kilmés ar tikslo Salies problemas,
komunikacijos apie migracija ypatumus
(Kosnick, 2012; Khory, 2012).

Aptarus interneto ziniasklaidos savi-
tumus, tikslinga analizuoti ir i$ry$kinti
specifines interneto zZiniasklaidos savybes ir
bruozus, lemiancius Ziniasklaidos vaidmeni
konstruojant migracijos diskursa. Kaip
jau minéta, interneto ziniasklaida sudaro
salygas tiek diskurso kiiréjams, tiek jos var-
totojams, visuomenei, jsitraukti | socialinés
tikrovés konstravima. Kita vertus, J. Jenkins
(2006) pastebi, jog Sis isitraukimas néra
lygiavertis — konstruojant diskursa papras-
tai dominuoja viena arba kelios susijusios
interesy grupés, réminancios problemas ir
ziniasklaidos iniciatyva nurodancios, tei-
kiancios prioriteta konkretiems ty problemy
aspektams, o visuomenei, {sisavinusiai zi-
niasklaidos ir interesu grupiy sukonstruotus
problemy Sablonus, atitenka tendencingo,
neretai SaliSko diskurso vartotojos ar re-
produkuotojos vaidmuo. T. Threadgold
(2009), detalizuodama ziniasklaidos jtaka,
pazymi, jog suinteresuotieji (politinio,
verslo, mokslo ar kt. elitas), reprezentuo-
jantys migracijos diskursa, koordinuoja ir
migracijos dienotvarke, ja susiedama su
aktualiais ir besikartojanc¢iais visuomenéje
socialiniais reiSkiniais, kurie, jréminti mi-
gracijos diskurse, figliruoja ziniasklaidos,
taigi ir visuomenés, interesy plotméje bei
nuolat cikliskai atsikartoja kity susijusiy

problemu pavidalu. Kita priezastis, le-
mianti konstruojamo diskurso paveikuma,
susijusi su interneto Ziniasklaidos savybe
nuolat atnaujinti turini, papildyti ji minéta
iSsamesne, platesne informacija bei leisti
auditorijai ja lengvai ir bet kuriuvo metu
pasiekti. Dél Sios priezasties auditorija turi
geresnes galimybes Siuo diskursu dalytis, ji
analizuoti, vertinti bei {sisamoninti juo for-
muojamas tendencijas ar sprendimus. Laiko
dimensija migracijos diskurso konstravimui
reik§minga ir tuo aspektu, jog paskatina zi-
niasklaidos turinio kiiréjus, interesy grupes
skubiai aktualizuoti nusvieciama problema,
pateikti ja globaliame kontekste, susieti su
ypatingos svarbos jvykiais bei sutampan-
¢iy problemy rémais (Vilhelmson, Thulin,
2013).

Taigi, modernéjant ir keiciantis migra-
cijos diskursui interneto Ziniasklaidoje,
ziniasklaidos turiniu pasitiki vis platesné
ir jvairesn¢ auditorija. Tod¢l Ziniasklaida,
pasinaudodama interneto pranaSumais ir
iSryskindama norimus emigracijos proble-
mos aspektus, igyja galia veikti visuomenés
nuomong ir sprendimus ar keisti elgesi.
Atsizvelgiant i tai, jog Lietuvos tyréjy dar-
buose vis dar stinga kompleksinio, sudéti-
nio poziiirio | emigracijos reprezentavima
ziniasklaidoje, kuris padéty atskleisti Zinias-
klaidos vaidmenj konstruojant emigracijos
diskursa, 1 emigracijos problematika tiks-
linga pazvelgti i§ besisiejan¢iy socialiniy,
ekonominiy ir kt. visuomenés problemu,
galin€iy tapti emigracijos skatinimo deda-
maja, perspektyvos.

Lietuvos interneto dienrasciy
réminamo emigracijos diskurso
metodologija ir metodai

Ziniasklaida, vykdydama visuomenés gy-
venimo aktualijy réminima, pateikdama
ty aktualijuy dienotvarke, daro reik§minga
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itaka ju suvokimui ir vertinimui. Tyrimo
tikslas — iStirti Lietuvos interneto dienras-
¢iuose konstruojama emigracijos diskursa
ir nustatyti Ziniasklaidos vaidmenj repre-
zentuojant emigracijos problema. Atliekant
tyrima daroma prielaida, jog ziniasklaidoje,
t. y. Lietuvos interneto dienrasciuose, prista-
toma emigracijos problema konstruojama
neigiamu, $alisku diskursu, kuris formuoja
labiau teigiamus nei neigiamus emigracijos
rémus, t. y. skatina emigracija, o kartu at-
skleidzia ir neigiama Lietuvos kaip kilmés

Salies vertinima.

Tyrimu norima nustatyti:

Q1: kokie ivykiai, vykstantys Lietuvoje
ir uz jos riby, turi daugiausia itakos
publikacijy apie emigracija skaiciaus
kaitai, kokios temos ryskina emigracijos
problema;

Q2: kokie socialiniy problemy rémai do-
minuoja pristatant emigracija ir koki
Lietuvos kaip kilmés Salies vaizdavima
jie atskleidzia;

Q3: kaip konstruojamas emigracijos dis-
kursas, vertinant emigracijos problemos
reprezentavima lingvistiniu (kalbiniu)
aspektu.

Tyrimui pasirinkti du Lietuvos interneto
dienra3¢iai — delfi.It ir I Smin.1t. Siy interne-
to dienrasc¢iy pasirinkima 1émé ju skaitomu-
mas ir zinomumas. Tyrimo bendrovés ,,Ge-
mius.It“ 2017 m. vasario mén. duomenimis,
Sie interneto dienra$ciai uzémé pirmasias
dvi pozicijas pagal daugiausia interneto var-
totoju turin€iy interneto dienra$ciy reitinga
(Gemius, 2017). Didelis pasirinkty interneto
dienrasc¢iy skaitomumas rodo, kad jie au-
ditorijai yra patraukliis ir grei¢iausiai daro
reikSminga itaka formuojant emigracijos
problemos tendencijas.

Tyrimui atlikti pasirinkti vieneri metai —
nuo 2016 m. sausio iki 2017 m. sausio. Toks
tyrimo laikotarpis pasirinktas tikslingai,
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siekiant parodyti emigracijos problemos
sasajas su tuo laikotarpiu vykstanciais
ivykiais, ju sukeliamais poky¢iais — Lie-
tuvos Respublikos Seimo rinkimais, nau-
jojo Darbo kodekso rengimo aktualijomis,
nuolatinés privalomosios karo tarnybos
vykdymu ir kt., bei tarptautinés svarbos
ivykiais — Didziosios Britanijos sprendimu
pasitraukti i§ Europos Sajungos ir Sio spren-
dimo pasekmémis. Visos minétosios aktu-
alijos apima platy socialinj konteksta, yra
glaudziai viena su kita susijusios, todél pa-
lankios ziniasklaidos rémams apie emigra-
cija konstruoti, pagrindinéms emigracijos
priezastims atskleisti, o kartu ir norimoms
tendencijoms formuoti. Be to, jvykiy gausus
laikotarpis suteikia galimybiy isskirti do-
minuojanéius emigracijos priezastingumo
rémus ziniasklaidoje bei nustatyti, kurie so-
cialiniai reiskiniai ir problemos stipriausiai
veikia emigracijos diskurso reprezentavima.
I§ viso tyrimui atrinktos 195 publikacijos,
reprezentuojancios emigracijq kaip procesa
ir tam tikry socialiniy reiSkiniy visuma. Dél
Sios priezasties i tyrimo imti nepateko publi-
kacijos, pristatan¢ios emigranty gyvenimo
istorijas, aprasancios kriminalinius jvykius
Lietuvoje ar uzsienyje ir kt. Atrinkty publi-
kacijy skaiciaus kaita dél siauro tiriamojo
laikotarpio analizuojama ménesiais.
Siekiant patikrinti iSsikelta hipoteze,
emigracijos diskurso réminimo interneto
dienrasciuose tyrimas atliekamas derinant
kiekybinius ir kokybinius tyrimo metodus.
Kiekybin¢ turinio analizé taikyta siekiant
nustatyti publikaciju apie emigracija skai-
Ciaus kaita, atskleisti emigracijos sasajas
su Salyje vykstanciais socialiniais, ekono-
miniais reiskiniais, taip pat skaic¢iuojant
publikacijy pasikartojima isskirtuose tyrimo
kontekstuose (rémuose), grupuojant pu-
blikacijas pagal rémy tendencinguma, kt.
Emigracijos diskursui nagrinéti taikytas kri-



tinio diskurso analizés metodas, pagrindiniu
tyrimo instrumentu pasirenkant réminima.
Kritinio diskurso analizé atlickama pagal
N. Fairclough (1995) diskurso tyrimo me-
todologija, kuria sudaro trys tarpusavyje
susij¢ elementai — tekstas, diskursyvioji
praktika (produkcija, sklaida, vartojimas),
socialiné praktika. Sios metodologijos
tinkamuma rodo tai, jog diskursas (tekstas,
retorika) tam tikroje aplinkoje (Siuo atveju —
ziniasklaidoje) konstruoja tikrovés ivykius,
kurie itvirtinami socialinéje praktikoje — vi-
suomenés gyvenime. Kritinio diskurso ana-
lizé atlickama trimis pagrindiniais etapais:
diskursyviaja praktika zymi ziniasklaidos
veiksmai, temos, aktualijos, kuriy kontekste
pristatoma migracijos problema; socialing
praktika — kontekstiniai emigracijos pro-
blemos rémai, atskleidZiantys emigracijos
diskurso sasajas su socialine tikrove; emi-
gracijos problemos retorikos (diskurso)
pobtdi — tekstas.

Publikacijy apie emigracija skai-
¢iaus kaita ir temy pasiskirstymas

Tiriamuoju laikotarpiu paskelbty publika-
cijy apie emigracija skaiciaus dinamika

rodo, jog emigracijos problemos nusvieti-
mas ziniasklaidoje yra smarkiai veikiamas
konteksto — Salyje ir uz jos riby vykstanciy
ivykiy, kuriais remiantis konstruojama
ziniasklaidos naujieny dienotvarké (zr.
1 pav.).

Nors publikacijy skai¢ius yra kintantis
ir gausus visu analizuojamu laikotarpiu,
tam tikras tendencijas iSskirti galima. Di-
dziausias publikacijy skaicius fiksuojamas
2016 m. birzelio mén. (26 vnt.). Publika-
cijy apie emigracija pagauséjima galéjo
nulemti Didziosios Britanijos sprendimas
pasitraukti i§ narystés Europos Sajungoje
ir referendumo rezultaty paskelbimas
ziniasklaidoje. Nuo 2016 m. liepos mén.
publikaciju skai¢ius, taigi ir démesys te-
mai, émeé mazeéti. Tai rodo, jog ziniasklaida
tendencingai siekia iSkreipti emigracijos
proceso reprezentavima, pabrézti galimus
emigracijos proceso pasikeitimus, rizika ir
kt. renkantis Didziaja Britanija kaip tikslo
Sali. Dideliu publikacijy apie emigracija
skai¢iumi iSsiskiria ir 2016 mety spalis, kai
vyko Lietuvos Respublikos Seimo rinkimai
(24 vnt.), ir 2016 mety gruodis (23 vnt.), kai
darba prad¢jo naujai iSrinkta Lietuvos Res-
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publikos Vyriausybé. Démesys politinéms
aktualijoms, valdzios pasikeitimui leidzia
daryti prielaida, jog ziniasklaida samoningai
siekia pademonstruoti emigracijos proble-
mos svarba, akcentuoti emigracijos mazi-
nimo liikescius. Kitais tyrimo laikotarpiais
publikacijy skaicius iSliko panasus, todél
tiksliai jvertinti kity socialiniy problemy
itaka emigracijos rysSkinimui ziniasklaidoje
yra sudétinga.

Analizuojant emigracijos problemos
reprezentavima temy aspektu, matyti, jog
interneto dienras¢iuose dominuoja dvi pa-
grindinés — aktualijy (64,6 proc., 126 pub-
likacijos) ir verslo (23,0 proc., 45 publika-
cijos) — rubrikos (zr. 2 pav.).

Poreikis emigracijos problema pristatyti
populiariose, labiausiai skaitomose interne-
to dienrasciy skiltyse, rodo, jog ziniasklaida
traktuoja emigracija kaip svarby sudaromy
naujieny dienotvarkiy elementa. Kita ver-
tus, menkas démesys specifinéms rubrikoms
reiskia, jog emigracijos problemos nusvieti-
mas yra nediferencijuotas, homogeniskas, o
ziniasklaida nesiekia pateikti platesnio, i$-
samesnio emigracijos problemos aiskinimo.

Apibendrinant publikacijy apie migraci-
ja skaiciaus kaita ir temy pasiskirstyma ga-
lima teigti, jog ziniasklaida, sutapatindama
jasuitin reikSmingais Salies ir tarptautiniais
ivykiais, iSrySkindama aktualiausiose nau-
jieny skiltyse, siekia formuoti tendencinga
ir kartu jvairiapusi emigracijos vertinima.
Kitaip tariant, Ziniasklaidos diskursyvioji
praktika interneto dienrasc¢iuose delfi.lt
ir 15min.It pasireiSkia kaip aktualios,
globalios emigracijos problemos reprezen-
tavimas.

Emigracijos diskurso réminimo
kontekstai

Interneto dienras¢iuose dominuoja neigia-
mas emigracijos rémas, t. y. reprezentuojant
emigracija daugiausia iSrySkinamos negaty-
vios Lietuvos socialinio, ekonominio, poli-
tinio ir kt. gyvenimo aktualijos (67,6 proc.
bendro publikacijy skaiciaus) (Zr. lentelg).

Neigiamas emigracijos rémas kons-
truojamas pabréziant ekonomines (76) ir
politines (37) Lietuvos problemas ir (ar)
uzsienio $aliy pranasumus. Tai budinga
tiek delfi.lt, tiek 15min.It publikacijoms,
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Lentelé. Emigracijos diskurso (tendencijy) rémai

Delfi.lt 15min.lt Bendras (proc.)

*Teigiamas, proc. 15,7 30,9 20,0
Ekonominis 12 11 23
Psichologinis 5 5 10
Patriotinis 5 1 6
**Neutralus, proc. 15,0 5,5 12,3
Ekonominis 14 - 14
Tautinio nepakantumo 4 - 4
Patriotinis 3 3 6
***Neigiamas, proc. 69,3 63,6 67,6
Ekonominis 53 23 76
Socialinis 7 - 7
Politinis 25 12 37
Sveikatos apsaugos 6 - 6
Svietimo 6 - 6

I viso 140 55 195 (100,0 proc.)

*Teigiamas rémas — zymi publikacijy, iSrySkinanciy patrauklius Lietuvos kaip kilmés $alies aspektus,

skaiciy.

**Neutralus rémas — zymi publikacijy, pateikian¢iy emigracijos problemos techninj vertinima, skaiciy.

***Neigiamas rémas — zymi publikacijy, rySkinan¢iy negatyvius Lietuvos kaip kilmés $alies aspektus

ir patrauklius uzsienio kaip tikslo $aliy aspektus, skaiciu.

labiausiai akcentuojant, jog Lietuvoje néra
gerai apmokamo darbo (43), emigrantus
is Lietuvos neramina ,,Brexit” (17), zmo-
nés nusivyle Lietuvos perspektyvomis, tuo
tarpu uzsienyje socialinés garantijos yra
geresnés (17), Lietuvos valdzia nesugeba
sukurti priemoniy emigracijai mazinti (10),
kt. Pasikartojantis désningumas neigiamus
Lietuvos aspektus isryskinti jautriausiame
skurdziy gyvenimo salygu ir nepalankiy
politiniy realijy kontekste kartu atskleidzia
stipry ziniasklaidos siekj diskursu pro-
paguoti ekonoming migracija. Teigiamas
Lietuvos vertinimas atsispindi 20 proc. pu-
blikacijuy ir siejamas su ekonominémis (23),
psichologinémis (10) ir patriotinémis (6)
Salies teigiamybémis. Tendencija teigiamai
vertinti Lietuvg ir objektyviau ja pristatyti
stipresn¢ interneto dienraStyje 15min.It
(15min.It—30,9 proc. palankiy publikacijy,
delfi.lt perpus maziau — 15,7 proc.). Tarp

teigiamy ekonominiy veiksniy dominuoja
Lietuvos patrauklumas uzsienio investuoto-
jams (18), psichologiniai motyvai, siejami
su poreikiu nepalikti Seimos ir draugy (7),
emigracijos Zala psichinei sveikatai (3), o
patriotinj vertinima nulemia sentimentai ir
prieraisumas gimtinei/tévynei (6). Teigiamo
rémo konstravimas issiskiria ir tuo, jog
palankiy Lietuvos aspekty nusvietimas yra
labai bendro, konstatuojamojo pobiidzio
(i8skyrus Lietuvos kaip tévynés akcentavi-
ma), paremtas jvairiy eksperty — potencialiy
investuotojy, psichologu, ekonomisty ir
kt. — nuomoniy ir argumenty gausa, o ne
Salies stiprybiy jvardijimu. Taigi, aktyvus
ziniasklaidos diskurso veikéjy isitraukimas
ir poreikis modeliuoti diskursa veikiau
sustiprina jo neutraluma ir atskleidzia
tariamai teigiama kriivi. Neutralus, techni-
nis, migracijos reprezentavimas matomas
12,3 proc. interneto dienra$éiy teksty ir
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labiau buidingas interneto dienrasciui delfi.lt
(15,0 proc.) nei 15min.It (5,5 proc.). Verti-
nant neutraly emigracijos reprezentavima
reikia pazyméti, jog pastarasis visai nesie-
jamas su Lietuva, o emigracija tik minima
tarptautiniame, uzsienio aktualijy —,,Brexit™
referendumo — temuy kontekste, nurodant,
jog Didziosios Britanijos sprendimas isstoti
is Europos Sqjungos emigranty nepaveiks
(14). Emigracijos diskurso réminimo
analiz¢ atskleidé akivaizdzias emigracijos
problemos sasajas su placiu socialiniu
kontekstu, o emigracijos tendencijos, for-
muojamos interneto dienrasciy, labiausiai
siejamos su ekonomine Lietuvos padétimi ir
nepakankamu pragyvenimo lygiu. Tai rodo,
jog diskurso socialiné praktika, kurioje
konstruojamas neigiamas Lietuvos kaip kil-
mes Salies paveikslas, nekinta — dominuoja
ekonominés problemos, kurios diskurse
susipina ir tampa kity socialiniy problemy
ir aktualijy sudedamaja dalimi.

Emigracijos diskurso reprezentavi-
mas kalbiniu aspektu

Analizuojant interneto dienraséiy delfi.lt ir
15min.It publikacijas, matoma tendencija
emigracijos problema pristatyti emocijomis
pagrista retorika — 60 proc. publikaciju
dominuoja jausmais, i$gyvenimais, skam-
biais Stikiais papildytas diskursas. Taktika
Saliskai pateikti naujienas itin ryski delfi.lt
(80 proc. teksty konstruojama naudojant
daugiaprasmius zodziy junginius, palygini-
mus ir pan.), o 15min.lt naujienas pateikia
objektyviau, pasikliaudamas argumentais,
racionalia, aiSkia retorika (15 proc. teksty,
kuriuose yra astriy, skambiu posakiuy, kt.).
Taip pat reikia pazyméti, jog tendencija
konstruoti diskursg emociju retorika bii-
dinga visiems trims tyrimu identifikuotiems
rémams, skiriasi tik jos pobiidis ir pateikimo
kontekstas.
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Vertinant emigracijos diskurso pobtdj
lingvistiniu aspektu, galima iSskirti Sias
pagrindines, dazniausiai pasikartojancias
teksto konstravimo priemones ir figiiras —
metaforas, paraleles, antitezes. Pavyzdziui,
konstruojant negatyvy Lietuvos vertinima
pabréziama, jog viena baisiausiy ryksciy,
nuo kuriy ateityje teks kentéti Salims ir kartu
verslui, demografinés problemos’; anek-
dotas ,, Paskutinis isvykstantis is Lietuvos,
prasome isjungti sviesq oro uoste ““ néra nei
linksmas, nei toks nekaltas. Mat praéjusiais
metais Lietuvoje bendras gyventojy skaicius
mazéjo sparciausiai is visy Europos Sqjun-
gos (ES) valstybiy.°

Hiperbolizuojant Lietuvos perspekty-
vas pabréziama, kad Lietuvoje vis dazniau
isikuria uzsienio investuotojai. Jie sukuria
Simtus ar net tikstancius darbo viety. Apie
auganciq ekonomikq byloja ir dar vienas

termometras * — statybos: dideliais tem-
pais dygsta ne tik nauji dideli gyvenamuyjy
namy kvartalai, bet ir biury kompleksai.”

Interneto dienrasc¢iuose taip pat iSryskéja
atvirkstiné tendencija minétas stilistines
figiras akcentuoti prane§imy antrastése,
taciau turinj pateikti objektyvia, raiskia
retorika. Sie désningumai leidzia teigti,
jog antrastése vartojamomis metaforomis,
palyginimais ir kt. stilistinémis ir meninés
raiSkos priemonémis konstruojamas diskur-
sas sparciai tampa imlus interpretacijoms ir
iSkraipymams bei tokiu biidu suteikia gali-
mybe greitai patraukti auditorijos démesj.
Taciau ziniasklaidos uzmojai emigracijos
problema placiy ir kartu vienpusisky api-

5 Delfilt: Vakary pasaulio epidemija grauZia ir
Lietuvq: ragina veikti, kol ne per vélu, 2016 m. vasario
5d.

6 Delfi.lt: Anekdotas apie paskutini emigrantq da-
rosi nebejuokingas, 2016 m. liepos 19 d.

7 Delfi.lt: Lietuviy darbdaviy viliotinis emigran-
tams: kraukités lagaminus — gyvenimas cia geréja,
2016 m. balandzio 9 d.



budinimy pavidalu pristatyti publikacijos

turinyje gali biiti vertinami kaip siekis

iSlaikyti auditorijos nuomong ir interesus
jau isisavintu tendencingu emigracijos dis-
kursu. Atlikta emigracijos diskurso analizé
kalbiniu aspektu rodo, jog retorika, paren-
kama emigracijai reprezentuoti interneto
dienrasciuose, yra Saliska, emocinga, stilis-
tiskai paveiki, todél reikSmingai prisideda
prie emigracijos tendencijy formavimo.

Apibendrinant atlikto tyrimo rezultatus
teigtina, kad:

» 7ziniasklaida migracijos problema pri-
stato placiame socialiniame kontekste,
kuris labiausiai siejamas su Lietuvos
politinémis rinkimy aktualijomis ir
Didziosios Britanijos ,,Brexit* refe-
rendumu, iSrySkinant Siuos aspektus
skaitomiausiose — dienos naujieny — ir
verslo temose;

* reprezentuojant emigracija dominuoja
negatyvus diskurso rémas, kuris, ikon-
tekstintas ekonominiy, socialiniy, poli-
tiniy ir kt. problemy lauke, atskleidzia
ziniasklaidos sieki diskursu propaguoti
ekonoming migracija i§ Lietuvos bei
vaizduoja Lietuva kaip skurdzia, eko-
nomiskai nestabilia valstybe. Teigiamas
Lietuvos paveikslas, atskleidziantis
ekonomines, psichologines stiprybes
ir kartu netiesiogiai skatinantis neemi-
gruoti, konstruojamas pasitelkiant dis-
kurso veikéju nuomones, nespecifinius
pranasumus, o ne Lietuvos kaip kilmés
Salies i$skirtinuma, todél vertintinas
kaip neutralus;

* migracija reprezentuojantis diskursas
pagristas ne racionalia, argumentuota
retorika, o emocijomis ir vaizdingais,
paraleles, metaforas ir kt. stilistines
figiiras perteikianciais zodziais ir posa-
kiais, kurie diskurse jtvirtinami visuose
tendencijas zyminciuose rémuose.

Gautus tyrimo rezultatus nulemia teori-
néje dalyje pristatyta interneto Ziniasklaidos
diskurso specifika. Emigracijos diskurse
i§ryskinti emigracijos kontekstai ir aspektai
rodo interneto ziniasklaidos susitelkima ties
kiekybiniais turinio aspektais (ekonominés
Lietuvos padéties nestabilumas, dominuo-
jantis ir uzgoziantis kitas Salies aktualijas
emigracijos tema, siekis akcentuoti kelias
svarbiausias rubrikas ir kt.) ir SaliSku,
emocingu diskurso turiniu (retorika skirta
emigracijos nuotaikoms palaikyti, o ne fak-
tams pagristi). Tai dar kartg patvirtina, jog
emigracijos diskursu interneto ziniasklaido-
je norima sustiprinti visuomenéje sparciai
isitvirtinan¢ias emigracijos tendencijas i$-
vykti i§ Lietuvos. Taigi, interneto Ziniasklai-
dos diskurso nepastovumas, koncentracija
1 greitas, lengvai pasickiamas naujienas,
pamaZzu iSstumia ir argumentuoto, iSsamaus
emigracijos diskurso poreikj.

ISvados

Ziniasklaida, o kartu su jos modernéjimu
ir kaita iSpopuliar¢j¢ interneto dienrasciai
vis sparciau jsitvirtina jvairiose visuomenés
socialinio gyvenimo srityse. Tokiu btidu
ziniasklaida igyja galig ne tik informuoti
apie jvykius, bet ir dé¢l didelio auditorijos
pasitikéjimo platinamu diskursu veikti vi-
suomenés nuomones, isitikinimus ir elgesi.
Ziniasklaida, i savo konstruojama naujieny
dienotvarke jtraukdama tokias aktualias
visuomenés problemas kaip emigracija ir
susiedama jas su placiu socialiniu kontekstu
bei autoritety vertinimais, siekia formuoti
tendencijas ir pakreipti problemos aiskini-
ma ziniasklaidai palankia linkme. Tokias
izvalgas patvirtina ir emigracijos problemos
réminimo interneto dienras¢iuose tyrimas,
atskleidziantis, jog Ziniasklaidos vaidmuo
reprezentuojant emigracija gali buti ver-
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tinamas kaip tendencijuy ir désningumy
formavimas, skatinant i§vykti i§ Lietuvos.

Ziniasklaidos sieki formuoti tendencijas
atskleidzia poreikis emigracijos problema
nusviesti itin reikSmingy Lietuvai politi-
niy realijy ir tarptautiniy ivykiy plotméje,
pateikti emigracijos tema skaitomiausiose
interneto dienra$¢iy naujieny skiltyse jos
nedetalizuojant, taciau susiejant su vi-
suomenei palankiausiomis aktualijomis —
zmoniy gerove ir finansine Salies padétimi.
Tyrimas parodg, jog ekonominis emigraci-
jos vertinimas dazniausiai pasitaiko visuose
emigracijos diskurso rémuose, o kitos
visuomenés socialinio gyvenimo proble-
mos, ziniasklaidos ryskinamos emigracijos
kontekste, jas tik papildo. Atliktas tyrimas
leidzia patvirtinti prielaida, jog Zinias-
klaidoje pristatoma emigracijos problema
konstruojama neigiamu, Salisku diskursu,
kuris formuoja teigiamus emigracijos ré-
mus. Nustatyta, jog interneto dienras¢iuose
dominuoja neigiamas Lietuvos kaip kilmés
Salies vertinimas, ryskios tendencijos pro-
paguoti ekonoming migracija, o teigiamas
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THE FRAMING OF THE EMIGRATION DISCOURSE IN LITHUANIAN ONLINE DAILIES

Erika Nabazaitée

Summary

Primarily, mass media, together with online dailies,
which became popular due to its activity changes,
makes an increasing impact on thinking, beliefs and
conduct of the society. By emphasizing aspects of
various actual social issues of the society in news
agendas, such as emigration, and framing them in a
discourse, mass media influences an attitude of the
society toward the issue of emigration; it forms an
assessment of the country of origin and induces to
make decisions whether to stay or leave a country.
The article presents the results of a pilot research of
emigration discourse framing in Lithuanian online dai-
lies delfi.lt and 15min.It. Precisely, the research aims
at examining an emigration discourse constructed in
Lithuanian online dailies and identifying the role of
mass media in representing an issue of emigration. The
research is carried out by combining the methods of a
quantitative content analysis and a critical discourse
analysis under the discourse research methodology
of N. Fairclough.

Furthermore, the research has revealed that the
role of mass media in representing emigration can be
assessed as a formation of tendencies and regularities

[teikta 2017 m. birzelio 6 d.

that motivate to depart from Lithuania. The pursuit
of mass media to form tendencies is revealed by a
demand to enlighten an issue of emigration in a field
of political realities and international events, which
are particularly significant to Lithuania, to provide
a topic of emigration in the most readable news
sections of online dailies, not describing it in detail,
but relating it to the most favorable public realities,
namely, the welfare of the people and the financial
situation of the country. The issue of emigration
presented in mass media is constructed by a negative
one-sided discourse, which forms positive frames of
emigration. Moreover, it has been ascertained that a
negative valuation of Lithuania as the country of origin
is predominant in online dailies. There are very dis-
tinct tendencies to propagate an economic migration,
whereas a positive evaluation of the country is very
abstract and it does not reveal any specific peculiarities
of Lithuania, which would be a reason to stay in this
country. Finally, the emigration discourse in online
dailies can by characterized by an emotional, biased
rhetoric, which further intensifies an expression of
tendencies formed by mass media.
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