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Straipsnio tikslas — nustatyti, kaip Ziniasklaida atstovauja viesajam interesui kalbédama apie emigracijq
ir emigracijos problemas Lietuvoje, bei atskleisti emigracijos klausimo nusvietimo aspektus, nulemtus
Ziniasklaidos viesojo ir privataus interesy derinimo. VieSojo ir privataus intereso siekimas skatina skir-
tingq poZidrj j auditorijg, kas savo ruoZtu lemia visuomenei aktualiy socialiniy problemy nusvietimo
ypatumus. Atliepiant viesqjj interesq pateikiama jvairiapusiska informacija, skirtingos nuomonés, ne-
apsiribojama situacijos nupasakojimu, stengiamasi jq analizuoti ir visuomene supazindinti su proble-
mos prieZastimis, galimais sprendimo buadais. Privataus intereso tenkinimas lemia pateikiamos analizés
seklumg, negatyvaus aspekto dominavimgq, emocionalumag, straipsniy teksto ir antrasciy nederéjimgq.

Pagrindiniai Zodziai: Ziniasklaida, viesasis interesas, privatus interesas, emigracija.

Pastaruoju metu tyréjai daug démesio skiria
ziniasklaidos turinio analizei stengdamiesi
atskleisti, kaip joje yra nusvieciamos ekono-
mines, politines, socialines ir kt. aktualijas
apimancios problemos (Balabanova, Balch,
2010; Carvalho, 2008; Ten Eyck, 2000;
Teng Liang, 2014 ir kt.). Siuo atveju galima
kalbéti ne tik apie Sioms temoms priskirtiny
ivykiy atspindéjima, bet ir tam tikry tenden-
cijy bei auditorijos pasirinkimy formavima.

Ivertinant tai, kad Ziniasklaida yra socialinis
institutas, turintis tarnauti visuomeneli,
formuoti pilietiSkuma ir prisidéti prie
socialiniy problemy sprendimo, tgsiant
socialiai jautriy klausimy nusvietimo Zzi-
niasklaidoje tyriné¢jimus, Siame straipsnyje
siekiama | Ziniasklaidos turini pazvelgti vie-
$ojo ir privataus interesy derinimo aspektu.

Straipsnio tikslas — nustatyti, kaip
internetiné naujieny zZiniasklaida atstovauja
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vieSajam interesui kalbédama apie emigra-
cija ir emigracijos problemas Lietuvoje, bei
atskleisti emigracijos klausimo nu$vietimo
aspektus, nulemtus ziniasklaidos viesojo ir
privataus interesy derinimo.

Pilietiné visuomené nejsivaizduojama
be aktyvios ir nepriklausomos Zziniasklai-
dos. Demokratinéje visuomengje tikimasi,
kad ziniasklaida atspindés ir palaikys platy
visuomenei aktualiy idéjy spektra. Ji daro
itaka miisy istorijos, kultliros, visuomeninio
gyvenimo ir pa¢ios visuomenés pazinimui.
Kita vertus, demokratinéje visuomenéje
ziniasklaidai priskiriamas ypatingas vadi-
namojo sarginio Suns vaidmuo, neretai dar
iliustruojamas pasakymu ,ketvirtoji val-
dzia“. Atlikdama §i vaidmeni Ziniasklaida
atkreipia démesj | visuomenés problemas,
jas aktualina ir skatina ju sprendima, vieSina
galimo piktnaudziavimo valdzia atvejus.
Siame kontekste Ziniasklaida gina vie$aji
interesa.

Paprastai kalbédami apie Ziniasklaida
remiamés mums iprastu vieSosios erdveés
modeliu. Siuo atveju pabréziama, kad
ziniasklaida nagrinéja, kelia ir analizuoja
socialines problemas, skatina idéjuy viesini-
ma bei vieSus debatus aktualiais klausimais.
Dar J. Habermasas (1993) akcentavo, kad
aktyviam ir atsakingam pilieciui ir pilietinei
visuomenei, kaip visumai, yra biitina pri-
eiga prie informacijos apie tai, kas vyksta
supan¢iame pasaulyje, ir galimybé dalytis
ta informacija bei savo idéjomis. VieSosios
erdvés modelis skatina zitiréti | ziniasklaida
kaip esminj sveikos ir s¢kmingai funkci-
onuojancios vieSosios erdvés elementg —
erdve, kurioje laisvai keiCiamasi idé¢jomis,
nuomoneémis ir pozitriais. Kuo daugiau ir
ivairiy balsy vieSojoje erdvéje, tuo didesné
tikimybe, kad viena ar kita problema bus
iSkelta, atkreips kity démes;.
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Bet kurioje visuomenéje vyraujantys
isitikinimai, aktualios diskusijy temos,
vyraujan¢ios nuomonés priklauso nuo
informacijos, kurig turi tos visuomenés
nariai. G. Gerbneris, kultivacijos teori-
jos autorius, teigia, kad Sioje situacijoje
ziniasklaida vaidina nors daznai sunkiai
iSoriskai pastebima, taciau esminj vaidmeni.
Kalbant apie ziniasklaida i$ kultivacijos
teorijos perspektyvos aktualis tampa ne
atsitiktiniai praneSimai viena ar Kita tema,
o nuoseklus ziniasklaidos konstruojamas
tikrovés vaizdas ilgalaikéje perspektyvoje
(Gerbner et al., 2002). Ziniasklaida yra
vienas i§ pagrindiniy $altiniy, suteikianciy
zmonéms informacijg apie tai, kas vyksta
artimoje aplinkoje, visuomengje, valstybé-
je ir apskritai pasaulyje. Zmonés i§ esmés
konstruoja savo supratimg apie socialing
realyb¢ remdamiesi jiems Ziniasklaidos at-
rinkta ir atitinkamai pateikiama informacija.
Siuo atveju Ziniasklaidos turinio karéjai,
zurnalistai, komentatoriai, analitikai veikia
ne tik kaip informacijos apie aplinka
laidininkai, bet kartu dalyvauja poliloge su
visuomenés nariais. Jie jgalina pastaruosius
suzinoti problemas, su kuriomis susiduria
visuomené, jas suprasti ir jvertinti. Ga-
liausiai remdamiesi tuo Zinojimu Zmonés
formuoja savo pozicija ir jsijungia  minéty
problemy aptarima, sprendimy paieska ar
aktyvy sprendima, siekiant bendros gerovés
pagerinimo.

Viesuoju interesu galima jvardyti ne tik
visuomenés nariy poreikio atvirai komuni-
kuoti — gauti ir skleisti informacija — uztikri-
nima, bet ir visuomenés sutelktumo ir darnos
palaikyma (McQuail, 1999). Kalbant apie
Sia svarbia ziniasklaidos misija negalima
ignoruoti to, kad ziniasklaida yra verslas,
siekiantis pelno, o §i Ziniasklaidos aspekta
pabréziantis rinkos modelis ziniasklaida
traktuoja kaip ir kitus verslus bei akcentuoja



konkurencija kaip varomaja progreso jéga.
Zitrint i§ rinkos modelio perspektyvos,
visuomenés ir jos nariy poreikiai néra
ignoruojami, o traktuojami kaip taip pat
svarbiis bei galintys biiti patenkinami per
poreikio ir pasiiilos dinamika. Siuo atveju
vartotojas ir jo poreikio tenkinimas turéty
skatinti ziniasklaida maksimaliai prisidéti
prie visuomenés reikmiy uztikrinimo.
Taciau D. Croteau ir W. Hoynesas (2001)
atkreipia démesj | tai, kad rinka i§ esmés
néra morali, t. y. poreikio buvimas, o ne pats
produkto turinys lemia, ar tas produktas bus
gaminamas ir platinamas, ar ne. Rinka ska-
tina tiekti geidziama produkta, nepriklauso-
mai nuo to, ar jis yra naudingas, ar zalingas
visuomenei, bei neatsizvelgia i visuomenés
reikmes. Ziniasklaida kaip verslas jgyja kita
santyki su savo produkto vartotoju. Zinia-
sklaidos kaip verslo siekimas turéti solidzias
pajamas suaktualino netiesiogini reklamos
davéjy vaidmenj formuojant Ziniasklaidos
turini. Zitirovas, klausytojas ar skaitytojas —
ziniasklaidos vartotojas — tampa tarpiniu
produktu. Ziniasklaidai svarbu pritraukti
auditorijos démesi tam, kad biity galima ji
parduoti reklamos platintojams, o prarasta
auditorijos dalis reiSkia negauta pelna.
Ziniasklaidos turinio sékmingumas matuo-
jamas ir vertinamas reitingais, ir, anot R. Pi-
cardo (2005), turinio s¢kmingumas tampa
aktualesnis uz turinio kokybg. Be kita ko,
turinys, kuris prisideda prie vieSojo intereso
ir turi aiskias socialines funkcijas, sukomer-
cintoje aplinkoje daznai néra patrauklus. Be
to, konkurencija ir sieckimas uzdirbti pelno
skatina ziniasklaidos versla vengti rizikos
sitilant naujus produktus ir temas bei ma-
zinti turinio gamybos sanaudas. Kaip teigia
R. Picardas (2005), tai lemia maksimaly
zmogiskujy silpnybiy iSnaudojima didinant
turinio emocionaluma bei patikrintu, popu-
liariy temy eksploatacija.

D. McQuailas (1999) pabrézia issuki,
su kuriuo susiduria siekianti efektyviai
funkcionuoti Ziniasklaida — blitinybg
iSlaikyti pusiausvyra tarp atstovavimo
visuomenei ir privac¢iy komerciniy inte-
resy tenkinimo. Negalima teigti, kad Sis
privataus — maksimalaus pelno — ir vieSojo
intereso — teikti visapusiSka informacija,
skatinti socialing saveika bei visuomenés
isitraukima { aktualiy problemy diskutavi-
ma ir sprendima — konfliktas ziniasklaidoje
yra visa apimantis. Ta¢iau galima daryti
prieclaida, kad konkreciais atvejais dél
pirmojo intereso dominavimo Ziniasklai-
da gali pradéti ignoruoti viesaji interesa
ar net veikti prie$ ji. VieSojo ir privataus
interesy susikirtima lemia tai, kad, kaip
pastebi A. Giddensas (1991), visuomenei
ziniasklaida jtaka daro ne tik per tai, ka
(kiek i§samig ir visapusiska informacija)
pranesa, bet ir kaip pranesa, t. y. kaip
konstruoja pateikiamus tekstus.

Viesasis interesas pirmiausia atliepiamas
kuriant ir platinant objektyvy turinj, kurj
galima apibréZti remiantis trimis kriterijais:
neutralumu, teisingumu ir nesaliSkumu. O
privataus intereso tenkinimas skatina kurti
démesj patraukianti turinj kuo mazesnémis
sanaudomis. Ziniasklaida, atliepdama
viesaji ir privaty interesus, ta pacia zmoniy
visuma traktuoja skirtingai. Pirmuoju atveju
ziniasklaidos auditorija yra pilieciai, akty-
viis pilietinés visuomenés nariai, o antruoju
atveju ziniasklaidos auditorija suvokiama
pirmiausia kaip vartotojai. Kaip pastebi
M. Pajnik (2008), pilieciai ir vartotojai yra
suinteresuoti skirtingomis turinio kokybe-
mis. Vie$aji interesa ziniasklaida atliepia
per nusSvieCiamy temy jvairove ir jvairia-
pusiskuma, skirtingy nuomoniy pristatyma,
ivairiy aspekty pateikima. Taciau norédama
patenkinti privaty interesa, t. y. pritraukti
kuo didesnés auditorijos démesi, kas lemia
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didesnes pajamas i$§ reklamos, naudoja
ivairius teksto konstravimo metodus, skir-
tus tam démesiui patraukti. Neatsitiktinai
mokslininkai, tyrin¢jantys Ziniasklaidos
turinio tendencijas, pazymi, kad dabartinés
ziniasklaidos — ir spausdintings, ir interne-
to — turinys labai pakito. Ziniasklaida yra
suinteresuota ne tik informuoti, bet ir atliepti
auditorijos liikes¢ius, todél nuolat ieSkoma
visuomenei aktualiy, daznai kontroversisky
temy. Padidéjes Zurnalistikos apyvartos
greitis koreguoja spaudos turini, kuris
paprastéja, apsiribojama informavimu,
analizei nebeskiriant nei laiko, nei démesio
(Eriksen, 2001). NesaliSkumas ir platesnis
situacijos ar pozilriy pateikimas apsiriboja
prieSpriesa geras—blogas, uz—pries. Siekiant
patraukti auditorijos démesj nukrypstama
1 dramatizavima, uzuot perteikus realy
situacijos vaizda (Blumer, 1998). Rasytiné
ziniasklaida buitiskéja, teksty pobiidis igyja
manipuliacing tendencija, nuolat iSkeliami
neigiami visuomenés gyvenimo aspektai
(Militinaite, 2010).

Atkreiptinas démesys i tai, kad pasta-
ruoju metu kinta ziniasklaidos vartojimo
iproc¢iai: vis dazniau skaitomi ne spausdinti
laikrasciai, o internetiniai naujieny portalai.
Be to, vis dazniau tiek spausdinti laikrasciai,
tiek naujienos internetiniame portale per-
zvelgiami, t. y. skaitomos antrastés ir detaliai
skaitomi tik tie straipsniai, kuriy antrastés
sudomina (Holmgqvist et al., 2003). Rys-
kéja dar viena tendencija — zmonés skaito
straipsnius, kuriais dalijamasi socialiniuose
tinkluose, t. y. jau atrinktus i§ pateikiamos
visumos (Baresch et al., 2011; Hermida et
al., 2012). Kintancios ziniasklaidos varto-
jimo tendencijos bei kintanti ziniasklaidos
aplinka keicia ir antrasc¢iy funkcijas.
J. Kuikeno ir kt. (2017) teigimu, anksciau
buvusig svarbiausig antrastés funkcija — pa-
teikti skaitytojui, perzvelgianc¢iam laikrasti,
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aiSky ir glausta supratima apie tai, apie ka
yra vienas ar kitas straipsnis — keicia kita —
patraukti démesi ir sudominti. Siandieniné
konkurenciné aplinka, ypac¢ internetinéje
erdvéje, asStrina ziniasklaidos priemoniy
kova dél skaitytojuy démesio. Gera antraste,
garantuojanti didesni paspaudimy skaiciy,
tampa biitinybe. E. Ifantidou (2009) tyrimai
parodé, kad skaitytojus sudomina kiirybis-
kos (net jei antrasté ir ilga), provokuojan-
¢ios sumiSima, netgi neaiSkios antrastés.
Todél kuriamos antrastés, zadinanc¢ios smal-
suma, skatinancios atsidaryti ir perskaityti
visa teksta. Sis fenomenas angly kalboje yra
ivardijamas clickbait terminu. Supaprasti-
nimas, {spiidzio siekimas, negatyvumas ir
provokavimas yra antra$¢iy bruozai, siejami
su Siuo angliSku terminu (Blom, Hansen,
2015; Tenenboim, Cohen, 2015).

C. Blake’as (2007) atkreipia démesi dar {
viena tendencija — ar teksto antrasté atitinka
teksto turini. Antrasté turi suteikti skaity-
tojui informacija apie pateikiama teksta ir
paskatinti ji §{ teksta perskaityti. Zidrint i§
skaitytojo suvokimo pozicijy teksto antraSte
galima vertinti kaip ziniasklaidos sukurta
trumpiausig kelig sprendimui apie apraSoma
objekta (dalyka) priimti. U. Eckeris ir kt.
(2014), eksperimentiSkai tyring¢j¢ antras-
¢iy itaka suvokimui, nustaté, jog antrastés
nukreipia skaitytojus atitinkama linkme ir
duoda tong véliau pateikiamos informaci-
jos suvokimui ir interpretavimui. Taciau
C. Blake’as (2007), atlikes tyrima, kaip
Kanados ziniasklaidos priemonés nusvie-
¢ia 2004 m. Kanados federaliniy rinkimy
kampanija, konstatavo, jog rySkéja aiskus
neatitikimas tarp teksto ir jo pavadinimo —
atskirai paimti pavadinimai bei tekstai kuria
skirtinga nuSviec¢iamy rinkimy vaizda:
skirtingai sudedami akcentai, iSrySkinami
skirtingi bruozai, dominuoja skirtingas
tonas. Taigi, antrastés ir teksto neatitikimo



atveju skaitytojas bus linkes interpretuoti
teksta antrastés naudai.

Kalbéjimo tonas yra svarbus socialiniy
problemy nusvietimo bruozas. Mokslinin-
kai, tyringjantys Siandieninés Ziniasklaidos
turinio tendencijas, pastebi neigiamo tono
gausg bei jos did¢jimo tendencija ne tik
pramoginiame turinyje, bet ir naujieno-
se (Brettschneider, 2003; Soroka, 2006;
Chlebcova Heckova, 2016 ir kt.). Pavyz-
dziui, R. Goidelis ir R. Langley (1995),
F. Brettschneideris (2003), tyrinéje eko-
nominiy klausimy nusvietima Vokietijos
ziniasklaidoje, teigia, kad ziniasklaida lin-
kusi dazniau ir detaliau nu$viesti negatyvius
dalykus nei pozityvius, taip konstruodama
ne realistini, o pesimistini ekonominés
situacijos vaizda ir lemdama negatyvy eko-
nomings situacijos vertinima visuomengeje.

L. Kensicki (2004), nagrinéjusi vi-
suomenei aktualiy temy (tarSos, skurdo ir
socialinio bendradarbiavimo) nuSvietima
ziniasklaidoje, atkreipé démesi i dar viena
$iy temy nusvietimo aspekta — analitiSkuma.
Jos teigimu, paprastai néra identifikuojamos
konkrecios problemu priezastys, poveikis
ar konkretiis atsakingi asmenys. Taip pat
ziniasklaida nelinkusi diskutuoti dél pro-
blemy sprendimo budy ar ieSkoti aktyvaus
pilie¢iy itraukimo bidy i Siy problemuy
sprendimg tiek individualiu, tiek grupiniu
ar visuomeniniu lygmeniu.

Galima daryti prielaida, kad ziniasklai-
da, balansuodama tarp vieSojo ir privataus
intereso tenkinimo ir ta pacia publika vienu
metu traktuodama dvejopai — kaip piliecius
ir kaip vartotojus, — skirtingus pilieciy
ir vartotoju liikkesCius tenkina per turinio
konstravima. Pilie¢iy interesai atliepiami
nusvieciant aktualias temas, atkreipiant
démesi i socialines problemas, jas ne tik
ivairiapusiskai pristatant, bet ir nagrinéjant
jupriezastis, aptariant galimus sprendimus.

Kartu vartotojy liikes¢iy atliepimas lemia
siekima patraukti démesj antraStémis, teksto
emocionaluma, negatyvaus tono dominavi-
ma, analizés sekluma.

Tyrimo metodologija

Kaip viena i$§ pastaruoju metu itin in-
tensyviai aptariamy ir aktualiy klausimy
galima jvardyti emigracija. Migracija kaip
problema iSryskéjo 2010 metais, kai i
Lietuvos iSvyko 83 tiikstanciai gyventoju,
o kasmetiné statistika akcentuoja tolygu
emigracijos masto didéjima. Emigracija,
kaip opia visuomenés problema, ir jos
sprendimo svarba akcentuoja ir politikai, §i
klausima jtrauke i rinkimy programas. Kaip
parodé didziausio Lietuvoje el. dienyno
TAMO atlikta apklausa, kurios metu buvo
apklausti 1 243 mokiniai, besimokantys
9-12 klasése, visam laikui i§ Lietuvos
iSvykti noréty kas trecias moksleivis ir net
trec¢dalis apklaustyjy gimtinéje nemato
jokios ateities. Neretai $alia ekonominiy ir
socialiniy veiksniy, skatinan¢iy emigracija,
yraminima ir Ziniasklaida, kaip pagrindinis
institutas, formuojantis vieSaja nuomong,
atkreipiant démesi i tai, kad pastaraisiais
metais aktualios tapo temos apie prasta
Lietuvos padéti, kokybiska kity Saliy si-
tuacija, o vieSaja erdve uzpildé emigranty
s¢kmes istorijos, kity Saliy privalumai ir
stabilumo nezadancios ateities prognozes.
Ar emigracijos klausimo nuSvietimas ska-
tina diskusijas, visuomenés susitelkima,
samoningumga ir pilietiska dalyvavima
sprendziant visuomenines problemas?
Siekiant nustatyti, kaip Ziniasklaidoje
atsispindi vieSasis ir privatus interesai,
pristatant konkrecia tema, buvo pasirinkta
nagrinéti migracijos klausimo nusvietima
internetinéje ziniasklaidoje. Migracija
buvo pasirinkta neatsitiktinai. Migracija,
ypac emigracija, — viena i§ pastaruoju metu
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itin intensyviai aptariamy ir aktualiy miisy
visuomeneés problemuy, kuri siejama tiek su
ekonominiais, tiek su socialiniais ir politi-
niais klausimais Lietuvoje. Lietuvos gyven-
toju mazéjimas, senéjanti visuomené — tai
temos, kurios ypac aktualios §iy mety kon-
tekste (minint Lietuvos valstybingumo 100
mety), iSryskinant lietuviy tiek prieSkario—
pokario, tiek ir nepriklausomybés metais
vykusios emigracijos mastus. Emigracija
kaip socialinis procesas gali biiti sicjamas
ar aptariamas jvairiuose kontekstuose.
Emigracija daro jtaka demografiniams
procesams Salyje — pastebimas gyventoju
mazgjimas, visuomengés senéjimas, gyven-
toju netolygus pasiskirstymas skirtinguose
Salies regionuose, darbo jégos mazéjimas,
vartojimo mazéjimas ir pan. Emigracijos
priezastys dazniausiai siejamos su ekono-
mine Salies situacija — ekonomine nelygybe,
mazu darbo uzmokesciu, prastomis darbo
salygomis. Pastaruoju metu vieSojoje
erdvéje imama kalbéti ir apie galimus emi-
gracijos stabdymo budus, t. y. kaip mazinti
emigracija ir skatinti reemigracijos procesa.

Migracijos nusvietimo klausimo kon-
tekste ziniasklaida atlicka neantraeilj vai-
dmenj, formuodama visuomenés nuomone.
Ziniasklaida, nu§viesdama bendrai migra-
cijos procesus, gali formuoti skirtingus
pozitrius { $ia problema. Ziniasklaida i§
vienos pusés gali ,,nesamoningai® ska-
tinti emigracija, nuSviesdama neigiama
ekonoming, politing Salies situacija bei
pristatydama esama visuomenés padéti kaip
,beviltiska™. Taciau ziniasklaida, aptardama
emigracijos problemas, taip pat gali aiskinti
auditorijai emigracijos priezastis, galimas
pasekmes, o svarbiausia — aktualiai prista-
tyti galimus problemos sprendimo biidus
ar, kaip atstovaudama vieSajam interesui ir
formuodama pilie¢iy samoninguma, turéty
sutelkti ir skatinti aktyviai piliecius veikti.
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Kaip parodé neseniai atliktas E. Naba-
zaités (2017) tyrimas, migracijos klausimas
internetinéje Ziniasklaidoje pristatomas
ivairiame socialiniame kontekste, aktu-
aliose naujieny skiltyse ir pateikiamas
ivairiapusis emigracijos vertinimas. Taciau
taip pat tyrimo metu buvo nustatyta, jog
aptariant emigracija internetingje ziniasklai-
doje dominuoja negatyvus diskurso rémas,
pagristas emocijomis ir vaizdinga retorika.
Atsizvelgiant | tai, Sio tyrimo metu buvo
keliama prielaida, jog Ziniasklaida, prista-
tydama emigracijos klausima, vie$aji inte-
resg atlieps per emigracijos klausimo temy
ivairiapusiskuma ir atstovaus priva¢iam
interesui siekdama pritraukti kuo didesni
auditorijos démesj jvairiomis priemonémis:
retorinémis figliromis, neigiamas emocijas
keliandiais straipsniais, emocionaliomis ir
provokuojanciomis antrastémis.

Atsizvelgiant { ankstesnius tyrimus ir
siekiant nustatyti, ar ir kokiais btidais Zinia-
sklaida, nusviesdama migracijos, o konkre-
C¢iai — emigracijos klausima, atspindi viesaji
ir privaty interesus, buvo atliktas Zvalgoma-
sis tyrimas, kurio metu buvo nagringjami
internetinio dienras¢io Delfi.lt straipsniai.
Tyrimui pasirinktas Delfi naujieny portalas
kaip populiariausias ir turintis daugiausiai
realiy vartotoju (2018 m. sausio—vasario
mén. duomenimis, portalg skait¢ daugiau
nei 400 000 realiy vartotoju). Tyrimas ap-
éme pusés mety laikotarpi, nuo liepos 1 d.
iki vasario 16 d. Toks laikotarpis pasirink-
tas norint atspindéti tam tikras tendencijas
skirtingais mety laikais: vasara (atostogy
laikotarpis, daug emigranty atvyksta {
Lietuva atostogauti, taip pat daug jauny
zmoniy baigia mokyklas ir renkasi tolesnj
savo veiklos kelig), rudeni (naujo Seimo
darbo bei nauju mokslo mety pradzia) ir
ziema (kalédinis laikotarpis ir Vyriausybés
veiklos ataskaitos laikotarpis).



IS viso rasta 40 straipsniy (straipsniai
atrinkti pagal paieskos zodj ,.emigracija‘),
kurie buvo analizuojami pasitelkiant kieky-
bing ir kokybing turinio analizg. Norint ne
dubliuoti jau atliktus tyrimus (Nabazaité,
2017; Pakénaité, 2015; Karalitité, 2011),
o praplésti nagrinéjama klausima, tyrimo
metu nebuvo siekiama kiekybiskai repre-
zentuoti straipsniy, rasanciy apie emigra-
cija, tematikos ir rémuy. Sio tyrimo metu
buvo siekiama iStirti, kaip konstruojami
straipsniai emigracijos tema. Kiekybiniu
aspektu buvo analizuojama, kokie emi-
gracijos problemos aspektai yra aptariami
straipsniuose (t. y. buvo fiksuojama, ar
straipsnyje pristatomos emigracijos priezas-
tys, pasekmes ir galimi sprendimo biidai),
kokios pagrindinés emigracijos priezastys
ir pasekmés yra pristatomos straipsniuose.
Kokybiniu aspektu buvo vertinama, kaip
konstruojami straipsniai, analizuojant ant-
ra$¢iy ir straipsnio turinio atitikti, kokios
retorinés priemonés pasitelkiamos aprasant
emigracijos problema, kokie agentai,
zmonés kalba apie emigracija ir kokia
skaitytojo nuomoné gali biiti potencialiai
formuojama.

Tyrimo rezultatai

Vertinant emigracijos nusvietimo nesa-
liskumg ir jvairiapusiSkuma atrinktuose
straipsniuose, konstatuotina, kad $i opi
socialiné problema pristatoma ivairiais
pjuviais, palieCiant ivairius aspektus.
Tekstuose cituojami oficialis statistiniai
duomenys (60 % nagrinéty straipsniy pa-
teikiami Statistikos departamento skelbiami
ar sociologiniy apklausy duomenys), kurie
yra komentuojami ir analizuojami pasitel-
kiant skirtingy sri¢iy specialistus, banko
atstovus, Statistikos departamento atstovus,
psichologus, ekonomistus ir t. t. (keliy skir-
tingy sriciy specialisty, eksperty komentarai

pateikiami 50 % visu nagrinéty straipsniuy,
20 % visy nagrinéty straipsniy pateikiami
valdzios instituciju atstovy komentarai).
Apie emigracija kalba ir §j reiskinj anali-
zuoja tiek patys Delfi zurnalistai, tick yra
perspausdinama i§ kity Saltiniy. Taip pat
kalbinami visuomenés nuomonés lyderiai
(A. UZkalnis, A. Jokubaitis, R. Sadauskas-
Kvietkevicius, T. Venclova ir kt.), eiliniai
pilieciai (Vox populi skiltyje).

Visi nagrinéti straipsniai pasizymi vienu
svarbiu bruozu — informacijos nevienpusis-
kumu. Emigracijos situacija ne tik pristato-
ma, kokia ji yra, bet taip pat nagriné¢jamos
jos atsiradimo ir dinamikos priezastys,
galimos pasekmés, pristatomi ir aptariami
jos sprendimo biidai.

Daugiausia démesio skiriama emigra-
cijos priezastims aptarti: 68 % straipsniy
kalbama apie emigracijos priezastis, 23 %
pristato prognozuojamas pasekmes, 58 %
aptaria galimus sprendimo budus, t. y. ka
reikéty daryti, kad emigracija mazéty ar
bty sustabdyta. Galima teigti, jog, prista-
tydama emigracijos problema, Ziniasklai-
da atspindi vie$aji interesa, pateikdama
nagriné¢jamo klausimo kompleksiskuma ir
ivairiapusiskuma.

Detaliau analizuojant, kaip nagrinétame
naujieny portale yra pristatomos emigraci-
jos priezastys, pastebéta, kad kaip paskata
emigruoti dazniausiai minimos ekonomi-
nés priezastys, psichologinés problemos,
valdzios veiklos neefektyvumas, lietuviy
mentaliteto ypatumai, politiky neveiklumas
ir politinés sistemos problemos. Taip pat
(tiesa, kur kas reciau) minima prasta socia-
liné aplinka, ziniasklaidos jtaka ir nattiralus
zmoniy siekis testi savo karjerg kitur ar
noras pakeisti aplinka, plésti akirati. Kaip
ekonominés priezastys dazniausiai nurodo-
ma mazi darbuotojy atlyginimai Lietuvoje,
pajamy nelygybé, socialiné nelygybé, skur-
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das, kainy augimas, Zemas pragyvenimo
lygis, vidurinés klasés nebuvimas, dideli
mokesciai, patraukliy darbo viety triikku-
mas, netinkamas 1éSy panaudojimas. Prasta
socialiné aplinka paprastai jvardijama per
konkrecias zmoniy patirtis, parodant, kad
zmonés nelaimingi, nieckam nereikalingi,
kad valstybé jais nesirtipina, kad jiems Cia
yra blogai, nematoma jokiy Sviesiy ateities
perspektyvy (kaip pavyzdi galima paminéti
Vox populi skiltyje publikuota skaitytojo
laiska apie 20 mety, praleisty slaugant
serganc¢ia moting; jai mirus zmogus pajuto,
kad ¢ia jis nieko nebeturi, kas ji siety su
Sia Salimi, o patirti iSgyvenimai, nulemti
socialiniy paslaugy ir sveikatos sistemos
trikumuy, diktuoja viena sprendimg — emi-
gruoti). Politiky neveiklumas jvardijamas
kritikuojant politinius sprendimus, politi-
niy partijy krizes (,,Politiniy partijy noras
,atsinaujinti “, o iskylancios problemos su
Jaunaisiais politikais vél kelia nepasiten-
kinimq*, ,,Keicias politikai — bet niekas
nesikeicia®, ,,Nusivylimas partijomis®),
ilgalaikio strateginio planavimo nebuvima,
korupcija ir pan. Kaip galima emigracijos
priezastis yra jvardijamas ir lietuviy men-
talitetas (,,lietuviai yra vergai, nemoka
pasipriesinti, lietuviy tauta apskritai yra
mégstanti emigruoti: ,,Pries karq emigravo,
po karo emigravo. Toks istorinis paliki-
mas®). Nedaugelyje straipsniy teigiama,
kad emigracija yra ir natiiralus procesas.
Siuo atveju kalbama apie jauny Zmoniuy,
studenty iSvykima, pazymint, kad tai jiems
yra galimybé tiesiog pazinti pasauli, pra-
plésti akiratj.

Nepriklausomai nuo to, kokios yra jvar-
dijamos priezastys, nors jos pateikiamos
racionaliai ir argumentuotai, taciau formu-
luojamos gana abstrak¢iai, daznai tiesiog
i$vardijant arba dar iliustruojant statistikos
duomenimis.
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Didelé dalis straipsniy aptaria nagriné-
jamos socialinés problemos sprendimo ga-
limybes ir biidus. Kalbant apie sprendimus
galima i8skirti keleta pagrindiniy kalbéjimo
temy, ta¢iau daugumoje straipsniy kalbama
apie emigracijos stabdyma, t. y. ka reikia
daryti, kad lietuviai neemigruoty, bei emi-
granty grazinima (kaip pagerinti salygas
griztantiems i$ uzsienio lietuviams). Cituo-
jami analitikai, ekonomistai, politikai kalba
apie tai, ka reikia daryti. T. y. turi baiti didi-
namos algos, turi buti uztikrintos uzsienio
investicijos, mazinama biurokratija, gerai
mokamy darbo viety kiirimas, regiony
plétra, gerinama paslaugy kokybé ir t. t. At-
kreiptinas démesys i tai, kad sitilomi spren-
dimo budai deklaratyvaus, konjukturiniy
politiniy teiginiy pobiidzio, apeliuojantys i
tai, kas turéty biiti daroma, ir suponuojant,
jog tai turéjo biiti padaryta seniai.

Atskirai buvo tiriamos straipsniy antras-
tés. Daugiau nei pusg straipsniy antraséiy
(21 18 nagrinéty 40) galima priskirti gas-
dinan¢ioms: ,,Pripazista: naujoji emigra-
cijos banga yra kur kas pavojingesné*,
,Didziausia socialine grésme laiko emigra-
cijq”, ,,Emigracija smogia negailestingai:
Lietuvoje vis labiau tritksta darbuotojy’,
wUzdara apklausa apie emigracijq: skai-
Ciai ggsdinantys* ir pan. Informuojanciy
antras$ciy (,,7yréjai: emigracija auga ne
tik dél pinigy”, ,,Eksperté prognozuoja —
kitqmet emigracija gali sumazéti*) buvo 5,
raminanciu (,,Ekonomistas: emigracija ne-
auga taip sparciai, kaip skelbia statistika*™,
»Continental * tikisi Lietuvoje pristabdyti
emigracijq ir grqzinti isvykusius®™) — 7 ir
skatinanc¢iy veikti (,,S. Skvernelis: miisy
aimanos ir grauduliai nesuvaldys emigra-
cijos™) — 7. Siuo atveju aikiai dominuoja
negatyvus ir net gasdinantis antras¢iy tonas,
suponuojantis, jog emigracija yra grésmé
visuomenei.



Lyginant negatyvia konotacija ir pozity-
via konotacijq turiniy antrasc¢iy formuluo-
tes pastebétina, kad gasdinancios antrastés
pateikiamos kaip anoniminiai, generalizuoti
teiginiai, suponuojantys neapibréztos dau-
gumos apibendrintg nuomong. O teigiama
konotacija turinCiose antraStése teiginiai
priskiriami konkre¢iam asmeniui — tyréjui,
ekspertui ar konkreciai asmenybei —ir jgyja
subjektyvumo atspalvi.

Atkreiptinas démesys | antras¢iy emo-
cionaluma. Tam pasitelkiamos metaforos
(,,Emigracija keicia Salies veidq. bréziamos
naujos ,, dviejy Lietuvy* ribos®, ,,Biriska
lietuvio dalia: kodél tautieciai renkasi
tylyji protestq — emigracijq?*, ,,A. Uzkal-
nis: Emigrantai palieka Lietuvq — kaip
zmong-raganq“, ,, Lietuvoje beveik kaip
Mongolijos stepés. Kaip emigracija tustina
Lietuvq™), emociniai zodziai (,,S. Skverne-
lis: mitsy aimanos ir grauduliai nesuval-
dys emigracijos®), retoriniai / neretoriniai
klausimai (,,S. Skvernelis apie emigracijq:
negi tikéjotés, kad per 11 ménesiy vyriau-
sybé pakeis situacijq?*‘), nuorodos i jau
paskelbta informacija (,,Oficiali statistika:
rekordus musa ir emigracija, ir imigracija®,
»Uzdara apklausa apie emigracijq. skaiciai
gasdinantys®), asmenybiy minéjimas (,,4pie
emigracijq masto ir Liveta Kazlauskiené:
politikai yra prarade sqzinés jausmq') bei
generalizavimas (,,Didziausia socialine
grésme laiko emigracijq®).

Vertinant antrasciy ir turinio dermg pa-
zymétina, kad antrastés ir turinys ne visada
sutampa. Antrastés siekia patraukti skaity-
toja, todél jos nebiitinai atspindi ir apiben-
drina viso teksto turinj, o kur kas dazniau
ivardija vieng jo aspekta ar atskira, kartais
net neesming detalg (Militnaite, 2010).
Si nesutapimo tendencija itin badinga
straipsniams su dramatiSkomis antrastémis.
Pusés straipsniy, kurie turéjo dramatiskas,

kuriancias apokaliptini emigracijos vaiz-
da, antrastes, turinyje buvo informuojama
apie emigracijos dydj, pateikiami oficialtis
statistiniai duomenys, dalyje ju dar buvo
skatinama veikti emigracijos mazinimo
kryptimi. Straipsnyje pavadinimu ,,Pro-
gnozuoja emigracijos skaicius: tokiy
nebuvo nuo 2000-yjy*, provokuojanciu
mintis apie itin dramatiSka emigracijos
situacija, pateikiami statistiniai duomenys
ir ekspertiniai jy komentarai, pabréziantys,
kad ,,emigracijos tempai Lietuvoje Siemet
turéty sumazeti, o j Salj griztanciy lietuviy
ar atvykstanciy uzsienieciy skaicius isliks
stabilus* bei ,praéje metai migracijos
fronte buvo isskirtiniai, nes buvo nerami-
nanciai didelé emigracija. Bet manome,
kad is ty daugiau nei 50 tikst. emigranty
tik dalis realiai isvyko®. Kitas ryskus pa-
vyzdys galéty buti straipsnis dramatisku
pavadinimu ,,Emigracija keicia salies
veidq: bréziamos naujos ,,dviejy Lietuvy *
ribos*. Jame pristatomi oficialis statistiniai
duomenys, pateikiama informacija apie
bendra Lietuvos gyventoju mazéjima ir
jo priezastis, gyventojy amziaus vidurkio
did¢jima, netolygu gyventojy pasiskirsty-
ma regionuose, o emigracija nurodoma tik
kaip viena i§ Lietuvos gyventojy maz¢jimo
priezas¢iu. Nors straipsniuose pateikiama
ivairiapusiSka informacija, didzioji dalis
antras¢iy kuria dramatiska emigracijos ir
jos pasekmiy vaizda ir gali skatinti pe-
simistinj situacijos vertinima, nes, kaip
pazymi C. Blake’as (2007), antrastés ir
teksto neatitikimo atveju skaitytojas bus
linkgs interpretuoti teksta antrastés naudai.

Paminétina, kad Siame straipsnyje ofici-
alios statistinés informacijos aptarimas yra
papildomas grésmg kelianciais teiginiais:
,,Zvelgiant 1 naujausius duomenis, norisi
skambinti pavojaus varpais — panasu, kad
nykstame i§ pagrindy. Tiesa, kai kurie

129



regionai stebina teigiamomis tendenci-
jomis.“ T. Ten Eyckas (2000) atkreipia
démesi | tai, kad, net pateikiant jvairiapus¢
informacija, teksto konstravimo ypatumai
gali formuoti konkrety ispiidi, nebutinai
deranti su logine pateiktos informacijos
analize paremta iSvada. Jis siiillo atkreipti
démesi i tekste vartojamas retorines figliras.
Tyrinédamas maisto saugumo problemos
nusvietima ziniasklaidoje jis atkreipé déme-
si, kad straipsniuose pateikiant jvairiapuse
ir i§samia informacijq retorinés figiiros ko-
notuoja tik su vienu — negatyviu pozitiriu.
Panasios tendencijos rySkéja ir nagrinéja-
muose straipsniuose apie emigracija. Juose
vartojamos metaforos nuspalvina ir paryski-
na neigiamga informacija, konotuojancia su
visuomengéje vyraujanc¢iomis pesimistinémis
nuotaikomis: , .buriska lietuvio dalia®, , ,tokio
sprendimo [gyvendinimas prilygty Mozés
zygiui per dykumaq®, ,politinio tvano®,
»Lietuvoje beveik kaip Mongolijos stepés*,
»aVvi Lietuvos®, ,emigracijos baubas*. Nors
straipsniuose pateikiama jvairiapusiska,
skirtingus pozitirius ir perspektyvas atspin-
dinti informacija, biitent neigiama informa-
cija yra pabréziama generalizavimu (,,viskas
Lietuvoje brangsta®, ,,visuomet girdéjau
nusivylimq*, ,,viskq vél nubrauks naujos
valdzios revoliucingi planai®, ,,nuolatinis jy
siekis viskq griaut™), epitetais ir emociniais
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EXPRESSIONS OF PRIVATE AND PUBLIC INTERESTS IN THE ONLINE NEWS MEDIA
COVERAGE OF EMIGRATION ISSUES IN LITHUANIA
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Summary

This paper aims to determine how online news
media represent the public interest in the discus-
sion of emigration issues in Lithuania and how the
coverage of emigration issues is affected by the need
of consistency and adjustment between private and
public interests. This study follows the idea that the
pursuit of private and public interests motivates a
different approach to the audience, and this, in its
turn, conditions the coverage of the social issues
that are relevant to society. In response to public
interest, miscellaneous information is provided with
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a diversity of opinions and some degree of analysis,
which sheds light on the causes of the problem and
the possible solutions instead of presenting a mere
account of compiled facts. In the provided analysis
of the matter, we see that the satisfied private interest
compels a recourse from shallowness, the presenta-
tion of overrated negative aspects, emotionality, and
the discordance between the body and headlines of
news texts.

Keywords: news/mass media, public interest,
private interest, emigration.



