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Straipsnyje nagrinéjama problematika yra reikSminga tiriamy medijy auditorijos transformacijos pro-
cesy dalis, nes medijy prisotinta aplinka generuoja naujus auditorijos dalyviy elgesio modelius. Keliama
problema - Siuolaikiniuose kontekstuose mazéjantis nacionalinio identiteto reiksmingumas, kuris tam-
pa lygiai tokiu paciu gincytinu simboliniu kapitalu, kaip ir visos kitos socialinio identiteto rusys. lesSkoma
atsakymy, kokie veiksniai formuoja Siuolaikinio medijy naudotojo tapatybe, kokios vertybés jam yra
reikimingos. Siuolaikinéje visuomenéje identitetas yra suvokiamas kaip atviras saves formavimo pro-
cesas ir simbolinis projektavimas. Globaliyjy socialiniy tinkly plétra ir tapimas reiksminga siuolaikiniy
medijy naudotojy kasdienybeés dalimi iliustruoja kintancius nacionalinio identiteto naratyvus Siuolaiki-

néje visuomenéje.

Reiksminiai Zodziai: nacionalinis identitetas, globalizacija, medijy naudotojai, socialiniai tinklai.

Ivadas

Tiriant virtualybés kultira nei§vengiamai
tenka susidurti su klausimu — kas formuoja
Siuvolaikinio medijuy naudotojo identiteta.
Nagrinéjant auditorijy transformacijy
problemas yra itin svarbu suvokti, kas
formuoja Siuolaikinio mediju naudotojo
patirties lauka ir vertybiy skales. Pasak U.
Hasebrinko ir J. Popp (2006), individualus
medijy naudojimas nebegali biiti interpre-
tuojamas kaip vienkartinio pasirinkimo
sprendimas, o aiSkinamieji konceptai turi
remtis kasdienémis orientacijomis ir prak-
tikomis. Dél globaliyjy socialiniy medijy
isigalé¢jimo dazniau teigiama, jog mediju
naudotoju kilmés ir gyvenamoji vietos tam-
pa vis maziau reikSmingos individams juy
tapatumo konstravimo procese. Kita vertus,

Siuolaikinio individo identitetas vis dazniau
apibréziamas kovos lauku, o kasdienybés
diskursai atspindi globalizacijos procesus
ir kintan¢ius zmonijos ekonominius, soci-
alinius bei kultiirinius gyvavimo modelius.

Tradiciskai identitetas i§ esmes buvo so-
cialus ir formuojamas tradiciniy socialiniy
instituty (Seima, baZnyc¢ia, mokykla, tauta
ir pan.), o Siuolaikiniai individai gyvena
medijy prisotintoje aplinkoje ir ju kasdieniai
veiksmai glaudZziai susij¢ su mediju nau-
dojimo praktikomis bei virtualia realybe,
kurioje identiteto kiirimas tampa asmeninio
apsisprendimo klausimu. O §iam apsispren-
dimui vis mazesng jtaka turi minéti tradici-
niai socialiniai institutai ir institucinés ver-
tybés. XX a. nacionalinis identitetas buvo
suvokiamas kaip pamatinis ir siejamas ne
tik su individo kolektyvine priklausomybe,
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bet ir buvo laikomas reik§minga asmeninio
tapatumo dalimi (Kneidinger, 2011, p. 3).
Taciau naujai besiformuojanti realybé iske-
lia naujy klausimy. Vienas reikSmingiau-
siy — kaip kintant nacionalinio identiteto
reik§mei medijy naudotojai pozicionuoja
save Siuolaikinéje globalioje erdvéje? Sio
straipsnio moksling problematika bty
galima jvardyti $iais klausimais: Kokios
Mes grupés yra svarbios Siuolaikiniams
medijy naudotojams? Ar individualizacijos
eroje tautinés bendruomenés vis dar daro
itaka individo identiteto raidai? Straipsnio
objektas — kintantys nacionalinio identite-
to naratyvai ir raiSkos globalioje erdvéje,
kurioje vyrauja komponuojamy identitety
Ivairové, o nacionalinis identitetas, buves
pamatiniu tradicinéje visuomenéje, tampa
lygiai tokiu paciu asmeninio apsisprendimo
reikalu, kaip ir savegs priskyrimo kitoms
socialinéms grupéms.

Sio straipsnio tikslas — i$analizuoti
teorinius pozilirius i asmens nacionalinio
identiteto transformacijas kintan¢iomis
socialinémis ir kultGirinémis salygomis.
Jame yra keliama prielaida, jog socialiniai
tinklalapiai, reik§minga Siuolaikinio individo
kasdienybés diskurso dalis, sudaro galimybes
atsakyti { klausima, kiek socialiniy tinkla-
lapiy dalyviams yra svarbi jy nacionaliné
tapatybé.

Tyrimo teorinj pagrinda sudaro S. Mos-
kovici socialiniy reprezentacijy teorija,
apibrézianti socialines reprezentacijas
kaip vertybiy, idéju ir praktiky sistema,
kuri atlieka kelias funkcijas: pirmiausia,
jos itvirtina tvarka, kuri leidzia individams
orientuotis materialiame ir socialiniame
pasaulyje bei ji valdyti. Antra, komunika-
cija, vykstanti tarp jos nariy, suteikia jiems
kodus, kurie padeda klasifikuoti jvairius
individy iSorinio pasaulio aspektus ir jy
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individualios grupés istorija (Moscovici,
i8: Hoijer, 2011). Socialiniy reprezentacijy
teorijai yra bidinga metodologiniy pozitiriy
ivairove, taciau pasak J. Laszlo, socialinéms
reprezentacijoms yra svarbus naratyvumas,
kai verbaliné, vizualiné ir audiovizualiné
zaliava tampa aiskiais interpretavimo ir
klasifikavimo produktais (Laszlo, 1997,
p. 157). Reprezentacijos visuomet yra
susijusios su socialiniais, kulttriniais bei
simboliniais objektais, taciau Siuolaikinéje
visuomen¢je individai turi tam tikra au-
tonomija, todél asimiliuodami socialines
reprezentacijas sykiu gali jas ir modifikuoti.

Identiteto tyrimy teorinés prielaidos

XXI a. besikeic¢ian¢iame globaléjanciame
pasaulyje nacionalinis identitetas, arba
tautinis tapatumas, iSlieka reiSkminga ir
diskutuotina problema, nes atskleidzia,
kaip yra kuriami individualts identitetai ir
kokiu btidu yra formuojami kolektyviniai
ry$iai tarp individy (Rouse, 1995). Kintantis
socialinis kraStovaizdis leidzia teigti, jog
daugelis reikSmingy socialiniy kategorijy
bei nusistovéjusiy normy praranda savo
prasmg bei reikSme ir skatina Siuolaikinj
zmogy kurti naujus savasties konstravimo
modelius $iuolaikiniame pasaulyje.
Tapatumai yra socialinés realybés dalis,
t. y. zmoniy iStekliai (kulttriniai, ideolo-
giniai, socialiniai etc.), kuriy paskirtis —
suvokti pasauli (Svarplys, 2008, p. 91).
Daugelis autoriy tapatina savoka tapatumas
ir jo tarptautinj atitikmeni identitetas, taciau
V. Liubiniené teigia, jog identiteto terminas
yra tikslesnis ir priimtinesnis, nes geriau api-
brézia asmens saves suvokima, kuris atsiran-
da tuomet, kai vaikas atsiskiria nuo tévy ir
Seimos bei suranda savo vieta visuomenéje
(Liubiniené, 1999, p. 39). E. Rindzevicittés
nuomone, identitetas, kitaip nei tapatumas,



zymintis pastovy individualiy bruozy
rinkinj, yra dinaminis procesas (Rindzevi-
ciate, 2002, p. 62). Todél Siame kontekste
identitetas yra reik§mingesnis, nes zymi
ne tik vykstanc¢ius individo identifikacijos
bei tapsmo procesus, bet ir aprépia jvairius
zmogiSkosios patirties aspektus. Tradicis-
kai tapatybé yra suvokiama kaip socialinis
konstruktas, kurj S. Hallas siejo su tokiy
iStekliy kaip istorija, kalba ir kultira nau-
dojimu individo identiteto kiirimo procese
(Hall, i8: Shi, 2005, p. 56). Tautinis, arba
nacionalinis, identitetas buvo grindziamas
tam tikru tautos nariy homogeniskumu:
teritoriniu, kult@iriniu, kalbiniu, religiniu ir
netgi tam tikru iSoriniu jos nariy panasumu.
Pasak A. Smitho, kiekviena tauta apibre-
Zia savo nariy tapatuma, nes jos specifiné
kultira formuoja individa (Smith, 1994,
p. 10), o nacionalinio identiteto raidai itin
reik§mingas mitinis-simbolinis kompleksas,
t. y. mitai, atsiminimai, simboliai, verty-
bés, kurie yra perduodami i$ kartos | karta
(Smith, 1994, p. 13).

Tautinio tapatumo studijos yra neatsieja-
mos nuo etniskumo ir nacionalizmo teorijuy.
D. Dauksas pabrézia, jog etninis tapatumas
buvo suvokiamas veikiau kaip socialinis,
ne kultlirinis tapatumas, o nacionalizmo te-
orijose akcentuojama kulttiros kaip bendros
simboliy sistemos svarba (Dauksas, 20006).
J. H. Liuir kt. pabrézia, jog etninis identitetas
ir nacionalinis idenitetas gali buti tiek vienas
kita papildantys, tick konfliktuojantys tarpu-
savyje, todél individai turi patys apsispresti,
kuri kategorija jiems yra reikSmingesné (Liu
ir kt., 2002, p. 4). Vis délto reikia pasakyti,
jog nagrinéjant nacionalinio ideniteto sam-
prata, joje akcentuojama ne tik bendra teri-
torija, bendra kulttira ar etniné kilmé. Viena
esminiy aspekty iSrySkina B. Andersonas,
pazymédamas, jog nacionalinis identitetas
kaip priklausomybés tam tikrai grupei

jausmas yra formuojamas ir stiprinamas
ideologinémis priemonémis, dazniausiai pa-
sitelkiant masinés komunikacijos priemones
(Anderson, 1991). B. Kuzmickas taip pat ak-
centuoja individo nora priklausyti tam tikrai
etninei bendrijai, tapatinimasi su ja, darba
ir aukojimasi jos labui (Kuzmickas, 1996,
p. 19, i8: Liubinieng, 1999, p. 40). Klasikiné
identiteto formulé: ,,IS kur mes atéjome, kas
mes esame ir kur einame* (Krukauskiené,
2007, p. 37) atskleidzia, jog tautos narius jun-
giantys elementai yra perduodami i$ kartos i
karta, tac¢iau ne maziau reikSminga yra juos
vienijanti kryptinga ateities vizija. O tai taip
pat galima apibrézti kaip reik§minga ideolo-
gin{ matmenj. Siame kontekste ideologinio
aspekto ir socialiniy reprezentacijy sasajos
yra gana ryskios, nes socialinés reprezenta-
cijos atspindi dinaminj procesa, kurio metu
individams yra svarbu apibrézti, kaip jie yra
matomi kitiems ir kokiu biidu tos reprezen-
tacijos gali biiti kuriamos.

Socialiniy reprezentacijy teorijoje kulttira
konceptualizuojama kaip socialiniy repre-
zentacijy, sukuriamy per kalba, simbolius
bei tarpininkus, metasistema. Be to, ypatin-
gas démesys yra skiriamas komunikacijai,
kaip jtvirtinanciai socialinio zinojimo bei
isitikinimy sistemas, bendras jvairioms gru-
péms. J. H. Liu ir C. G. Sibley pazymi, jog
pagrindinés vyraujancios Salyje kategoriju
sistemos yra neiSvengiamai susijusios su
jos istorine patirtimi (Liu ir Sibley, 2009,
p- 34). Autoriai apibrézia istorija kaip esminj
isivaizduojamos bendruomenés nacionalinio
identiteto démenij bei fundamentaly mita,
kuris apibréZia jos nariy teises ir pareigas, ko-
lektyving heroju atmintj, psichologini nuos-
taty, vertybiy, isitikinimy bei diskursy viseta
(Liu ir Sibley, 2009, p. 22-23). Biitent dél
nacionalinés istorijos daugiausia socialinés
reprezentacijos yra unikalios ir reik§mingos
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kultaros dalis, o kiekvienas individas save
projektuoja naudodamasis Siais simboliniais
idtekliais. Sios projekcijos apima ne tik jo
praeiti, bet ir ateitj, nes atspindi atitinkama
kasdienio gyvenimo filosofija (Hoijer, 2011).
Taigi kiekvienas individas, formuodamas
savo identiteta, isisavina dominuojancias
socialines reprezentacijas bei ju apibréztas
kolektyvines reikSmiy sistemas. Sociali-
nes reprezentacijas mokslininkai jvardija
ivairiai: kolektyviniu zemélapiu (Laszlo,
1997), empiriniais rémais, zaliava (Liu ir
kt., 2002) ir kt., taciau Sie apibiidinimai
atskleidzia esminj dalyka — jais remdamiesi
individai komponuoja savo isitikinimuy,
nuomoniy, asociacijy, nuostaty sistema. Sie
pamatiniai individo pasaulézitira ir gyvenima
organizuojantys principai gali biiti bendri
individy grupéms, kuriy nariams biidingos
panasSios sociokultiirinés bei sociopsicho-
loginés charakteristikos. Lygiai taip pat ir
naujos, nepazistamos idéjos yra itraukiamos
1 jau egzistuojanciy kategoriju sistema, o
simboliniai sureguliavimo mechanizmai
jas pritaiko konkreé¢iam socialiniam ir
kultariniam kontekstui. Pasak J. Laszlo,
Siems socialiniams ir kult@iriniams konstruk-
tams labai svarbus naratyvumas, ,,priezastis,
kodél mes pasakojame istorija sau, kad
sukurtume prasmg tam, ka mes jtraukiame {
savo gyvenimo kursa™ (Laszlo, 1997, p. 160).

Apibendrinant galima pasakyti, jog
identitetas kaip dinaminis procesas zymi
tapatinimasi su tam tikromis socialinémis
grupémis, ju kulttira, vertybémis, tam tikra
savimone, jvairiy zmogaus patirties sri¢iy
konceptualizacija.

Siuolaikinio individo identiteto
konstravimo Saltiniai

Tradicinéje visuomenéje nacionalinis iden-
titetas buvo laikomas tuo pamatu, kuris
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sujungia visus piliecius priklausomybés
nacijai ir (ar) valstybei lojalumo ir solidaru-
mo saitais. Jis buvo laikomas auksciau visy
kity tapatybés formuy, kurios priskiriamos
individui atitinkamai pagal jo gyvenamaja
vieta, kilme, lyti, statusa, tikéjima ar etnis-
kuma (Pradip, 1996, p. 1).

Taciau pastarojo deSimtmecio diskur-
suose intelektualai nacionalinj ir tautini
identitetg vadina anachronizmu, kai tik i$
pratimo mastoma tautinémis kategorijomis,
zymin¢iomis uzdaruma bei provincialuma
Siuolaikiniame pasaulyje (Venclova, 2010).
Pasak L. Donskio (2008, p. 174), globaliza-
cijos paveiktame niidienos pasaulyje beveik
nebeliko lokaliniy civilizacijy ir tradicinés
socialinés sanklodos, todél identitetas
nustojo buves priskyrimo ir paveldéjimo
dalyku. O tautinis paveldas vis dazniau nau-
dojamas kaip ginc¢ijamas simbolinis kapita-
las, dél kurio reikia rungtis (Hill ir Wilson,
2003, p. 2, i3: Ciubrinskas, 2005, p. 41).
Globalioji migracija, kultliry vesternizaci-
ja, kosmopolitiniy vertybiy plétra skatina
Siuolaikinius Zzmones laikyti save pasaulio
pilieciais, jaucianciais vis silpnesni emocinj
ry$i su konkrecia teritorija ar tauta. Be to,
diskutuodmas apie nacionalinio identiteto
ypatumus, N. T. Pradipas pastebi, jog naci-
onalinio identieto klausimai Siuolaikiniame
pasaulyje yra neatsiejami nuo konflikty bei
itampos, kuri kyla tarp privilegijuoty jos
nariy bei likusios tautos, tarp nacionaliniy
ir supranacionaliniy vertybiy. Jeigu pripa-
zintume nacionalinj identiteta atgyvena,
prarandancia savo aktualuma, tuomet kyla
Sie klausimai: kaip save apibrézia Siuolai-
kiniai individai? kokios vertybés jungia
zmones globalioje erdvéje? kaip individas
pateikia save vadinamajame postidentiteto
pasaulyje? Pazymétina, kad nors daugelis
Europos gyventoju pirmiausia save identifi-



kuoja kaip europiecius, taciau net ir tuomet
tai reikia suvokti kaip asmenini zmoniy
pasirinkima, o ne kolektyvinio solidarumo
jausma, nes néra juos vienijancios ideolo-
gijos, skatinanc¢ios Zmoniy bendruma bei
lojaluma tam tikrai fizinei erdvei (Delanty,
2003). Be jokios abejonés, nacionalinio
identiteto konstravimo modeliai ir jy raiSka
kinta. Siuolaikinés realijos liudija asmens
identiteto konstravimo S$altiniy kaita, ju
raiSkos bei modeliy ivairove, atspindi
Siuolaikiniam individui biidinga chaotiska
blaskymasi Siuolaikiniame pasaulyje, sa-
virealizacijos erdvés, save apibrézianciy
ir paaidkinan¢iy kategorijy paieskas. Sie
procesai skatina atidziau paanalizuoti, kokie
asmeninio identiteto konstravimo Saltiniai
yra reik§mingi Siuolaikiniam medijy
naudotojui. Savasties konstravimo procesai
nei§vengiamai atskleidzia individo santyki
su iSoriniu pasauliu.

Tokie Siuolaikiniai metaprocesai kaip
globalizacija, individualizacija, komerciali-
zacija, mediatizacija yra esminiai konceptai,
apibréziantys Sioje epochoje vykstancius
procesus ir nusakantys laikotarpio specifika
(Krotz, 2011, p. 2). Jie modifikuoja budus,
kaip zmonés konstruoja socialinj-kultiirini
pasaulj ir jame gyvena bei veikia. Reikia
pripazinti, jog rinky globalizacija daro itaka
nacionaliniy valstybiy riby svarbos mazéji-
mui, o pozilri { individa kaip { tam tikros
valstybés piliet] ir tautos atstova keicia po-
zitris { individa kaip { vartotoja, turintj tam
tikra perkamaja galia. Pasak A. Giddenso
(2000), toks simbolinis vartojimas postmo-
derniame pasaulyje tampa pagrindine veikla
identitetui konstruoti, nes tradiciniai iden-
titeto Saltiniai — Seima arba klasiné padétis,
po truputj senka. Tradicinéje visuomenéje
individo gyvenimas buvo tvarkomas pagal
visuomenéje realiatyviai nekintanéius prin-

cipus, o postmodernybé pasitinka individa
su sudétinga pasirinkimy jvairove (Giddens,
2000, p. 107). G. Osadc¢aja, atlikusi posovie-
tinés erdvés Saliy jaunimo vertybiy tyrimus,
pastebi, jog socialiai reikSmingos vertybés
Siandien yra maziau svarbios nei individua-
Its poreikiai, o pilietiniai (patriotizmas, so-
cialinis teisingumas, pagarba istatymams) ir
humanitariniai (meilé artimui, humanizmas)
nusileidzia utilitariniams (geb¢jimui siekti
savo tiksly perZengiant socialiniy, etiniy,
moraliniy normy ribas) (Ocanuas, 2002,
p. 93). Siuolaikinéje epochoje individo tapa-
tybé yra suvokiama kaip jo paties pastangy
rezultatas. Tai yra tgstinis ir atviras saves
formavimo procesas bei simbolinis projek-
tavimas, kurio metu individas panaudoja
visus jam prieinamus simbolinius iSteklius.
Ir tuomet reikSmingu aspektu tampa ne tik
tai, kg individas mano apie save, bet ir tai,
kaip save pateikia bendrame lyties, tauty-
bés, etninés kilmés, rasés, seksualumo ir
isikiinijimo paveiksle, atvirame deryboms,
kitiems (Inkinen, p. 9). Postmodernizmo
salygomis identiteto raida S. Inkinenas
apibrézia kaip pasirinkimy zaidimq ir tea-
traliSka saves pateikima. Pazymétina, jog
socialinio gyvenimo ir teatro analogijos
naudojimas néra naujas reiskinys. Teigiama,
jog scenos terminai moksliniame diskurse
yra isitvirting jau nuo 1930 mety (Geertz,
2005, p. 60). Taciau reikia pripazinti, jog
nauja yra asmenings savasties formavima
pateikti kaip zaidima, kai skirtingi modeliai
arba atskiros ju detalés dél savo patrauklu-
mo ar momentinio naudingumo yra inkor-
poruojami | asmens tapatybg i§ supancios
aplinkos. Siuolaikiniuose kontekstuose
identiteto konstravimas vis dazniau yra
suvokiamas kaip atviras saves formavimo
procesas ir simbolinis projektavimas, todél
§is procesas kaip aktyvus veiksmas yra
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siejamas su improvizacijomis, eksperi-
mentais, susiliejanciais zanrais, 0 jo metu
derinami kontrastingi ir netgi prieStaringi
elementai atitinkamai pagal i8kylancius
kontekstus ir situacijas (Weber ir Mitchell,
2008, p. 43). Siuose procesuose mediju
vaidmuo daugelio autoriy vienareikSmiskai
yra jvardijamas kaip pagrindinis. Pirmiausia
medijos pateikia platy kultGriniy modeliy ir
orientyry diapazona, taip pat skirtingy tapa-
tybiu pavyzdziy, i$ kuriy individai pasirenka
labiausiai {kvepiancius ir patinkancius. Bi-
tent medijos formuoja auditorijuy suvokima,
ka reiskia biiti moterimi ar vyru socialinés
klasés, rasés, tautybés, seksualumo kontekste.
IvaizdZziai, mada, populiariosios muzikos
zvaigzdés augina Siuolaiking kultiira, nes
medijy kulttira yra vaizdo kulttira (Kellner,
1995, p. 7). Pasak J. Cerneviciatés kiirybiniy
industrijy susiformavimas ir raida glaudziai
susij¢ ne tik su informaciniy technologiju
pazanga, bet ir su kultiros simboliy pri-
taikymu, panaudojimu vis tobuléjanc¢ioms
skaitmeninéms technologijoms (Cernevi-
ciate, 2011, p. 74).

Nagrinéjant individualaus identiteto
raidos problemas, reikia konstatuoti, jog
Siuolaikiniai individai savo iSskirtinuma
suvokia kaip vertinguma, o asmeniné laisvé
bei nepriklausomybé yra jvardijamos auks-
Ciausiais siekiniais.

Mes grupés: kolektyvinio identiteto
raiskos ir konfigiiracijy jvairoveé

Akivaizdu, jog individualizacijos epochoje
unikalumo bei originalumo siekis yra itin
rySkus. Tad kyla klausimas, ar priklausomy-
bé grupei vis dar yra svarbi Siuolaikiniam
mediju naudotojui.

Kolektyvinio identiteto konceptas zymi
Mes grupés kaip kolektyvinio darinio nariy
panaSumus ir tam tikrus atributus, kurie
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vienija grupés narius. Bendros grupés na-
riy charakteristikos yra generuojamos per
bendra patirtj, psichologines nuostatas,
regioninius ypatumus, o tai turi jtakos
formuojant kolektyvinio identiteto jausma
ir atributus (Cerulo, 1997, p. 386). Soci-
alinés identitifikacijos procese individai
save nusako tam tikromis apibréztimis ir
priskiria kategorijoms, kuriomis dalijasi
su kitais zmonémis. Esama viso spektro
socialinio identiteto formuy, kurios atspindi,
kokiais blidais Zmonés jungiasi | grupes
ir socialines kategorijas. Galima iSskirti
ivairius tipus: lyties, religijos, rasés, etnini,
nacionalinj, seksualinj, politini, regioninj,
profesini, kulttirinj, karty ir kt. (Deaux,
2001). Jau buvo konstatuota, jog Siuolaiki-
néje epochoje isitvirtinusi liberali vertybiy
sistema iSaukS$tina asmening laisve ir ne-
priklausomybg pasirenkant savo gyvenimo
kelig ir biida, kurie padeda individui tobu-
1éti globaliy pasikeitimy kontekste. Anot
R. Smitho ir kt. (2007, p. 81) net tradicinése
kultiirose tradicinés vertybés praranda
savo reik§minguma. Zmonés anks&iau
didziuodavosi visa gyvenima trunkancia
draugyste ar Seima, taciau dabar draugus
renkasi pagal panasius interesus ir statusa.
Mokslininky grupé, tyrusi Kinijos ir JAV
kulttiry skirtumus, nustaté, jog net Kinijoje,
kurioje visuomet grupiné priklausomybé
buvo vertinama labiau nei individualumas,
jauni zmonés nebevertina kolektyvizmo, o
pagarba tradicijoms ir tradicinéms verty-
béms mazéja. Vadinamoji Zemuoginé karta
demonstruoja naujus kultirinius skonius,
kuriuos formuoja Holivudo produkcija,
Starbucks, amerikieti§koji popmuzika,
greitasis maistas, kompiuteriniai zaidimai
(Smith ir kt., 2007, p. 79). Sprendziant Siuo-
laikiniy transformacijy problematika, reikia
konstatuoti, jog individo identiteto kaip so-



cialinio konstrukto kiirimas neiSvengiamai
yra susijgs su jo asmenine istorija ir tokiais
bendrais pamatiniais poreikiais kaip pripa-
zinimas, priklausomybé ir tapatinimasis su
kokia nors grupe. Teigiama, jog tradiciniy
bendruomeniy vaidmeni skaitmeniniy me-
dijy eroje perima virtualiosios bendruome-
nés. Taciau kyla klausimas, kokiu pagrindu
jungiasi Sios bendruomenés? Kas generuoja
bendrus jos nariy interesus? Bendra kilmé
vis dar pripazistama reik§mingu solidaruma
skatinan¢iu ir bendra kultiirini identitetg
kurian¢iu veiksniu. Ypac¢ emigranty ben-
druomenése virtualioji erdvé isSkyla kaip
nacionalinés kulttros sfera, kurioje indi-
vidai vienijasi. O Stai M. Castellsas (2006)
i§skiria religinius ir socialinius judéjimus
kaip pagrindinius tapatybg organizuojancius
fenomenus, nes tokie tradiciniai institutai
kaip valstybg, tradicinés bendruomengés, Sei-
ma esa praranda savo reik§minguma. Griz-
tant prie G. Osadcajos atlikty tyrimy, galima
sakyti, kad, jos atlikto tyrimo duomenimis,
svarbiausias gyvenimo stiliaus rodiklis yra
uzimtumas. Antras pagal reikSminguma —
gyvenimo salygos ir Seimos santykiai. Net
toks aspektas kaip religingumas nebeturi le-
miamos reikSmés gyvenimo stiliui formuoti
(Ocamuas, 2002, p. 92). Global¢janciame
pasaulyje reikSmingiausiomis kategorijo-
mis tampa gyvenimo stiliy grupés, kurios
vadinamos kultiiriniais modeliais, sukurtais
i§ zenkly, simboliy ir reprezentacijy. Kitaip
sakant, specifinis biuidas, kaip tam tikry
grupiy individai gyvena ir interpretuoja
savo gyvenimus socialiniame kontekste,
tampa itin reikSmingas. Praeityje socialiniy
kategoriju, tokiy kaip klas¢ ar religija, ré-
mai buvo kur kas grieztesni, o Siuolaikiniai
individai savo kasdienio gyvenimo eiga bei
tapatuma konstruoja jvairiy jiems prieina-
my pasirinkimy pagrindu. Kiekvienas i$

atskiry elementy — kilmé, Seiminé padétis,
Iytis, amzius, iSsilavinimas, socialiné kla-
s¢, isitraukimas ir dalyvavimas fizinése
veiklose (sportas, laisvalaikio elgsenos
modeliai ir pan.), turi esminés reik§més
asmenybés raidai ir gyvenimo stiliaus struk-
tirai (Brettschneider ir Naul, 2004, p. 12).
Individai, pasirinkdami jvairias gyvenimo
praktikas, jungia jas i viena kompleksa ir
Siy praktiky pasirinkimas yra reikSmingas
ne tik todél, kad patenkina praktinius po-
reikius, bet ir todél, kad suteikia materialia
forma konkrec¢iam A4S naratyvui (Giddens,
2000, p. 107). Ta forma yra kuriama per
paprastus kasdienius sprendimus renkantis
maista, apranga, elgesio modelius, draugus,
pomeégius ir visa kita.

Taciau reikia pripazinti, jog istoriskai
zmonés komunikuoja biitent tam, kad da-
lyvauty kolektyviniame pasaulio kiirime
(Enli ir Thumim, 2012). Be to, kaip teigia
A. L. Kroeberis, dauguma individuali-
zuoty vertybiy tiesiogiai ar netiesiogiai
yra idiegtos i$ iSorés, i§ visuomenés, ir tik
paskui zmogus jas modifikuoja savo viduje
ir pats. Tai autorius ivardija kaip esmini
prigimties, kuria sudaro tokie reiskiniai kaip
paprociai, moral¢, ideologija, mada ir kalba,
anonimigkuma (Kroeber, 1993, p. 127). Sie
teiginiai leidzia sakyti, jog iSorinés aplinkos
projekcijos paneigti negalima. Maza to,
nacionalinis identitetas yra esminis $iuos
procesus organizuojantis veiksnys, o medijy
naudotojy savireprezentacijos elektroninéje
erdvéje pateikia visuomenei bei kultiirai
reikSmingy ir aktualiy temy variaciju.

Socialiniy tinkly vaidmuo globalé-
jancioje visuomenéje

Socialiniy medijy augimas kelia naujus
i8§tkius ne tik tradicinei ziniasklaidai,
tadiau ir visoms tradicinéms pamatinéms
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vertybéms, nusistovéjusioms socialinéms
kategorijoms bei strukttiroms.

Kiekvienai tautai ar nacijai praéjusiame
amziuje valstybé ir jos sienos buvo galin-
ga varomoji jéga, formuojanti nacionalini
identiteta, o socialiniai tinklalapiai kaip
bendra globalioji platforma sujungia jvairiy
socialiniy interesy grupes globalioje erdvé-
je. Socialiniai tinklalapiai yra apibréziami
kaip panasiy pomégiy ir vertybiy grupes
vienijantys tinklai, suteikiantys galimybe
susikurti asmenini puslapi, kontaktuoti
su draugais, dalintis jvairaus pobidzio
informacija (Mayfield, 2008). Si erdve
grindziama bendradarbiavimu, dalyvavimu
bei susijungimu, joje mezgasi horizontaliis
ry$iai ir vyrauja daugelis—daugeliui komu-
nikacija, o joje valstybiy sienos visiskai
nebéra svarbios. Internetas, veikiantis be
sieny, i§ esmés performuoja visuomeniy
struktiiras, taip pat perkonfigliruoja ju at-
stovams biidingus nacionalinius vaizdinius
(Uimonen, 2003). Daugelis autoriy XX a.
mediju vaidmenj apibrézé kaip homo-
genizuojanti Salies Zmoniy nacionalinio
identiteto raidq dél ju konstruojamos ir tam
tikros visuomenés nariams perduodamos
nuostaty bei vertybiy sistemos (Luostarinen
ir kt.; Mattenschlager ir Riedle, 2003;
Diamandaki, 2003; irkt.). TV buvo laikoma
viena stipriausiy kolektyvinio identiteto for-
mavimo priemoniy, paskatinusiy skirtingy
regiony zmones jaustis viena tauta, taciau
internetas, prieSingai — griauna teritoriniu
pagrindu sukurtas bendruomenes (Tubella,
2012). Pazymétina, jog per viena XXI a.
desimtmet] pasaulyje atsirado daugiau kaip
vienas bilijonas socialiniy tinklalapiy varto-
toju (Sun ir Wang, 2012). Jei populiariausias
ju — Facebook’as biity valstybé, ji buty
tre¢ia didZiausia pasaulio Salis po Kinijos ir
Indijos (Shaw, 2009). Veikiantis daugiau nei
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70 kalby (Vasalou ir kt., 2010, p. 720), jis
apima visas medijy naudotojy grupes, nors
naudojimo tendencijos nuolat kinta. Dabar
didziausia segmenta sudaro 35-49 mety
amziaus grupé, nors 2008 m. didziausia
grupé buvo 12-24 mety individai (Shaw,
2009). Analizuojant socialiniy tinklalapiy
sparcios plétros priezastis, reikia pasakyti,
kad jos sudaro ne tik individy saviraiskos
prielaidas, bet ir yra orientuotos i grupiy
komunikacija, o tai galima aiskinti kaip
bendruomeniskumo stiprinima, geresnes
mediju naudotoju galimybes dalyvauti
vieSajame gyvenime ir plétoti dialoga tarp
grupiy jvairiais visuomeniniais ar kulttiros
klausimais. Skaitmeninés technologijos
taip pat leidZia mediju naudotojams keistis
savo pilietinémis pozicijomis, aktyviai
dalyvauti kultliriniame ar socialiniame tiek
savo Salies, tiek tarptautiniame gyvenime.
Socialiniy tinklu dalyviy veikla apima
nuotraukuy, aplikacijy perzitira, ivykiy orga-
nizavima ir aptarima, pasitilymy draugauti
priémima, Zmoniy statuso atnaujinimus,
konkre¢iy Zzmoniy paieska per socialinius
tinklus, prisijungima prie grupiy (Vasalou
ir kt., 2010, p. 721). Kity autoriy tyrimy
duomenimis, vis délto pagrindiné sociali-
niy tinkly dalyviy veikla — nauju kontakty
paieska ir draugy profiliy perzitira, rySiy
su ty paciy interesy, profesijos Zzmonémis
uzmezgimas bei plétojimas (Lampe, 2006;
Joinson, 2008).

Nepaisant naujai atsivérusiy galimybiy,
reikia pazymeéti, jog visa interneto veikimo
logika yra grindziama kiekybinémis kate-
gorijomis: greitis ir kuo didesnis socialiniy
kontakty skaicius per kuo trumpesnj laiko
vieneta. R. Sawyer (2011) atkreipia démesi,
kad socialinés medijos skatina individus
telktis { naujy kontakty paieska ir savo ma-
tomumo kuo platesniam Zmoniy sluoksniui



didinima labiau nei i jau esamuy santykiy
i§saugojima. Ir tuo biity galima paaiskinti
eksponentini socialiniy tinklalapiy augima.
Nacionalinés aspiracijos gali biiti vienas i$
jungianciy veiksniy, taciau Sioje erdvéje
maiSosi kultlirinés vertybés, nyksta aki-
vaizdziy nacionaliniy i$skirtinumy ribos.
Mediju naudotojai vis daugiau laiko pralei-
dzia perzitirédami ir studijuodami esamy ir
potencialiy draugy profilius, todél asmenu
identifikacijos procese reik§mingiausiais
tampa vizualieji elementai, leidziantys
individams improvizuoti save pateikiant
kitiems. R. Estoisia ir kt. (2009) socialinius
tinklalapius vadina galinga asmeninio jvaiz-
dzio valdymo bei asmeninio marketingo
priemone, kuri leidZia mediju naudotojams
kontroliuoti savo pasirodyma ir valdyti
reputacijg virtualioje erdvéje — tiek buvi-
mo laika, tiek veiklos intensyvuma. Taciau
kiekvieno individo savireprezentacijos per
saves tapatinima nei§vengiamai yra susiju-
$i0s su jvairiomis grupémis, nors ir §iuose
kontekstuose svarbiausias yra individas, nes
jis pats pasirenka, su kuriomis grupémis
noréty biiti sicjamas.

Taigi, socialiniai tinklalapiai i§ esmés
transformavo individy savireprezentacijos
raiSkas ir bendravimo su kitais Zmonémis
biidus, o Sioje erdvéje susipina nacionaliniai
ir globalieji kontekstai, kuriuose draugai
igyja didesni svori nei nacionalinio i§skir-
tinumo aspektai.

Nacionalinés savireprezentacijos
raiSkos socialiniuose tinkluose

Tiriant klausima, ar nacionalinis identitetas
i§ tiesy praranda savo aktualuma ir nebedaro
itakos individo tapatumui, reikia pabrézti,
jog kylancios itampos atspindi ne tik nacio-
nalinio identiteto aktualumo mazéjima,

bet ir naujy saviraiskos biidy paieskas, kai
sieckiama rasti naujy ir Siuolaikisky tautos,
valstybés bei individo santykio formy. Be
to, pripazistant, jog nacionalinio identiteto
raiSkos transformuojasi, reikia atsakyti i
klausima, kaip tirti §iuos naujai besiformuo-
jancius procesus.

Socialiniai tinklai kaip viena ryskiausiy
Siuolaikiniy kolektyviskumo formy jun-
gia zmones jvairiy tiksly pagrindu. Pasak
S. M. Wilsono ir L. C. Petersono (2002),
elektroningje erdvéje veikia nuo mazy
grupiy, diskutuojanciy specifinémis temo-
mis, iki kompleksiniy milijonus jungianciy
zmoniy, kurie domisi rinkos naujienomis ar
keiciasi informacija akciju birZoje. Autoriai
Sias grupes vadina naujyjy medijy kolekty-
vais, kuriuos gali sutelkti politiniai, etniniai,
organizaciniai ir kt. tikslai. Individai gali
priklausyti jvairioms bendruomenéms,
kurios skiriasi nuo kolektyviniy dariniy
realiame pasaulyje. Be to, tai leidzia jiems
turéti daugybe identitety (Turkle, 1995).
Viena vertus, internetas i$laisvino i8$ vals-
tybiniy ideologiju gniauzty, kita vertus, jis
tapo palankia terpe reikstis nacionalistinéms
grupuotéms (forumai, tinklalapiai, hakeriy
isilauzimai i kity valstybiy elektroning
erdve ir pan.).

Nagringjant socialines raiskas elektroni-
néje erdvéje, reikia pasakyti, jog individu-
altis medijuy naudotoju pasakojimai ne tik
remiasi | reikSminga bendra su kitais mediju
naudotojais patirti, taiau yra komponuoja-
mos pagal atitinkama visuomenés ir kultt-
ros tipa. leSkodamas atsakymo, ar Siuolai-
kiniams socialiniy tinklalapiy naudotojams
ju tautinis ar nacionalinis identitetas vis dar
licka svarbus, K. Diamandaki teigia, jog
tokiy Zenkly elektroninéje erdvéje yra apstu.
Pirmiausia, jau vien elektroninio pasto ar
tinklalapiy galtinés, pavyzdziui, knd@hol.gr
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arba www.childrensworld.uk, nurodo
veikéjo kilmés vieta. Be to, virtualieji as-
menvardziai tokie kaip Graiké Katerina ar
Kalifornijos spindulys yra etninio pobtidzio
ir atspindi gyvenamosios vietos ar etninés
priklausomybés reik§me¢ medijy naudotojui
(Diamandaki, 2003). Taciau tai gali biiti ne
tik aiSkiai iSreiksti ir su konkrecia nacija
susij¢ zenklai, bet ir ne tokie akivaizdis
dalykai, kaip kreipimosi pobudis, pagarbos
simboliai, démesys tam tikroms temoms,
specifiniy nacionalinés kultiiros problemy
nagringjimas, istoriniy mity legitimavimas
ir pan. (Liu ir Sibley, 2009). Apibendrinant
[vairiy autoriy teorines {Zvalgas bty tikslin-
ga i8skirti tirtinus Sios problemos aspektus,
kurie Zymi nacionalinio identiteto raiSkas
elektroninéje erdvéje.

Taciau nacionalinio identiteto raiskos
pirmiausia yra susijusios su medijy nau-
dotoju pateikiamu saves aprasymu, arba
savikategorizacija. Savikategorizacijos
elementai nurodo tiek biofizines individo
(amzius, lytis), tiek socialines bei kulttirines
(miestas, nacionalumas) charakteristikas,
o Siy elementy iSraiSkos atskleidzia tam
tikras savikotegorizacijos tendencijas, kai
vieniems elementams yra priskiriama dides-
né reikSmé nei kitiems (De Rosa ir Bombi,
p. 61). Anot K. Dougherty ir kt. (1992),
kai inidividai kategorizuoja save kaip tam
tikros Salies gyventojai, tai jau atspindi na-
cionalinio ideniteto formavimasi ir su juo
susijusias asocijuotas socialines reprezenta-
cijas kaip reikSmiy, vertybiy bei isitikinimy
visuma. Siuo atzvilgiu autoriams galima
pritarti, nes individy pateikiama informacija
apie save nurodo, kurie elementai yra indi-
vido vertinami kaip reik§mingi ir svarbds.

Kitos mediju naudotojy taikomos katego-
rijos kasdieniuose pasakojimuose daugiau ar
maziau aiskiomis formomis uzfiksuoja ne
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tik labai individualia patirti, bet ir subjek-
tyvig objektyvios tikrovés reprezentacija.
Bendra istoriné praeitis ir istoriniai sim-
boliai iSlieka pagrindiniais mediju naudo-
toju savireprezentacijy raiskos elementais.
Daznai konstruodami savo profilius kaip
pasirodymo pries$ globaliaja auditorija dalj,
zmonés naudoja jiems reik§mingus simbo-
lius reprezentuodami save. Istorija pateikia
medziaga, i$ kurios yra kuriami reik§mingi
simboliai bei kolektyviniai pasakojimai,
bendri atitinkamai grupei (Liu ir kt., 2002,
p. 6). Kaip teigia V. Savoniakaité (2002,
p. 39), simboliais zmonés parodo savo san-
tykius su atitinkamais objektais, reiskiniais,
taip iSreikSdami visuomenés ar socialinés
grupés idealus, isitikinimus, paprocius ir
pan. Sie simboliai, atéje i3 praeities, igyja
naujas interpretacijas ir yra papildomi nau-
jomis prasmeémis. Ir nors vyrauja uzimtumo
grupiy, profesinés priklausomybés, pomegiy
grupiy jvardijimas, tac¢iau socialiniy tinkla-
lapiy dalyviai nevengia demonstruoti nacio-
naling tapatybeg atskleidziancius simbolius
ir vaizdus. Kilmés vieta taip pat priskirtina
Siems simboliniams iStekliams. Nors mobi-
lumo epochoje gyvenamoiji vieta iskyla kaip
kintanti kategorija, tac¢iau besikuriancios
virtualios gimtyjy miesty bendruomenés
(pavyzdziui, Mano miestas — Kédainiai
ir pan.) leidzia teigti, jog nepriklausomai
nuo esamos gyvenamosios vietos, net jei-
gu ji ne gimtojoje Salyje, socialiniy tinkly
naudotojai jaucia sentimentus vietoms, kur
gimé ir augo jie patys ar ju protéviai. Ben-
dra praeitis kaip solidarizuojantis veiksnys
skatina didziavimasi ir Siuolaikiniais Salies
laiméjimais. Socialiniuose tinklalapiuose
yra pateikiamos ne tik gimtosios Salies
gamtos, istoriniy paminkly nuotraukos,
bet ir reiSkiamas dziaugsmas sportininky
ar menininky laiméjimais, o tai gali buiti



tvardijama kaip nacionalinio pasididzia-
vimo S$altiniai — neatsiejama nacionalinio
identiteto dalis.

Kalbant apie naujus nacionalinio iden-
titeto raiSkos biidus, pirmiausia minétinos
pilietiskumo iniciatyvos ir neformalieji
tautiniai judéjimai. Nagrinéjant §j aspekta
biitina paminéti, jog socialiniai tinklalapiai
yra puiki dirva pilietinio aktyvumo rais-
koms. B. Checkowey (2009, p. 41) pazymi,
jog elektroninéje erdvéje pilietiSkumas
igyja ivairiausiais formas — pradedant vi-
suomeniniais projektais ir baigiant rinkimy
akcijomis. Galima teigti, jog nacionalinis
identitetas jgyja naujus kontiirus — socialiniy
tinkly dalyviai palaiko neformalius tauti-
nius judéjimus, reiskia parama jvairiems
lietuviskuma skatinantiems edukaciniams
projektams. Tautini identiteta pabrézianciy
virtualiyjy organizacijy gausa liudija, jog
Sios grupés yra reik§mingos socialiniy
tinklalapiy nariams. Ne veltui daugelis vals-
tybiniy institucijy ir politiniy organizacijy
savo veikla vykdo elektroninéje erdvéje
tam, kad galéty buti kuo ar¢iau savo tiksliniy
grupiy bei didinty savo idéju / programy
sklaida mediju naudotojams patogiu ir pri-
imtiniausiu budu. Reikia atkreipti démesi,
jog socialiniuose tinkluose vyksta diskusijos
visuomenei svarbiais klausimais, pavyz-
dziui, diskutuojama apie vykstanciu rinkimy
eiga, keliamos straipsniy nuorodos, viesi-
namos teigiamos iniciatyvos, atspindin¢ios
reikS§mingy Salies klausimy sprendima. Be
to, atkreiptinas démesys, jog §i erdvé puikiai
iSnaudojama pilietinéms akcijoms orga-
nizuoti, kai socialiniy tinklalapiy dalyviai
patys imasi socialiniy kampanijy organi-
zavimo (pavyzdziui, iniciatyva Lietuvoje
gyventi gera, nes...). Visi Sie paminéti atve-
jai yra nukreipti { nacionalinio solidarumo
skatinima ty Zmoniy, kurie save tapatina

su tam tikra valstybe. Kita vertus, kalbéti
tik apie teigiamas iniciatyvas elektroninéje
erdvéje yra neimanoma. M. F. Palmeris pa-
brézia, kad socialiniai tinklai yra neatsiejami
nuo etniniy grupiy ir kibernetinio nacio-
nalizmo stipréjimo, daznai peraugancio i
ekstremizma. Biitent socialiniai tinklalapiai
ir pagimd¢ toki populiary fenomena kaip ki-
bernetinis nacionalizmas. Juose veikiancios
virtualios bendruomenés sujungia politiskai
aktyvesnius zmones ir padeda plisti nacio-
nalizmui virtualioje erdvéje.

Reikia pripazinti, jog postmoderniojoje
visuomeng¢je formuojasi nauji socialinio
ir pilietinio dalyvavimo viesojoje erdvéje
btidai, nacionalinés tapatybés konstravimo
Saltiniai, i8kyla nacionalinio identiteto rais-
kos biidy jvairové, kai kiekvienas individas
turi galimybe akcentuoti jam reikSmingus
ir svarbius nacionalinés savasties aspek-
tus. | klausima, ar nacionalinis identitetas
iSlieka individui tuo pamatiniu dariniu,
aplink kurj yra konstruojamas asmeninis
identitetas ir kolektyviné priklausomybé,
galima atsakyti, jog medijy naudotojy fra-
gmentacija elektroninéje erdvéje zymi tam
tikras tendencijas. Nacionalinis savitumas
ir akivaizdus iSskirtinumas nebéra tokie
aktualts Siuolaikiniams individams, taciau
kiekviena nacionaliné bendrija, pasitelk-
dama bendras socialines reprezentacijas,
formuoja savo nariy specifinius zinojimo
bei komunikavimo btidus.

ISvados

Nacionalinio identiteto, kaip ir daugelio
kity reikSmingy socialiniy kategoriju,
samprata postmodernioje epochoje kinta.
Socialiniai tinklai, kurie tampa reikSminga
kasdienybés diskurso dalimi, atspindi pos-
tmodernios visuomenés individy tapatumo
formavimosi ypatumus.
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Straipsnyje yra teigiama, jog asmens
identiteto ypatumai nei§vengiamai yra susi-
je su individo kilme bei aplinka, kurioje jis
tampa samoningu zmogumi, pasirenkanciu
jam reikSmingus komponentus i§ visy jam
prieinamuy socialiniy identitety jvairovés.
Nacionalinio identiteto naratyvai tampa
integralia asmens konstruojamo tapatumo
dalimi socialiniuose tinkluose, ta¢iau naujai
besiformuojanti realybé skatina individy
naujy tautiSkumo formy paieskas, ju de-
rinima su globalioje erdvéje besiformuo-
janciomis supranacionalinéms vertybémis.
VartotojiSkumas neiS§vengiamai sustiprina
individualizacijos procesus Siuolaikiniame
pasaulyje, kuriame identiteto formavimas
vis labiau siejamas su savanoriskais pasi-
rinkimais. Nors vis dazniau diskutuojama
apie nacionalinio identiteto aktualumo
maz¢éjima, socialiniy tinkly dalyviai savo
tapatuma formuoja per saveika su kitais
individais, priskirdami save jvairioms Mes
grupéms. Kylanc¢ios mediju naudotoju
iniciatyvos elektroninéje erdvéje leidzia
teigti, jog nacionaliniai naratyvai nebéra
aktyviai eksploatuojami siekiant akcentuoti
takoskyra tarp savo ir kity tautiniy bendriju,
tuo labiau jog socialiniai kontaktai pleciami
neatsizvelgiant i draugy kilmés vieta ir ju
etning kilme. Nedvejojant atsakyti, kurie
nacionalinio identiteto elementai medijy
naudotojams vis dar yra reikSmingi, o
kuriy reik§mingumas mazéja, nejmanoma.
Individualizacijos epochoje ryskéja as-
mens identiteto konstravimo Saltiniy kaita,
raiSkos bei modeliy jvairové, o socialiniai
tinklalapiai, kuriuos biity galima jvardyti
Siuolaikinio individo savirealizacijos erdve,
atspindi saves apibrézianciy ir paaiski-
nanéiy kategoriju paieskas. Siuolaikiniai
individai savo isskirtinuma suvokia kaip
vertinguma, taciau savasties konstravimo
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procesai neisvengiamai atskleidzia individo
santyki su iSoriniu pasauliu, o naujos idéjos
pritaikomos konkre¢iam socialiniam ir kul-
turiniam kontekstui.

Socialiniai tinklai, kaip viena rySkiausiy
Siuolaikiniy kolektyviskumo formy, jungia
zmones jvairiy tiksly pagrindu. Taciau me-
diju naudotojai, konstruodami savo profilius
ir reprezentuodami save kitiems, naudoja
jiems reikSmingus simbolius. Jie pateikia
ne tik gimtosios Salies gamtos, istoriniy
paminkly nuotraukas, bet ir reiskia pasidi-
dziavima savo Salies sportininky ar meni-
ninky laiméjimais, demonstruoja priklau-
somybe jvairiems neformaliems tautiniams
judéjimams, dalyvauja pilietinése akcijose
net ir gyvendami ne savo nacionalingje
valstybéje. Socialiniuose tinklalapiuose
formuojasi jvairios nacionalinio identiteto
raiskos: nuo tokiy aiskiy kaip nurodoma
kilmés bei gyvenamoji vieta, tautybé iki
maziau akivaizdziy formy, pavyzdziui,
démesio aktualioms nacionalinés valstybés
politinéms bei socialinéms aktualijoms,
specifiniy nacionalinés kultiiros problemy
nagrinéjimui ir pan. Tai leidzia teigti, jog
nacionalinis identitetas yra svarbi medijy
naudotoju savasties dalis, o nacionaliniai
simboliai i§lieka reik§mingi medijy naudo-
toju savireprezentacijy raiskos elementai.

Aptariami procesai yra itin reikSmingi ir
atskleidzia ne tik svarbius su medijy naudoji-
mu susijusius aspektus, bet ir socialiniy san-
tykiy transformaciju tendencijas apskritai,
tod¢l tolesniuose tyrimo etapuose tikslinga
daugiau démesio skirti empirinio tyrimo
metodologinio modelio konstravimui. Em-
piriniai tyrimai $ioje srityje leisty i§samiau
iSanalizuoti Siuolaikiniy medijuy naudotojy
nacionalinio identiteto raiSkos elektroninéje
erdvéje modelius bei ji formuojancius socia-
linius ir kultdirinius veiksnius.
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THE FORMS OF NATIONAL IDENTITY IN SOCIAL NETWORKS

Daiva Siudikiené
Summury

When investigating the culture of virtuality, one of
the main problems is the identity of the contempo-
rary media users and the factors influencing the for-
mation of their identities. In a traditional society, the
identity was formatted by the traditional social insti-
tutions such as family, church, nation, etc. The nation
was defined as a culturally homogenized population
living in a defined territory, distinguished by col-
lective cultural identity, common values, traditions,
worldview, the same language and history. Today,
the individuals live in the environment enriched by
the media, and their daily routines are closely related
with the practices of media usage. Formation of the
identity is now a more personal routine, meanwhile
the influence of traditional social institutions and in-
stitutional values decreases. In the globalised world
the identity as a whole is no more an inherited thing;
rather, it is based on the creativity of a person and his
choices. Traditionally defined as fundamental, na-
tional identity becomes a disputable symbolic capital
like the other types of social identity.
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This new emerging reality forms a multitude
of issues. Significant problems are related to the
relationship between the supra-national and the
sub-national spheres. Is the national indentity still
important for the young media users in the era of
globalisation, mediatization, and individualization?
How the young media users define themselves in
the globalised media environment? How the young
media users cohere the elements of both local and
cosmopolitan culture? What new boundaries deve-
lop among social, cultural, and ethnic groupings?
The aim of this paper is to discuss the emerging new
forms of national identity of the Lithuanian youth as
a new media generation. Results of the investigation
show that the national identity is under deep conside-
ration among the young media users. It is clear that
the national identity should gain more modern forms
and be supported by new values in the contemporary
dynamic world where the cosmopolitan values cor-
respond to the lifestyles of the young media users
much better than do traditional institutional values.



