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Straipsnyje pateikiama Ziniasklaidos uZsienio kalbomis pasirinkimo tarp Lietuvos didmiesciy gyventojy
lietuviy analizé, atlikta remiantis reprezentatyvios siy miesty gyventojy apklausos duomenimis. Dau-
giausiai démesio skiriama Ziniasklaidos rusy ir angly kalbomis pasirinkimo analizei: kaip daznai mokan-
tys rusy ir (ar) angly kalbas renkasi Ziniasklaidq siomis kalbomis, kaip Sie pasirinkimai yra pasiskirste tarp
amziaus grupiy, koks Ziniasklaidos uZsienio kalbomis vartojimo daznumas, palyginti su kitomis kalby
vartojimo sritimis. Remiantis skirtingais teoriniais poZidriais j kalbos ir tapatybés santykj, Ziniasklaidos
uzsienio kalbomis vartojimq galima vertinti dvejopai: kaip kultdrinés, lingvistinés ir politinés jtakos salti-
nj arba tiesiog vartotojo galimybiy rinktis jo poreikius tenkinantj Ziniasklaidos turinj iSplétimq.

Pagrindiniai Zodziai: Ziniasklaidos vartojimas, Ziniasklaida uzsienio kalbomis, globalizacija.

Siais telekomunikacijy ir interneto laikais
bty sunku paneigti tarptautinés komunika-
cijos srauty svarba. Mokslinéje literatiiroje
daugiausiai kreipiama démesio | ameri-
kietisky (ar bendriau vakarietisky) komu-
nikacijos produkty srauta i kitas Salis, ju
plitimas suprantamas kaip grésmé vietinei
Saliy kultiirai. Neanglakalbése Salyse jie yra
laikomi ir lingvistinés globalizacijos nesé-
jais, t. y. turinciais jtakos ty Saliy nacionaliy
kalby vartojimui ir jy grynumui. Buvusiose
Soviety Sajungos Salyse, be angly kultiiros
produkty jtakos, aktuali ir rusy kulttiros bei
rusy kalbos jtaka. Ir Lietuvoje greta akivaiz-
daus Vakary kulttiros plitimo pastebimas ir
vis dar didelis rusy kultiiros populiarumas
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visuomenéje bei diskutuojama, kuri 1§ Siy
kalby daro didesnj poveiki lietuviy kalbai.

Taciau daznai literatiiroje, kurioje svars-
toma apie ziniasklaidos produkty itaka
vietos kultGiroms ir kalboms, tik pateikiami
duomenys apie ziniasklaidos uZsienio kal-
bomis pasiiila, reciau pateikiant konkreciy
duomeny apie ziniasklaidos uzsienio kalbo-
mis vartojima ir supratima. Kaip raso Held
etal., kaip ir kity sri¢iy globalizacijos atve-
jais démesio sutelkimas vien i srautus truk-
do apciuopti paciy srauty sukurty ilgalaikiy
santykiy reikSmg ir dalyviy patirtj tame ar
kitame sraute” (2002, p. 362). Lietuvoje
taip pat dazniau kalbama apie uzsienio ko-
munikacijos produkty pasiiila (nors ir tokiy



tyrimy beveik néra), tatiau maziau Zinoma,
kaip tie produktai yra vartojami.

Sio straipsnio tikslas — ianalizuoti Lie-
tuvos didziyjy miesty (Vilniaus, Kauno ir
Klaipédos) gyventoju lietuviy Ziniasklaidos
uzsienio kalbomis, daugiausiai angly ir rusy,
pasirinkima. Tokia analizé dar neatskleidzia
auditorijos patirties ir nuostaty tomis kalbo-
mis perteikiamos kultliros atzvilgiu, taciau
ziniasklaidos vartojimas kitomis kalbomis
yra esminé prielaida pradéti nagrinéti ir $iuos
klausimus. Straipsnyje taip pat aptariami
teoriniai poziliriai, kuriais galima vertinti uz-
sienio kalby plitimo ir ziniasklaidos vartojimo
uzsienio kalbomis reikSme.

Si tema Lietuvoje tirta labai nedaug. Tik
pries pora mety pasirodé pirmasis tyrimas,
kokias kalbas moka Lietuvos gyventojai ir
kokiomis kalbomis ziniasklaidos priemones
jie vartoja (Ramonaité, Maliukevicius ir
Degutis, 2007). Iki tol tyréjai galéjo remtis
tik fragmentiskais auditorijos tyrimy re-
zultatais, 1§ kuriy apytiksliai matyti rinkos
dalis, tenkanti nelietuviskiems televizijos
ir radijo kanalams. Taciau net ir minimas
tyrimas bei duomenys nepateikia iSsamaus
vaizdo: triksta ziniy, kaip auditorijos nariai
renkasi ziniasklaidos kanalus, mokédami
kalba (kuri i§ iy kalby yra labiau vartojama
renkantis ziniasklaida, ypac tarp ty, kurie
moka ir rusy, ir angly), kaip $ie pasirinkimai
yra pasiskirste¢ tarp amziaus grupiy. Taip pat
neatsakyta | klausima, koks Ziniasklaidos
vaidmuo skatinant vienos ar kitos kalbos
paplitima, palyginti su kitomis kalby var-
tojimo sritimis — galbiit biitent Ziniasklaida
yra ta sritis, kurioje daZniausiai susiduriama
su uzsienio kalbomis? Sias spragas bando-
ma uzpildyti $iuo straipsniu.

Straipsnyje naudojami projekto ,,Miestai
ir kalbos* metu atliktos Vilniaus, Kauno

ir Klaipédos reprezentatyvios gyventoju
apklausos duomenys!. Apklausa projekto
uzsakymu atliko tyrimy bendrové ,, TNS-
Gallup®. Apklausa atlikta 2008 m. lapkricio
11 — gruodzio 17 d. (Vilniuje ir Klaipédo-
je), 2009 m. balandzio 8-22 d. (Kaune).
Bendras respondenty skaicius 1749, i§ ju
lietuviy — 1332.

Minéto tyrimo tikslas buvo istirti jvairius
kalby vartojimo didziuosiuose Lietuvos
miestuose aspektus: kalby mokéjima ir
ketinima mokytis kalby, kalby vartojima
ivairiose gyvenimo srityse, tarmiy vartojima
ir kitus. [ anketos klausima apie kalby varto-
jimo jvairiose srityse daznuma buvo jtraukta
ir ziniasklaida, taciau detaliau ziniasklaidos
vartojimas minétame tyrime nenagrinétas.

Nors didieji miestai analizei pasirinkti
del prieinamy duomenuy, jie yra tinkamas
analizés objektas, nes juose gyvena nema-
Zai tautinéms mazumoms priklausanciy
gyventojy, yra didelé profesinés veiklos
tvairové. Tai reiskia, kad ju gyventojai
turéty susidurti su kitomis kalbomis ir
kasdienéje veikloje, ne tik i§ Ziniasklaidos,
ir taip nebus pervertinamas ziniasklaidos
vaidmuo skatinant kity kalby mokéjima.
Be to, didmiesciai yra tinkamas objektas
dél juose placiai naudojamos kabelinés
televizijos, teikiancios placia kanaly uzsie-
nio kalbomis pasiiila, bei galimybiy isigyti
spaudiniy kitomis kalbomis.

Norint susiaurinti straipsnio tema, ¢ia
analizuojami tik lietuviy duomenys (tau-
tiniy mazumy nagrinéjimas jtraukty daug
papildomuy klausimy ir teoriniy pozitiriy). [
apklausa buvo jtraukti duomenys apie kny-

' Projekto pavadinimas: ,,Kalby vartojimas ir tautiné
tapatybé Lietuvos miestuose (,,Miestai ir kalbos*, 2007—
2009)“. Atsakingoji institucija Vilniaus universitetas, pro-
jekta remia Valstybinis mokslo ir studijy fondas.
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gy, periodinés spaudos, radijo ir televizijos,
interneto vartojima. Straipsnyje analizuoja-
mi duomenys apie visy §iy komunikacijos
priemoniy vartojima; dél paprastumo jos
visos apibendrintai vadinamos Ziniasklaidos
priemonémis.

Ziniasklaidos vartojimo uZsienio kal-
bomis reik§mé: teoriniai pozitriai
Uzsienio ziniasklaidos produktus pirmiau-
siai galima nagrinéti kulttrinés globalizaci-
jos kontekste, t. y. kaip galima kity kulttiry
itakos Saltinj. Ir nors globalizacijos atzvilgiu
laikomasi jvairiy nuomoniy — nesutariama
dél jos masto, istorinio Siuolaikinés globa-
lizacijos unikalumo, globalizacijos krypties
(Held et al., 2002) — dazniausiai Siose dis-
kusijose baiminamasi dél Amerikos ar visos
Vakary kultiiros jtakos kity Saliy kultiiroms
bei manoma, kad Siuolaikiniai tarptautinés
komunikacijos srautai smarkiai prisideda
prie kultiiros homogenizacijos.

Buvusiose Soviety Sajungos Salyse,
be Vakary kulttaros, vis dar aktuali rusy
kultiiros jtaka. Sis klausimas nei$nyksta i3
vieSyju diskusiju, kuriose nei§vengiamai
minimas ir kalbos mokéjimas, nes rusy
kalbos mok¢jimas sudaro salygas vartoti
rusy kultiira. Placiau paplitusi jos mokéjima
(palyginti su Vakary kalbomis) tarp Lietu-
vos gyventoju pasitelkia kaip argumenta
rusy kulttiros produkty platintojai, tarp ju
ir ziniasklaidos atstovai (Rusija uz varty...,
2007). Taciau, skirtingai nei labiau ideolo-
giskai priimtinas Vakary kultiiros plitimas
(nors, zinoma, yra kritinis diskursas ir Va-
kary populiariosios bei vartojimo kulttiros
atzvilgiu), Rusijos Ziniasklaidos ir kultiiros
paplitimas Lietuvoje siejamas ir su neigia-
ma politine jtaka.
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Rusy kalba politinés itakos kodu laikoma
N. Maliukeviciaus darbuose apie Rusijos
informacijos geopolitika Lietuvoje bei
geokultiirines Lietuvos orientacijas (pavyz-
dziui, Maliukevicius, 2006). Kai kuriuose i$
$iy darby, be Rusijos informacinés politikos
ir rusisky kulttros produkty srauty, anali-
zuojami ir uzsienio kalby mokéjimo Lietu-
voje duomenys (Ramonaité, Maliukevicius
ir Degutis, 2007). Sio tyrimo i§vadose
teigiama, kad Lietuva patenka { Rusijos, o
ne | Vakary informacing erdve ,,visy pirma
todél, kad absoliuti dauguma Lietuvos
gyventoju moka ar bent supranta rusy
kalba, o angliSkai moka tik apie 17 proc.
gyventoju” (Ramonaité, Maliukevicius ir
Degutis, 2007, p. 85). Be to, tokia i§vada
daroma remiantis duomenimis apie palygin-
ti nemaza rusy televizijos kanaly ir radijo
stoCiy vartojima, rusiskos produkcijos lie-
tuviskose televizijos kanaluose kieki. Tiesa,
kartu pripazistama, kad rusiska ziniasklaida
labiausiai vartojama Lietuvos rusy ir lenky,
o apskritai lietuviams biuidinga stipri pro-
vakarietiSka orientacija. IeSkant politinés
itakos irodymuy, rusiskos produkcijos varto-
jimo duomenys siejami su geokultiirinémis
nuostatomis ir prieinama prie iSvados, kad
rySys yra, taciau ne tiesinis: ,labiausiai
prorusiSskomis nuostatomis pasizymi tie,
kurie labiausiai jtraukti { Rusijos informa-
cing zona, taciau i Rusija gana teigiamai
zilri ir tie, kurie niekada nevartoja rusiskos
ziniasklaidos* (Ramonaité, Maliukevicius ir
Degutis, 2007, p. 85).

Taigi kity kalby mokéjimas yra tapes
neis§vengiamu visy globalizacijos dimensiju
ir tarptautiniy santykiy palydovu. Taciau
ir pati kalba, kalbos vartojimas taip pat
yra veikiami globaliy transformaciju, o
mokslinéje literatliroje aptinkama §j procesa



ivardijanti savoka — lingvistiné globaliza-
cija. Vélgi, Vakary literatiiroje pagrindiné
lingvistinés globalizacijos kaltininké yra
angly kalba (Held et al., 2002; Phillipson,
1992), o Lietuvoje dar diskutuojama, kuri
1§ dviejy aptariamy kalby — angly ar rusy —
daro didesne itaka. Angly kalbos itakos
sunku nepastebéti (nors ir néra sutariama,
kiek ji i§ tikryju kenkia lietuviy kalbai), o
apie rusy kalba teigiama, kad jos jtaka yra
maziau pastebima, bet nebiitinai mazesné.
Kaip argumentai vél nurodoma didesné ja
mokanciy gyventoju dalis, Rusijos televizi-
ju pasitila, geresnis Sios kalbos mokéjimas
(Jackevicius, 2008a; Jackevicius, 2008b).
Teoringje literattiroje lingvisting globaliza-
cija daznai nagrinéjama kaip kalbos politikos

objektas, aiskinamasi galima laikysena tokio-
je situacijoje. Pavyzdziui, jvairiuose Sia tema
nagrinéjanciuose darbuose cituojamas japony
mokslininkas Y. Tsuda, kuris, atsakydamas {
Linfekeini angly kalbos plitima®, i$skiria dvi
kalbos politikos alternatyvas: angly kalbos
sklidimo ir kalbos ekologijos paradigmas
(cit. 18 Phillipson & Skutnabb-Kangas, 1996,
p. 436). Ju pagrindiniai bruozai pateikiami
1 lentel¢je. Teigiama, kad kalbos politikos
iniciatyvos yra artimesnés arba vienai para-
digmai (pavyzdziui, ,.tik angly™ judéjimas
JAV arba angly kaip vieninteles lingua franca
propagavimas ES), arba kitai (pavyzdziui,
daugiakalbystés principas ES ir mazumy
kalbinés teisés) (Phillipson ir Skutnabb-
Kangas, 1996).

1 lentelé. Kalbos politikos angly kalbos plitimo at?vilgiu paradigmos pagal Y. Tsuda
(cit. i$ Phillipson ir Skutnabb-Kangas, 1996, p. 436)

Angly kalbos sklidimo paradigma

Kalby ekologijos paradigma

Kapitalizmas Zmogaus teisiy perspektyva

Mokslas ir technologijos Lygybé komunikacijoje

Vienkalbysté Daugiakalbysté

Transnacionalizacija Nacionalinio suvereniteto apsaugojimas

Ideologiné globalizacija ir pasaulio kultiiros
homogenizacija

Kalby ir kulttry islaikymas

Lingvistinis, kultiirinis ir Ziniasklaidos
imperializmas

Uzsienio kalby mokymosi skatinimas

Taciau literatiiroje galima rasti ir kitokiy
poziiiriy, kurie kalbos politikos situacija,
kai yra bandoma prieSintis angly kalbos
plitimui, ivardija kaip ,,moderny atsaka i
postmodernia situacija“ (Blommaert, 2009,
p. 204). Kaip tokio poziiirio prieSpriesa
pateikiamas postmodernus pozitiris | kalbos
politika. A. Pennycook teigia, kad postmo-
dernistiniame pozitiryje dél skeptiSkumo
»didiesiems pasakojimams® yra kritikuoja-
mos abi apzvelgtos pozicijos. Jo nuomone,

ir ,,angly kalbos sklidimo* (arba kalbinio
imperializmo), ir ,,kalbos ekologijos* (arba
kalby teisiy) paradigmos yra tokie didieji
pasakojimai, tik vienas yra konservatyvus, o
kitas emancipacinis. Angly kalbos sklidimo
poziiirio problema — jo pagrinda sudaranti
tradiciné ,,visa arba nieko* tapatybés sam-
prata. Kalby teisiy paradigmos problemos
kyla 1§ to, kad ji remiasi 19 amziuje sufor-
muota ,,apsaugine‘ ir ,,romantine kalby ir
ju praradimo samprata bei prielaida apie
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neatskiriama kalbos ir etniSkumo rysj (Pen-
nycook, 2006).

Tokiai kalbos apsaugojimo nuostatai i§
esmés priskirtini ir svarstymai apie kalby
domeny (vartojimo sri¢iy) praradima, kai
teigiama, kad kai kuriuose domenuose
nacionalinés kalbos praranda savo domi-
nuojantj statusa. Pavyzdziui, Danijoje tai
matyti gamtos ir biomedicinos moksly
srityse, kuriy mokslininkai nebe taip noriai
publikuoja savo rezultatus dany kalba, taip
pat ziniasklaidoje, kurioje apie pusé visy
programy televizijoje yra angliskos su da-
niskais subtitrais (Haberland, 2005).

Remdamasis kitais mokslininkais,
A. Pennycook teigia, kad $iai kalby saugo-
jimo nuo angly kalbos sampratai prieStarau-
ja ,.konstruktyvistinis / postmodernus bet
kokio vidinio rysio, net bet kokio svarbaus
rySio tarp kalbos ir tapatybés atmetimas®
(cit. i§ Pennycook, 2006: 68). Postmoderni
tapatybé yra daugiamaté, o kalba yra tik
vienas (bet nebiitinas) jos pozymiy. Todél
autorius sitlo atsitraukti nuo Sios kalbinio
imperializmo ir kalby teisiy dichotomijos
ir bandyti lankstesniais ir labiau konteks-
tualizuotais budais suprasti, kaip kalbiniai
iStekliai pasitelkiami jvairiems tikslams
(Pennycook, 2006).

Kitaip sakant, autorius sitilo ne vertin-
ti ivairiy kalby vartojima kaip kalbinio
imperializmo apraiska ar kalbos politikos
reguliavimo objekta, bet tiesiog nagrinéti,
kaip skirtingos kalbos yra vartojamos sie-
kiant jvairiy komunikaciniy tiksly. Tokios
situacijos gali biiti bet kokia veikla, kurioje
pasinaudojama jvairiy kalby mokéjimu,
pavyzdziui, kai kompiuteriy zaidimy var-
totojai naudoja gimtaja ir angly kalba kaip
lygiavercius jiems prieinamus iSteklius
zaisdami grupinius zaidimus ir taip perku-
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ria kalbos normas (Leppénen ir Piirainen-
Marsh, 2009); kai grafity kairéjai pasitelkia
jiems prieinamus kalbinius iSteklius kur-
dami daugiakalbius uzrasus (Jergensen,
2008); kai rinkodaros specialistai kuria
postmodernia daugiakalbe reklama (Kelly-
Holmes, 2008; Vaicekauskiené, 2008) ir t. t.

Ziniasklaida, ypa¢ naujosios technolo-
gijos, prisideda prie tokios postmodernios
situacijos, nes apeina tauting valstybe kaip
pagrinding kalbos normy veikéja ir nusta-
tytoja bei sukuria ,,policentrines daugiakal-
bes aplinkas, kurios gali itraukti, arba ne,
nacionalinius darinius® (Blommaert, 2009,
p. 204). Tradicinéje ziniasklaidoje, kurioje
auditorija dalyvauja i$ esmés tik kaip ga-
véja, tokia daugiakalbé situacija sukuria
recepcing daugiakalbyste, kai vartotojas gali
vartoti ziniasklaidos produktus jvairiomis
kalbomis, o tam vartojimui uZtenka pasy-
vaus kalbos mokéjimo (Haberland, 2005).

Ziarint i3 tokios postmodernios perspek-
tyvos, ziniasklaidos skirtingomis kalbomis
vartojima taip pat galima vertinti ne kaip
gresiantj kalbos domeno praradima, o
kaip auditorijos galimybg panaudoti savo
kalbinius iSteklius iSple¢iant zZiniasklaidos
prieinamuma. Cia galima remtis Zinias-
klaidos priemoniy pasirinkimo modeliais.
Pavyzdziui, L. Weibull Ziniasklaidos
pasirinkimo modelyje nurodomi du zinias-
klaidos pasirinkima lemiantys veiksniai:
1) individo situacija ir poreikiai, kurie
lemia ziniasklaidos pasirinkimo motyvus ir
siekiama simbolinj atlygi; 2) Ziniasklaidos
strukttra (institucijos ir produktai), kurie
lemia prieiga prie ziniasklaidos kanaly ir
ju prieinamuma (cit. 1§ McQuail, 1997, p.
69). Nors Zziniasklaidos pasirinkimo mo-
deliuose ir tyrimuose kalba paprastai néra
itraukiama prie pasirinkimo veiksniy, turéty



biti akivaizdu, kad vienas i$ prieinamumo
veiksniy yra kalba, nes auditorija gali rink-
tis ziniasklaida visomis kalbomis, kurias
pakankamai moka.

Lietuvoje Sis aspektas gali biiti svarbus,
nors kol kas ir nebuvo iSsamiai nagrinétas.
Siek tick duomeny galima rasti 2006 metais
atliktame Ziniasklaidos vartojimo tyrime
(Nevinskaite, 2006b), jais remiamasi toliau
$iame straipsnyje. Ziniasklaidos uZsienio
kalba pasirinkimas svarbus atsizvelgiant
1 bendra Lietuvos ziniasklaidos situacija,
kuri Ziniasklaida nagrinéjanciy eksperty
dazniausiai vertinama kaip neigiama ne
tik skaidrumo, bet ir kokybisky produkty
pasitlos atzvilgiu. Be to, kokybés lietu-
viskoje ziniasklaidoje pasigenda ne tik
ekspertai, bet ir bent jau dalis auditorijos
(Nevinskaité, 2006a). Taigi uzsienio kalby
mokéjimas tiesiogiai tampa iStekliumi,
leidzianciu auditorijai neapsiriboti lietu-
viSkosios Zziniasklaidos pasiiila ir rinktis
i$ viena ar kita forma prieinamy uzsienio
ziniasklaidos produkty.

Toliau straipsnyje nagrinéjami didZiyju
Lietuvos miesty gyventoju apklausos ir kiti
duomenys apie ziniasklaidos kitomis kal-
bomis vartojimg. Duomenys analizuojami
tokiais pjlviais, kurie gali pateikti {zvalgy
apie aptartus ziniasklaidos uzsienio kalbo-
mis vartojimo vertinimo aspektus.

Ziniasklaidos uZsienio kalbomis
vartojimas tarp didziyjy Lietuvos
miesty gyventoju: duomeny analizé

Analizuojant Lietuvos didmies¢iy gyvento-
ju apklausos duomenis, pirmiausia apzvel-
giama bendra kalby mokéjimo situacija, o
tada pereinama prie Ziniasklaidos vartojimo
analizés: lyginami bendri ziniasklaidos

vartojimo uzsienio kalbomis duomenys, Zi-
niasklaidos uzsienio kalbomis vartojimas ir
kitos kalby vartojimo sritys, analizuojamas
ziniasklaidos pasirinkimas (kaip renkasi zi-
niasklaida uzsienio kalbas mokantys gyven-
tojai) ir ju motyvai, bei, siekiant nustatyti
tendencijas, analizuojamas ziniasklaidos
vartojimas tarp amziaus grupiy.

Kalby mokéjimas

Didziyjy miesty gyventoju tyrimo duo-
menimis, bent Sick tiek moka rusy kalba
94,8 proc. $iu miesty gyventojy lietuviy,
bent Siek tiek moka angly kalba 66,3 proc.
lietuviy (skai¢iuojami tie, kurie nepasirin-
ko atsakymo ,,visai nemoku®). Zinoma,
lyginant skirtingas kalbos jgiidziy sritis
(aktyvaus ir pasyvaus mokéjimo), skaiciai
skiriasi. AngliSkai supranta 64,3 proc., gali
kalbéti jau tik 52,0 proc., skaito 50,5 proc.,
raso 44,6 proc. respondenty. Nors rusy
kalba mokanciy skaicius arti 100 proc., ir
¢ia matyti skirtumy: daugiausiai yra su-
prantanciy rusiskai— 93,2 proc., maziausiai
yra galin€iy rasyti — 76,5 proc. Kity kalby
mokéjimas atsilieka: lenkiSkai supranta
29,7 proc., vokiskai — 24,2 proc., prancii-
ziSkai — 5,7 proc., kitomis kalbomis — iki
2 proc. didziyjy miesty gyventojy.

Kalby mokéjimas skiriasi pagal socia-
linius-demografinius pozymius, ta¢iau
labai nevienodai skirtingy kalby atveju.
Didziausi skirtumai yra tarp amziaus
grupiu: rusy kalbos mokéjimas maziau-
sias amziaus grupese iki 29 mety, o tarp
zmoniy, vyresniy nei 29 metuy, jis artimas
100 proc. Daugiausiai mokanc¢iu angly
kalba yra tarp jauniausiy respondenty,
0 vyresnio amziaus grupése Sios kalbos
mokéjimas tolygiai mazéja (zr. 1 pav.).
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1 pav. Skirtingy amZiaus grupiy mokanciyjy kalbéti rusy ir angly kalbomis dalis

Didziyjuy miesty gyventoju duomenys
pateikia kitoki negu visos Lietuvos vaizda.
Lyginant su 2006 mety visos Lietuvos
duomenimis (Ramonaité, Maliukevicius
ir Degutis, 2007), didziuosiuose miestuo-
se daugiau jaunimo moka rusy kalbg ir
daugiau vyresnio amziaus zmoniy — angly
kalba. Be galimos apklausos metodikos
(klausimy formulavimo, imties) jtakos, tai
greiCiausiai lemia didmiesciy aplinka, dél
kurios zmonés dazniau susiduria su rusy
kalba kasdien¢je aplinkoje ir daZniau negali
iSsiversti be angly kalbos darbe.

Kalby mokéjimas nevienodai susijgs su
kitais socialiniais-demografiniais pozy-

miais. Visose pajamy grupése rusy kalbos
mokéjimas yra panaSaus lygmens, o angly
kalba daugiausiai moka didesnes pajamas
gaunantys zmonés. Angly kalbos mokeéjimo
skirtumai taip pat pasireiskia tarp uzimtumo
grupiy: mokanciy angly kalba tolygiai dau-
géja tarp aukstesnés kvalifikacijos zmoniy.
Kalby (abieju) mokéjimas taip Siek tiek
susijes su aukstesniu i$silavinimu.

Ziniasklaidos uZsienio kalbomis
vartojimas

Kaip ir galima tikétis, kalby mokeéjimo
skirtumai matomi ir i§ duomeny apie Zinias-

2 lentelé. Ziniasklaidos ussienio kalbomis vartojimas tarp lietuviy (proc.)

Rusy Angly Lenky Vokieciuy
Daznai | Kartais | Daznai | Kartais | Daznai | Kartais | Daznai | Kartais
Skaito knygas 10,9 30,6 8,9 23,9 0,8 3,0 0,9 3,1
Skaito periodika 7.4 28,5 6,0 20,2 0,6 32 0,4 2,4
Klauso radijo 16,9 39,2 9,2 20,3 1,1 4,7 0,3 1,2
Ziiri TV 33,1 44,4 18,1 30,0 1,9 7,4 1,1 3,7
Narso internete 9,6 18,0 29,7 23,3 0,5 1,6 1,1 2,6

Pastaba: duomenys apie ziniasklaidos vartojimq vokieciy kalba tik is Vilniaus ir Klaipédos
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klaidos Siomis kalbomis vartojima: daugiau
zmoniy vartoja ziniasklaida rusy kalba negu
angly kalba, i§skyrus interneta, kuriame
dvigubai dazniau narSoma angly kalba negu
rusy. Ziniasklaidos vartojimas kitomis kal-
bomis toli grazu neprilygsta rusy ir angly
kalbai: Siek tiek daugiau ZiGirinciy televizija
lenky ir vokie¢iy kalbomis, o ziniasklaidos
vartojimas kitomis kalbomis (ispany, italy
ir kt.) nesiekia 2 procenty.

Siekiant palyginti, kaip daznai var-
tojamos skirtingos ziniasklaidos rtsys
uzsienio kalbomis, palyginti su lietuviy
kalba, 2 paveiksle parodytas skirtingy
ziniasklaidos r@i§iy vartojimas lietuviy ir
rusy kalbomis. Rusy kalba Siam palygini-
mui pasirinkta dél to, kad ja yra daugiau
vartojama Zziniasklaida; tik dél interneto
vartojimo skirtumy, i diagrama itrauktas
interneto vartojimas angly kalba. Pirmiausia
krinta i akis, kad, palyginti su lietuviska
ziniasklaida, daugiau zmoniy Ziniasklaida
uzsienio kalbomis vartoja tik kartais, ne-
daugelis vartoja ja daznai. Antra, diagrama
aiSkiai rodo skirtingy Ziniasklaidos priemo-
niy uzsienio kalba pasirinkima: santykinai
daugiausiai, palyginti su lietuviy kalba,

zilirima televizija rusy kalba (skirtumas
tarp televizijos ziliréjimo lietuviy ir rusy
kalba yra tik 19,7 proc.). Praktiskai toks pat
skirtumas tarp narSanciy internete lietuviy
ir angly kalbomis — 19,9 proc. Pastebimai
reciau klausoma radijo rusy kalba (atitinka-
mas skirtumas yra 36 proc.). Labai retai, pa-
lyginti su lietuviy kalba, skaitomos knygos
(skirtumas 53 proc.), o reciausiai — periodi-
né spauda rusy kalba (skirtumas 60,2 proc.).
Cia atskirai nepateikiama diagrama apie
ziniasklaidos vartojima angly kalba, taciau
jos désningumai yra tokie patys.

Taigi televizija ir internetas yra tos sritys,
kurias ziniasklaidos vartotojai labiausiai
linke vartoti uzsienio kalbomis — galima
teigti, kad Sios sritys turéty labiausiai artéti
prie recepcinés daugiakalbystés situacijos.
Taciau pagal dazna vartojima (neitraukiant
vartojimo kartais) lietuviy kalba vis dar yra
smarkiai atitriikusi nuo rusy ir angly kalbos.

Naudojami tyrimo duomenys nesuteikia
galimybeés pazvelgti { tokio pasirinkimo
motyvacijas. Taciau galima nurodyti bent
vieng iSoring priezast] — prieinamuma, nes
toks pasiskirstymas rodo nevienodas gali-
mybes prieiti prie $iy ziniasklaidos rusiy.

‘ O Daznai B Kartais‘
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2 pav. Ziniasklaidos lietuviy ir ufsienio kalbomis vartojimas (proc.)
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Gerokai sunkiau (sudétingiau ir brangiau)
isigyti spaudiniy, o klausyti radijo, zitréti
televizijq ir narSyti internete nieko nekai-
nuoja, jei vartotojas jau yra jsigijes reikiama
lrangg ar prieiga.

Ziniasklaidos uZsienio kalbomis var-
tojimas ir kitos kalby vartojimo sritys

Ziniasklaidos uZsienio kalbomis vartojima
lyginant su jos vartojimu kitose srityse ga-
lima jvertinti, koks ziniasklaidos vaidmuo
skatinant uzsienio kalby mokeéjima. Sie
duomenys pateikiami 3 ir 4 paveiksluose.
Dazniausia rusy kalbos vartojimo sritis —
televizijos ziliréjimas, antra pagal daznuma —
kalbéjimas. Jei biity skai¢iuojama ir daznai,
ir kartais vartojantys kalba atskirose srityse,
pirmoje vietoje atsidurty kalbéjimas (Cia
pateikiami atsakymai i bendra klausima apie
kalbéjima, neisskiriant konkreciy situacijy).
Toliau vél eina ziniasklaidos vartojimas:
radijo klausymas, narSymas internete ir
knygy skaitymas. Po ju atsidiiré raSymas ir
paskutingje vietoje — periodikos skaitymas.

Angly kalbos pasiskirstymas truputj ki-
toks — ¢ia pirmoje vietoje be konkurencijos
atsiduria internetas. Angly kalba daznai
narSo net du kartus daugiau respondenty,
negu raSo Sia kalba. Antroje vietoje, kaip
ir vartojant ziniasklaida rusuy kalba, yra
televizija. TreCiq vieta pagal dazna varto-
jima (taciau dazniau atliekamas kartais)
uzimantis raSymas smarkiai skiria angly
kalbos vartojima nuo rusy kalbos var-
tojimo, nes raSymas rusy kalba atsidaré
tik prieSpaskutinéje vietoje. Greiciausiai
toks skirtumas rodo kitoki angly kalbos
statusa, kuri yra daznesné mokymosi
kalba ir dazniau naudojama profesiniuose
kontekstuose. Paskutinése vietose kitos
ziniasklaidos priemonés — radijas, knygos
ir periodiné spauda.

Taigi, nepaisant daugiakalbés didZiuju
miesty aplinkos, dazniausio ir angly, ir rusy
kalbos vartojimo sritys yra Ziniasklaidos
priemonés — tik angly kalbos tai yra internetas
ir televizija, rusy kalbos — televizija. Analizé
pagal amZiaus grupes neatskleidé reikSminguy
skirtumy ir ¢ia nebus pateikiama.

Ziari TV

Kalba

Klauso radijo
Skaito knygas
Nar$o internete
Raso

Skaito periodikg
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3 pav. Rusy kalbos vartojimo sritys (i§ mokanciyjy kalbg, proc.)
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4 pav. Angly kalbos vartojimo sritys (iS mokanciyjy kalbg, proc.)

Ziniasklaidos uzsienio kalbomis
pasirinkimas

Norédami atidziau pazvelgti | kalbinius zi-
niasklaidos pasirinkimus, turime analizuoti,
kiek Zmoniy vartoja Ziniasklaida viena ar kita
kalba is mokanciyjy tq kalbg. Tokios analizés
rezultatai pateikiami 5 pav. (Ziniasklaidos rti-
Siy vartojimas apskaiciuotas pagal atitinkama
kalbos igudziy sriti — geb¢jima skaityti ta
kalba spausdintinei ziniasklaidai ir internetui,
gebéjima suprasti — radijui ir televizijai).

Spausdintines ziniasklaidos priemones
rusy ir angly kalbomis bent kartais skaito
40-50 proc. i§ mokanciyjy kalba, taciau an-
gly kalba skaityti vartojama dazniau (skir-
tumas nuo rusy kalbos yra apie 10 proc.).
Radijui ir televizijai klausyti/ zitiréti daz-
niau vartojama rusy kalba (skirtumas nuo
angly kalbos yra keliolika procenty radijo,
apie deSimt procenty — televizijos atveju).
Didziausi kalby vartojimo skirtumai yra
zvelgiant { narSyma internete — Cia skirtu-
mas tarp angly ir rusy kalbos yra apie 50
proc., arba beveik 2,5 karto).

Analizuojant Ziniasklaidos pasirinkima
ty, kurie moka ir rusy, ir angly kalba, matyti
ta pati tendencija — angly kalba Siek tiek
dazniau vartojama spausdintinei Zinias-
klaidai, rusy — radijui ir televizijai, angly —
narSyti internete, tik pasirinkimo skirtumai
tarp kalby yra keliais procentais mazesni.

Sie duomenys geriau rodo Ziniasklaidos
vartojimo uzsienio kalbomis pasirinkima,
neribojama kalbos mokéjimo. Tiesa, ribojan-
tis veiksnys dar galéty buti kalbos mokéjimo
lygis. Apklausos metu respondenty buvo
prasoma suranguoti kalbas pagal tai, kurias
jie moka geriausiai, ir daugiau respondenty {
antraja vieta irasé rusy negu angly kalba. Tai
galéty paaiskinti didesnj radijo ir televizijos
rusy kalba vartojima. Taciau spausdintiné
ziniasklaida ir internetas daugiau vartojami
pras¢iau mokama angly kalba — gal vienas
i§ paaiSkinimy biity sunkesnis skaitymas
rusy kalba, naudojancia kita abécéle? Deja,
apklausos metu respondenty nebuvo praSoma
paaiskinti savo pasirinkimo, todél i Siuos
klausimus negalima pateikti aiskiy atsakymu.

153



@ Daznai B Kartais

90

80

70

60

50
40 -

30

20 +

10 4
=

Rusy —
knygos

Angly —
knygos

Rusy —
periodika

Angly —

periodika  radijas

Rusy —

Angly —
radijas

Rusy —
TV

Angly —
%

Rusy —  Angly —
internetas internetas

5 pav. Ziniasklaidos vartojimas tarp mokanciyjy kalbg (proc.)

Be kalbos mokéjimo lygio, skirtingo
ziniasklaidos vartojimo priezaséiy reikia
ieskoti tarp kity veiksniy, lemianciy zi-
niasklaidos pasirinkima. Pirma, vél tenka
atsigrezti | ziniasklaidos prieinamuma,
nes didesné yra kanaly pasitla rusy kalba.
Isanalizavus Lietuvos kabelinés televizijos
asociacijos tinklalapyje (www.lkta.lt) patei-
kiama Lietuvoje retransliuojamy televizijos
kanaly sarasa, gauti tokie rezultatai: angly
kalba retransliuojami 29 kanalai, rusy kal-
ba — 32 kanalai, dar 13 kanaly (pazintiniy,
sporto ir filmy) transliuojami rusy ir angly
kalbomis (jei leidzia jranga, zZitirovas gali
rinktis; jei ne, pagal Visuomenés informa-
vimo {statyma retransliuotojai turéty teikti
pirmenybe¢ ES kalboms, taciau $ios nuos-
tatos ne visada laikomasi — Zr. peripetijuy
apraSyma straipsnyje ,,Rusija uz varty“...,
2007). Priskai¢iavus retransliuojamas
programas kitomis ES kalbomis (vokieciy,
pranciizy, kitomis Vakary kalbomis ir lenky
kalba retransliuojama dar apie 30 kanaly),
daugiau retranslivojama Vakary kalbomis.
Taciau zvelgiant | kanaly rusy ir angly kalba
santyki, Siek tiek nusveria rusy kalba. Taip
pat svarbu, kad rusy kalba arba rusy ir anglu
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kalbomis transliuojama daugiau pazintiniy
ir filmy kanaly.

Antra, dazniau rinktis radijo ir televizijos
laidas rusy kalba gali skatinti geresnis rusy
kalbos mokéjimas ir ypac — iprotis klausytis
rusy kalba, likgs i8 tarybiniy ir vélesniy laiky,
kol dar nebuvo pakankamos pasiiilos angly
kalba. Taip pat pazymétina, kad ir minétinas
reikalavimas teikti pirmenybg ES kalboms
istatyme atsirado tik nuo 2006 m. rugséjo
1 d., todél galima manyti, kad pasirinkimo
galimyb¢ iki to laiko buvo dar mazesné.

[ tyrima, kurio rezultatais ¢ia remiamasi,
nebuvo jtraukti klausimai apie Ziniasklaidos
uzsienio kalbomis pasirinkimo motyvus.
Taciau Siek tiek {zvalgy apie tai galima gauti
18 2005 metais autorés atlikto kokybinio
auditorijos tyrimo (Nevinskaite, 2006). Jo
metu zitirovai, klausiami apie Ziniasklaidos
vartojima uzsienio kalbomis, daZzniausiai
mingjo kanalus rusy kalba, taciau tarp tokiy
buvo minimas ne tik Pirmasis Baltijos ir
kiti rusiski kanalai, bet ir pazintiniai Vaka-
ry kanalai (Discovery ir kt.). Tarp Zitirimy
rusiSky laidy buvo nurodomos pazintinés,
humoristinés laidos, filmai, kartais ir ziniy
laidos. Kai kurie respondentai pabrézé, kad



2 lentelé. Ziniasklaidos rusy ir angly kalba vartojimas pagal am%iaus grupes (i§ mokandiyjy

tq kalbg, proc.)
Amziaus grupé 15-29 3049 50-74 Kendalls‘s
tau-b (p<0,01)
Daznai | Kartais | Daznai | Kartais | Daznai | Kartais
Rusy
Skaito knygas 7,2 32,6 13,1 35,4 16,0 39,3 0,122
Skaito periodika 5,2 26,7 10,5 35,7 9,3 35,7 0,089
Klauso radijo 14,7 33,1 21,5 458 17,7 445 0,091
Zitri TV 28,5 452 39,9 47,3 36,7 47,7 0,093
Narso internete 15,6 26,7 15,0 24,4 4,8 11,4 -0,220
Angly
Skaito knygas 18,7 46,9 16,1 38,5 7,9 40,8 -0,122
Skaito periodika 11,1 37,4 14,4 36,2 9,2 38,2
Klauso radijo 20,6 32,1 7,5 29,0 3,0 18,7 -0,235
Ziari TV 37,7 44,1 17,6 42,0 8,2 33,6 -0,323
Nars$o internete 58,1 32,0 47,1 35,6 22,4 28,9 -0,235
Lietuviy
Skaito knygas 87,7 7,7 86,5 10,0 81,8 14,6
Skaito periodika 91,5 6,9 91,2 7,0 92,0 6,8
Klauso radijo 85,2 7,9 91,0 5,3 90,0 4,6
Ziari TV 91,3 6,5 93,7 5,0 95,9 34 0,074
Narso internete 91,7 5,5 77,7 7,3 35,1 4,6 -0,403

uzsienio televizijy laidos daznai yra idomes-
nés ir kokybiskesnés negu lietuvisky. Buvo
ir tokiuy, kurie rusy laidas (ypac naujieny)
zitiri 1§ i{domumo, norédami palyginti skir-
tingas jvykiy interpretacijas (Nevinskaite,
2006). Taigi rusy kalba vartojami ne tik
rusiskos kilmeés kanalai, o pasirinkima
dazniausiai lemia bendri ziniasklaidos pasi-
rinkimo motyvai — jdomumas, kokybé ir kt.

Ziniasklaidos uZsienio kalbomis
vartojimas pagal skirtingo amZiaus
grupes

Ziniasklaidos skirtingomis kalbomis
vartojimas (i§ visy respondenty) pagal
amziaus grupes atitinka kalby mokéjimo
désningumus: Ziniasklaida angly kalba
daugiau vartoja jaunesni, rusy — vyresni
zmonés, nors rusy kalbos atveju skirtumai
yra mazesni.

Analizuojant, kokia ziniasklaida renkasi
mokantieji tas kalbas, pasiskirstymas yra
Siek tiek kitoks. 2 lenteléje parodytas Zinias-
klaidos vartojimas rusy, angly ir lietuviy
kalbomis bei vartojimo priklausomybés nuo
amziaus koeficientas (rodomos tik statistis-
kai reik§mingos priklausomybés). Teigiama
priklausomybé¢ reiskia, kad ziniasklaidos
priemong dazniau naudoja vyresni respon-
dentai, neigiama — jaunesni.

Analizuojant duomenis, pirmiausia
pazymétina, kad ziniasklaidos lietuviy
kalba vartojimas yra beveik toks pats visose
amziaus grupése (t. y. vartojimo daznumas
nepriklauso nuo amziaus), i$skyrus narsy-
ma internete, ji dazniau renkasi jaunesni
respondentai.

Didesni ziniasklaidos vartojimo skirtu-
mai tarp amziaus grupiy yra vertinant dazna
ziniasklaidos vartojima, o vartojimo kartais
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skirtumai yra mazesni. Skirtingose amziaus
grupése tolygiau vartojama ziniasklaida
rusy kalba — nors visose grupése yra statis-
tiskai reikSmingy skirtumuy, priklausomybé
yra labai silpna, tik Siek didesni nar§ymo
internete daznumo skirtumai. Knygu, pe-
riodikos, radijo ir televizijos rusy kalba
atveju amziaus ir vartojimo daznumo rysys
yra teigiamas — dazniau knygas ir periodika
rusy kalba skaito, klauso radijo ir televizija
ziliri vyresnio amziaus respondentai, o in-
ternete rusy kalba dazniau narSo jaunesnio
amziaus respondentai.

Knygas angly kalba truputi dazniau
skaito jaunesni respondentai, bet rySys su
amziumi yra silpnas. Periodika angly kalba
skaitoma beveik tolygiai visy amziaus gru-
piu. Daugiausiai skirtumy yra tarp radijo,
televizijos ir interneto vartojimo angly kalba
amziaus grupése — Sias ziniasklaidos prie-
mones pastebimai dazniau vartoja jaunesnio
amziaus respondentai.

Taigi i§ Siy duomeny analizés matyti,
kad jaunimas, net ir mokantis rusy kalba,
dazniau renkasi ziniasklaida angly kalba.
Vadinasi, jaunimui dél vieny ar kity prie-
zasciy (kalbos mokéjimo lygmens, turinio
patrauklumo) priimtinesni komunikacijos
produktai angly kalba. Vyresnio amziaus
grupése dazniau renkamasi vartoti Zinias-
klaida rusy kalba, o didziausi skirtumai
matyti radijo ir televizijos pasirinkimuose.
Taigi vyresniems zmonéms priimtinesné
ziniasklaida rusy kalba, o tai vélgi gali
lemti tos pacios priezastys — geresnis kal-
bos mokéjimas ir priimtinesnis turinys. I$
tiesy, anksc¢iau minéty kokybiniy tyrimy
duomenys rodo, kad vyresni Zzmonés dar
prisimena tarybiniy laiky Zymius veikéjus,
todél rusiskos laidos sudomina jiems pazis-
tamais zmonémis ir temomis (Nevinskaité,
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20006). Atskiras atvejis yra internetas: visos
amziaus grupés dazniau narSo angly negu
rusy kalba.

Apibendrinimas ir iSvados

Apibendrinant straipsnyje pristatyta duome-
ny analizg ir siejant ja su pirmoje straipsnio
dalyje aptartomis teorinémis prielaidomis,
galima iSskirti keletg svarbiausiy ziniasklai-
dos uzsienio kalbomis vartojimo aspekty.

Analiz¢ 1§ esmés patvirtino anksciau kity
tyréju prieitas iSvadas, kad Lietuvoje dides-
nis potencialas Rusijos kultiirinei jtakai, nes
vis dar didesné didmies¢iuose gyvenanciy
zmoniy dalis moka rusy kalba (skirtumas
tarp rusy ir angly kalby mokéjimo yra netoli
30 proc.), ir rusy kalba yra geriau mokama
kalba negu angly. Taciau tendencijos yra
palankios angly kalbai, nes tarp jaunesnio
amziaus zmoniy (iki 29 mety, o ypac iki 18
mety) yra daugiau mokanciy angly kalba.
Atitinkamai daugiau zmoniy vartoja Zinias-
klaida rusu kalba negu angly. Didziausi
skirtumai yra tarp radijo ir televizijos rusy ir
angly kalba vartojimo, spausdintinés zinias-
klaidos atveju rusy kalba pirmauja nedaug.
Taciau nepaisant platesnio ir geresnio rusy
kalbos mok¢jimo, internete daug daugiau
zmoniy narSo angly kalba.

Taciau ziniasklaidos pasirinkimai, kurie
analizuojami remiantis Ziniasklaidos var-
tojimu tarp mokanciyjy kalba, rodo kitoki
vaizda. Spausdintinés Ziniasklaidos srityje
jau daugiau zmoniy renkasi skaityti angly
negu rusy kalba; nors radijas ir televizija
dazniau vartojami rusy kalba, skirtumas
néra labai didelis. Tarp mokanciy abi kal-
bas jau tik vos vos daugiau zmoniy renkasi
audiovizualing ziniasklaida rusy kalba. Jau-
nimas, net ir mokantis rusy kalba, dazniau
renkasi ziniasklaida angly kalba.



Taigi bent jau pagal §iuos duomenis nega-
lima daryti tvirtos iSvados, kad zZiniasklaidos
vartojimas sudaro geresnes salygas plisti rusy
kultiirinei itakai nei Vakary. Lyginant {vairius
duomenis atrodo, kad pasirinkima daugiausia
lemia prieinamumas ir patogumas — lengviau
prieinami radijas ir televizija dazniau vartoja-
mi uzsienio kalbomis ir konkreciai rusy kalba,
bet narSant internete visiSkai dominuoja angly
kalba, angly kalba dazniau ir skaitoma. Reikia
atsizvelgti ir { tai, kad rusy kalba daliai ziti-
rovy gali buti kaip tarpiné kalba, leidzianti
prieiti prie tos pacios vakarietiSskos kultiiros,
nes daug vakarietisku (ypa¢ pramoginiy)
kanaly galima Zziuréti rusy kalba, o ir per
rusy televizijas dazniau ar reciau rodoma
vakarietiSka produkcija.

Vertinant bendrai globalizacijos masta
gavéjo poziiriu pastebima, kad vartojant
ziniasklaida vis tiek dominuoja lietuviy
kalba (daznas Ziniasklaidos uzsienio kalba
vartojimas nesiekia 40 proc.), bet Zinias-
klaidos uzsienio kalbomis turima dalis jau
gana reikSminga. Jaunimo ziniasklaidos
pasirinkimai rodo, kad ateityje ziniasklaida
uzsienio kalba gali turéti didesng dalj, ypaé
jeiir Lietuvos televizijos pradés ne versti, o
titruoti uzZsienio programas ir taip dar labiau
skatins recepcing daugiakalbyste, kaip yra
atsitike, pavyzdziui, Skandinavijos Salyse
(Haberland, 2005).

Duomeny analizé rodo, kad Ziniasklaida
turéty nemazai prisidéti prie lingvistinés
globalizacijos, skleisdama angly kalbg ir
palaikydama rusy kalbos itaka, nes Zinias-
klaidos vartojimas yra tos sritys, kuriose
daZniausiai susiduriama su uzsienio kalbomis
(ypac interneto angly kalba ir televizijos rusy
ir angly kalbomis). Taigi ziniasklaida priside-
da prie uzsienio kalby mokéjimo ir skatina
recepcing daugiakalbyste. Vélgi bendri duo-

menys rodyty, kad didesni itakos potenciala
turi rusy kalba, bet reikia atkreipti démesi {
didesng¢ anglu kalbos jtaka per spausdinting
ziniasklaida ir interneta, o dél tarp jaunimo
labiau paplitusios angly kalbos ateityje stiprés
Sios kalbos jtaka.

Galiausiai duomenys rodo, kad jau
nemazai daliai Lietuvos didmies¢iy gy-
ventoju kalby mokéjimas atveria didesnio
ziniasklaidos pasirinkimo galimybes.
Ziniasklaidos vartotojas siekia patenkinti
tam tikrus poreikius, turi tam tikry likesciy
ziniasklaidos turiniui ir jo kokybei. I§ anks-
tesniy (tiesa, kol kas fragmentiniy) tyrimy
galima matyti, kad jei tuos poreikius geriau
patenkina Ziniasklaida uzsienio kalbomis,
jis, mokédamas uzsienio kalba, renkasi to-
kia ziniasklaida. Taigi auditorija panaudoja
savo kalbinius isteklius siekdama komuni-
kaciniy tiksly — Siuo atveju pasirinkdama
ziniasklaidos turini. Kartu tai yra signalas
lietuviskai ziniasklaidai, ypac televizijoms,
kad jos pradeda konkuruoti ir su uzsienio
kanalais, ne tik tarpusavyje.

Straipsnyje pristatyta tyrimy tema galéty
biti tgsiama keliomis kryptimis. Vienas 1§
svarbiausiy tyrimy aspekty biity iSsamus
ziniasklaidos pasirinkimo pagal kalbas
motyvy bei jam suteikiamos reikSmés tyri-
mas: kiek pasirinkima lemia ziniasklaidos
kokybé ir kiti motyvai, kaip vertinama
vartojamos ziniasklaidos kultiiriné kilmé?
Taip pat reikéty tikrinti prielaida, kad rusy
kalba yra tarpiné kalba, per kurig prieinama
prie vakarietisky ziniasklaidos produkty. Jai
tikrinti reikéty ir auditorijos, ir ziniasklai-
dos turinio tyrimy. Galiausiai ¢ia pateikta
analizé rodo tik didmies¢iy gyventojy
ziniasklaidos pasirinkimg ir galéty buti
ple¢iama geografiniu atzvilgiu, jtraukiant
visos Lietuvos gyventojus.
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MEDIA IN FOREIGN LANGUAGES IN LITHUANIA: CONSUMER CHOICES

Laima Nevinskaité
Summary

The author analyses the use of media in foreign lan-
guages, mostly Russian and English, among Lithuanians
living in the main cities of Lithuania (Vilnius, Kaunas
and Klaipeda). The analysis is based on data of a rep-
resentative survey on the knowledge of languages and
their use in these cities, performed within the research
project “Cities and Languages” by Vilnius Universit).
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The use of media in foreign languages is important
in several respects, which are discussed in the article.
First, it can be regarded as a source of cultural and
linguistic influence within the context of cultural and
linguistic globalisation. In Lithuania and in other
former Soviet Union states, media in Russian are also
treated as a potential source of political influence.



Second, it is important in respect of media market,
since foreign media can be regarded as a source of a
wider content choice for media consumer.

Results of the analysis have shown that a significant
part of Lithuanians (up to 40 per cent) frequently use
media in foreign languages, although the number of
frequent users still lags behind the amount of those who
use the media in Lithuanian. The data show a wider
knowledge of Russian and generally a wider use of
mass media in Russian. Russian is used more often than
English as a language for listening radio and watching

TV; the use of printed media (books and periodicals) in
Russian is higher, but close to that in English; English
is much wider used as a language of the internet use.
The trends are clearly more positive for English, since
it is more popular among young people, even among
those who know Russian as well. The article includes
a further analysis of media choices among those who
know the languages in question, these choices among the
age groups, and the frequency of media use in foreign
languages in comparison to the use of those languages
in other domains.
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