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Naujy technologijy taikymas lemia esminius medijy pokycius. Tradicinés masinés komunikacijos prie-
monés praranda autonomijq ir susilieja konvergencinéje erdvéje. Pokyciai vyksta jvairiose plotmeése. Kin-
ta masinés komunikacijos turinio vartojimo jprociai, tradiciné Ziniasklaida iesko naujy raiskos ir sklaidos
formy. Daugiaterpés technologijos suteikia galimybiy varijuoti jvairiais sklaidos kanalais ir jvairiomis
raiskomis, pasirenkant rasto, garso ar vaizdo komponentus. Daugiaterpés raiskos era kelia naujus is-
Sukius zZiniasklaidai ir Zurnalistikai, netgi Zurnalisto profesijos islikimo klausimg, koreguoja specialisty
rengimo metodus.

Pagrindiniai ZodzZiai: medijos, masiné komunikacija, konvergencija, daugiaterpé Ziniasklaida, profesio-
nalus Zurnalistas, Zurnalistika, Zurnalisty rengimas.

Internetas. Keliaudami autostopu netycia
isédome i raketa, tik niekas nezino, kurlink ji
skrieja. John Naughton.

ISgyvename nauja komunikacijos techno-
logiju revoliucija. Ju Zmonijos istorijoje
nebuvo labai daug. Rastas suteiké galimybe
fiksuoti ir saugoti informacija, spauda rasta
placiai paskleidé¢. Telegrafe buvo idiegtos
naujos informacijos perdavimo charakte-
ristikos, todél labai paspartéjo informacijos
sklaida. Fotografija vaizdu papildé rasto
informacija. Kinematografas pagaliau lei-
do i8sipildyti zmonijos svajonei iSsaugoti
dinamiska pasaulio vaizda. Su radiju ir te-
levizija masingje komunikacijoje pasigirdo
Snekamoji kalba.

IS pradziy atrodé, kad skaitmenizacija
viso labo padéjo sukurti tobulesng duome-
ny laikmena (po rasytinés ir spausdintinés
knygos, vaizdo ir garso archyvy). llgainiui
paaiskéjo, kad naujieji poky¢iai turi labiau
revoliuciniy nei evoliuciniy pozymiy. Po-
veikiu visuomenei internetas daznai lygi-
namas su spaudos, gelezinkelio, telegrafo,
automobilio, elektros iSradimu.

Internetas 1§ esmés pakeité rasta. Atrode,
kad epistoliarinis zanras jau nyksta, bet
dabar jis vél atgimsta. Niekada Zmonijos
istorijoje nebuvo rasoma tiek daug ir taip
greitai, atsirado unikalus rasytinés ir $ne-
kamosios kalbos miSinys. Rastas internete
tampa labiau jusliniu nei raidiniu, o rasytiné
kalba $nekamosios pakaitalu.
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Po ikiabécélinés ir audiovizualinés
(radijas ir televizija) Snekamosios kalbos
epochy prasidéjo tre€ioji — skaitmeniné.
Esminis moderniosios $nekamosios kalbos
epochos bruozas — dalyvavimo grupéje jaus-
mas. Skaitymas ver¢ia uzsisklgsti savyje,
skatina komunikacini pasyvuma, o kalbé-
jimas ir klausymas, atvirksé¢iai, suburia.
Metamedijoje susiedamos ivairias raiskas,
skaitmeninés technologijos sukuria akusting
kibererdve, tarsi grazinanciag mus { pasaulj
iki spaudos (Fogel, Patino, 2007).

Naujosioms technologijoms suteikiama
net mistiniy galiy. Teigiama, kad internetas
labiau organizmas nei mechanizmas, o jame
reprodukuojami programiniai segmentai
tapatlis gyvose lastelése besidauginan¢ioms
DNR skaiduloms (Naughton, 2006). Todél
i§ interneto galima tikétis neprognozuojamo
savaiminio elgesio, biidingo T. Hobesso
aprasSytai save organizuojanciai sistemai
(Hobess, 1999; Peciulis, 2007). I$ ¢ia ir
baimés dél nepaprasto interneto poveikio,
nuostabaus tuo, ka gali padaryti mums,
siaubingo tuo, ka gali padaryti su mumis
(Naughton, 2006).

Interneto galios garbinimas sumi$gs su
jo neigimu. Neribota tinklo demokratija
kuria neprognozuojama monstra, kuris
jaukia protus. Naujosios technologijos
kaltinamos kanibalizmu, tradicinés zinias-
klaidos naikinimu (prognozuojama, kad per
ateinantj deSimtmetj pasaulyje iSnyks pusé
popieriniy laikrasciy pavadinimy, kad 2018
metais ju visiSkai neliks arba liks vienetiniai
popierinés spaudos egzemplioriai, paguosti
nostalgijos kankinamiems pagyvenusiems
intelektualams (Fogel, Patino, 2007).

Skeptiky nuomone, internetas kerta Saka,
ant kurios pats sédi. Informaciniai interneto
tinklalapiai, dazniausiai maitinami kity in-
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formacijos Saltiniy, tampa savitais medijy
maliinais, informacijos agentliry ir rytiniy
laikrasciy teksty morgais.

Kiekvienos medijos turinys tampa tie-
siog internetu perduodamu turiniu. Taciau
elektroniné erdvé kuria ir nauja kultira,
kurioje matome ir medijy progreso, ir regre-
so pozymiy. Internete daugéja mégéjisky,
nekokybisky, neprofesionaliai nufilmuoty
ar jrasyty vaizdy ir garsy. Palyginti su kla-
sikiniu spaudos skil¢iy (Sokolado plyteliy)
maketu, elektroniniame leidinyje puslapiai
atrodo deformuoti, i§skyde, beveik néra
kolony, daug tus¢iy ploty. Nesilaikoma
susiklos¢iusiy komponavimo taisykliy —
kontrasto, pusiausvyros, ritmo, proporciju.
Maketui stinga horizontalumo (taikomasi
prie ekrano formos), néra vizualinés hierar-
chijos (daug kas pateikiama panasaus dydzio
Sriftuir iliustracijomis). Daznai néra potitriy
ir virstitriy, pavadinimas tampa ne informa-
cijos, o numeracijos elementu, patvirtinant
principa, kad pavadinimas néra Zurnalistika,
o rinkodara (Fogel, Patino, 2007).

Internetas néra patikimas. Daug iSny-
kusiy tinklalapiy, informacija pasenusi,
begalé klaidy. Taciau internetui daug kas
atleidziama, nes jis tarsi artimesnis nei
tradiciné ziniasklaida, internetas yra mes,
0 spauda yra jie.

Ziniasklaidos erdvés skaitmenizacija,
naujos turinio raiskos ir sklaidos galimybés
kelia naujus Zurnalistinés veiklos i§sukius.
Siame straipsnyje analizuosime svarbias, su
skaitmeniniy technologijy plétra susijusias
problemas: masinés komunikacijos turinio,
raiskos ir sklaidos formuy, auditorijos jprociy
kaita. Mums taip pat svarbus jvairiy medijy
susiliejimo interneto erdvéje aspektas, tra-
dicinés ir naujosios ziniasklaidos santykis,
daugiaterpé Ziniasklaida.



Si analizé turéty padéti pasiekti svar-
biausia misy uzsibrézty tiksla pazvelgti,
kaip Siomis aplinkybémis kinta Zurnalisto
vaidmuo, kokios jo veiklos perspektyvos,
kaip turéty kisti masinés komunikacijos
profesionaly rengimas.

Temai atskleisti pasitelksime istorini,
lyginamaji, analitinj metodus.

Interneto erdvé — naujai atrasta
sena?

Palyginti trumpa interneto istorija skirs-
toma | dvi epochas: pirmoji prasidéjo su
Netscape, Google, antrojoje (Web 2.0) buvo
sukurti Myspace, Youtube. Pirmaja epocha
simbolizuoja galimybé internete skaityti
Encyclopedia Britannica, antraja visy ku-
riama elektroniné enciklopedija Wikipedia.

Naujoji epocha suteiké galimybe kiek-
vienam vartotojui kurti asmening erdvg,
manipuliuoti teksto, garso, statiSko ir
filmuoto vaizdo turiniu, dalyvauti renkant
ir vertinant informacija (apklausos, balsa-
vimai, komentarai).

I$ pradziy internete buvo tik tekstai.
Mosaic leido déti iliustracijas, Netsca-
pe hierarchizuoti informacija. Viena i$§
pirmyju tradicinés spaudos elektroniniy
versijy laikoma San Jose Mercury News
(JAV, 1993). Po §io eksperimento interneto
erdvéje atsidaré ir didieji laikrasciai. IS
pradziy dazniausiai buvo perkeliamas be-
veik nepakeistas turinys, taciau ilgi tekstai,
iliustracijy stygius, nesusieti informacijos
elementai nuvylé internautus. Todél elek-
tronin¢ tradicinio popierinio leidinio versija
éme skirtis: turinys buvo papildomas arba
kuriamas visi§kai naujas.

Tivo technologija simbolizavo audiovi-
zualiniy kiiriniy vartojimo perversma. Ji

atitiko interneto pasiiilyta nauja vartojimo
logika — galimybg i§ informacijos srauto
i§sirinkti tai, kas domina vartotoja. Zitirovai
galéjo archyvuoti ir tiesiogiai arba paveluo-
tai zitréti televizijos laidas, pagal vartotojo
poreikius buvo pradéta modifikuoti turinio
pasiiila (placiau apie televizija internete
Roux, 2006).

Amziy sandiiroje tapo populiariis inter-
neto vartai (portalai), sitilantys universaly
turini ir jvairias paslaugas. Véliau paplito
interneto tinklarasciai (blogai). Google
News pradéjo automatiSkai generuojamos
informacijos, arba dienra$cio be zurnalisto,
era, taip pat pasiiilé naujas vaizdo infor-
macijos paslaugas: TV programy ieskos
tarnybas, asmeniniy filmuoty vaizdy publi-
kavimo galimybg.

Daug kas i§ paminéty neseny naujo-
viy — praeitis. Prognozuojamos naujos
vartotojui pritaikytos paslaugos. Viena
i§ tokiy — EPIC (Evolving Personalized
Information Construct), personalizuotos in-
formacijos generatorius, leisiantis filtruoti,
klasifikuoti, modifikuoti tradicinés spaudos,
agentiiry, tinklarasciy, elektroninio pasto,
mobiliojo vaizdo ir garso informacija.

Galétume iSskirti keleta aspekty, ge-
riausiai apibiidinanciy skaitmeninés eros
masinés komunikacijos tendencijas. Vienas
1§ ju—naujosios informacinés erdvés demo-
kratiSkumas.

Spaudos atsiradimas siejamas su ak-
tyvia politinio, finansinio, kulttros elito
veikla. Gutenbergo era leido tam tikrai
zmoniy grupei tapti visuomenés nuomo-
nés formuotojais, audiovizualinés medijos
sukiiré vadinamosios ketvirtosios valdzios
galia. Interneto erdve leidzia iSsikalbéti
kiekvienam, tai vieta, kurioje visi lygis ir
kur kiekvienas turi teis¢ biti iSklausytas.
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Autoriteta naujoje komunikacinéje erdvéje
suteikia ne valdzia, o bendruomené. Anot
J. Naughtono, internetas ,lygia dalimi
atviras pamiséliams ir genijams, rasistams
ir liberalams, zemés vabalams ir dausy
skraidytojams, Sventaji Rasta aiskinantiems
ir pasaulio atsiskyréliams, ir jauniems gas-
ltinams, svajojantiems apie pupytes is kino
filmo ,,Gelbétojai* (Naughton, 2006).

Vertindami naujausius technologinius
procesus, be abejo, nei§vengiame inercijos,
nes mus veikia R. Fidlerio medijamorfo-
ziy efektas (Fidler, 1997; Peciulis, 2007),
kai naujosiose technologijose ieSkome
pries tai buvusiy bruozy ir savybiy. Anot
M. McLuhano, miisy komunikacinis elge-
sys primena &jima pirmyn atbulomis, i ateit{
zvelgiant atgalinio matymo veidrodélyje
(McLuhan, 1995).

Fonografas i§ pradziy buvo naudojamas
pastaboms diktuoti, telefonas — proginiams
pasikalbéjimams, telegrafu buvo zaidziama
Sachmatais. Kompiuterio iSradéjai taip
pat nejsivaizdavo, kad kada nors jis taps
spausdinimo masinéle ar televizoriumi, o
kariniams tikslams kurta alternatyvaus rysio
sistema virs kiekvienam prieinamu kanalu
zinutéms siuntinéti.

Galima sutikti ir su tais, kurie teigia, kad
internete néra nieko naujo. Elektroniniai
laiSkai yra moderni tradiciniy laisSky versija,
duomeny perdavimas — siuntiniy tarnybos
tasa, ieskos sistemos — tobulesni katalogai,
pokalbiy svetainés — naujesnis tarpasme-
ninés komunikacijos biidas, tinklarasc¢iai
(blogai) Simtmecius puoselétas dienorasciy
raSymo iprotis.

Kas ¢ia naujo? Hiperteksto elementy
galima rasti dar Talmudo ir Biblijos komen-
taruose, tarsi pasamoneés srauta skaitomus
tekstus dar treciajame praéjusio amziaus
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desimtmetyje kiiré Virginija Wolf. Manoma,
kad pirmuoju blogeriu laikytinas daktaras
Vatsonas, rases blogg apie Serloko Holmso
nuotykius.

Net ir Siandienis skepticizmas interneto
atzvilgiu yra natiiralus Zmoniy, mastancéiy
medijamorfoziy kategorijomis, jtarumas.

I8 didziausiy elektroninéje erdveje sklei-
dziamos informacijos trikumy iSskiriami
tokie (Kovach, Rosenstiel, 2001):

1. Plinta nepaliaujamas ir neaprépiamas
informacijos srautas.

2. Saltiniy reik§mé ir jtaka tampa svarbesné
nei jy interpretatoriy (Zurnalisty).

3. Kiekvienas panoréjes gali skleisti infor-
macija.

4. Informacijos prieStaringumas kelia ne-
pasitikéjima ja.

5. Siekiant patraukti auditorija, daugéja
sensacingy pranesSimuy.

Nauji sklaidos kanalai ir informacijos
vartojimo jgudziy kaita
Internetas ne tik sumala kity mediju iSaugin-
ta derliy, bet ir daro didele jtaka tradicinéms
masinés informacijos priemonéms. Mano-
ma, kad elektroninés ziniasklaidos jtaka
lémé $io amziaus pradzioje pliisteléjusia
kompaktinio tabloido formato banga, taip
pat ziniasklaidoje populiaréjancia familia-
rumo, fragmentiskumo stilistika.
Informacijos kanaly gauséjimas, konver-
gencija ir kintamas gyvenimo biidas skatina
informacijos vartojimo jproc¢iy kaita. Ma-
z¢jantj tradicinés Ziniasklaidos vartojima
A. Joannes vadina inforeksija (Joannes,
2007). Auditorija persigrupuoja, tradiciniy
kanaly auditorija pervilioja universalios
raiSkos medijos, mazéja tradicinés spaudos
tirazai, smunka televizijos reitingai.



A. Joannes atkreipia démesi { Siuo-
laikinés visuomenés gyvenimo bido ir
informacijos vartojimo ry$i. Ilgéjantys
atstumai vaziuojant i§ namy | darba ir
atgal, uzmiescio prekybos centry plétra,
didéjantys transporto kams¢iai suformavo
visuomenés tipa, galintj tik tam tikra laika
ir tam tikromis salygomis vartoti masinés
informacijos priemoniy kuriamus produk-
tus. Todél islieka didelé potenciali radijo
auditorija (klausomasi automobiliuose),
plinta nemokami leidiniai, specialiai skirti
skaityti vaziuojant metro ar priemiesciy
autobusais.

Palyginti neseniai, §io amziaus pradzioje
paplito abloidinio tipo nemokamai platina-
ma spauda. Jos turinys pateikiamas taip, kad
laikrasti blity galima perskaityti maziau nei
per pusvalandi. Tai interneto suformuotos
turinio rengimo stilistikos atspindys. Ne-
mokama spauda su elektronine ziniasklaida
sieja sanaudy mazinimo ir turinio menkéji-
mo tendencija.

Siandien vis daugiau informacijos pa-
teikiama ekranuose.

Interaktyvios Svieslentés. Irengtos oro
uostuose, stotyse, prekybos centruose,
gatvése, greitkeliuose, jos gali pateikti
ivariaraiske informacija. Nuorodas galima
nedelsiant aktyvinti mobiliaisiais telefonais
arba kitais universaliais jrenginiais.

Mobilusis telefonas. Klientui bet kur ir
bet kada perduodama jvairiaraiské infor-
macija (tekstai, garsas, specialiai rengiama
vaizdo informacija).

Mobilusis internetas. Vartotojams kuria-
mi speciallis informacijos blokai, kuriuose
gali biiti tekstas, garsas, interneto ir tradi-
cinés televizijos laidos.

Internetas namuose. Raiskioji televizija,
vaizdo ir garso informacijos uzsakymo

funkcija. Tradicinés televizijos transliuo-
tojai rengia internetui specialias programas
webizodus, sutrumpintus ir supaprastintus
transliuoty laidy variantus.

Hibridinés medijos (mikrotelevizija).
Gali skleisti ir televizijos, ir interneto turini.

Radijas. Be tradicinio garso turinio, gali
teikti papildomas rasto ir kitas vizualias
paslaugas, tekstus, zemélapius, statinius
vaizdus. Taip pat gali bati rodomi vaizdo
klipai, vaizdo interviu ir reportazai apie
radijo uzkulisius.

Televizija. Gali biiti transliuojama antze-
miniais tinklais, fiksuotojo rysio linijjomis,
optiniu kabeliu. Internetui nusileidzia inte-
raktyvumu.

Spauda. Tampa elektronine. Yra spe-
cialiy informacijos ikrovimo jrenginiy su
lanksc¢iais puslapiais, aktyviomis matri-
comis.

Ekrane pateikiamas tekstas psichologis-
kai tapatinamas su lengvesniu informacijos
suvokimu, skaitymu be pastangy. Nepaisant
esminiy skirtumy, rasto informacija kom-
piuterio ekrane suvokiama panasiai kaip
televizoriaus ar mobiliojo telefono ekrane.
Tradicinis laikrastis (newspaper) inter-
nete tampa labiau zifirimas nei skaitomas
(viewpaper).

Interneto Ziniasklaida, kaip radijas ir
televizija, kuria nuolat atsinaujinancios
informacijos srauta. Taciau interneto Zinias-
klaidoje dar labiau sutrumpéja informacijos
rengimo ir publikavimo laikas, tai sukelia
nepatogumy vartotojui, veréiamam nuolat
sugrizti prie anksciau pateiktos informacijos
(kai kurie tinklalapiai skelbia tiksly laika,
kada informacija bus atnaujinta).

Labai skiriasi jvairiy amziaus grupiy
(14, 18-24, 25-35, 45-45, vyresniy nei
65) informacijos vartojimo jprociai. Didelg
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itaka medijy pasiiilai daro naujoji vartotoju
karta. Medijy tyréjai pastebi, kad ypatingu
elgesiu iSsiskiria skaitmeniné generacija,
gimusi mazdaug tarp 1976 ir 1991. Anks-
tesnés kartos palengva perprasdavo garso ir
vaizdo magnetofonus, filmavimo kameras,
namy kino sistemas. Skaitmeniné generacija
spontaniSkai adaptuoja arba atmeta tai, ka
jiems sitilo pramoné¢. Biidami utilitaristai,
jie, regis, tyciojasi i§ koncepciju kiiréjy,
kartais ignoruodami ju pasitilymus, kartais
sukurto gaminio koncepcija apversdami
aukstyn kojom. Ar mobiliyjy telefony
aparatai taps zinuciy raSymo masinélémis,
kitaip tariant, ne kalbos, o rasto komu-
nikacijos priemone? Ar kas isivaizdavo,
kad mobilusis telefonas bus naudojamas
filmuoti buitines ar vaidybines sceneles ir
déti jas | interneta?

Naujoji generacija greitai perima tai, kas
jiems atrodo lengviausia ir patogiausia. Siy
dieny individui norisi nedelsiant patenkinti
troskimus (taip pat komunikacinius). Jam
budingos dvi charakteristikos: saves pazi-
nimo troskimas (igyvendinamas dalyvaujant
realybés Suo, komunikuojant pokalbiy sve-
tainése (catuose), socialiniuose tinkluose);
informacijos vartojimas, tampantis gyvy-
biskai svarbia energija.

Vartotojo aktyvumas vis didéja, prisitai-
koma prie kiekvienos medijos, kiekvieno
informacijos kanalo specifikos. Zitiréda-
mas televizija, vartotojas nepaliaujamai
perjunginéja kanalus (zapuoja), internete
naviguoja, mobiliuoju telefonu mainosi
tekstinémis ir vaizdo zinutémis.

Informacijos ieSka kompiuterio ekrane
sunku isprausti | taisykles. Dazniau pa-
bréziamas juy nebuvimas. Tai tarsi Lego
kaladeliy déliojimas, kai kiekvienas i§ ty
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paciy elementy gali sudélioti skirtinga
konstrukcijg. NarSymas internete lyginamas
su fragmentiskos, susiliejancios struktiiros
atviro kiirinio skaitymu. Naujasis vartotojas
i§ pasyvaus vartotojo tampa savo reikmiy
programuotoju, galin¢iu pasirinkti statinj
(tradiciné spauda, archyvai) arba srautini
(radijas, TV, internetas) informacijos var-
tojimo biida.

Nauji turinio rengéjai ir kintamos
raiSkos formos

Interneto erdvé teikia galimybiy atsirasti
naujiems informacijos rengéjams, vadi-
namiesiems informacijos tarpininkams,
tritisiantiems jvairios veiklos informaci-
jos, dokumentavimo, leidybos, pardavimo
paribyje.

Informacijos gamyba. Toks turinio
rengimo biidas atsirado praéjusio amziaus
devintojo desimtmecio pabaigoje. Veiklos
tikslas — atrinkti vartotojui jo pageidau-
jama informacija. Atrankos metu naujas
turinys nekuriamas, ieSkoma, grupuojama,
filtruojama, kompiliuojama kity sukurta
informacija. Informacijos gamyba turi
ir originalios kiirybos bruozy, primena
tradicinius zurnalistikos Zanrus (tarkim,
spaudos apzvalga).

Turinio agentiiros modelis. Kitaip nei
klasikiniame spaudos agenttiros modelyje,
turinio agentliros informacija apriipina ne
tarpininkus (spauda, radija, televizija), o
individualius vartotojus.

Spaudos agentiiros modelis. Siiilo vartoti
parengta informacija, kuria galima gauti
kaip nepaliaujama srauta, {sigyti vienetais
ar paketais.

Personalizuotos informacijos rengimo
modelis. Informacija (straipsniai, dosjé,



multimedija moduliai) rengiama kliento
uzsakymu ir publikuojama tik uzsakovo
tinklalapyje.

Webzinai (e-zinai). Terminas kilgs in-
terpretuojant fanziny (fany leidiniy) pava-
dinima. Nors iStakos panasios, taciau tarp
webziny ir fanziny yra esminiy skirtumu.
Y. Estienne nuomone, fanzinai atsirado
skatinami maistingos praéjusio amziaus de-
vintojo desimtmecio laisvyju transliuotojy
dvasios. Tuo metu Vakary Europoje isitvirti-
nus visuomeniniy transliuotojy monopoliui,
pasipriesinimo ir még¢jisSkumo sandiiroje
plito piratinés radijo ir TV stotys. Fanzinai
buré megeéjuy grupes ir skelbé tai, ko nebu-
vo galima rasti masinei auditorijai skirtoje
spaudoje. Webziny (kovojanciy laikrasciy)
protestas lokalesnis, labiau primena laisvuyjy
hakeriy protesta prie§ centralizuota infor-
macijos rinka, nepaisancia mazyju grupiy
interesy (Estienne, 2007).

Interneto dienorasciy (blogy, autopubli-
kacijy, tinklarasciy) fenomenas. Devintaja-
me praéjusio amziaus deSimtmetyje Usenet
vartotojai pradé¢jo kurti horizontaliosios
komunikacijos tinkla, atsirado galimybé
maziausiomis sanaudomis plétoti paciy
vartotojy kuriamas asmenines informavimo
priemones. Interneto dienorascius (blogus)
galima laikyti socializacijos, saves kiirimo
ir {tvirtinimo priemone. Panasias funkcijas,
taciau kitomis formomis atlieka tuo pat
metu televizijoje suklestéje realybés Sou
(Peciulis, 2005a).

Pilieciy medijos. Ju autoriais gali tapti
kiekvienas, turintis telefona, kompiuteri,
fotoaparata. (Tinklalapiui Omnynews in-
formacija teikia deSimtys tukstanciy sava-
noriy reporteriy; Agoravox laikoma viena
1§ pirmyjuy Europos pilietinés Zurnalistikos
iniciatyvu; Intymedia realizuoja atviro pu-

blikavimo koncepcija ir propaguoja idéja,
kad informavimas yra kiekvieno piliecio
reikalas; JAV Curent TV siulo ziurovo ku-
riamo turinio programavimo modelj.)

Medijy analitikai pazymi, kad pilieciy
informacijos rengimo aktyvumas ypac
padidéjo po 2004 m. sprogimy Madride ir
cunamio Piety Azijoje, 2005 m. sprogimy
Londono viesajame transporte. 2001-yju
rugséjo ivykiuy Niujorke metu tokio pilie¢iy
aktyvumo dar nebuvo.

Modernios technologijos suteikia nauju
informacijos pateikimo galimybiy, kurio-
se dazniausiai pabréziamos susiliejimo,
sluoksniavimo, bendradarbiavimo savo-
kos. Sie procesai buidingi ir Ziniasklaidos
grupiy, turinciy ivairios raiskos priemoniy
(multimedija, plurimedija), ir informacijos
pateikimo ivairovés (daugiaterpiskumas,
konvergencija, reach media) lygmeniu.

Daugiaterpe raiska pateikiama aktualija
gali biiti bet kuriuo metu prieinama jvairio-
mis komunikacijos priemonémis. Biitent
interneto tinklas yra ideali vieta tokiai rais-
kai. Kai kurie autoriai {Zvelgia daugiaterpés
raiSkos panaSumy su interaktyviomis Zaidi-
my ar elektroninio mokymo programomis,
leidzian¢iomis pasirinkti norima turinj.
Daugiaterpés raiskos elementai net ne
kiirinys, o konstrukcija. Manipuliuodamas
vienu metu autonomiskais, taciau susijusiais
elementais kiekvienas gali turini atskleisti
individualiai (pasirinkdamas elementy
aktyvavimo tvarka, vadinasi, ir asmeniska
informacijos perémimo biida).

Daugiaterpés raiskos turinio kiiréjas pa-
deda auditorijai susikurti savo interpretaci-
ja. Konstruodamas informacijos modulius,
parinkdamas raiSka ir perdavimo kanala,
kiiréjas atlieka ne tik aktualijy inZinieriaus
vaidmeni, bet ir kursto emocijas.
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IvairiaraiSkés informacijos rengéjams
kyla daug anksciau buvusiy neaktualiy
klausimy: koks turinys, kokia raiska, kaip
visa tai iSdéstyta. Pasirinkima gali lemti
temos vizualizavimo galimybés, abstrak-
tumas ar materialumas, emocionalumas ar
logiSkumas.

A. Joannes (Joannes, 2007), pateikia
tokia vadinamuyjy raiskos registry klasifi-
kacija.

Rastu dazniausiai perteikiamos koncep-
cijos, abstrakcijos, iSvardijimas, detalus
aprasSymas, psichologinis apibtidinimas.

Zodziais tinka pateikti konkre&ia infor-
macija, iSvardijima, nivansus, nukrypimus
nuo svarbiausios temos, jausmus, emocijas.

Vaizdas gali pakeisti arba papildyti Zo-
dziy reikSmes, parodyti visuma, atskleisti
charakterius, emocijas.

Galima rinktis tarp dviejuy déstymo biidy
konceptualiojo ir asociatyviojo. Pirmuoju
atveju vyrauja logika, tikslumas, vengia-
ma Vviso to, kas gali iSkreipti informacija
ir sukelti netinkama jos interpretavima.
Antruoju daugiau pasitelkiama subjektyviy
kody, simboliy, metafory, asociaciju.

Kadangi racionali tvarka geriausiai rea-
lizuojama rastu, todél modulinio pateikimo
karkasu dazniausiai tampa rasytinis tekstas,
kuris praturtinamas fiksuotais (fotografija),
sintezés (grafikai), imitacijos (animacija)
ar realybés (filmuoti reportazai) vaizdais.
Emocijoms perteikti geriausiai tinka garso
raiska (triukSmai, balsai, muzika).

Daugiaterpés informacijos kuréjui tenka
nuolat spresti ne tik kokia raiska pasirinkti,
bet ir kokiais kanalais ja skleisti. Pasiren-
kant kanalo strategija, {vertinama informa-
cijos svarba, turinio pobidis, kanalo gebéji-
mas kuo greiciau paskleisti praneSima ir tam
tikru metu pasiekti kuo gausesng auditorija.
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Tarkim, mobiliuoju telefonu galima
skaityti prane§imus bet kur ir bet kada,
dirbantieji dazniau naudojasi internetu ir
klausosi radijo. Jaunimui skirta informaci-
ja sékmingiau pasieks adresata, jeigu bus
siunc¢iama | mobiliuosius telefonus arba
internetu. DidZiyjy miesty zmonés daznai
klausosi radijo automobiliuose (véliau dar-
be), vaziuojantys visuomeniniu transportu
skaito specialius nemokamus laikrascius.

Siandienis sklaidos kanaly skirstymas
yra laikinas, anksc¢iau ar véliau visy raisky
informacija turéty biiti siun¢iama | univer-
saly irengini, turinti fiksuotojo ir mobilaus
ry$io funkcijas. Tiesa, skeptikai mano, kad
taip nieckada nebus, nes nejmanoma sude-
rinti nesuderinamy dalyky: informavimo
ir pramogos, masinés ir tarpasmeninés
komunikacijos.

Ivykio pateikimas daugiaterpés
Ziniasklaidos kanalais

Zvilgtelékime 1 viena i§ galimy informaci-
jos rengimo schemu daugiaterpés raiskos
ziniasklaidoje (Joannes, 2007). Galima
pasirinkti tradicinius ir naujus zurnalisti-
kos zanrus, tradicinj ar moderny sklaidos
kanala.

Anonsas (signalas) — perduodamas ne
véliau kaip valanda po jvykio. Vienu sa-
kiniu pateikiama naujiena, démesys gali
buti atkreipiamas ir garso signalu. Sklaidos
priemonés: mobilusis telefonas, internetas,
radijas, bégancioji eiluté televizijos ekrane.

Zinuté. Prane$ama praéjus pusvalandziui
ar valandai po anonso paskelbimo, placiau
paaiskinamas faktas, {vykis, situacija. Ap-
imtis — iki trijy sakiniy. Sklaidos kanalai:
mobilusis telefonas, internetas, televizijos
bégancioji eiluté.



Faktinis pasakojimas. Parengiamas
mazdaug per tris valandas. Zinutés turinys
papildomas vaizdu (fotografijomis, duo-
meny lentelémis, zemélapiais). Kanalai:
internetas, spauda, radijas ir televizija.

Reportazas. Parengiamas per 5—8 valan-
das. Jame gali biiti panaudotos visos daugia-
terpés raiSkos galimybés: esmé pristatoma
raSytiniu tekstu, praturtinama garso, vaizdo,
grafinés raiSkos moduliais. Atskleidziama
situacija, pristatoma keletas veikianciy
asmeny. Filmuotais vaizdais akcentuojami
faktai arba pateikiama sintezé, fiksuotais
vaizdais (fotografija) gali buti suteikiama
simboliniy prasmiy. Skubant gali biiti
pateiktas zaliavinis variantas — neprofesi-
onalus stilius dar labiau pabrézia jvykio
spontaniSkuma. Sklaidos kanaly variacijos:
skelbiama spaudoje, internete, transliuoja-
ma per tradicinj ar interneto radija.

Interviu. Auditorija pasiekia mazdaug po
8 valandy, tuo metu, kai svarbiausi faktai
jau paskelbti. Pateikia naujausia informacija
(liudininkai, dalyviai). Skleidziama paciais
Ivairiausiais kanalais.

Komentaras. Parengiamas per 12 valan-
du. Vertinamas ivykis, apibendrinama, ska-
tinamos asmeninés auditorijos refleksijos.
Sklaida — jvairiais kanalais.

Sintezé. Skelbiama praéjus parai po ivy-
kio. Susieja naujus faktus su jau Zinomais,
pasitelkiant detales atskleidziama jvykio
esmé. Rengiama, kai atsiranda naujy infor-
macijos elementy arba primenama anksciau
skelbta informacija. Sklaida — jvairiais
kanalais.

Tyrimas. Didesnés apimties redakcijos
investicija. Skelbiama po 36 valandy arba po
keleto dieny. Skleidziama jvairiais kanalais.

Dosjé. Susieja visus turimus elementus
(tekstus, reportazus, interviu, tyrima, ko-

mentarus). Gali biiti parengta praéjus dau-
giau laiko po jvykio. Skleidziama jvairiais
kanalais, gali biiti platinama DVD, CD.

Informacijos pateikimo budy ir sklaidos
kanaly jvairové kelia naujus kirybinés vei-
gebéti profesionaliai atrinkti informacija,
ja fiksuoti jvairiomis priemonémis (garso
irasai, filmavimas, fotografavimas), pareng-
ti publikavimui (Sifruoti tekstus, montuoti
garso ir vaizdo medziaga), surasti geriau-
sig raiska ir parinkti tinkama perdavimo
priemong.

A. Joannes kalba apie empating zurnalis-
tika, intuityvy zurnalisto geb¢jima pasijusti
informacijos vartotojo vietoje. Numatyti
auditorijos liikescius visada buvo vienas i$
svarbesniy Zurnalistinés veikos postulaty,
taCiau daugiaterpé raiska atvéré naujas au-
toriaus / auditorijos rySio galimybes.

Apibtudindamas galimas vartotojo / kiiri-
nio sasajas, A. Joannes vartoja vaismedziy
sodo alegorija (Joannes, 2007). Skaitytojas
/ klausytojas / zitrovas po daugiaterpés
raiskos kiirinj, tarsi po soda, vaiksto tik jam
zinomais takais, raSko jam patinkancius
vaisius ir renka individualia informacijos
pinting.

Pirmiausia jis paragaus izangos teksto,
paskui skanaus didaktiskos, bet dailios ir
patrauklios elektroninés animacijos, tuomet
vél gri§ prie teksto dokumenty. Pagaliau
isiklausys i garsus, perteikiancius tai, ko
negali papasakoti rasytinis tekstas ir paro-
dyti vaizdas.

Informacijos rengéjas nezino, kokiais
takais vaikscios informacijos vartotojas,
taCiau zurnalistas turéty siekti, kad kiek-
vienas vartotojas galéty susikrauti kuo
pilnesng Svieziy ir kvapniy informacijos
vaisiy pinting.
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Daugiaterpés zurnalistikos komanda
(redakcija) taip pat lyginama su didesnés
ar mazesnés sudéties dziazo orkestru. Kiek-
vienas jo muzikantas turi svarby vaidmeni.
Kaskart kiekvienas tampa solistu, perima
iniciatyva, improvizuoja, tac¢iau visada
girdi kity orkestranty grojama melodija.
Gimsta informacijos dZiazas, kai skirtingais
instrumentais grojama pagrindiné tema
(,,Infojazz“ neatsitiktinai taip pavadintas
Vilniaus universiteto Zurnalistikos institu-
to studenty daugiaterpés raiskos projektas
(www.universitetozurnalistas.It ).

Zurnalisto profesijos iSSukiai

Zurnalisto profesija patiria ne pirma per-
maing. Praéjusiame amziuje atsirado naujy
zurnalistinés veiklos profesiju: radijo, kino,
televizijos reporteris. Veiklos profilj taip pat
keité susiformavusios naujos ziniasklaidos
priemonés: vietiné spauda, vaizdo agentt-
ros, internetas. Zurnalisto darbo specifikos
metamorfozes 1émé esminiai Ziniasklaidos
sistemos pokyciai — Europos visuomeniniy
transliuotojy monopolio zlugimas, komer-
cinés audiovizualinés rinkos formavimasis
(placiau Peciulis, 2003; Peciulis, 2005).
Apibiidinant naujasias veiklas vartoja-
mos hibridiskumo, labilumo, universalu-
mo, polivalentiskumo savokos, zmogaus
orkestro metafora. Profesijos yra naujos,
o ju veiklos pobiidis néra nusistovéjes. Tai
gali buti techninio pobidzio darbas (inZi-
nierius, duomeny bazés administratorius),
turinio rengéjai (Zurnalistas, redaktorius,
administratorius, atsakingas uz tinklalapio
koncepcija, dizaineris), vadybininkai (pro-
jektu vadovas, reklamos vadovas).
Besiklostanti naujoji ziniasklaidos situa-
cija kelia zurnalistinés veiklos, jos santykio
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su kitomis profesijomis klausimy. Netgi
kalbama apie esminj — Zurnalisto profesijos
i8likimo — pavojy. Kad zurnalisto darbo
pobudis 1§ tikryjy kinta, matéme aptardami
naujas raiskos galimybes, naujus sklaidos
kanalus ir auditorijos vartojimo ipro¢iu
kaitg. Siuolaikinés Ziniasklaidos redakci-
joms reikalingi Zurnalistai, gebantys atrinkti
naujienas, i8déstyti informacija, parinkti
iliustracijas, ikelti dokumentus, integruoti
hiperteksto nuorodas. Salia tradiciniy gebé-
jimy rinkti ir apdoroti medziaga, vadovauti
diskusijai, rengti interviu atsiranda naujy
kvalifikaciniy reikalavimy. Negalédamas
biti visy galy meistras, Siandienis zurna-
listas tampa mégéju, nesiskirianciu nuo
kity neprofesionaly, aktyviai dalyvaujanciy
kuriant informacijos turinj.

ISskirsime dvi zurnalistinés veiklos
tendencijas — polivalentiskumg (ivairiy
kvalifikacijy samplaika redakcijos darbe ir
kiekvieno informacijos reng¢jo veikloje) ir
deprofesionalizacijg (profesinio iSskirtinu-
mo menkéjima).

Polivalentiskumo tendencija. Naujosiose
medijose susipina daug profesiniy kulttiry ir
praktiky: zurnalistika, komunikacija, infor-
matika, verslo vadyba. Siose specialybése
iStrinamos kompetencijos ribos, atsiranda
hibridiniy profesiju, reikalaujanciy tech-
niniy, redagavimo, vieSuju rysiy, vadybos
ziniy.

Informacijos rengéjo polivalentisku-
mas, jgyvendinimas daugiaterpés raiskos
priemonémis, leidzia atsiskleisti zurnalisto
kiirybiSkumui, ta¢iau menkina tradicis-
kai suvokiamos profesinés kvalifikacijos
reik§me. Siandien Zurnalisto meistriskumas
vertinamas ne vien profesionalaus informa-
cijos pateikimo kriterijumi, bet ir geb&jimu
pasirinkti tinkamiausia raiska. Pateikimo



kokybé tampa ne paciu svarbiausiu kriteri-
jumi (kartais pakanka mobiliuoju telefonu
kaip pakliuvo nufilmuoti vaizdus ar jrasyti
garsa, kad Sie dokumentai tapty svarbiausiu
ir {taigiausiu turinio elementu).

Veiklos deprofesionalizavimo tendencija.
Iki industrinés spaudos atsiradimo laikrastis
buvo tam tikros burzuazijos dalies, kilmin-
guju, savininky, leidéjy nuomonés reiskimo
priemoné. Véliau buvo iSaukstintos nesalis-
kumo, objektyvumo idéjos, nuomong buvo
galima reiksti tik tam tikruose Zanruose
(komentare, redakcijos vedamajame).

Interneto dienora$¢iy, anoniminiy ko-
mentary kulttira ne tik plétoja nuomoniy
zurnalistika, bet ir rodo asmeniniy medijy
triumfa pries masines. Televizija bene pir-
moji pademonstravo masinés komunikaci-
jos pastangas kviesti auditorija drauge kurti
audiovizualinius produktus (populiariuose
pokalbiy Sou, realybés Sou Zanruose). Pana-
$iu keliu Siandien eina ir interneto erdvéje
susiformavusi daugiaterpé ziniasklaida.

Masinés komunikacijos sklaidos modeli
vienas visiems keiCia naujas visi visiems,
praktiskai igyvendinamas naujasis indivi-
dualizmas, personifikuotos informacijos
rengimo ir sklaidos idéja. Vis dazniau ir
garsiau kalbama apie tai, kad masinés
komunikacijos, niveliuojanc¢ios individo
skoni, mastyma, koncepcija yra pasenusi.
Masiné komunikacija ikiinijo milziniskos
homogeniskos visuomenés idéja, naujosios
medijos kuria individy visuomeng. Protestas
pries tradicines medijas ir jos turinio kiiréjus
profesionalius zurnalistus iSreiSkiamas $t-
kiu ,,Nekritikuok medijy, pats bitkk medija“
(Estienne, 2007).

Komunikaciné auditorijos saviraiska
skatinama kvie€iant bendradarbiauti su
tradicinémis medijomis ir plétojant nauja

ziniasklaidos koncepcija (Omnynews,
Agoravox). Eiliniams pilieCiams suteikia-
ma technologiné pagalba, sitilomi tinkla-
ra$¢iy ir tinklalapiy kiirimo pusfabrikaciai,
Yahoo kviecia kiekvienam leisti savo
zurnala, Daly me tapti asmeninio leidinio
redaktoriumi.

Neisvengiamai kinta informacijos kii-
réju ir auditorijos, profesionaly ir mégéju
santykis. Webzinai, asmeniniai tinklala-
piai leidzia kiekvienam bent jau imituoti
zurnalisting veikla. Atsiradus naujiems
informacijos rengéjams, matomos dvi
susijusios tendencijos: auditorijos profe-
sionaléjimo (gebéjimo atsirinkti pateikta
informacija ir patiems ja kurti) ir turinio
patikimumo mazéjimo (toje pacioje infor-
macinéje erdvéje turinj kuria ir profesio-
nalai, ir mégéjai).

Ryskéja kontrastas tarp objektyvizuotos,
daznai beasmenés tradicinés ziniasklaidos
manieros ir atviro subjektyvumo interneto
dienorasciuose ir kitose demasifikuotose
medijose (Estienne terminas — Estienne,
2007).

Tradicings ir naujosios raiskos santykj at-
skleidzia profesionallis Zurnalistai, raSantys
interneto dienorascius. Jie daznai pabrézia,
kad bloguose skelbia savo nuomong, kurios
negali iSsakyti leidinyje, kuriame dirba.
Atrodo, kad profesiniai reikalavimai varzo
individa ir ver¢ia ji susidvejinti.

Dar vienas susidvejinimo pavyzdys. Zur-
nalistas gali kurti asmeninj nepriklausoma
arba taip pat asmenini, taciau su redakcija,
kurioje dirba, susijusi interneto dienorasti.
Vienu atveju — tai mégéjiska veikla, kitu —
profesionali. O zanras ir raiSka tie patys.

Redakcijy bloguose Salia dedami pro-
fesionaly ir mégéju tekstai, vadinasi,
profesionali erdvé tampa ne vien masinés
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komunikacijos specialisty raiskos vieta.
Populiaréja dalyvavimo, pilieciy zurnalis-
tika, zurnalistai panaudoja mégéjy atsiysta
medziaga.

Kintant informacijos rengimo ir sklai-
dos galimybéms, kinta buve hierarchiniai
informuotojo ir informuojamojo santykiai.
Anksciau tik medija spresdavo, ko reikia
auditorijai. Siandien stipréja Zurnalisto val-
tininko, padedancio vartotojui susigaudyti
milzinisko pasirinkimo informacijos sraute,
funkcija. Tradicines sarginio Suns ar varty
sargo funkcijas keicia gido, informacijos
filtro funkcijos.

Viena i§ zurnalisto veiklos kryp¢iy — do-
kumentavimas, jvairiy Saltiniy pateikimas,
taciau tuos pacius dokumentus gali pasiekti
ir Zurnalisto darba gali atlikti kiekvienas
vartotojas (Boullier, 2000; Sylversten,
2005). Arba bent jau gali kontroliuoti, kaip
darbas atliktas. Zurnalista gali pakeisti
Google News tipo automatinio informacijos
apdorojimo masina.

Tuomet kyla klausimas, kaip atskirti
profesionalia ir mégejiSka informacijos
rengimo veikla? Kas Siandien yra profesi-
né zurnalisto kompetencija? Sie klausimai
atskleidzia tvyrantj pasimetima, Zurnalisto
profesijos legitimumo Krizg.

Vadovaujantis profesijos sociologi-
ja, mégéjas naudojasi tam tikros srities
profesionalo paslaugomis. Profesionalas
pateikia klientui (auditorijai) atlikta savo
srities ekspertizg. Tradicinés ziniasklaidos
atveju zurnalistas dirba tik jam zinomais
metodais ir tik jam prieinamomis techni-
némis priemonémis. Naujosiose medijose
buvusi vertikali hierarchija apvirsta aukStyn
kojom, nes klientas, pats turintis galimybe
susipazinti su pirminiais publikuojamo
turinio $altiniais, gali kontroliuoti ir ver-
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tinti profesionalaus informacijos reng¢jo
kompetencija.

J. Duval (Duval, 2004) i$skiria $ias svar-
biausias Zurnalisto veikla apibiidinancias
charakteristikas: geb¢jimas rengti informa-
cija laikantis redakcinés linijos, publikaciju
citavimo daznis kitose masinés informacijos
priemonése, ziniasklaidos organizacijos
stazas, igytas zurnalisto kvalifikacija pa-
tvirtinantis diplomas.

Pagal daugeli Siy parametry naujyju
mediju darbuotojus yra sunku identifikuoti
esant zurnalistikos profesionalais. Interneto
zurnalistams biidinga darbastalio (desk) tipo
zurnalistika, kai neiSeinant i§ redakcijos
pervirskinama i§ kity Saltiniy gauta infor-
macija (agentliry praneSimai, praneSimai
spaudai, spaudos straipsniai). Kadangi
vyrauja informacija is antry ranky, kyla
abejoniy, ar tai apskritai yra informacijos
rinkimo ir rengimo veikla. Duomeny baziy
perzitiréjimas, informacijos kopijavimas ir
konstravimas labiau primena ne karybini,
o konvejerio kontrolieriaus operatoriaus
darba. Nenuostabu, kad interneto Zurnalistai
raSymo igiidzius priversti lavinti asmeni-
niuose bloguose.

Tape kitur parengtos informacijos savar-
tynais (arba, kaip sakéme, rytiniy laikrasc¢iy
morgais), interneto tinklalapiai retai arti-
kuliuoja aiskia savo pozicija, vadinasi, ne
visada viesai suformuoja savo redakcing
linija. Jeigu tokia nelaikysime tendencijos
pateikti visas nuomones.

Internetas skelbia palyginti nedaug origi-
nalaus turinio, yra citaty ir perspausdinamy
medziagy rinkinys, todél pats yra cituoja-
mas palyginti retai.

Vadinasi, formaliu pozZiiiriu profesiona-
lios veiklos kriterijai buidingesni tradicinei,
o ne naujajai ziniasklaidai.



Specialisty rengimo problemos:
specializacijos ir universalumo
problema

Informacijos pateikimo principai daugiater-
pés raiskos salygomis dar néra susiformave
ir nusistovéje. Juo labiau kad interneto
erdvéje galima aptikti skirtingo turinio,
{vairios prigimties ir prieStaringos logikos
informacijos telkiniu. Salia monoraiskos
ir standartinio periodiskumo tradicinés
ziniasklaidos kiiriniy laikomas pasenusiy
publikacijy archyvas, ¢ia pat dedami nau-
josios raiskos pranesimai, kuriems biidingas
didZiulis reagavimo { ivykius greitis, perma-
nentinis informacijos papildymas.

Vienas i§ esminiy zurnalisto rengimo gal-
vositikiy naujosios ziniasklaidos darbuotojo
specializacijos ir universalumo klausimas.
Specializacija leidzia jgyti profesionaliy
siauresnés tematikos ar tam tikros raiskos
igidziy. Bet jeigu keliame prielaida, kad
Siuolaikinio informacijos rengéjo profesio-
naluma ir meistriSkuma lemia gebéjimas
pasirinkti tinkamiausia raiska ir kanala,
vadinasi, siauros specializacijos Zurnalistas
to nesugebés padaryti.

Nepakanka susiformavusiy Zurnalistinés
veiklos specializaciju (spauda, radijas,
televizija). Rengiant specialistus, biitina
atsizvelgti i tai, kad jie dirbs daugiaterpés
raiskos salygomis. O raiska (rasto, vaizdo,
garso) turi biti specialiai pritaikoma kon-
kreciam komunikacijos kanalui.

Tarkim, vienoks rasto raiskos pobudis tin-
ka tradicinei spaudai, kitoks internetui. Nors
interneto erdvé atrodo beribé, taciau paisant
internauty iprociy atsizvelgiama { ribota ju
kantrybg ir raSomi kuo trumpesni tekstai.
(Tyrimai rodo, kad reikia laikytis vadinamojo
lifto désnio — skaitoma tik tai, kas telpa i ekra-

no plota, o maksimalus kompiuteriui skirtas
tekstas — dvieju ekrany apimties.)
Televizijoje vis dar paisoma tradicinés
reportazo struktiiros (zurnalistas kadre arba
uz kadro, interviu, tekstai, iliustruojami ne-
informatyviais vaizdais). Internete dazniau
pamatysime nemontuoty, reportazine (subjek-
tyvi kamera) maniera nufilmuoty nekomen-
tuojamy vaizdy, praturtinty nattiraliu garsu.
Kinta ne tik raiska, bet ir periodiSkumas
(Weissberg, 1999). Tradiciné spauda dir-
bo sinchronizuotu ritmu: dienos ivykiai,
ménesio duomenys, kasmetés Sventés,
ceremonijos, neplanuoti jvykiai. Kitas buvo
informacijos rinkimo, rengimo ir perdavi-
mo ritmas. Naujosiose medijose §i tvarka
visiSkai iSardyta: ritmas asinchroniskas,
sinkopinis, greitas ir nereguliarus. Kaip
matéme anksciau, tam tikro pobtidzio infor-
macija (anonsas, naujiena, reportazas) turi
biti pateikiama tinkamiausia raiska ir tam
tikru metu siunc¢iama pasirinktais kanalais.
Raiskos, kanalo pasirinkimo ir informacijos
pateikimo chronologinés tvarkos jgtidziy
tobulinimas turi tapti svarbiu profesinio
rengimo elementu. (Vilniaus universiteto
Komunikacijos fakulteto Zurnalistikos
institute du semestrus studentai specializuo-
jasi rasto, garso ir vaizdo raiskos grupése.
Jie atlicka monoraiskos kiirybinius darbus
(elektroninis laikrastis ,,Universiteto zurna-
listas®, vaizdo ir garso reportazai), taip pat
visi drauge rengia daugiaterpés zurnalisti-
kos projekta ,,Infojazz", kuriame jgyjama
varijavimo jvairiomis raiSkomis igtidziy.)
Svarbus medijy kaitos aspektas ju tech-
nologinis deprofesionalizavimas. Tradicinés
masinés komunikacijos turinio rengéjai
disponuoja sklaidos priemonémis (siys-
tuvai, spaustuves) ir profesionalia turinio
kturimo technika (studijomis, vaizdo ir
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garso {raS§ymo, montazo, spaudos dizaino
ir maketavimo iranga). Siy gana brangiy
priemoniy turéjimas sukiiré informacijos
rengimo ir sklaidos galia.

Viena i§ informavimo veiklos demokra-
t&jimo priezas¢iy — technologijy pigimas ir
paplitimas. Atotrukis tarp profesionalios ir
mégéjiskos techniky ir technologiju mazé-
ja, kiekvienas norintis gali kurti ir skleisti
ivairios raiskos turinj.

Anksc¢iau buvo aiski kiirybinio ir tech-
ninio darbo riba, tai pabrézé susiformaves
pareigy pasiskirstymas (zurnalistas, ma-
ketuotojas, stilistas, korektorius, opera-
torius, garso rezisierius, montazininkas).
Interneto eroje skatinamas universalumas,
gebéjimas vienam atlikti daug darby (pa-
rengti teksta ir iliustracijas, iraSyti garsa,
filmuoti vaizdus, naudotis skaitmeninio
montazo programomis, parengtus doku-
mentus ikelti i tinklalapi, gebéti nuolat
papildyti informacijq).

Todél turéty biiti perzitrima ankstesné
zurnalisto rengimo koncepcija. Biisimas
zurnalistas (universalus daugiaterpés Zi-
niasklaidos turinio rengéjas) turéty biiti su-
pazindintas su moderniomis elektroninémis
priemonémis, padedanciomis igyvendinti
daugiaterpés raiskos kiirinius.

Stai keletas technologiniy daugiaterpés
raiSkos galimybiy, kurias turéty iSmanyti
universalus Zurnalistas.

Teksto raiska.

Thinkfree programa, leidzianti kolekty-
viai tobulinti tekstus;

AjaX13 — penkiy raiskos moduliy gali-
mybé: tekstas, pieSiniai, lentelés, pristaty-
mai, vaizdo leistuvas;

Zoho — 12 moduliy, tarp kuriy — caty
programa;
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E-mail Commander — redaguojami
informaciniai laiSkai, iSsiun¢iami jvairiais
adresais.

Turinio analizé.

Clearforest.com — analizuoja interneto
puslapius, randa tam tikrus zodzius;

Dico — atlieka leksikologing analize,
randa pasikartojanc¢ius Zodzius; nustato
prasminius rysius (bloglines.com; blogpul-
se.com; blogsearch.com; technocrati.com;
dkpod.com; internetactu.net).

SharpReader, NetNewsWire, Google
Reader RRS srauto skaitymo programos.

Fiksuoto vaizdo raiska.

Photoshop, PaintShop, GIMP (Image
Manipulation Program), Inkscape (piesiniy
programa), Gliffy (diagramos).

Filmuoto vaizdo raiska.

Adobe Premiere Pro, Avid Express Pro,
Montage Extreme. Pinnacle Studio, Open
Movie Editor,, Image to Avi, Windows Movie
Mabker, iMovie — vaizdo ir garso montazo
programos.

Garso raiska.

Audacity, WavePad Sound Editor, Exp-
studio Audio Editor, Samplitude, WaveLab,
Sound Forge, Gold Wave Digital Audio
Editor, Cool Edit Pros, Audio Editor Gold
garso montazo programos.

Leidyba.

CMS (Content Management System)
turinio atranka, teksty ir vaizdy rengimas,
siuntimas | serveri;

Lodel — laikras¢iams ir apzvalgoms;

Spread — daugiaterpei raiSkai skirtos
programos.



Duomeny perdavimas.
FileZilla, Coffe cup, Cyberduck — keiti-
mosi didesnémis bylomis programos (FTP).

Daugiaterpés raiskos zurnalistui biitina
plésti informacijos rinkimo budus, naujos
raiskos skatina i$ naujo mokytis ieSkoti. Be
tradiciniy Saltiniy — spaudos agentiiry, vieSuyjy
ry$iy pranesimuy, spaudos konferencijy — in-
formacijos ieskoma tinklalapiuose, interneto
dienorasc¢iuose, elektroniniuose laiSkuose,
interneto komentaruose, profesionaliy medijuy
kritiky atsiliepimuose, diskusiju svetainése,
profesiniy ar socialiniy grupiy interneto
leidiniuose, informaciniuose zinynuose, pa-
sitelkiami ieskos motorai (RSS, Atom).

Zinant interneto demokratiskuma, jame
plintancius nekontroliuojamos informa-
cijos srautus, tampa ypac svarbu ugdyti
patikimus informacijos tikrinimo metodus.
Cornellio ir Bercley universitety metodus
informacijai tikrinti galima naudoti kartu.

Cornellio universiteto metodas (library.

cornell.edu).

1. Autentiskumas. Kas tai parasé, ar yra
galimybé susisiekti su autoriumi?

2. Kokybé. Ar is turinio galima spresti apie
autoriaus kompetencija?

3. Tikslas. Kam tekstas skirtas ir koks jo
tikslas?

4. Aktualumas. Kada tai raSyta, kada atnau-
jinta?

5. Tinkamumas. Ar visos pateikiamos nuo-
rodos susijusios su turiniu?

Bercley universiteto metodas (lib.ber-
keley.edu)

1. Tinklalapio kilmé. Asmenims? Kokia
domena? Kieno?

2. Identiskumas. Kas rekomenduoja ir ko-
kiu biidu?

3. Taikinys. Ar turinys faktinis? Ar iSsamus,
itikinamas?

4. Rekomendacija. Koks patikimumas tin-
kly, i kuriuos veda nuorodos?

5. Reputacija. Kaip apie §i tinklalapi atsi-
liepia kiti?

6. Jtaka. Ar tinklalapis turi daug idomiy
sasajy su kitais?

Vertintina nuo 0 iki 10, per abu klau-
simynus galima surinkti 110 baly. Jeigu
nesurenkama né pusés, tinklalapis jtartinas,
apie 71 — patikimumas vidutinis.

Turime reaguoti { poky¢ius, turime jiems
rengtis. Net jeigu apokaliptinés pranasys-
tés apie greita tradicinés Ziniasklaidos ir
profesionaliosios zurnalistikos gala bty
perdétos. Gali buti, kad vél esame pateke |
medijamorfozinio mastymo inercijos spas-
tus, mégindami naujosios technologijoms
taikyti ankstesniy logika. Bet viskas gali
pasisukti nelaukta ir netikéta linkme.

Deprofesionalizmo baubas juk nesunai-
kino profesionalaus meno (muzikos, kino,
teatro), nors visada lygia greta egzistavo
gausiis ir aktyvls mégéju kolektyvai. Tai
kodél mégéjai turéty sunaikinti profesiona-
liaja zurnalistika? Juk blogeriy judéjimai,
pilie¢iy ar dalyvaujamoji Zurnalistika yra
laisvalaikio, saviraiSkos uzsiémimai, o0 ne
profesionali veikla, kurios tikslas nuolat
informuoti visuomeng. Dalyvaujamosios
zurnalistikos plitipsniai paprastai susij¢ su
ypatingas jvykiais, taciau kitu metu poten-
cialts informacijos kiir¢jai néra aktyvis.

Kad ir kaip plisty naujoji komunikaciné
raiSka, profesionalioji industriné gamyba
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vis dar lieka populiariausia informacijos
rengimo ir sklaidos forma, o interaktyvumas
ir informacijos personifikavimas (galimybé
kiekvienam susikurti individualy produkta)
kol kas labiau ateities vizija nei realybé. Vis
delto teikti individualia informacija nepa-
jégia net ir Siuolaikinés technologijos. Tai,
kas sitiloma Siandien, Y. Estienne primena
pret-a-porte darbuziy linija, kai vartotojui
pateikiamas Siek tiek modifikuotas, taciau
i§ esmés turinio nekeiciantis turinys (tarsi
toks pats, taciau kiekvienam asmeniskai
adresuotas, atvirukas) ((Estienne, 2007). Tai
personifikuota (pritaikyta tikslinei grupei),
bet ne individualizuota (skirta konkre¢iam
vartotojui) informacija.

Pagaliau, zurnalisto profesijai vil¢iy tei-
kia auditorijos tingumas. Anot G. Demuth
(Demuth, 1998), visada isliks pakankamai
didelé Zmoniy grupé, kuri, nepaisydama
galimybiy paciai ieSkoti, grupuoti, reda-
guoti informacija, §i darba patikés profe-
sionalams.

ISvados

ISgyvename nauja komunikacijos technolo-
giju revoliucija. Skaitmeninés galimybés ne
tik leido pagerinti perduodamos informaci-
jos kokybe, bet ir sukiiré naujas informacijos
turinio kiirimo ir perémimo galimybes.

Kintant gyvenimo tempui, atsirandant
naujy komunikacijos kanaly, keiciasi in-
formacijos vartojimo jgiidziai ir jprociai.
Informacija galima skleisti interaktyviose
Svieslentése, tradicinéje ir elektroninéje
spaudoje, mobiliuoju telefonu, internetu,
radijo ir televizijos kanalais.

Be tradicinés ziniasklaidos (spaudos,
radijo, televizijos), interneto erdvéje atsira-
do naujo turinio rengéjai ir naujos raiskos
formos: turinio agentiiros, interneto dieno-
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raSc¢iai (blogai), webzinai (mégéju leidi-
niai). Pilieciai skatinami dalyvauti kuriant
informacijos turini (Omnynews, Intymedia,
Curent TV).

Plinta naujos turinio rengimo ir pateiki-
mo formos, kurioms biidingas Ziniasklaidos
priemoniy (multimedija, plurimedija) ir infor-
macijos komponenty (konvergencija, reach
media, daugiaterpiskumas) susiliejimas.

Daugiaterpé Ziniasklaida geba informaci-
japateikti derindama jvairias raiskas (rasto,
garso, vaizdo). Tinkamiausios raiskos ir ge-
riausio sklaidos kanalo pasirinkimas tampa
svarbiu informacijos rengéjo gebéjimu.
tradicinei ziniasklaidai ir zurnalistikai.
Naujajai ziniasklaidai budingas polivalen-
tiskumas ivairiy kvalifikacijy samplaika
redakcijos darbe ir kiekvieno informacijos
reng¢jo veikloje. Gauséjantis eiliniy pilieciy
dalyvavimas rengiant informacija deprofe-
sionalizuoja zurnalisting veikla, menkina
jos i8skirtinumg. Teorijoje Zinoma Zurna-
listo sarginio Suns arba varty sargo funkcija
virsta valtininko, padedancio susigaudyti
informacijos sraute, funkcija. Naujosios
ziniasklaidos zurnalistas vis reCiau iSeina
i§ redakcijos, dazniau uzsiima kity pa-
rengtos informacijos atranka, grupavimu
ir skelbimu.

Rengiant profesionalius zurnalistus, kyla
specializavimo ir universalumo problema.
Specializacija leidzia gilintis { tam tikra
tema arba raiSka, universalumas formuoja
igidzius pasirinkti tinkamiausia raiska ir
sklaidos kanala.

Daugiaterpés eros zurnalistas turi mokeéti
naudotis naujais informacijos $altiniais ir
biiti susipazings su turinio analizés, lei-
dybos, teksto, garso, fiksuoto ir filmuoto
vaizdo raiSkos principais.
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MEDIA AND JOURNALISM FACING THE ERA OF CONVERGENT EXPRESSION

Zygintas Petiulis
Abstract

New technologies lead to significant changes in
the media. Traditional mass communication is lo-
sing autonomy and merging in a converged space.
Changes are taking place in various dimensions.
The changing consumption habits of communicati-
on content make traditional media to look for new
forms of expression and dissemination. Convergent
technologies provide opportunities to choose among
the various channels of distribution and the various

ways of expression, the choice among text, sound or
video components. The convergent expression era
poses new challenges to the media and journalism,
forces the adjustment of training methods and even
raises the question of survival of journalism as a
profession.

Key words: media, mass communication, con-
vergence, convergent media, professional journalist,
journalism, journalism training.
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