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Disertacija apie jaunimo poþiûrá
á vizualiàjà informacijà

ÞILINSKAITË, Viktorija. Jaunimo vertybinis poþiûris á vizualinæ kultûrà.
Socialiniø mokslø daktaro disertacija. Vilnius, 2007.

Populiariojoje ir mokslinëje literatûroje jau ke-
letà deðimtmeèiø diskutuojama apie vaizdo
reikðmæ ir svarbà. Pastaruoju metu itin iðau-
gus mokslininkø susidomëjimui vizualiàja kul-
tûra ir netgi susiformavus naujai studijø kryp-
èiai, kuri ávardijama kaip vizualiosios studijos,
analizës apimtis iðsiplëtë. Kultûriniai XX a. de-
vintojo deðimtmeèio pokyèiai nukreipë dëmesá
nuo vizualiosios kultûros artefaktø á sàryðiø
analizæ. Vis dëlto vizualiosios informacijos as-
pektø svarba informacijos recipientui nenag-
rinëjama, ir greièiausiai dël to, kad didþiausia
informacijos dalis ið aplinkos gaunama per re-
gà. Vaizdo svarbà Vakarø kultûroje tyrinëjan-
tys kultûrologai vizualumà akcentuoja remda-
miesi religija, kuri net ir sekuliarizuotame ðiuo-
laikiniame pasaulyje daro átakà kaip per ðimt-
meèius ið kartos á kartà tiesiogiai ir per aplin-
kà perduodamos tradicijos ir pasaulio suvoki-
mas. Tokiu atveju vizualumo svarba kultûroje
siejama su tuo, ar religijos dievai ar dievas yra,
buvo arba gali bûti matomi gyvø þmoniø. Kar-
tais vizualumo svarbai nustatyti taikoma þo-
dþiø junginiø, vartojamø supratimui ávardyti,
ir prieþodþiø analizë. Tokiais atvejais pastebi-
ma, kad beveik visose Europos kalbose supra-
timui ávardyti arba dëmesiui atkreipti vartoja-

mi su rega susijæ þodþiai – „þiûrëkite“, „mato-
te“, „matau“ – net ir tada, kai þiûra ar regos
pojûtis negali suteikti jokios informacijos.

Ið visø amþiaus grupiø jaunimas daþniau-
siai siejamas su vizualiàja kultûra. Daugelis
jaunimo subkultûrø vizualiai iðsiskiria ið ap-
linkos savo stiliumi – apranga, ðukuosenomis
ir t. t.; knygose bei þurnaluose gausu patarimø
apie iðoræ, iðvaizdà, rekomendacijø, kaip gra-
þintis, rengtis ávairiomis progomis. Vis dëlto
ne vien liaudies iðmintis, bet ir daþnas, bent
jau norëdamas palaikyti savo ávaizdá ar stiliø,
vieðai sako, kad svarbu ne iðorë, o dar daþniau
– kad apranga yra apskritai nesvarbi. Kartais
netgi subkultûros stilistika itin iðsiskiria ið ap-
linkos, o subkultûros ávaizdis palaikomas pik-
tinantis tais, kurie kreipia dëmesá á iðorinius
dalykus, tiek paèiais subkultûros atstovais, tiek
ir paðaliniais. Tai ypaè pastebima jaunimo sub-
kultûrose, pvz., pankø subkultûroje. Vizualu-
mo svarbà pripaþástanèios subkultûros, tokios
kaip neogotø subkultûra, akcentuoja, kad vi-
zualumas, iðorinis savæs pateikimas nëra pa-
kankamas priklausymo subkultûrai poþymis.
Kita vertus, srityse, kuriose profesionalumas
ir þinios tarsi prieðinami iðorei, aprangai ir sti-
liui, keliami grieþti reikalavimai, pvz., leidþia-
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mas tik dalykinës aprangos reikalavimus ati-
tinkantis drabuþiø ir aksesuarø stilius.

Nors kultûrologai jau gana seniai vakarie-
tiðkà, arba Europos, kultûrà ávardija okuliar-
centristine, sociologijoje ðis poþiûris gerokai
naujas. Nors pastaruoju metu iðsikristalizavo
sociologijos srovë, vadinama vizualine socio-
logija, daugelis vizualiosios kultûros tyrinëto-
jø uþsiima vizualiosios kultûros artefaktø ana-
lize, o ne vizualumo suvokimu, kûrimu. 2003
metais Vizualiosios kultûros þurnale (Journal
of Visual Culture) Mieke Bal, viena ið labiau-
siai pripaþintø ðios srities mokslininkiø, publi-
kavo diskusijà sukëlusá straipsná, kuriame vizu-
aliosios kultûros studijas prieðino semiotikai, ty-
rinëjanèiai kultûros artefaktus, o ne jø kûrimo-
si bûdus. Galima surasti daug knygø, kuriose
analizuojami vizualiosios kultûros artefaktai, ta-
èiau procesai, artefaktus paverèiantys laikotar-
pio simboliais, nagrinëjami retai.

Disertacija skirta sociologinei kitø þmogaus
ir visuomenës mokslø ðaknis turinèiai okuliar-
centristinës Vakarø kultûros sampratos anali-
zei. Teorijos Vakarø kultûrà vienareikðmiðkai
ávardija okuliarcentristine, orientuota á vizua-
lumà, regos pojûtá iðkelianèià svarbesná uþ ki-
tus. Nors vizualios studijos sociologijoje yra
viena jauniausiø srièiø, regos pirmenybë kitø
pojûèiø atþvilgiu yra savaime suprantama: au-
toriai jà laiko savaime suprantama tiesa, ak-
sioma, kuriai nereikia papildomø árodymø.
Analizuojamos vizualiosios kultûros struktû-
ros, turinys, artefaktai, bet ne paties vaizdo pir-
mumas. Masinës komunikacijos priemoniø tu-
rinio, mados ir populiarios kultûros vaizdiniø
tyrimai grindþiami vaizdo pirmumu, Vakarø
kultûros okuliarcentristine orientacija tarsi sa-
vaime suprantamais ir nekvestionuotinais da-
lykais.

Vizualioji  kultûra yra ne patys vaizdai, o
jø kûrimas ir interpretacija, atskiriama nuo
vaizdiniø paèiø savaime, ir netgi prieðinga

jiems. Okuliarcentristinë orientacija yra su-
stiprinama masinës komunikacijos priemoniø,
taèiau nekyla ið jø. Klasikiniai ir nauji uþsie-
nio ðaliø masinës komunikacijos priemoniø ty-
rimai rodo, kad masinës komunikacijos prie-
moniø poveikis priklauso nuo temos aktualu-
mo, turinio gavëjo netikrumo ir turinio papras-
tumo. Sudëtingesni, suvokimo pastangø rei-
kalaujantys dalykai ne taip paveikûs nei su-
gestyvûs ir supratimo nereikalauja. Regos pir-
menybë perduodama kaip sugestyvus, nesà-
moningas ir suvokimo pastangø nereikalau-
jantis turinio aspektas. Vakarø kultûros ðaliø
masinës komunikacijos priemonës, kurios per-
duoda okuliarcentristiná turiná, yra pasirenka-
mos Vakarø kultûra besidominèiø þmoniø.
Masinës komunikacijos priemonës, o kartu ir
jos turinio, pasirinkimas ðiuolaikiniame pasau-
lyje nëra ribojamas techniniø galimybiø.

Disertacijoje siekiamas tikslas yra iðsiaið-
kinti jaunimo poþiûrá á vizualiàjà kultûrà ap-
imant nuostatas vizualiosios kultûros kanalø
atþvilgiu bei vaizdo reikðmingumo vertinimà,
palyginus já su kitais praneðimø formø ir sub-
stancijø aspektais. Disertacijoje pristatoma
jaunimo vertybinio poþiûrio á vizualiàjà kul-
tûrà analizë remiasi ðeðiø vienas kità papildan-
èiø empiriniø tyrimø duomenimis. Pagrindi-
nis disertacijos tyrimas remiasi tarptautine
Lietuvos, Latvijos ir Norvegijos baigiamøjø
klasiø moksleiviø apklausa. Tiriant siekta ið-
siaiðkinti vizualumo svarbà bei jos santyká su
kitais savireprezentacijos aspektais – tekstua-
lumu ir audialumu. Tyrimo duomenys leidþia
iðskirti orientacijas. Neutraliai respondento at-
þvilgiu formuluoti klausimai leidþia iðplësti
gaunamos informacijos laukà, nes responden-
tai pateikia ne savo individualias nuostatas, o
apibendrintø savo aplinkos stebëjimø iðvadas.
Papildomas abiturientø vertybiniø nuostatø ty-
rimas leidþia apraðyti jaunimo vertybines
orientacijas ir jø sàsajas su vizualios kultûros
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sklaidos analize. Jaunimo ir vyresniø Lietuvos
gyventojø poþiûris lyginamas remiantis repre-
zentatyvaus Lietuvos gyventojø tyrimo duome-
nimis. Abiturientø savirefleksijos ir þiniø sty-
gius neleido analizuoti kino meno poveikio sa-
virefleksijos ir Lietuvos kultûros santykio su
Vakarø kultûra suvokimo, todël ðios temos
analizuotos remiantis kokybinio akademinio
jaunimo tyrimo duomenimis. Kultûros ir me-
no veikëjai, menininkai, jø santykis su visuo-
mene ir komunikacinio meno aspekto analizë
remiasi dviejø tyrimø – meno mokyklø ir jø
padaliniø vadovø bei jaunøjø menininkø – ty-
rimø medþiaga.

Disertacijoje analizuojama vizualioji kul-
tûra, jos sàsajos su masinës komunikacijos
priemonëmis, menu ir jos suvokimà sàlygojan-
tys veiksniai. Meno ir kito masinës komunika-
cijos turinio skirtumai reiðkiasi per kryptingos
pastangos poreiká suprasti turiná. Masinës ko-
munikacijos priemonëms, masiniam menui
ðiuolaikiniame pasaulyje orientuojantis á su-
gromuliuoto turinio pateikimà, susilpnëjo po-
reikio suprasti ir deðifruoti turiná saviugda. Sa-
vo ruoþtu tai sumaþino tokio meno vartojimo
poreiká. Per pastaruosius dvideðimt metø su-
maþëjo jaunimo domëjimasis menu. Reikðmin-
gai sumaþëjo lankymosi kino teatruose, teat-
ruose, parodose ir koncertuose vertinimas. Sà-
moningai masines komunikacijos priemones
ir jø siûlomà turiná renkasi maþuma mokslei-
viø. Tik nedidelæ grupæ sudaro jaunimas, sà-
moningai besirenkantis ne tokias populiarias
masinës komunikacijos priemones kaip teat-
ras, koncertai, parodos, kinas. Daugeliø jau-
nuoliø – pasyvûs masinës komunikacijos prie-
moniø vartotojai, besirenkantys kanalus, ku-
riø turinio atranka priklauso tik nuo transliuo-
tojo. Meno edukatoriai, akcentuojantys me-
nininko prigimtinio talento svarbà ir neakcen-
tuojantys komunikacinio meno aspekto, susie-
janèio abi meno kaip komunikacijos proceso

puses – menininkà ir þiûrovà – neugdo sàmo-
ningo meno vartotojo, tai, savo ruoþtu, suku-
ria palankias aplinkybes sugestyvaus turinio
átakai.

Disertacijoje aptariamos vizualumo svar-
bos tyrimo prielaidos; apþvelgiamos jaunimo
sampratos ir empirinio jaunimo apibrëþimo
problematiðkumas; analizuojamas jaunimo po-
þiûris á vizualiàjà kultûrà (aptariami vizualio-
sios kultûros ir jos sklaidos kanalai jaunimo
vertybinëse orientacijose, analizuojamas kul-
tûros ir meno vertinimas vertybiniø orientaci-
jø kontekste ir meno – vartotojo santykio for-
mavimo aspektai, sàlygojantys meno vartoji-
mo sàmoningumà; aptariamas okuliarcentris-
tinës orientacijos paplitimas ir jos ypatumai,
analizuojami per vizualumo svarbà vieðojoje
ir privaèioje sferose). Okuliarcentristinë orien-
tacija apima visus orientacijos ir nuostatos as-
pektus (kognityviná, elgesio, emociná), ji nëra
bûdinga vienam kuriam nors ið jø: kognityvi-
në okuliarcentristinë orientacija yra susijusi su
emocine nuostata, reiðkiama interesu, ir elge-
sio – interneto narðymo áproèiais. Reikia pa-
stebëti, kad patrauklumo prieðingai lyèiai ver-
tinimuose vizualioji orientacija – ásitikinimas,
kad fizinis groþis, patrauklumas yra labiausiai
prieðingà lytá dominantis bruoþas – pati gau-
siausia. Po antros pagal daþná bendravimo
orientacijos yra orientacija á stiliø, kuri ðá savi-
reprezentacijos aspektà ávardija svarbiausiu ar
bent antru pagal svarbà. Lietuviai á bendravi-
mà orientuoti labiau nei á vizualumà. Stiliaus
vertinimas kaip patrauklumo kitai lyèiai poþy-
mis leidþia atskleisti savireprezentacinio turi-
nio deðifravimo poreiká. Prieðtaringa stiliaus
padëtis nuostatø struktûroje (deriniai tiek su
fiziniu groþiu, patrauklumu, tiek ir su bendra-
vimo ágûdþiais) kelia klausimà apie skirtingà
vaizdø dekonstravimà, arba vizualiniø prane-
ðimø supratimà. Kaip jau apraðyta Barnardo
teorijos analizëje, jei vaizdinë medþiaga nëra
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suprantama ir jei nëra aiðku, ið kur atsiranda
jos supratimas, ji daro poveiká, kurio
ne(nu)jauèia ir nesupranta veikiamas þmogus.

Tarptautinë palyginamoji analizë leidþia
patvirtinti hipotezæ apie okuliarcentristinës
orientacijos sàsajas su Vakarø kultûra. Kuo la-
biau kultûrai bûdingas teigiamo santykio su
Vakarø kultûra tæstinumas, tuo daþniau kul-
tûros atstovams bûdinga okuliarcentristinë
orientacija. Nenutrûkusias sàsajas su Vakarø
kultûra turinèios Norvegijos jaunimas vaizdà,
vizualines savireprezentacijos aspektà laiko
daug svarbesniu nei Lietuvos, pusæ amþiaus
buvusios geleþinës uþdangos atskirtyje, jauni-
mas. Interneto vartojimo áproèiø analizë rodo
sàsajas tarp okuliarcentristinës orientacijos ir
vakarietiðkos kultûros (sprendþiant ið ávardy-
tø paieðkos temø ir puslapiø dominijø (savo
ðalies ar tarptautiniai / uþsienio) daþniausiai
narðomi puslapiai sietini su Vakarø Europos
ir Amerikos muzikos, kino ir mados industri-
jomis). Akademinis jaunimas Lietuvos kultû-
rà suvokia per vakarietiðkø kultûrø prizmæ; re-
tai laiko jà periferine; daþniau mano, kad skir-
tumai tarp Lietuvos kultûros ir vakarietiðkø
kultûrø maþëja nei didëja; Lietuvos kino me-
nas ðiuolaikinio kino meno kontekste vertina-
mas teigiamai. Manantys, kad kino menas jaus-
mus veikia labiau nei protà, Lietuvos kino me-
nà vertina geriau uþ mananèius prieðingai. Tai

rodo, kad kultûros suvokimas yra labiau jaus-
minis nei racionalus. Kultûros artefaktø po-
veikis priklauso nuo jø paþintiniø ir sugesty-
viø emociniø aspektø. Pastarieji yra labiau pa-
veikûs. Daugiau nei du ið trijø studentø mano,
kad kino menas veikia labiau jausmus negu
protà; nors beveik po lygiai studentø mano,
kad meno poveikis yra daþniau arba trumpa-
laikis, arba ilgalaikis, vis dëlto ilgalaiká povei-
ká daþniau pabrëþia manantys, kad kino me-
nas labiau veikia protà, o trumpalaiká – kad
jausmus. Vertybines nuostatas formuoja abu
aspektai – tiek protas, tiek ir jausmai, kurie
pateikia medþiagà vertybinëms orientacijoms
konstruoti arba keisti poþiûrá á anksèiau sufor-
muotas vertybines orientacijas. Kino meno po-
veikio ilgalaikiðkumas yra susijæs su vaizdu ir
kino filmo þanru, stiliumi, trumpalaikiðkumas
– su muzika ir siuþetu.

Disertacijoje keliama vizualumo teorinës
analizës problema, jaunimo okuliarocentristi-
në orientacija nurodo tolesniø tyrimø, kurie
sujungtø tiek sociologinius, tiek komunikaci-
nius, tiek psichologinius tyrimus, poreiká. Ne-
abejotinai vizualumo problematika atskleidþia
ir dar vienà svarbø aspektà ðiandieniams in-
formacijos ir komunikacijos mokslams – tarp-
discipliniðkumà, temø paribiðkumà, bûtinybæ
jungti ir derinti skirtingø mokslø suteikiamas
teorines perspektyvas, kad bûtø galima anali-
zuoti temà.
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