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Ziniasklaidos dalyvavimas $iandieniame politiniame gyvenime akivaizdus ir nekvestionuojamas.
Pastaraisiais metais ji tapo bene aktyviausia politinés komunikacijos veikéja, taip pat aktyviai
politikos srities dalyviy panaudojama terpe siekiant tiksly. Sio straipsnio tikslas — apibrézti ir
nusakyti politinio Ziniasklaidos diskurso teorinio tyrimo démenis. ISsikélus tiksla, siekiama nu-
statyti politinio Ziniasklaidos diskurso apibréZties ir tyrimo apibréZtuma, istirti Ziniasklaidos,
kaip politinio proceso veikéjos, vaidmenis ir tyrimo galimybes. Siame straipsnyje teigiama, kad
politiniame Ziniasklaidos diskurse atsiskleidZia dvejopas Ziniasklaidos, kaip politinés komunika-
cijos elemento, vaidmuo: pirmiausia politinio Ziniasklaidos diskurso analizé nurodo Ziniasklaida
kaip vietg (erdve), kurioje vyksta sgveika tarp politikos veikéjy, visuomenés ir Ziniasklaidos
institucijy,; antra, Ziniasklaida gali bati tiriama kaip institucija, formuojanti politinj diskursa,

arba priemoné, taikoma jam formuoti.

Siuolaikinés Ziniasklaidos savoka sudétinga
nusakyti ir apibrézti: Ziniasklaidos terminas ap-
ima daug ir jvairiy veiklos tipy ir struktiiry,
kuriy kiekviena turi ypatingus komunikacijos
biidus, auditorijg bei veiklos specifika.
Ziniasklaidos savokai nusakyti McQuailas
(1994, p. 65) naudoja Siuos apibrézimus:
1) ziniasklaida yra komunikacijos kanalai, ku-
riais perduodami praneSimy srautai, parengti
keleto ir skirti daugumos Zzmoniy vartojimui;
2) ziniasklaida nurodo j tas masinés komuni-

kacijos priemones ir pranesimus, kurie skirti
placios auditorijos vartojimui per tam tikras
technologines priemones; 3) Ziniasklaida — tai
masinés komunikacijos priemones.
Ziniasklaida apibidinant turi biiti aprépia-
mos ir jvairios institucijos, naudojancios tech-
nines priemones pranesimams perduoti. Zi-
niasklaidai nusakyti svarbus interaktyvumo
veiksnys. Kaip teigia Luhmannas, tarp prane-
§imo siuntéjo ir gavejo negali biiti netarpinin-
kaujamo interaktyvumo (JIyman, 2005, p. 9).
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Naudojantis technologijomis, techninémis
priemonémis, per jas ir su jomis susijusiais to-
lesniais atlickamais veiksmais zZiniasklaida
reiSkiasi per tiesioginés saveikos nebuvima.
Stebint Siuolaikine ziniasklaida matoma savei-
ka tarp praneSimo siuntéjo ir gavejo, taciau ji
vyksta naudojant technologines priemones, o
tai jau maZina interaktyvuma, taip pat daZnai
ji yra numatoma.

Ziniasklaida $iuolaikinéje demokratinéje
politinéje sistemoje vykdo tokias funkcijas:
pranesa politines naujienas, interpretuoja Zi-
nias, daro jtaka pilie¢iy nuomonei, formuoja
valdzios veiksmy dienotvarke, socializuoja pi-
liecius politisSkai (ugdo politing kompetenci-
ja) (Krupaviéius, 2000, p. 18; Krupaviéius, Sar-
kuté, 2004, p. 143). Kaip teigia McQuailas
(1994), ziniasklaida politikos komunikacijoje
vadinama langu, leidzianCiu stebéti jvykius,
veidrodziu, filtru ar vartininku (angl. gatekee-
ping), atrenkanciu, kas yra ar gali biti svarbu,
vadovu ar vertéju, padedanciu suvokti ivykius,
ekranu, barjeru ir t. t. Pabréztinas ir ziniask-
laidos, kaip ketvirtosios valdZios, t. y. institu-
cijos, darancios jtaka politiniams procesams,
vaidmuo.

Analizuojant ziniasklaidos ir politikos ry-
$iy vaidmenj, iSskiriami Sie ziniasklaidos tyri-
mo aspektai:

1. Ziniasklaida kaip vie$oji sfera, kurioje
pristatomi politikos komunikacijos da-
lyviai;

2. Ziniasklaida, kaip politikos komunika-
cijos diskurso konstravimo vieta ir prie-
mone.

Ziniasklaida, kaip vieSoji sfera,
uztikrinanti politikos komunikacijos
vyksma

Habermasas apibudina vie$aja sfera kaip vi-
suomeneje egzistuojancia neutralia erdve
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(angl. space), nekontroliuojama valstybés ir
verslo bendroviy (Xa6epmac, 2000). Zinia-
sklaidos, kaip vieSosios sferos veikejo, apibi-
dinimas reiskia, kad ziniasklaida teikia infor-
macija ir palengvina laisva, atvirg ir argumen-
tuota (pagrista, motyvuota) viesa dialoga, ku-
rio siekiamyb¢ — pilietiné visuomené. Per ne-
priklausoma Ziniasklaida, dvikrypte komuni-
kacija (tiek vertikalia, tiek horizontalia), atvi-
ras ir aktyvias vieSas diskusijas visuomenei
svarbiomis temomis sukuriama ,,diskursyvi vie-
Soji sfera®, uztikrinanti demokratijos procesy
vyksma (Bardoel, 1996, p. 293; Meyer, 2001).
Ziniasklaida, kaip vieSosios sferos institucija, tu-
ri ypatinga masinés komunikacijos paskirti,
t. y. ji kontroliuoja aplinka, kuria sutarima vi-
suomengje ir perduoda kultira (McCombs,
2004, p. 134).

Politikos komunikacijos tekstuose Zinia-
sklaida suprantama ne tik kaip vieSoji erdve,
kurioje pateikiama informacija, vyksta deba-
tai, bet ir kaip vieta, kurioje sukuriama realy-
bé, t. y. ,,simuliuojama vieSoji sfera“ (Norris,
2000).

Viena esminiy Ziniasklaidos apibréZties tra-
dicijy Ziniasklaidg jvardija kaip visuomenés in-
formavimo priemone, tai nurodo galimg jos,
kaip komunikacijos proceso dalyves, analize.
Isskiriami ziniasklaidai biidingi elementai:
1) pranesimy renggjai; 2) patys pranesimai;
3) auditorija; 4) socialinis kontekstas. Siy ele-
menty jvardijimas rodo ir galimas Ziniasklai-
dos analizés kryptis. Anksciau Ziniasklaidos
veikimo analizé lémé ziniasklaidos vartotojo
(skaitytojo, ziiirovo, klausytojo) tyrimai. Sios
krypties Salininkai sako, kad Ziniasklaida, su-
teikdama visuomenei informacija, uztikrina vi-
suomeneés dalyvavima politiniuose ir viesojoje
sferoje vykstanciuose procesuose. Jie taip pat
mano, kad ziniasklaidoje viska (turinj, patei-
kimo formg ir formata) lemia vartotojas ir vi-
sa ziniasklaidos veikla yra skirta biitent jo po-
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1 pav. Ziniasklaida viesojoje sferoje (McNair, 2000, p. 20).

reikiy tenkinimui. Pastaruoju metu Sig kryptj
keicia kita — orientacija i pacia Ziniasklaida.
Viena reciausiai aptariamy Ziniasklaidos ana-
lizés krypciy — siekis paaiskinti Ziniasklaida per
zurnalisto ir Ziniasklaidos, kaip institucijos, vei-
kimo analize (vadinamasis j ziniasklaida kon-
centruotas poziiris). Sio pozifirio atstovai na-
grin¢ja ziniasklaidos veikla lemiancias jégas,
ziniasklaidos priemoniy ir Zurnalisty tarpusa-
vio konkurencija dél siekio biti iskirtiems ir
matomiems, darantiems poveikj visuomenei
(Kyppan, 2005, p. 107). Reikia pasakyti, kad
Sios krypties atstovai kritikuojami dél pakan-
kamai menko iSorés veiksniy, lemianciy Zzi-
niasklaidos veikla, jvertinimo. ISorés veiksniy
svarbg daugiausia pabrézia ziniasklaidos tyré-
jai, analizuojantys jos veikla per informacijos
Saltinius. Siandienés informacijos visuomenés
jsivyravimas, rodantis informacijos svarba ir
verte, pateikia nauja ziniasklaidos analizés

krypti — informacijos $altiniy analize. Sios
krypties Salininkai tiria ziniasklaidos atstovy,
Vyriausybes atstovy spaudai, ry$iy su visuome-
ne specialisty pastangas ziniasklaidos priemo-
neémis skleisti informacija visuomenei. Tokia
ziniasklaidos analizés kryptis siejasi su post-
modernizmo pozitiriu. Jo Salininkai teigia, kad
ziniasklaida dél greitos Siandienio gyvenimo
kaitos, nepastovumo, itvirtina pliuralizma, lei-
dzia reikStis skirtingoms nuostatoms, pozit-
riams, vertybéms. Kaip teigia Kitzingeris
(2005, p. 338), Siuolaikinés ziniasklaidos vei-
kima biitina analizuoti vertinant ne prieZasti-
nius (priezastis ir pasekmé) komunikacijos
proceso dalyviy santykius, o tarpusavio santy-
kiy koreliacija.

Ziniasklaidos, kaip sferos, kurioje vyksta
vie$os diskusijos, kei¢iamasi skirtingomis nuo-
monémis, supratimas ir tyrimai keitési. Nuo
1920-yjy iki 1980-yjy mety ziniasklaidos tyri-
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mai buvo atliekami aiSkinantis praneSimy ren-
gimo ir perdavimo procesy bei praneSimo var-
tojimo problemas. Ziniasklaidos, kaip priemo-
neés, tyrimais buvo siekiama nustatyti ir jvertinti
ziniasklaidos, kaip komunikatoriaus, vaidmeni.
Ziniasklaidos, kaip masinés komunikacijos prie-
mones, tyrimai skiriami i dvi pagrindines dalis:

— Ziniasklaidos, kaip tarpininko, tyrimai
(angl. media-centred), kurie siekia jver-
tinti Ziniasklaidos priemoniy naudoji-
ma pranesimui perduoti.

— Auditorijos ir Ziniasklaidos poveikio jai
(angl. audience-centred) tyrimai, kurie
leidZia nustatyti Ziniasklaidos priemo-
niy poveiki auditorijai: jos zinioms, nuo-
statoms ir veiksmams (Renckstorf,
1996, p. 18).

Tyréjai nurodo Ziniasklaidos tyrimy etapus,
kurie atskleidzia, kaip buvo suvokiamas Zzi-
niasklaidos, kaip priemonés, naudojamos ko-
munikacijos procese, poveikis auditorijai: ti-
kéjimas neribotu ziniasklaidos poveikiu (Zi-
niasklaidos poveikiui apibiidinti taikyti ,,sidab-
rinés kulkos®, ,,injekcijos“ palyginimai), kurj
pakeité abejoné, ar ziniasklaida i$ viso veikia
visuomeng. Atlikty empiriniy tyrimy pagrin-
du buvo perzitirimas ziniasklaidos daromas po-
veikis, kuris buvo vertinamas kartu su Kitais
visuomeneés nuostatas lemianciais veiksniais.

Per pastaruosius kelis deSimtmecius paki-
to ziniasklaidos tyrimy pobiidis — anksciau bu-
vo analizuojama Ziniasklaidos, kaip priemonés,
jtaka visuomenei, o Siuolaikiniai ziniasklaidos
tyrimai yra orientuoti labiau | kult@rinio zi-
niasklaidos poveikio analiz¢ (Renckstorf,
1996, p. 18). Akcentuodami kultiirinj zinia-
sklaidos aspekta, komunikacijos tyréjai iSski-
ria Ziniasklaidos, kaip priemonés, konstruojan-
¢ios bendras tapatybes ir bendrybes, vaidme-
nj. I$skiriami Ziniasklaidos poveikio socialinés
realybés konstravimui lygmenys:

1) mikrolygmuo — Ziniasklaida egzistuoja
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kaip tam tikra komunikaciné terpe, ku-
rioje sukuriamas tam tikras reikSmiy Ze-
meélapis, leidziantis Zmonéms egzistuoti
kartu (bendrybiy kiirimas), t. y. Zinia-
sklaida prasiskverbia | jvairias bendruo-
menes, tarpasmeninius santykius ir kt.,

2) makrolygmuo - Ziniasklaidos vaidmuo

apibréZiamas kaip bendro kultiirinio
pagrindo formavimas (Alexander, Ja-
cobs, 1998, p. 28). Pagal §i lygmenj zi-
niasklaidos poveikis analizuojamas per
Ziniasklaidos ir politinés kultiiros, Zi-
niasklaidos ir ideologijos, Ziniasklaidos
ir ziniy sklaidos visuomengje ar tam tik-
rose visuomenés grupése santykius
(Renckstorf, 1996, p. 23).

Taciau bene dazniausiai Siuolaikiniai Zi-
niasklaidos tyrimai pabréZia ziniasklaidos, kaip
konstruojanciosios komunikacijos veikéjy so-
cialine realybe, vaidmenj.

Ziniasklaida kaip politikos
komunikacijos diskurso konstravimo
vieta ir priemoné

Analizuojant Ziniasklaida, kaip politinés ko-
munikacijos veikéja, bene labiausiai domima-
si Ziniasklaidos, kaip socialinés realybés kon-
struotojos, aplinkos kontrolés ir socializacijos,
kultiiros perimamuma uZtikrinancios priemo-
nés, vaidmenimis. Pastaraisiais metais atlieka-
mi ziniasklaidos tyrimai nurodo ribota Zinia-
sklaidos paveikuma, taciau nenuneigia Zinia-
sklaidos jtakos visuomenei. Todél mokslinin-
ky darbuose daznai teigiama, kad dél zinia-
sklaidos, kaip vieSosios sferos veikéjos, vaid-
mens daugelis Zmoniy susikuria tokj pasau-
lio vaizda, kuris pateikiamas ziniasklaidoje.
Todél j ziniasklaidos tyrimus jtraukiama dis-
kurso analize, atskleidzianti ziniasklaidos tu-
rinio santyki su realybe (Fairclough, 1995,
p. 18) (zr. 2 pav.).



Politinio ziniasklaidos diskurso apibréz¢iai
nusakyti tinka bendrieji diskurso apibtidinimai,
tokie, kaip: 1) socialinis veiksmas ir saveika,
kai Zmones sgveikauja socialinése situacijose
(toks diskurso apibrézimas taikomas kalbos
studijose, kur jis suvokiamas kaip tekstas, su-
darytas pagal tam tikra sistema; arba kaip kal-
binis ar nekalbinis procesas, turjs vienokia ar
kitokia prasme); diskursas gali bati suvokia-
mas kaip socialinis realybés konstravimas, zi-
nojimo struktiira. Toks diskurso traktavimas
pateikiamas poststruktiiralistinése socialinése
teorijose. Mokslininkai teigia, kad diskursas
néra veidrodinis ko nors atspindys (jvykiy, so-
cialinio ar gamtos pasaulio); diskursas yra tai,
kas konstruoja Siy objekty suvokima. Taigi dis-
kursas, kaip tam tikras socialinés saveikos re-
zultatas, ne tik nusako, kokie objektai yra, bet
ir sukuria tuos objektus (Daymon, Holloway,
2002, p. 140). Siai teorijy grupei priskiriamos ir
ziniasklaidos diskursg analizuojancios teorijos.

Diskurso analize leidzia jvertinti Zinia-
sklaidos, kaip vieSosios sferos, svarbg sociali-
niam realybés konstravimui (taip pat ir politi-
ko tapatybés raiskai): visy pirma Ziniasklaidos
diskursas yra specifinis kalbos taikymas ir tam
tikros socialinés veiklos apibrézimas instituci-
ju, taisykliy, konvencijy ir agenty pozicijomis.
Todel Ziniasklaidos diskurso analize atskleidZia
socialines problemas ir galios santykius, netgi
tam tikras socialinio veiksmo formas.

Diskurso ir visuomenes santykis yra dialek-
tinis: jvairtis diskursai, egzistuojantys vieSojo-
je sferoje, yra ne vien tik pasaulio reprezenta-
cijos, bet ir socialinés veiklos ir socialiniy san-
tykiy (at)gamintojai, (re)konstruotojai, trans-
formuotojai.

Vertinant ziniasklaida kaip atitinkama dis-
kursa, galimas Ziniasklaidos tyrimo dvisluoks-
niskumas (1, 2 pav.):

— Pirma, Ziniasklaida gali biiti analizuo-

jama kaip Ziniasklaidos diskurse patei-

kiamy teksty gamintoja. Sis analizés
lygmuo apima ziniasklaidos veikla ir ga-
limas jos poveikio sferas, Ziniasklaidos
teksty rengimg ir pristatyma, veikiama
jvairiy jtakos grupiy.

— Antra, ziniasklaida nurodo galima teks-
to interpretavima (suvokima), o tai le-
mia visuomene¢s reakcija (arba kitaip —
socialinj veiksma). Interpretavima le-
mia ne tik pats tekstas, bet ir jam per-
duoti parenkamas Zziniasklaidos Zanras
(reportazas, diskusijy laida, naujiena ir
kt.), kurio struktiira, teksto pateikimo
principai apibrézia teksto vartojimo ga-
limybes: subjektyvios nuomonés iSrais-
ka, objektyvios informacijos pateikima
ar emocinj iy raiSkos priemoniy derinj.

Dél Siuolaikinés ziniasklaidos tendencijy —

komercializacijos, konsolidacijos, fragmenta-
cijos — itakos pateikiamai informacijai ir for-
muojamoms nuomonéms daZnai tiriamas Zi-
niasklaidos, kaip sferos, uztikrinancios pilieti-
ni aktyvuma, vaidmuo (Norris, 2000). Visuo-
menés nuomoneés tyréejai daznai linke kaltinti
ziniasklaida del menko pilieciy dalyvavimo Sa-
lies politiniame ir visuomeniniame gyvenime.
Vertinant ziniasklaidg kaip sfera politikos ko-
munikacijos raiSkai reikia pasakyti, kad ji yra
pilietinés kulttiros $altinis, kuriame formuo-
jami bendras politinis Zodynas, bendras poli-
tinis tvarkarastis ir visuomenés nuomoné. Ta-
¢iau Siuolaikine ziniasklaida, kurdama bendry-
bes, kartu sumazina pilieciy aktyvaus veiksmo
galimybes, nes ,,dalyvaujamaja demokratija“
keicia ,,zitirimoji“. Dél Sios priezasties stabi-
lios tradicinés bendruomeneés iSsisklaido ir su-
sikuria naujos bendruomenés, vienijamos
woendry dalyky“ (angl. shared moments), ga-
limy dél ziniasklaidos sukurtos bendros socia-
linés realybes, kuria sudaro ideologiniai verti-
nimai, supratimo stereotipai, pateikiama me-
dziaga bendruomeneés kalbéjimui apie jvykius,
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2 pav. Politinio Ziniasklaidos diskurso sritis.

o ne konstruktyvi informacija, i§ kurios suku-
riamas zinojimas (Bardoel, 1996, p. 292; Bieli-
nis, 2002, p. 26). Kaip sfera, kurioje yra kon-
struojama socialine realyb¢, Ziniasklaida suku-
ria vieta politiniam dalyvavimui, jos pateikia-
mos informacijos veikiami visuomengéje vyksta
procesai, daroma jtaka ir politinei sistemai (ap-
tariamoms temoms, priimamiems sprendi-
mams).

Visuomeneés pasitikéjimo Lietuvos institu-
cijomis tyrimy rezultatai atitinka Chaberma-

so teiginius, kad Ziniasklaidos, kaip vieSosios
sferos veikéjo, uzduotis — kontroliuoti valdzios
institucijy veiksmus (Zr. lentel¢). Vertinant zi-
niasklaidos ir valdzios institucijy tarpusavio
koreliacijos koeficientus, matyti, kad tokios
koreliacijos néra. Taigi tarsi atskiriamos poli-
tikos institucijy ir vieSosios sferos veikla ir vyk-
domos funkcijos. Kita vertus, pastebima ko-
reliacija tarp Zmoniy pasitikéjimo Ziniasklai-
da ir demokratija. Tokia koreliacija rodo, kad
visuomeneé vertina Ziniasklaida kaip demokra-

Lentelé. Visuomenés pasitikéjimo institucijomis Lietuvoje tarpusavio koreliacija (sudaryta autorés pagal

Eurobarometro duomenis; Eurobarometras, 2004.1; Lietuva ..., 2004)

Seimas Vyriausybé [l:::‘lttl;l;(;s Demokratija | Ziniasklaida
Seimas * 0,751255124 | 0,729996395 | 0,078007645 | —0,136559064
Vyriausybé 0,751255124 | * 0,985329278 | 0,459334003 | —0,162121081
Politinés partijos 0,729996395 | 0,985329278 | * 0,498272879 | —0,11479181
Demokratija 0,078007645 | 0,459334003 | 0,498272879 | * 0,904344404
Ziniasklaida —0,136559064 | —0,162121081 | —0,11479181 0,904344404 | *
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tijos garanta. Taigi Ziniasklaida yra vertinama
kaip sfera, kurioje formuojama visuomenés
nuomong¢, aptariami ir vertinami tam tikri po-
litikos, socialinio gyvenimo ir ekonomikos jvy-
kiai. Kaip rodo Vakary Europoje ir JAV atlik-
ti tyrimai, Ziniasklaidos naudojimas pozityviai
siejamas su placia jvairove veiksniy, apibrézian-
¢iy politines Zinias, pasitikéjima, mobilizacija.
Zmonés, kurie zitiri TV Zinias, skaito laikras-
¢ius, narSo internete, domisi politinemis kam-
panijomis, turi daugiau Ziniy, labiau pasitiki Vy-
riausybe ir aktyviau dalyvauja politiniame gy-
venime. Nuomong, kad visuomene tik pasyviai
reaguoja i politing komunikacija, paneigia tyri-
my duomenys, rodantys, kad iSsilavinusi ir ras-
tinga visuomené geba naudotis jvairiais Zinia-
sklaidos Saltiniais ir suvokti politiniy partijy pra-
neSimus, priimti politinj sprendima, ji yra kri-
tiska ir aktyvi (Norris, 2000). Ziniasklaidos te-
oretiky ir tyréjy jsitikinima, kad ziniasklaidos
priemonés skatina nesidometi politika, mazina
pasitikéjima politikais ir Vyriausybés instituci-
jomis ar apriboja politinj susitelkima, paneigia
daugelis pastaraisiais metais atlikty tyrimy.
Apibendrinant Ziniasklaidos politinio dis-
kurso apibréZti, verta pastebéti, kad jame yra
derinamas politinis, Ziniasklaidos ir visuome-
nés diskursai (Zr. 2 pav.). Mokslininky darbuo-
se retai analizuojamas politinio Ziniasklaidos
diskurso turinys, kuris priimamas kaip savai-
me suprantamas, t. y. apimantis politines te-
mas. Taciau, analizuojant politinj Ziniasklaidos
turini, i§ politinés komunikacijos perspektyvy
matyti, kad jame atsiskleidzia specifiniai tiek
politikos, tiek Ziniasklaidos, tiek visuomenés
diskursai: 1) politiniame ziniasklaidos diskur-
se atsiskleidzia daug visuomenei (Lietuvoje,
ir ziniasklaidai) svarbiy politiniy jvykiy, poli-
tikos veikéjy pristatymy nejtraukiant rutininiy
politiniy procesy, vykstanciy politiniuose po-
kalbiuosese; 2) visuomenés diskurso dalis, pri-
skirtina politiniam ziniasklaidos diskursui, ap-

répia ziniasklaidoje pristatomas ir visuomenés
interesams atstovaujancias ir ginancias politi-
nes temas; 3) sudétingiausiai politiniame Zzi-
niasklaidos diskurse yra identifikuojama
ziniasklaidos diskurso dalis, kuri gali buti pri-
skiriama politinei Ziniasklaidos diskurso api-
brézciai (jvertinus ziniasklaidos socialines funk-
cijas, matyti aiSki ziniasklaidos vaidmens iden-
tifikacija su politine ar jtaka darancia veika).

Taigi, kaip matyti i§ politinio Ziniasklaidos
diskurso sudedamuyjy daliy analizés, bene svar-
biausia Sio diskurso sudedamoji dalis — Ziniask-
laida, kuri tuo paciu metu ir konstruoja dis-
kursa, kita vertus, ji tampa visuomenes ir poli-
tikos veikéjy taikoma komunikacijos priemo-
ne, kurig naudojant pacioje Ziniasklaidoje pri-
statomas politinis diskursas.

Ziniasklaida, kaip institucija,
konstruojanti politikos komunikacija

Greitas ziniasklaidos jvykiy virsmas Ziniasklai-
dos kultira, staigus ziniasklaidos sistemos ko-
mercializavimas ir politinio elito pastangos ste-
béti ir veikti visuomene¢ per Ziniasklaida pa-
keité miisy realybés suvokima: ,,ziniasklaida
ne tik pranesa naujienas, bet ir jas kuria“ (Ste-
venson, 2002, p. 222); ,ziniasklaida atlicka
svarby vaidmenj konstruojant realybes®
(Renckstorf, 1996, p. 24); ,,ziniasklaida suku-
ria kultiiring aplinka“ (Alexander, Jacobs,
1998, p. 30). Socialing realybe tiriantys moks-
lininkai teigia, kad realybe yra materialiy fak-
ty (kas realiai egzistuoja ar atsitinka) rinkinys,
kurj zmonés suvokia kaip faktus, ir §is suvoki-
mas, taip pat ir faktai, kuriais remiamasi, gali
biiti apibudinti, uzfiksuoti ar net atvaizduoti
jvairiomis zmoniy kultiiroje vartojamomis Zo-
dinémis ir vaizdinémis kalbomis. Kiekviena vi-
suomené mano, kad jos suvokimas ir diskusi-
jos teikia vienintelj galima tikrovés vaizda
(Grossberg et al., 1998, p. 184-185).
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Ziniasklaidos déka gyvenimas (tai, kas
mums atrodé ir buvo realu) vis labiau persi-
kelia j simboline erdve. Apzvelgiant politikos
komunikacija, galima teigti, kad ziniasklaida
yra terpe, kurioje, vykstant konkurencinei ko-
vai tarp komunikacijos dalyviy, gimsta politi-
nis produktas: problemos, programos, anali-
zés, komentarai, koncepcijos, ivykiai, i§ kuriy
turi rinktis paprasti pilieciai, priversti biiti ,,var-
totojais“ (Bielinis, 2002, p. 24). Ziniasklaidos
ir komunikacijos specialistai naudoja ja kaip
tarpininka ir sukuria vartotojy visuomene, val-
doma taikant naujas technologijas, kurios
leidzia neribotai (angl. unlimited) reprodukuo-
ti objektus ir jvaizdzius (Dicken, Fontana,
1994, p. 4). Kitaip sakant, ziniasklaidos kuria-
mi realybés vaizdiniai transformuoja sudéting
realybe i kita, simboling, kurioje eksploatuo-
jami supaprastinti jvaizdziai, pristatomi tik zi-
niasklaidos atrinkti dalyviai arba, kaip juos va-
dina Bennettas (1992, p. 230), ,,keli balsai“.

Ziniasklaida atrenka politikus, kurie jai at-
rodo jdomds, svarbiis kaip politiniy instituci-
ju ir vieSosios sferos veikéjai, pristatydama
juos, sukuria tam tikrus politinius jvaizdZius,
kurie pateikiami visuomenei. Kaip teigia Pel-
sas (2003, p. 43), misy dienomis, kai vyrauja
ziniasklaidos perduodamas realybés vaizdas,
vieSasis asmuo, pristatomas Ziniasklaidos, tam-
pa labiau matomas nei kada nors anks¢iau. Po-
litikai ir politinés institucijos, taip pat ir visuo-
men¢ Ziniasklaidos yra pristatomi jvairiai: kaip
politingés institucijos atstovai, kaip visuomenes
veikéjai, kaip einantys tam tikras pareigas vals-
tybés tarnyboje, kaip ekspertai, kaip zymiis
Zmones.

Dél Siandienéje Ziniasklaidoje rySkéjancios
ziniasklaidos kaip pramogos teikéjos funkci-
jos politiniame ziniasklaidos formuojamame
diskurse i§rySkinamos politinés komunikacijos
veikéjy ne tiek kaip atitinkamy diskursy vei-
kéjy (politinio, visuomeninio, ziniasklaidos),
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bet kaip vieSosios sferos dalyviy vaidmenys:
pristatomas juy dalyvavimas vieSose diskusijo-
se, susitikimuose, renginiuose, atskleidziamos
asmeninio gyvenimo detalés (praeitis, Seima,
gyvenimo budas, interesai).

Ziniasklaida, kaip priemoné,
kurig taikant perduodama politiné
komunikacija

Analizuojant Ziniasklaidos politinj diskursa
matyti rySkus Ziniasklaidos, kaip priemonés po-
litinei komunikacijai vykdyti, (pa-)naudojimas,
atlieckamas kity diskursy dalyviy, siekianciy
tam tikry tiksly.

Taikydami rySiy su Ziniasklaida priemones
— praneSimus zZiniasklaidai, spaudos konferen-
cijas, susitikimus, informacinius vakarélius, po-
litines komunikacijos veikejai siekia biti ido-
mus ir suprantami Ziniasklaidos atstovams. To-
kie veiksmai parodo jy nora pasiekti visuome-
ne¢ naudojant ziniasklaidg kaip tarpininkg. Po-
litikos komunikacijai Ziniasklaida taikoma kaip
priemong, informuojanti visuomeneg, skatinan-
ti visuomenés diskusijas ir formuojanti visuo-
menés nuomone, propaguojanti tam tikra po-
litinj pozitri (McNair, 2003, p. 21-22).

Ziniasklaida politinés komunikacijos daly-
viai daZnai taiko savireklamai — biidami akty-
viis politikos ir visuomeneés veikéjai, jie tarsi
iSvengia Ziniasklaidos kaip ,,prizitrin¢io demo-
kratija Suns“ ir gauna prieigg prie visuomenes.
Tai suteikia komunikacijos dalyviams galimybe
konstruoti ,,objektyvia“ politikos realybe: iSski-
riant esmines temas ir problemas, pristatant jy
galimus sprendimus ir pateikiant politiko po-
Ziurj ir vaidmenj sprendziant tg problema.

Ziniasklaidos, kaip priemonés, naudojimas
politikos komunikacijai daugiausia siejamas su
politiniais rinkimais ir su jvaizdzio karimu.
Siekdami ziniasklaidos démesio politikai ir po-
litinés partijos naudoja aktyvias komunikaci-



jos formas: duoda interviu, dalyvauja ivairio-
se laidose, loterijose ar zaidimuose.

Siandienes rinkimy kampanijas daugiau ar
maziau galima tapatinti su per Ziniasklaida or-
ganizuojamomis rinkimy kampanijomis (Al-
lern, 2002, p. 2).

Pozityviai vertinant Ziniasklaidos vaidme-
nj galima jame jzvelgti siekima uZztikrinti de-
mokratija. Pabréztina, kad Ziniasklaida patei-
kia informacija ir skirtingas nuomones, nere-
mia politinés partijos ar politiko, pristato juos
netendencingai ir taip skatina teisingg rinkéjy
sprendimo pasirinkima.

KritiSkai zvelgiant i Ziniasklaidos jsitrauki-
mg j rinkimy kampanija, matyti aiSkus Zinia-
sklaidos siekis pranesti daug Ziniasklaidai, kaip
institucijai, naudingy pranesimuy, skelbti visuo-
meneés nuomones apklausy duomenis rodant
politikus rinkimy kampanijoje, ta¢iau suteikia-
ma maZai informacijos apie politinius atskiry
politiniy partijy ar kandidaty skirtumus. (Al-
lern, 2002, p. 2)

Kad ir kokio poziiirio laikytumes, Zinia-
sklaidos vaidmuo, taip pat ir politiniy rinkimy
kampanijoje, neabejotinas.

ISvados

1. Siaip ar taip, ziniasklaida, kaip politi-
nés komunikacijos veikéja, Siomis die-
nomis tampa itin paveiki visuomenes ir
politinio diskurso formuotoja. Taciau i$
tiesy tiek visuomenes, tiek politinis dis-
kursai lemia ziniasklaidos diskursa.
Toks tarpusavio paveikumas nurodo itin
sudetinga, dalykinj ziniasklaidos politi-
nio diskurso tyrima.

2. Hedonistinés ir vartotojiSkumo tenden-

cijos, pastebimos pastaraisiais deSimt-
meciais visuomengéje, nurodo ir atitin-
kama politinio ziniasklaidos diskurso
pobiidi: diskurse vyrauja ne tiek politinés
temos ir ideologijos, bet pakankamai pa-
prasti, placiajai visuomenei suprantami
politinio jvaizdZio aspektai. Pavyzdziui,
politikos veikéjai pristatomi ne kaip poli-
tikos institucijy nariai ar procesy dalyviai,
bet kaip personalijos, ,,zvaigzdés®, sujoms
biidingomis zmogiskosiomis savybémis (ir
silpnybémis).

. Ziniasklaidos politinio diskurso for-

muotojai, kuriais gali buiti jvardijami po-
litikos procesy dalyviai, Ziniasklaida ir
visuomené, — lemia politinj Ziniasklai-
dos siekij. Taciau jy vaidmenys yra skir-
tingi: visuomené paprastai yra gana pa-
syvi politinio Ziniasklaidos diskurso for-
mavimo dalyve, tuo tarpu tiek politikos
veikéjai, tiek Ziniasklaida aktyviai vei-
kia ir lemia politinj ziniasklaidos diskur-
sa: pirmieji stengiasi pasinaudoti Zinia-
sklaida kaip priemone jvaizdziui kurti ir
garsinti, o antrieji formuoja politinj Zi-
niasklaidos diskursa kaip socialine erd-
ve, kurioje yra aptariami politinés insti-
tucijos ir procesai, analizuojama ir atsto-
vaujama visuomengs interesams.

. Apibendrinant galima teigti, jog politi-

nio Ziniasklaidos jvaizdzio tyrimas gali-
mas kartu analizuojant visus su juo su-
sijusius ir ji lemiancius diskursus: poli-
tinj, ziniasklaidos ir visuomenés. Siy dis-
kursy tarpusavio sgsajumas nebiitinai
nulemtas vieno i§ Siy diskursy vyravi-
mo, tai itin rySkiai atsiskleidZia politi-
niy rinkimy metu.
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DETERMINATION OF POLITICAL MASS MEDIA DISCOURSE:
INVESTIGATION OF MASS MEDIA AS AN ELEMENT FOR POLITICAL COMMUNICATION

Dr. Renata Matkeviciené

Summary

Participation of the mass media in nowadays politi-
cal life is very actually and not questioned process.
In recent years mass media became one of the most
active participants in political communication, and
as well it became an instrument for other partici-
pants of political sphere to influence electorate, and
other audiences. The aim of the article is to define
and to determine elements of theoretical investiga-
tion of political mass media discourse. The idea of
the article is to find out frames from determination
and theoretical investigation of mass mediated poli-
tical discourse, to research mass media as the active
participant of political processes, to clear up its roles
and possibilities for research.

In this article there is made a supposition that in
political mass mediated discourse there could be se-
en double role of the mass media as the element of
political communication. From one side political mass
mediated discourse analysis presents mass media as
the sphere (place) where the interaction between poli-
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tical actors, society and mass media institutions take
place. On the other hand mass media could be used
as an institution that sets political discourse or as an
instrument that could be used to form it.

Hedonistic and consumer society puts its impact
on political mass mediated discourse. Contemporary
mass mediated political discourse presents not dis-
cussions on political items and ideologies, but out-
puts of packaged politics (for example, political ac-
tors are presented not as participants of political sphe-
re, but as show stars, with highlighted their human
characteristics.

As a conclusion there could be stated that inves-
tigation of political mass mediated discourse is pos-
sible in only one way — when there are investigated
all discourses that influence political mass mediated
discourse, such as: political discourse, mass media
discourse, public discourse. Interrelations between
those discourses could not be affected by one dis-
course and that could be seen especially during po-
litical election campaign.
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