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Santrauka. Lyc¢iy reprezentacijos medijose ir jy santykis su galios Zenklais tebéra aktuali tema mokslo dis-
kurse. Galios reprezentacijos medijose atlieka reikSminga vaidmenj keiciant ir jtvirtinant socialines normas,
vertybes bei nuostatas, todél garsiy tarptautiniy zurnaly virSeliai yra veiksmingos ideologinés priemonés.
Tyrime buvo siekta semantiskai iSanalizuoti vizualius bei tekstinius galios zenklus ,, Time* Zurnalo virSeliuose,
atskleidziant jy sasajas su ly¢iy reprezentacijomis. Analizei buvo pasirinkti 2002 m., 2012 m. ir 2022 m. §io
zurnalo leidimai, siekiant identifikuoti ideologines tendencijas bei galimus nuostaty pokyc¢ius. Atrinktiems 122
virSeliams su suaugusiy zmoniy atvaizdais buvo atlikta kokybiné teminiy, kompoziciniy, simboliniy ir tekstiniy
kody analizé. Nustatyta, kad 2002 m. ir 2012 m. publikuoti virSeliai i$siskiria dominuojan¢iomis vyriskumo
ir galios sgsajomis. Tuo tarpu moteriskumo ir galios reprezentacijos ty mety leidimy virSeliuose atsiranda tik
tais atvejais, kai yra vaizduojamos didelj simbolinj kapitalg turin¢ios moterys. ReikSmingai iSsiskiria 2022 m.
vir$eliai, proporcingai pateikiantys tiek motery, tiek vyry ir vieno transly¢io asmens atvaizdus, vis délto gilesné
simboliniy ir kompoziciniy kody analizé atskleidé, kad galios reprezentavimas vis dar yra labiau siejamas su
vyriskumu, o motery nuotraukose dazniau isryskinamas seksualumas, silpnumas, pazeidziamumas. Paaisk¢jo,
kad nors per du deSimtmecius galios ir ly¢iy santykio vaizdavimas zurnale ,, Time* pasikeité, vis délto isliko
tradicinés patriarchalinés ideologijos tendencijos.

Pagrindiniai ZodZiai: Zurnalas ,, Time"; virSeliai; simboliné galia; lyties reprezentacijos.

Representations of Gender and Power on the “Time” Magazine Covers

Abstract. Gender representations in the media and their relationship with signs of power remain a relevant topic
in academic discourse. Power representations in the media play a significant role in shaping and reinforcing
social norms, values, and attitudes, making the covers of prominent international magazines effective ideologi-
cal tools. The study aimed to semantically analyze visual and textual signs of power on the covers of the Time
magazine with the objective to reveal their connections with gender representations. Issues of the magazine
from 2002, 2012, and 2022 were selected for analysis to identify ideological trends and potential changes in
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attitudes. A qualitative analysis of thematic, compositional, symbolic, and textual codes was conducted on the
selected 122 covers featuring images of adults. It was found that the covers published in 2002 and 2012 are
distinguished by dominant associations of masculinity and power. Meanwhile, representations of femininity
and power on the covers of those years appear only in cases where women with significant symbolic capital are
depicted. The covers of 2022 prominently stand out, due to proportionally presenting images of both women
and men, as well as one transgender person. However, a deeper analysis of symbolic and compositional codes
has revealed that the representation of power is still more closely associated with masculinity, while women’s
photographs tend to highlight sexuality, weakness, and vulnerability. It becomes clear that although the por-
trayal of the relationship between power and gender in the 7ime magazine has changed over the past decades,
the traditional patriarchal ideological tendencies remain.

Keywords: 7ime magazine, covers, symbolic power, gender representations.

Ivadas

Ivairiy galios struktiry naudojamy simboliy ir jvaizdziy jtaka politiniam, socialiniam,
ekonominiam ir kultiiriniam Zmoniy gyvenimui yra itin reikSminga. Galios simboliai yra
integruojami j ideologiniy reik8miy ir praktiky visuma, nustatant dominavimo ir jtikinéjimo
mechanizmus (Kapferer, 2012: 3). Vis délto net ir demokratinése visuomenése egzistuoja
dominuojancios grupés, o ziniasklaida ir atstovauja, ir palaiko Sias aukstesnio socialinio
statuso grupes bei jy saveikos taisykles. Taigi galios reprezentacijos ziniasklaidoje atlicka
esminj vaidmenj nustatant ir patvirtinant visuomenés normas individualiu ir kolektyviniu
lygmenimis. Ziniasklaidos priemonés, ypaé zurnaly virseliai, kurie dél savo multimodalaus
pobtidZio sujungia vaizdinius ir Zodinius elementus j sudétingus jtikinamus pranesimus,
daro jtaka vartotojy pozitiriui j juos supantj pasaulj (Held, 2005; Bachmann ir kt., 2018;
Tseronis, 2015; Goodnow, 2019; Seyidoglu ir kt., 2022).

Vieno jtakingiausiy pasaulyje zurnalo ,,Time* virSeliai ir turinys daznai patraukia
tyréjy démesj. Manovichius atliko jspiidingos imties zurnalo ,,Time* virSeliy, iSleisty
1923-2009 m., vizualios medziagos analiz¢ (Manovich, 2012), Rosas-Moreno ir kt.
(2013) i8analizavo vizualias nacionalizmo ir tapatybiy reprezentacijas zurnale ,,Time*
nagrinédami dominuojancias Amerikos tapatybés ideologijas, Kachorsky ir kt. (2020)
tyré, kaip 1923-2019 m. zurnalo ,,Time* virSeliuose buvo pristatomos Svietimo idéjos,
Zhang ir Cheung (2022) analizavo zurnalo ,,Time* virSelius, nagrinédami intersemiotinj
tekstiniy ir vaizdiniy reik§miy rysj, o Dumitrica ir Jones (2020) analizavo Zurnalo ,, Time*
(1950-2017) virseliuose kintancias informaciniy technologijy kontrolés reprezentacijas.
Zurnalo ,, Time“ virSelius analizavo Behshad ir Ghaniabadi (2015), siekdami nustatyti,
kaip Zenklais yra kuriamos reik§Smés. Naudojant kiekybine ir kokybine prieigas, buvo
iSanalizuoti 1923-2014 m. publikuoti 3 389 ,,Time* Zurnalo numeriai, lyginant motery
ir vyry veidy daznuma. Nors §i mokslininky grupé gilinosi ne vien j zmoniy atvaizdus
zurnalo virseliuose, tendencijos yra akivaizdzios: vizualinis motery vaizdavimas Zurnale
,» I1me* koreliuoja su poziiiriu | moteris ir jy vaidmeniu vieSajame gyvenime, tad nuo 2000
m. motery veidy zurnale ima proporcingai daugéti (Jofre ir kt., 2020).

Ivertinus tyrimus, kuriuose buvo analizuojama zurnalo ,,Time* bei kity garsiy
pasaulio zurnaly virseliy vizuali ar tekstiné medziaga, tenka konstatuoti, kad rysys tarp
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vizualiniy galios Zenkly ir ly¢iy reprezentacijy populiariojoje politingje Ziniasklaidoje
vis dar néra nuodugniai iStirtas, taip pat néra atlikta ir jo kaitos analizé. Tad Sio tyrimo
tikslas yra iSanalizuoti vizualius bei tekstinius galios zenklus, atskleidziant jy sasajas su
ly¢iy reprezentacijomis ir uz jy slypinciomis ideologinémis zinutémis ,, Time* Zurnalo
virSeliuose 2002 m., 2012 m. ir 2022 m. leidimuose.
Keliami $ie probleminiai klausimai:
1. Kaip pasireiSkia simbolinés galios ir ly¢iy reprezentacijos santykis analizuojamuose
virSeliuose?
2. Kaip per dvideSimt mety pasikeité galios ir ly¢iy santykio vaizdavimas pasaulio Zi-
niasklaidos kontekste reik§mingame naujieny zurnale ,, Time*?

Literatiiros apzvalga

Populiariy tarptautiniy zurnaly virSeliai yra veiksmingos ideologinés priemonés, kurios
jtvirtina normatyvinio dalyvavimo vertybes ir integruoja ideologines nuostatas. Anot
Tseronio (2015: 22), ,,virSelis ne tik atspindi zurnalo redakcing pozicijg ir jo tapatybe,
bet ir siekia prisitaikyti prie tikslinés auditorijos. <...> zurnalo virselis ne tik informuoja
potencialy skaitytoja apie vidiniuose puslapiuose pateikiamas istorijas, bet ir reklam-
uoja vieng istorija, pateikiama virelyje.“ Zurnalo virSeliai yra sudétingi multimodaliis
produktai, kuriy svarbiausia vaizdiné ir verbaliné raiSkos priemoné yra personalizacija,
t. y. asmeny ar jy grupiy reprezentavimas. VirSelyje matomas asmuo, nepriklausomai nuo
profesijos, veiklos ar statuso, veikia adresato emocijas, aktyvuoja tapatinimosi, jsitraukimo
mechanizmus, sukuria betarpiskumo, intymumo jspiidj, o sudétingi reiSkiniai ar problemos
tampa skaitytojui aiSkiau suprantami, artimesni (Held, 2005).

Tyrimui aktuali pranclizy sociologo Pierre Bourdieu galios samprata, kurig jis
apibiuidina kaip kapitalo formy (ekonominés, kultlirinés, socialinés ir simbolinés) valdyma
ir konvertavimag vienos ] kita. Jo teigimu, galia tiesiogiai susijusi ne tik su ekonominiu
turtu, bet ir su geb¢jimu manipuliuoti simbolinémis struktliromis ir prasminémis sistemo-
mis, kurios jtvirtina ir legitimizuoja socialines hierarchijas. P. Bourdieu galios samprata
parodo, kaip socialiné tvarka yra palaikoma per neregima kontrolg¢ ir simbolines formas,
kurios jtvirtina nelygybe ir dominavima (Bourdieu, 1991).

Kalbant apie galios reprezentacijas ziniasklaidoje, svarbu paminéti ir P. Bordieu
simbolinés galios savoka, kurig jis apibrézia kaip galimybe nepastebimai daryti jtaka
zmoniy nuomonéms ir vertinimams. Simboliné¢ galia padeda palaikyti dominuojancios
grupés galios pozicijg visuomenéje, o jai jtvirtinti pasitelkiamas simbolinis kapitalas, t. y.
kultiirinis, socialinis, ekonominis kapitalas, kuris turi simboling vertg ir gali biiti naudoja-
mas jtakai ir galiai jgyti. Simbolinis kapitalas apima prestizg, autoritetg ir pripaZinima, kurie
leidzia individams ar grupéms valdyti kitus (Bourdieu, 1991). Pagrindinis simbolinés galios
Saltinis yra medijos, nes jos kontroliuoja informacijg, pateikiamg visuomenei, paveikdamos
jos nuostatas, normas ir vertybes. Medijos padeda stiprinti socialines struktiiras, perteik-
damos dominuojancios grupés pozilirj ir taip prisidédamos prie esamy galios santykiy
palaikymo (Bourdieu, 1998). Taigi medijos gali stiprinti arba keisti jvairias vyrisSkumo
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sampratas ir stereotipus, vaizdinius ir elgesio modelius, pasitelkdamos jvairius formatus,
pvz., reklama, filmus, socialinius tinklus, Ziniasklaidg (Bourdieu, 2002).

Siandienos mokslo erdvéje galima rasti daug tyrimy apie lyties reprezentacijas
ziniasklaidoje, taigi straipsnio tema vis dar yra aktuali. Tai, kaip skirtingy ly¢iy atstovai yra
vaizduojami ziniasklaidoje, turi jtakos ly¢iy vaidmeny suvokimui, todé¢l tam tikros vienos
ar kitos lyties reprezentuojamos savybés gali sustiprinti suvokima, kas yra vyras ir moteris
ir kaip jie turéty elgtis visuomengéje (Popa ir Gavriliu, 2015: 1200). Be to, tiek socialing,
tiek technologiné visuomenés raida pakeité $iy idéjy konteksta ir atvéré naujus vertybinius
bei ideologinius aspektus. Tad pagrindinés tyrimy sritys buvo ir tebéra ly¢iy stereotipai,
ly¢iy socialiniy vaidmeny konstravimas, ly¢iy ideologija ir pan. (Krijnen, 2020: 1). Dél
savo matomumo medijos skatina suvokima, kas yra ,,tinkamos* vyry ir motery savybeés,
tad jy vaizduose nesunku atpazinti, kad dazniausiai su vyriSkumu yra siejama stiprybé,
tvirtumas, prakaitas, o su moteriSkumu — trapumas, Svelnumas ir kvapnumas (Popa ir
Gavriliu, 2015: 1200). Nors ziniasklaida gali reprezentuoti visuomengje dominuojancias
idéjas ir normas, ji taip pat turi galig provokuoti ir pakeisti diskursa, ypa¢ susijusj su mar-
ginalizuotais zmonémis. Ji gali sukurti ar sustiprinti esamus ly¢iy stereotipus, bet taip pat
turi galig juos keisti bei jtvirtinti naujas sampratas (Buysse ir Borcherding, 2010: 319).

Be to, medijy skleidziami tekstai ir vaizdai turi socialinj, kulttrinj ir politinj poveik],
darydami lemiamg jtakg tam, kaip kuriama ir (re)konstruojama lytiné tapatybé ir kaip
lytis susikerta su etnine kilme, amziumi, socialine klase ir pan. Nors moterys ilgai
kovojo uz lygias teises, vis délto tenka pabrézti, kad jy vaizdavimo tendencijos islieka
diskriminacinés. Be to, daug tyrimy parodé, kad Vakary ziniasklaidoje vis dar vyrauja
binarinis ir hierarchinis lyties vaizdavimas ir netgi seksizmo apraiskos (Krijnen ir van
Bauwel, 2015; Iqani, 2012).

Politinés ziniasklaidos diskurse dazniausiai yra vadovaujamasi tradiciniu pozilriu,
pagristu vyry dominavimu pozicionuojant moteris politikoje. Net jei motery atstovavimas
ziniasklaidoje kei¢iasi ir motery matomumas stipriai iSaugo, sistemingas motery vaizdavi-
mas politikoje vis dar turi seksistinj pobudj, iSlaikant jas politiniy autsaideriy ir iSsiSokéliy
pozicijoje (Lira, 2022: 221). Verta atkreipti démesj ] Bachmann ir kt. studijg (2018),
kurioje iSanalizuotas 21 Zurnalas, iSleistas JAV 2010-2015 m., siekiant nustatyti, kaip H.
Clinton buvo pavaizduota zurnaly virSeliuose galios, lyties ir politikos pozitriu. Tyré¢jai
pareiske, kad H. Clinton buvo pristatoma kaip prietaringa, iSsekusi ir valdzios iStroskusi
politiké. Taip pat buvo konstatuota, kad vyriskumas Ziniasklaidoje yra dazniau siejamas su
politika, o vyrai dazniau nei moterys politikés patenka i medijy démesj (Coutler, 2015: 6).

Salia politikos kita daug tyréjy démesio sulaukianti sritis yra sporto Ziniasklaida, kurioje
sportininkés sulaukia ne tik maziau, bet ir skirtingo démesio, lyginant su sportininkais
vyrais. [vairiy tyrimy rezultatai rodo, kad sportininkés yra marginalizuotos ziniasklaidoje ir
kad vadovavimasis lyCiy stereotipais dar daugiau stiprina vyry hegemonija sporte (Buysse
ir Borcherding, 2010: 308).

Vadovavimasis lyCiy stereotipais taip pat pastebimas analizuojant sveikatos tematikos
zurnaly virselius, skirtus vyry ir motery auditorijoms (Bazzini ir kt., 2015), bei mados
zurnaly virSelius (Kim ir Sagas, 2014; Tsichla, 2020). Nepaisant tam tikry teigiamy
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poky¢iy per pastaruosius deSimtmecius, paaiskéjo, kad lyCiy stereotipai nors ir tampa
subtilesni, bet iSlieka.

Kitas svarbus $ios temos aspektas yra transseksualiy Zzmoniy atstovavimas ziniasklaidoje.
Daugelj mety Ziniasklaidoje buvo pastebimas vengimas vaizduoti transly¢ius asmenis, o
juos vaizduojant buvo vadovaujamasi neigiamais transly¢iy asmeny stereotipais, tokius
asmenis pasiepiant ar menkinant (Ciszek ir Rodriguez, 2020: 5201). Ir net jei Siuolaikinéje
ziniasklaidoje vis dazniau vaizduojami transly¢iai asmenys, vis dar dominuoja ribotas ir
stereotipinis transly¢iy Zzmoniy vaizdavimas (McLaren ir kt., 2021: 178; Dhiman, 2023).
Nepaisant Sios srities tyrimy augimo, transly¢iy asmeny reprezentavimo Zziniasklaidoje
ir galios sgsajos palieiamos tik i§ dalies.

Metodai

Tyrimui buvo pasirinkti JAV leidZziamo savaitinio naujieny Zurnalo ,,Time* virSeliai.
Zurnalas yra vienas populiariausiy ir skaitomiausiy Zurnaly pasaulyje, jo internetine
svetaing kas ménesj aplanko apie 27 min. Zmoniy. Nuo 1923 m. pradétas leisti zurnalas
,»Time* atspindéjo ir paveiké Amerikos ir tarptautinés auditorijos pozitirj  politikg ir
jvairius jvykius bei reiSkinius labiau nei bet kuris kitas naujieny zZurnalas. Analizei buvo
pasirinkti Europai, Artimiesiems Rytams ir Afrikai leidziami Sio Zurnalo numeriai, nes
Europos ideologinis kontekstas mums geriau Zinomas, lyginant su JAV auditorijai skirta
zurnalo versija.

Pasirinkta analizuoti $io Zurnalo virSelius, publikuotus nuo 2002-yjy iki 2022-yjy,
renkantis kas 10 mety iSleistus leidimus, t. y. 2002, 2012 ir 2022 m. leidinius. Sprendimas
rinktis Zurnalo numerius intervalu kas 10 mety padarytas siekiant atskleisti vyraujancias
ideologines tendencijas bei nuostatas lyties ir galios atzvilgiu. Sio laikotarpio virseliai
pasirinkti analizuoti dar ir dél to, kad XXI a. leidimy multimodali informacija liudija apie
reik§mingus pozitirio { moters vaidmenj politikoje ir kitose Zmogaus gyvenimo srityse —
verslo, sveikatos, kulttiros, sporto, mitybos ir kt. — poky¢ius. Taip pat mazdaug nuo 2000 m.
moterys vis daugiau émé jsitvirtinti tradiciskai vyriskose srityse, uzimdamos auksciausias
pozicijas politikoje, Salies valdyme, versle. Tad Vakary pasaulyje vis labiau pastebimas
motery iSlaisvéjimas ir aktyvizmas palaipsniui ima atsispindéti ir motery reprezentacijose
medijose, nagrin¢jant jvairius klausimus, pradedant seksualiniu priekabiavimu bei smurtu
ir baigiant ly¢iy vaidmeny stereotipy ir atlyginimy skirtumy analize, kg patvirtina ir mok-
sliniai tyrimai (Shor ir kt., 2015: 961). Démesys ly¢iy lygybés raiskai paveiké politikos
diskurso raidg, Iémusig ir #MeToo — socialinj judéjima, kovojantj su seksualine prievarta,
priekabiavimu ir prievartos kultiira. ISplitgs pasaulyje 2017 m. pabaigoje, $is judéjimas
atsispindi ir ,, Time* virSeliuose pradedanciai didéti motery atvaizdy juose tendencijai: 1§
2017 m. i8leisty 44 virSeliy motery atvaizdy buvo tik 9 (vyry —21), 01§ 2018 m. leisty 47
virSeliy moterys vaizduojamos ant 20 virSeliy (vyrai —ant 27), 2019 m. motery atvaizdai
buvo net ant 21 virSelio (vyry — ant 26), tad Sio judéjimo jtaka motery vietos pakitimui
galios atzvilgiu yra akivaizdi.
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Pirmin¢ tyrimo prielaida buvo tokia, kad ly¢iy jvaizdziy ir galios simboliy santykis ant
zurnalo ,, Time* virSeliy bus neproporcingas, iSlaikantis tradicinj ideologinj vyriskumo ir
galios ry$], net ir daugéjant ant virSeliy vaizduojamy motery, todél svarbu buvo tai pati-
krinti empiriskai. Taip pat buvo prognozuojama, kad virSeliuose pavaizduotos moterys ir
translycCiai asmenys grei¢iausiai bus garsios ir turtingos asmenybés, tokiu atveju tiesiogiai
nesiejant galios su moteriskaja lytimi.

Straipsnyje analizuojami zurnalo ,, Time* 2002 m., 2012 m. ir 2022 m. numeriy virseliai,
gilinantis j ly¢iy reprezentacijas bei galios zenklus, taip pat atkreipiant démesj j stereo-
tipines ly¢iy reprezentacijas dél literatliros apzvalgoje iSryskéjusiy ly¢iy reprezentavimo
tendencijy medijose. Tyrimui keliami Sie uzdaviniai:

1. ISanalizuoti simbolinés galios zenkly ir ly€iy reprezentacijy sasajas ,, Time* (2002 m.,

2012 m., 2022 m. leidimy) virseliuose;

2. ISnagrinéti, kaip pakito galios ir lyCiy santykio vaizdavimas Zurnalo ,, Time* virSeliuose

per dvidesimties mety laikotarpj (2002—2022 m.);

3. Nustatyti, ar zurnalo ,,Time* virSeliuose iSlieka tradiciné ideologiné vyriskumo ir
galios sgsaja, nepaisant augancios motery galios pasaulio visuomenése.

Zurnalo ,, Time* vir$eliy atranka buvo vykdoma svetainéje www.time.com. 2023 m.
liepos mén., remiantis kriterijumi, kad virSelyje yra suaugusiy asmeny atvaizdai ilius-
tracijos ar fotografijos forma. Tokiu biidu buvo atrinkti i§ viso 122 virseliai, kuriy pasis-
kirstymas pagal leidimo metus ir lytj yra pateiktas 1 lenteléje:

1 lentelé. VirSeliy pasiskirstymas pagal metus ir lytj

Leidimo . Translyéiai | Vyru Moteru Misrios B.elvldl:as

metai Vyrai | Moterys asmenys rupeés rupeés rupés virSeliy
y grup grup grup skaicius

2002 19 11 - 5 1 1 37

2012 31 3 - 1 - 2 37

2022 20 20 1 1 3 3

Tyrimo duomeny analizei buvo naudotas kokybinis turinio analizés metodas, orien-
tuojantis ] keturis semantinius kodus: teminius, kompozicinius, simbolinius ir tekstinius
(Kucuk, 2015; Van Leeuwen, 2000). Analizés procesas vyko keliais etapais, kiekvieng
atrinktg virselj detaliai analizuojant pagal keturis semantinius kodus:

1. Teminius kodus, koncentruojantis j vaizdinés medziagos turinj ir forma, siekiant
nustatyti tematika, socialing vaizduojamy asmeny padétj bei sasajas su galia;

2. Kompozicinius kodus, analizuojant asmeny vaizdavimo vietg virSelyje, kiino poza,
kiino kalbos bei okulesikos (zvilgsnio) Zenklus bei spalving raiska;

3. Simbolinius kodus, identifikuojant jvairius galios reprezentacijos simbolius, kaip kad
architektiiros objektus, aprangos bei aksesuary zenklus ar kitus su galia susijusius
simbolius, bei jy sasajas su lytimi;
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4. Tekstinius kodus, analizuojant virSeliuose esancius tekstinius elementus, juos gru-
puojant j semantines kategorijas ir interpretuojant pagal jy sasajas su vyry ar motery
atvaizdais, siekiant i$siaiskinti kokybines ir kiekybines galios reikSmes.

Duomeny analizéje taip pat buvo pateiktos tam tikros kiekybinés jzvalgos, iliustruo-
jancios teminiy, kompoziciniy, simboliniy bei tekstiniy zenkly daznumo tendencijas
skirtinguose zurnalo leidimuose.

Rezultatai
Teminiai kodai

Akivaizdziai dominuojanti virSeliy tema — politika, ypa¢ 2002 m. ir 2012 m. leidimuose,
tuo tarpu 2022 m. virSeliuose vaizduojami asmenys vienodai gausiai reprezentuoja ir
politikos, ir kultiiros sritis. Politikos tema reprezentuoja jzymiis politikos lauko veikéjai,
t. y. asmenys, einantys itin aukStas pareigas valdzios strukttirose, pvz., JAV prezidentai
A. Lincolnas, B. Obama, J. Bidenas, Ukrainos prezidentas V. Zelenskis, Kinijos vadovas
Xi Jinpingas ir kt., taip pat ministrai pirmininkai O. Sholzas, B. Netanyahu, Sh. Abe ir
t. t., diktatoriai: S. Huseinas, K. Jong Unas ir kt., nusikalstama veikla kaltinami politikos
veikéjai, pvz., ,,Al Qaedos™ lyderis O. bin Ladenas ir kt. Siame lauke veikia ir kelios
moterys, tarp kuriy DB karaliené Elzbieta II ir Vokietijos kancleré A. Merkel.

Antroje pozicijoje pagal virSeliy gausg yra kultiiros tema, kuriai 2022 m. leidime
skirta net tre¢dalis virseliy. Sig temg reprezentuoja kultiiros lauko jzymybés: populiari-
osios muzikos atlikéjai ir grupés (Zendaya, SZA, M. J. Blige, Blackpink ir kt.), aktoriai
(W. Smithas, T. Cruise, P. Brosnanas, A. Tautou ir kt.), kino filmy rezisierius S. Spielber-
gas, reciau — prodiuseriai, Zurnalistai. Toks teminis pokytis turi jtakos ir vyry bei motery
pasiskirstymui virSeliy nuotraukose, kadangi politika buvo ir yra iSskirtinai vyriskos galios
laukas, tai kulttiros srities temy herojémis dazniau yra moterys.

Kita temin¢ virSeliy grupé yra skirta sporto temai, kurig daugiausia reprezentuoja
futbolo sporto Sakos atstovai: D. Beckhamas, L. Messi, M. Balotelli ir kt. Tai nestebina,
nes $is vyriskai galiai atstovaujantis sportas yra pelningiausias pasaulyje, o jo gabiausi
zaidéjai turi aukstg statusg visuomengje. Vis délto virSeliuose vaizduojant kitas sporto
Sakas pristatomos ir moterys: snieglentininké Ch. Kim, tenisininké S. Williams, translyté
krepSininké B. Griner.

Kiek maziau démesio virSeliuose skiriama verslo, religijos, teisés bei sveikatos te-
moms. Verslo lauke veikia vien garsis vyrai, pvz., verslininkai W. Buffettas, V. Buterinas
ir E. Muskas, dany kulinaras R. Redzepi ir kt. Analogiskai religinés temos virSeliai tampa
vyri§kos galios reprezentacijomis, vaizduojant pranasg Abraoma bei zydy ortodokso ir
kataliky dvasininko figtiras. Vis délto virSeliuose teisés tema matyti daugiau motery: DB
advokaté A. Clooney, amerikietés Sh. Watkins ir C. Cooper. 2002 m. leidimuose keletas
virSeliy yra skirta sveikatos temai, pasirenkant anonimines moteris, pvz., po antklode
besislepianciag moterj ar galvos skausmo iSkreipta moters veida.
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Taigi, galima konstatuoti, kad ,,Time* virSeliuose pristatomi asmenys disponuoja poli-
tiniu, ekonominiu, kultiiriniu kapitalu, visus juos vienija simbolinio kapitalo (ir simbolinés
galios) turéjimas. Be to, Sio zurnalo populiarumas reik§mingai prisideda prie virSeliuose
matomy asmeny simbolinio kapitalo augimo, tad tendencija vis dazniau reprezentuoti
moteris, bent kulttiros ir sporto srityse, suteikia joms didesn¢ simboling galig ir padidina
ju galimybes siekti karjeros.

Kompoziciniai kodai

Galios ir lyties santykio analizei itin svarbus vaizdy kompozicijos pobtidis, kadangi jis
atspindi dominuojancius poziiiriy, vertybiy ir idéjy rinkinius. Taigi virSeliuose vyrauja
vieno asmens kaip centrinés figiiros vaizdavimas. Tai itin biidinga 2002 m. ir 2012 m.
virSeliams, nes dauguma jy vaizduoja vieng asmenyj, be to, ¢ia vyrauja veido portretai.

Veido vaizdavimas stambiu planu kuria intymumo jausma bei jspiidj, kad stebétojas ir
vaizduojamas asmuo yra pazjstami, o veido detalés ir iSraiska liudija apie individualumg
ir emocin¢ bliseng. Svarbu pazyméti, kad taip daugiausia yra vaizduojami vyrai, tik
dviejuose 2012 m. zurnaluose publikuoti motery — auksto rango asmenybiy veido por-
tretai — karalienés Elzbietos Il ir Vokietijos politikés A. Merkel.

Idomu tai, kad kai kuriuose 2002 m. virSeliuose yra vaizduojamos moterys, jy kiinai ar
fragmentai, kaip tam tikra anoniminé grupé, iliustruojant su $ia lytimi susijusias problemas
ar temas — nerima, migrena, grozj, sveikata. Taip moters kiinas pristatomas kaip savotiska
problemingé vieta, tradiciskai sveikatos ar fiziologijos sritis siejanti su moterimis. 1 paveik-
slas iliustruoja nezinomos moters veido fragmenta, leidziant skaitytojoms tapatinti save
su ja ir nerimo problema.

ANXIETY

NOW MORE THAN EVER WE ARE WORRYING DURSELVES SICK

What soentists have learned
The best ways e cope

1 pav. 2002 08 26, nr. 9
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Biusto portretai yra dazni, ypa¢ 2012 m. virSeliuose. Pastebéta, kad taip dazniau yra
vaizduojami vyrai, ypac politikoje svarbios to laiko asmenybés, susiejant galios reik§mes
su vyriSkumu ir politika. Jau kitokios tendencijos yra pastebimos 2022 m. virSeliuose,
proporcingai vaizduojant tiek vyrus, tiek moteris ir vieng translytj asmenj.

Pusiaufigiiriai portretai i$skirtinai biiddingi motery nuotraukoms, o jy itin gausu 2022 m.
virSeliuose. Toks vaizdavimas atkreipia démesj j kriitine, figlira, aprangg, ranky gestus,
pvz., virSelyje su garsia advokate A. Clooney (2 pav.). Rami ir kiek suvarzyta garsios mot-
ers poza, apsauginis ranky gestas, lickna figiira, kurig iSrySkina moteriSkumag pabréZiantis
rausvas dalykinis kostiumélis, sukuria prieStaringg galios reprezentacija, derinant jg su
silpnumu ir nesaugumu.

_WOMEN OF T

KING TOWARD A MOKE EQUAL WORLD

2 pav. 2022 03 14, nr. 9

Analizuojant viso Gigio portretus nustatyta, kad juose dazniau yra vaizduojami vyrai,
iSryskinant ramy nusiteikimg ir pasitikéjimg savimi liudijancig stovésena, laikyseng bei
aprangg. Panasiai ir grupiniuose portretuose vyrauja kompozicijos su centrine vyro figiira,
pateikiant su politiniais neramumais, maisto ir taisykliy lauzymo temas, jas siejant su
vyriSkumu, kaip destruktyvios vyriskos galios reprezentacijos.

Nagrinéjant akiy kontakto aspekta, pastebétos reiksSmingos kompozicinés tendencijos:
2002 m. ir 2012 m. virSeliuose | Zitirova 18§ portrety Zvelgé daugiausiai vyrai, 0 2022 m.
virSeliuose akiy kontakto elementas tarp vyry ir motery pasiskirsto tolygiai. Taigi mot-
ers zvilgsnis vis dazniau pasitelkiamas kaip galios Zenklas — taip 1§ stebimo objekto jai
suteikiamas stebinciojo statusas.

Kaip atskiras kompozicinis elementas virSeliuose yra naudojamos ktino dalys be gal-
vos, tiesa, tokiy atvejy yra vos du. Abu yra satyrinio pobitidzio, skirti politinei-ekonominei
tematikai. Viename i§ jy (2002 m. nr. 17) vaizduojama jaunos, lieknos, baltaodés ir
S$viesiaplaukés moters, vilkincios aptemptus baltus marskinélius su Europos Sgjungos
simbolika, vir§utiné kiino dalis. Toks moters kiino vaizdavimas atitinka seksistine tradicija,
nes akj traukia moters kriitiné, ltpos, iSraiskingos rankos.
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Lyginant vaizduojamy asmeny pozas ir kiino kalbg matyti, kad moterys yra labiau
susikausciusios, pasyvesnés, jy kiinai daznai atspindi nesaugumo biiseng. Taip pat ribota
ir nesauguma iSduodanti motery kiino kalba akivaizdi 2022 m. leidimo virselyje (3 pav.).

3 pav. 2022 10 10, nr. 13

Pirmame plane esanti moteris laiko sunertas plastakas, kuriy siun¢iama Zinuté yra
nemaloni situacija (Bailey ir Kelly, 2015), o jos desinéje esantis politikas vyras vaizduo-
jamas placiai laikomomis rankomis, vir$ jo kairéje esantis vyras laiko pakéles rankg atviru
delnu tarsi duodamas priesaika.

Pereinant prie virSeliy spalvinés raiskos démesj atkreipia vyraujancios ryskios spalvos
ir iSraiskingi kontrastai. Daznas yra juodos, raudonos ir baltos spalvos derinys, sukuriantis
Jtaigius vizualius praneSimus. Toks spalvinis derinys, kurj kartais papildo mélyna spalva,
yra siejamas su galios pozicija (Droulers, 2016: 520; Labrecque ir Milne, 2012: 714).

Idomu tai, kad daliai analizuoty virSeliy buvo pasirinktos nespalvotos fotografijos,
kurios kontrastingai dera su intensyviai raudonu ,,Time* Zurnalo pavadinimu ir virSelio
rémeliu. Tokia minimalistiné spalviné raiska liudija apie reprezentuojamy asmeny galig
visuomengéje, ypac tais atvejais, kuomet virSeliai yra skirti politikos lyderiams ir DidZziosios
Britanijos karalienei (4 pav.).

4 pav. 2012 06 04, nr. 179/22
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Spalvine raiska issiskiria kai kurie 2012 m. virseliai, kuriuose vyrauja nespalvotos
vyry politiky fotografijos. Akivaizdu, kad minimalistine spalvine raiSka, pasirenkant itin
efektinga juodos, baltos, raudonos ir retu atveju mélynos spalvy derinj, yra siekiama kurti
solidumo ir patikimumo jspid]. Sis spalvinis pasirinkimas reprezentuoja vyriskuma ir
galia, taip iSreiSkiant bei sustiprinant to meto ideologines bei vertybines nuostatas.

Keletas virseliy i$siskiria juodu ir raudonu vaizdu, primenanciu fotografijos negatyva,
sukuriant jtampos jspudj: taip 2012 m. leidimuose yra vaizduojami Kinijos politikas Bo
Xilai, nuteistas dél kySininkavimo ir turto grobstymo, priestaringai vertinamas Kinijos
prezidentas Xi Jinpingas bei protestuojantys vyrai arabai Egipte. Tokia spalviné raiska yra
siejama su prievarta, pavojumi ir kartu su galia, kaip politing santvarka kei¢iancia jéga.

Simboliniai kodai

Galios Zenklai virSeliuose yra iSreiSkiami ir jvairiais simboliniais kodais, pasitelkiant
oficialig dalyking apranga ar uniforma, susijusig su galios struktiiromis, prabangius ak-
sesuarus ar kitus prabangg liudijancius objektus, tam tikrus su politine ar finansine galia
sietinus pastatus, pvz., Baltuosius rimus Vasingtone ir pan.

Pradedant nuo dalykinés aprangos, atkreiptinas démesys i tai, kad tokiy virSeliy yra
daug, ypa¢ 2012 m. ir 2022 m. leidimuose. Tarp vyry vyrauja politikos ir verslo pasaulio
atstovai, pvz., JAV prezidentas J. Bidenas, verslininkas E. Muskas, vilkinti dalyking
aprangg vaizduojama ir garsi politiké A. Merkel. Taip pat vos poroje 2022 m. virseliy
matome dalykine tamsia apranga vilkin¢ias moteris — Barbadoso politike ir advokate
M. Mottley ir ukrainiete zurnaliste O. Rudenko. Taigi iSryskéja tendencija su dalykine
apranga sieti auksciausio rango vyrus politikus, sportininkus ir verslininkus, tarp kuriy
kaip iSimtis pasirodo vos viena kita moteris.

Kita vyriskuma su galia siejanti aprangos simbolika yra militaristiné uniforma ar amu-
nicija. Tendencijos yra panasios j dalykinio kostiumo reprezentavima: 2002 m. ir 2012 m.
leidimuose su tokia apranga vaizduojami vien vyrai. Be to, vyry nuotraukas papildo ginklai
bei kariné technika, kaip karinés galios simboliai. Tuo tarpu 2022 m. leidimo virSelyje jau
yra ir dviejy afganistanieciy karo pilo¢iy nuotrauka. Prabangos atributai, susije su kilm-
ingumu ir turtais, o kartu ir su galia, taip pat demonstruojami ant kai kuriy virseliy, pvz.,
Saudo Arabijos princas Abdula su dailiu Zirgu. Cia matomas reik§mingas galios sasajos
su lytimi skirtumas, nes dviejy Didziosios Britanijos karalieniy atvaizdai yra publikuo-
jami ant bent vieno kasmet publikuoto Sio zZurnalo virSelio, pabréziant simbolinés galios
ir karaliskos kilmés sasaja. Sios nuotraukos i$siskiria subtilia prabanga, elegancija bei
su kilmingumu ir aukstu statusu susijusiais atributais — prabangiais vienspalviy audiniy
drabuziais, karlinomis, papuosalais, brangiais aksesuarais.

Pastebétina, kad 2022 m. virSeliuose gausu seksualizuotai vaizduojamy motery apran-
gos, tuo jie reik§mingai skiriasi nuo ankstesniy leidimy virSeliy. Juose yra vaizduojamos
garsios aktorés ar dainininkés, pvz., M. J. Blige, Zendaya, SZA ir pan. Seksualios suknelés
yra jprastai juodos spalvos arba raudony atspalviy, o jy siluetai iSryskina ar apnuogina
pecius, dalj kriitinés ar sédmenis.
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Architektiiros objektai kaip galios simboliai jprastai Zymi valdzios ar prestizines mokslo
institucijas, karinés pramonés objektus, prabangos ar verslo buveines. Analizuotuose
virSeliuose jy yra vos keli ir visi jie susije su JAV politiniu kontekstu. Baltyjy rimy
aplinka — Kolonada ar Ovalinis kabinetas bei Kapitolijus simbolizuoja Amerikos politing
galig 2012 ir 2022 m. virSeliuose, siejant Siuos objektus su tuometiniu prezidentu bei
Senato rinkimais, pabréziama vyry galia politikoje.

Analizuojant simbolius, reikSmingas yra sveikatos temai skirtas virSelis, kuriame
vaizduojama daili pusnuogé mergina, rankoje laikanti stiklinj obuolj (5 pav.).

iy,
"“"4/'.?‘""
X,

5 pav. 2002 01 21, nr. 159/3

Obuolio simbolika yra daugiareik§mé, turinti sgsajy su pazinimo vaisiumi i§ Senojo
Testamento bei amzing jaunyste suteikianc¢iu deivés Idunos obuoliu i§ Siaurés germany
mitologijos. Abu Sie 3altiniai yra gana gerai zinomi, tad bendras vaizdas gali stebétojui
asocijuotis tiek su Ievos ,,nuodéme*, paragaujant uzdrausto vaisiaus, tiek su Idunos grozio
ir jaunystés, o kartu ir sveikatos, dovana. Tai, kad moteris yra vaizduojama nuoga, atitinka
tradicing seksualizuoto moters jvaizdzio tradicija.

Kitas reik§Smingas simbolis yra 2012 m. leidimo virSelyje —jame buves JAV preziden-
tas B. Clintonas rankose laiko gaublj. Gaublys yra vienas dazniausiy meno kiiriniuose
vaizduojamy objekty tiek religiniame, tiek pasaulietiniame kontekste, simbolizuojantis
kosmosa, dieviskaja tvarka ir pastovuma. Jis yra galios simbolis nuo pat V a. pr. m. e.
(Lippincott, 2002: 121). Taigi virSelyje $is simbolis pabrézia islikusig buvusio prezidento
galig bei jtakg pasaulio politikoje.

Dar vienas su galia susijes simbolis yra 2022 m. virSelyje, kur pristatomas E. Muskas,
laikantis pauki&iy narvelj su zydrais Twitter pauksteliais. Sis vaizdas yra siejamas su
socialiniy medijy laisvés problema, gilinantis i situacija, kuri atsirado E. Muskui valdant
Twitter platforma ir atsisakius mélyno paukscio logotipo. Vis délto zvelgiant i§ galios
pozicijos, E. Musko jtaka yra simboliskai iSreiksta kaip itin didelé komunikacijos sektoriui.

Apibendrinant simbolinius kodus galima konstatuoti, jog dauguma virSeliuose
naudojamy simboliniy kody kuria vyriskos galios diskursa, nors i§ pirmo zvilgsnio ir gali
atrodyti, jog 2022 m. virSeliuose yra islaikyta galios ir lyties zenkly pusiausvyra.
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Tekstiniai kodai

Analizuojant tekstinius kodus, skirtumai tarp skirtingy deSimtmeciy ,,Time* zurnalo
vir§eliuose yra itin ryskiis. Pirmoji reik§minga tendencija yra vyry asmenybiy siejimas
su galig iSreiSkiancia leksika 2002 m. ir 2012 m. leidimuose. VirSelyje greta vyriskosios
lyties politiko, verslininko ar sportininko esancius leksinius vienetus semantiniu pozitiriu
galima skirstyti j kelias grupes:

1)

2)

3)

4)

5)

20

realtis ir metaforiski titulai, pvz., Prezidentas Barakas Obama (angl. President Barack
Obama), Karalius Bibi (angl. King Bibi, virSelyje Izraelio ministras pirmininkas
B. Netanyahu), Karalius Leo (angl. King Leo, virSelyje futbolininkas L. Messi) ir t. t.;
lyderyste iSreiSkianti leksika, pvz., Tolimas Siivis (angl. Long shot, virSelyje Pakistano
ministras pirmininkas 1. Khanas), Biisimas nelaisvo pasaulio vadovas (angl. The next
leader of unfree world, virSelyje Kinijos prezidentas Xi Jipingas), Ar gali Sis vyras
isgelbéti Europg? (angl. Can this man save Europe, virSelyje Italijos ministras pirmin-
inkas M. Monti) ir pan.;

pozityvils i$skirtinumg akcentuojantys epitetai, pvz., Geriausias pasaulio aktorius
(angl. The world’s greatest actor, virSelyje D. Day-Lewis), herojus (angl. Locavore
hero, dany kulinaras R. Radzepi), Optimistas (angl. The optimist, virSelyje milijardierius
W. Buffettas) ir t. t.;

kovos ir karo leksika, pvz., Ar mes pasiruose karui? (angl. Are we ready for war?,
virSelyje S. Huseinas), Jemenas kontratakuoja ir nugali (angl. Yemen’s Fighting
Back — and Winning, virSelyje Jemeno karys), Miisis uz Jeruzale (angl. The Battle for
Jerusalem, virSelyje jaunuolio, vilkin¢io zydy ortodoksy drabuzius, figtira);
asmenybés isskirtinumo pabrézimas vardu ar pavarde, pvz., Ralphas Laurenas, Abrao-
mas (virSelyje Abraham), Mitto protas (angl. The mind of Mitt, viselyje JAV politikas
M. Romney), Mario reiksmé (angl. The meaning of Mario, virSelyje italy futbolininkas
M. Balotelli), Biiti Tomu (angl. Being Tom, virSelyje aktorius T. Cruise) (6 pav.):

-

6 pav. 6. 2002 07 01, nr. 1
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Kalbant apie tekstinius praneSimus, papildanc¢ius motery nuotraukas virSeliuose,
pastebétina tai, kad 2002 m. leidimuose dominuoja galios aspektu neutrali arba netgi su
negatyviais reiSkiniais susijusi leksika: Savizudés sprogdintojos (angl. Suicide bombers,
virselyje palestinieté savizudé W. Idris), Suprasti nerimq (angl. Understanding anxiety,
virSelyje anoniminé moteris), Galvos skausmo profilaktika (angl. Preventing headaches,
virSelyje anoniminé moteris) ir t. t. Taigi akivaizdu, kad tekstu yra orientuojamasi | mo-
terims biidingas sveikatos bei socialines problemas.

Vis délto yra du jrasai, pabréziantys galia: Elzbietos era (angl. Elizabeth s era, virselyje
Didziosios Britanijos karaliené) ir Informatorés ,,Time* zurnalo Mety asmenybés kat-
egorijoje (angl. Persons of the Year. The Whistleblowers). 2012 m. leidimuose taip pat
rasti du su galia ir moterimis susije tekstiniai praneSimai: Deimantiné karaliené (angl. The
diamond Queen, virselyje Didziosios Britanijos karalien¢) ir Kodél visiems patinka nekesti
Angelos Merkel ir kodél visi klysta (angl. Why everybody loves to hate Angela Merkel
and why everybody is wrong, virSelyje Vokietijos ministré pirmininké A. Merkel). Tokia
leksika pabrézia dviejy galingiausiy to meto Europos motery jtaka pasaulio jvykiams.

2022 m. leidimuose aptinkamos jau kitokios tendencijos. Pirmiausia, su valdzia ir
lyderyste susijusi leksika vienodai daznai yra derinama su vyry ir motery atvaizdais. Cia
motery nuotraukas lydi su galios retorika sietini tekstiniai praneSimai, pvz., Geriausia
televizijoje Shonda Rhimes (angl. TV'S Greatest Shonda Rhimes, virselyje JAV TV pro-
diuseré Sh. Rhimes), Galingoji Europos tarpininké (angl. Europe s power broker, virselyje
ES Komisijos pirmininké U. von der Leyen), Mety ikona (angl. Icon of the year, virSelyje
aktoré M. Yeoh) ir pan.

Taigi 2022 m. leidimuose motery ir galios sasajos yra ryskios ir reik§mingos, taip
pat nevengiama ir transly¢io asmens vaizdavimo su prierasu Brittney Griner ir kova uz
laisve (angl. Brittney Griner and the fight for freedom, virselyje krepsininké B. Griner),
akcentuojant kovos metaforg.

Diskusija ir iSvados

Atlikus teminiy, kompoziciniy, simboliniy ir tekstiniy kody 2002 m., 2012 m. ir 2022 m.
» Lime** zurnalo virSeliuose analize¢ buvo nustatytos tendencijos, atskleidzian¢ios ideolog-
inius poky¢ius pasaulio visuomenése. Tyrimo rezultatai atskleide, kad per dvideSimt mety
laikotarpj galios ir ly¢iy santykio vaizdavimas Zurnale ,, Time* reikSmingai pasikeite, vis
délto §is politinés spausdintos medijos lyderis tesia patriarchalinés ideologijos tradicija.

Straipsnyje atlikta lyCiy reprezentacijos analizé, atskleidusi iSlikusj vyriskumo
dominavimg ideologiniame galios naratyve, papildo kity $ios srities tyrimy rezultatus
(Krijnen ir van Bauwel, 2015; Krijnen, 2020; Bachmann ir kt., 2018; Lira, 2022, ir kt.).
Taigi politinés ziniasklaidos diskurse patriarchaliniy vertybiy sistema subtiliai maskuojama
Jvairiomis simbolinémis formomis, taip iSsaugant ly¢iy nelygybés nuostatas socialiniame,
politiniame ir kult@iriniame kontekste.

Ivertinus teminiy, kompoziciniy ir simboliniy kody raiskg, nustatyta, kad 2002 m. ir
2012 m. publikuoti virSeliai pasizymi dominuojanc¢iomis vyriskumo ir galios sgsajomis.
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MoteriSkumo ir galios Zenklai ty mety virSeliuose atsiranda tik tais atvejais, kai yra
vaizduojamos karalisko kraujo moterys, aukSciausio rango politikés ir itin garsios aktorés
ar sportininkés. Taip pat pastebéta, kad 2022 m. numeriy virSeliai vienodai proporcingai
vaizduoja tiek vyrus, tieck moteris ir vieng translytj asmenj, iSvengiant tradiciskai seksistiniy
vizualiy sprendimy ir atspindint vertybiniy visuomenés nuostaty transformacijas, taigi gali
atrodyti, kad galia virSeliuose pasiskirsto tarp ly¢iy gana tolygiai. Vis délto, pasigilinus
1 virSeliuose pristatomy asmeny komponavima, ima ryskéti kitos tendencijos. Dauguma
virSeliuose esan¢iy motery atstovauja populiariosios kulttiros laukui ir yra vaizduojamos
seksualizuotai, o §j jsptidj sustiprina pusiaufigiiriy portrety pasirinkimas, spalviné raiska,
kiino pozos ir gestai bei apranga. Taip pat reikSminga yra tai, kad vyrams yra biidinga
atviresné ir galios pozilriu pranasesné kiino kalba, o motery nuotraukose dominuoja
seksualuma, silpnuma, pazeidziamumg ir nesauguma isreisSkiantys kodai.

Vyry vaizdavimui yra biidingi veido ar biusto bei viso igio portretai, solidi
dalykiné apranga bei prabangg ar politing galig reprezentuojanti aplinka, taip pat galig
simbolizuojantys atributai, pvz., sporto Sakos jrankiai ar prabangos daiktai. Nepaisant
to, kad 2022 m. zurnalo leidimai i$siskyré gausiu motery vaizdavimu, beveik kas an-
trame virSelyje pateikiama seksualizuota moteriSkumo reprezentacija, simboliskai galia
perleidziant vyriSkam stebinciojo zvilgsniui. Motery politikiy bei karaliSkosios Seimos
atstoviy apranga bei kiino poza reikSmingai skiriasi, pabréziant $iy motery simboling
galig visuomenéje.

Ryskus pokytis, lyginant skirtingais deSimtmeciais publikuotus virSelius, yra susijes
ir su galios zenklais tekstiniuose pranesimuose, kadangi 2022 m. leidimuose galios reto-
rika yra vienodai dazna tiek papildant vyry ir motery atvaizdus, tiek taikant tuos pacius
formuluociy Sablonus, kurie 2002 m. ir 2012 m. leidimuose aptikti tik virSeliuose su
vyry atvaizdais. Vis délto paZzymétina tai, kad motery reprezentacijoms triiksta asmens
jvaizdzio ir galios zenkly sgsajos.

Siekiant toliau plétoti §] tyrimy lauka, blity galima gilintis j ly¢iy ir galios reprezen-
tacijas kitose medijy formose, tokiose kaip naujieny portalai, socialiné Ziniasklaida ar
televizija, siekiant nustatyti, ar aptinkamos panasios ar skirtingos tendencijos, taip pat
tyrima plésti analizuojant kity jtakingy pasaulio arba Lietuvos naujieny Zurnaly virSelius,
siekiant nustatyti bendras tendencijas ir skirtumus skirtingose Ziniasklaidos priemonése
bei kultiiriniuose kontekstuose.
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