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Gyvename sudétingoje skaitmeninéje tikrovéje, kurios pokyciy dydj ir pasekmes galés jvertinti tik ateities
tyréjai. Vos spéjame fiksuoti ir konstatuoti pokycius, spéliojame rytdienos perspektyvas. Sunku apiben-
drinti, nes esame proceso dalis, tie patys informacijos kdréjai ir vartotojai, sunkiai spéjantys reaguoti
tai, kas vyksta. Viena vertus, medijy ir Zurnalistikos kaitoje galime jZvelgti evoliucijos, laipsniskos raidos
bruozy. Kita vertus, neabejotini revoliuciniai procesai, griaunantys nusistovéjusiq masinés komunikaci-
jos ir informacijos sistemos tvarkq. Masy siekis Siame tekste - fiksuoti Siandienos situacijq, apibendrinti
pasaulio patirtj ir atkreipti démesj j tam tikras isryskéjusias tendencijas bei priestaras, kai sékmés su-
laukia ir naujoviski skaitmeninés eros zurnalistikos projektai, ir konservatyvus tradicinés Ziniasklaidos
turinio ir formos issaugojimas.

Pagrindiniai ZodZiai: medijos, Ziniasklaida, Zurnalistika, skaitmeniné era, daugiaterpé raiska, turi-

nio industrializacija.

Kalbédami apie evoliucing technologiju
raida galime pasitelkti R. Fidlerio (1997)
medijamorfoziy arba L. Manovichiaus
(2009) sudéties teorijas. Pirmasis kalba
apie sistema, kurioje vienos komunikacijos
technologijos iSsirutulioja i§ ankstesniy,
vadinasi, yra susijusios. Negalimi staigiis
Suoliai, paneigiantys viska, kas buvo pries
tai. L. Manovichius mano, kad naujosios
medijos pasinaudoja senyjy patirtimi, to-
buléja jveikdamos ankstesniyjy ribotuma.

J. Rennie (2012) pateikia tokj létosios
ziniasklaidos technologijuy evoliucijos pa-
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vyzdi. XIX amziuje pradéti leisti modernios
spaudos simboliais tape brity Daily Mail
(1896) ir Daily Express (1900). Ju atsiradi-
ma lémé technologiniai pokyciai — tirazus
leidusi padidinti ofsetiné spauda, platinima
paspartings gelezinkelis. Beveik po Simto
mety — praéjusio amziaus astuntojo desim-
tmecio pradzioje — jie liko beveik nepasi-
keite. Tekstai spausdinami mechanine ar
elektrine masinéle, renkami linotipu, lauzo-
mi spausdinimo formose. Tik devintajame
pragjusio amziaus deSimtmetyje laikras¢io
puslapis perduodamas i spaustuve telefo-



nu, deSimtajame deSimtmetyje popierinés
laikra$ciy versijos pradéjo keltis i interneta.

Kalbant apie XXI amziaus pokycius
darosi nelengva iSvengti zodzio revoliucija.
Bitent per pastaruosius pusantro deSim-
tmecio atsiranda didelio greicio internetas,
mobilusis internetas, tinklarasciai, tinkla-
laideés, RSS, Google news naujieny robo-
tai, You Tube, Facebook, Twitter, iTunes,
mobiliyjy telefony aplikacijos, lieciamieji
ekranai, HD, 3D, Wi-Fi, navigacijos siste-
mos, iPod, iPad, iPhone, iSmanusis telefo-
nas, plansetés, Android ir kitos operacinés
sistemos, elektroninés skaityklés, interneto
televizija, vaizdy mediatekos.

Su saitynu 1.0 (Web 2.0) siejama Zurna-
listika 1.0 nesukélé esminiy pokyciy. Tai
buvo tradicinés spaudos galimybiy iSpléti-
mas, perkeliant jos maketa ar dalj teksty {
interneta. Zurnalistika 2.0 sukuria naujosios
saityno 2.0 tinklo galimybés, interaktyvus
auditorijos santykis su turiniu.

Sie poky¢iai sukelia tradiciniy medijy
krize, kuri lyginama su Cernobylio peizazu
(Ramonet, 2013, p. 26). Nuo XIX a. pra-
dzios ir vidurio gyvavusi spauda (New York
Sun, Rocky Mountain News, Voice of San
Diego, Christian Science Monitor, Seatle
Post-Intelligencer) atsisaké popieriniy ver-
siju. Vien 2009 metais JAV i$nyko apie 40
didziyju dienraséiy, o i§ viso nuo amziaus
pradzios — per 120 laikras¢iy. Per pirmaji
XXI a. desimtmetj dienrasciy sklaida Euro-
poje ir Siaurés Amerikoje sumazéjo beveik
deSimtadaliu. Atleidziami darbuotojai,
1Saldomi atlyginimai, o dirbti reikia daugiau
ir kitaip nei iki Siol. Visose Salyse maz¢ja
profesionaliy zurnalisty (ryskiausiai — ra-
Sytinés spaudos sektoriuje). Per 10 mety
Vakary Europa ir Siaurés Amerika neteko
tre¢dalio redakcijy pajégumu (Ramonet,
2013, p. 25-30). Panasiis procesai persimeté

ir | kitus zemynus — ispany E/ Pais vien tik
per 2010-uosius prarado apie septintadalj
skaitytoju ir atleido tre¢dali darbuotojy,
Jornal do Brazil (éj¢s nuo 1891 mety) tapo
pirmuoju brazily dienras¢iu, pasiekiamu tik
internete. Net Senegale skaitytojai vis labiau
migruoja | interneta (Ramonet, 2013, p. 30).

Kita vertus, krizés baubas neatrodo ir
toks baisus. Visy pirma todél, kad kol kas
nesipildo apokaliptinés prognozés, pagal
kurias jau 2018 metais neturéty likti popie-
riniy laikrasciy (Fogel, Patino, 2007). Vis
délto skaitmeniné revoliucija lyginama su
efektu, kokj kazkada sukélé spaustuvés at-
siradimas. Tuomet naujosios technologijos
demokratizavo rasytini teksta, sugriové sau-
jelés galinciy isigyti raSyting knyga mono-
poli ir sukiiré nauja masinés komunikacijos
ir informacijos sistema. Skaitmens amziuje
§i sistema gritiva. Kaip teigia pranciizy
medijy analitikas R. Le Champion (2013,
p. 13-15), masinés medijos tampa medijy
mase. Medijy saulé, aplink kurig sukosi in-
formacijos ir komunikacijos galaktika, virto
medijy spie¢iumi. Medijacentrine sistema
keiCia as-centriné, kurioje viskas telkiasi
ne aplink informacijos gamintoja ir turinio
sklaidai reikalingas priemones turinti leidé-
ja ar transliuotoja, o aplink vartotoja, kuris
gali savarankiskai rinktis norima informa-
cinj turini, ji pats kurti ir skleisti.

Naujosios Zurnalistikos bruozai

Ivardykime, miisy nuomone, svarbiausius
zurnalistikos 2.0 bruozus ir su naujovémis
susijusius pokycius.

Universalumas. Daugiaterpiskumas,
biitinybé rengti informacija jvairioms plat-
formoms 1§ zurnalisto reikalauja universalu-
mo. Jis vis labiau primena Zzmogy orkestra,
turi biiti puikus visose srityse, pasirenges
uzimti bet kuria pozicija redakcijoje.
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Séslumas. Vyrauja — desk, stalo, arba
sédimoji, zurnalistika. Anksc¢iau zurnalis-
tikos standartas buvo dirbti jvykio vietoje,
dabar jis neatsitraukdamas nuo kompiuterio
seka informacijos srauta: naujieny agenti-
ras, RSS, internauty komentarus, socialinius
tinklus, Tiitter’io praneSimus, trumpasias
zinutes, TV béganciasias eilutes. Tai daro
itaka zurnalistiniams zanrams, isigilinimo
lygmeniui. Analiting, tiriamaja zurnalisti-
ka keicia siejimo, grupavimo, perkiirimo
zurnalistika.

Auditorijos vartojimo iprociy kai-
ta. Esant momentings srautinés informaci-
jos pertekliui, vyrauja vadinamoji paspaudi-
muy (kliky) kultiira, informacija jsisavinama
greitai ir pavirSutiniskai. Jos jsimenamuma
menkina ir tai, kad vienu metu komunikuo-
jama ivairiais kanalais (Skype’u, mobiliuoju
telefonu, elektroniniu pastu, socialiniais
tinklais, interneto tinklalapiais).

Profesionalaus Zurnalisto statuso
klausimas. Jeigu Siandien kiekvienas
gali jvairiomis raiSkomis kurti ir jvairiais
kanalais skleisti turini, tai kas tada yra
profesionalus zurnalistas, kokie kriteri-
jai ji apibudina? Mazgjant profesionaly,
menksta klasikinés redakcijos, intelektualy
kolektyvai, bendruomenés su savo tradici-
némis diskusijomis, hierarchija, ritualais.
Pasikeitus informacijos DNR kodui, turi
keistis ir Zurnalisty DNR (Pisani, Piotet,
2008). Ieskoma biidy prisitaikyti prie naujos
situacijos, taciau karstligiski méginimai
iSgyventi, anot R. Le Champion, daznai
baigiasi blogy idéju kapinése (2013, p. 13).

Apibuding, kaip mes suprantame mediju
evoliucijos ir revoliuciniy pokyc¢iy sam-
pratas, iSvarding zurnalistikos 2.0 bruozus,
toliau pazvelgsime, kaip taikomasi prie Siy
poky¢iu.
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Naujosios Zurnalistinés veiklos
formos

Turinio rengimas jvairioms medijoms.
Pries keleta mety nuolat kildave gincai dél
zurnalisto specializacijos ir universalumo,
regis, neteko prasmes. Prastéjanti ekonomi-
né situacija, taupymas skatina Ziniasklaidoje
konvergencinius procesus. Universalaus
zurnalisto diena atrodo taip: redakcijos
susirinkimas, dienos darby planavimas,
tinklalapiy ir tinklara$¢iy perzitra, raSyti-
nés, vaizdo ir garso medziagos internetui
rengimas, dalyvavimas tiesioginéje radijo ar
televizijos laidoje. Darbas jvairioms medi-
joms tampa Siandienés zurnalistinés veiklos
standartu. Audiovizualiniai kanalai leidzia
laikrascius, o tradiciné spauda rengia radijo
ar televizijos laidas. Didziausio komercinio
Pranciizijos televizijos kanalo 7F/ zurnalis-
tai raSo laikrasciui Metro France; laikrastis
Les Echos turi TV studija, kurioje rengiami
vaizdo reportazai mobiliesiems telefonams;
Le Figaro internetu rodo TV laida Le Buzz
Media. Lietuviski pavydziai — dienrascio
Lietuvos rytas, tinklalapio Lrytas.lt ir Lie-
tuvos ryto televizijos bendradarbiavimas;
LRTpozicionavimas kaip daugiaplatformés
ziniasklaidos priemongs, transliuojancios
radijo ir televizijos programas, turinc¢ios in-
formacing interneto svetaing su tiesioginio
transliavimo ir laidy archyvavimo funkcija.

Universaliosios zZurnalisto kom-
petencijos. PleCiant Ziniasklaidos turinio
reng¢jo funkcijas, vis dazniau kalbama ne
tik apie kiirybiniy raisky jvairove, bet ir
kity kompetenciju plétima. Naikinamos
ribos tarp tradicinés Zurnalisto, objektyvaus
informacijos rengéjo ir modernios — Zurna-
listo vadybininko, Ziniasklaidos verslo spe-
cialisto — sampratos. Manoma, kad naujasis
ziniasklaidos darbininkas, informacijos ren-



gimo specialistas (Rieffel, 2013, p. 3138)
turi gebéti informacija pateikti rasto, garso
ir vaizdo raiSkomis. [ jo kompetencijas
leina raSymas, filmavimas, fotografavimas,
montavimas, maketavimas, darbas su kom-
piuterine grafika ir programavimo jrankiais.
Naujyju medijy tyrinétojai toki zurnalisty
rengimo universaluma vadina trejybe — zur-
nalistas, maketuotojas, interneto dokumento
kiir¢jas (Vuillod, 2013, p. 43).

Taciau einama dar toliau. Amerikieciy
zurnalistas J. Jarvis 2000-aisiais New York
City universitete pasiiilé rengti plataus
spektro ziniasklaidos specialistus. Toks
specialistas geba:
 kurti rentabilios zurnalistikos projekta

arba dalyvauti kity sukurtame;

* jgyvendinti naujyju mediju projekta
internete;

 kurti inovatyvy tradiciniy medijy pro-
jekta.

Pagal naujajaq samprata zurnalistas turi
iSmanyti pamatinius rinkodaros, interneto
reklamos, vadybos, ivykiu organizavimo
principus. Zurnalistikos ir technologiju
poziiiriais — ieskos jrankius, interneto lan-
komumo matavimo btidus, duomeny zurna-
listika, interaktyviajq infografika, interneto
programéliy (aplikacijy) formatus.

Isskirkime keturias Sio Zurnalisto vady-
bininko kompetencijos sritis.

Rinkodara. Rinky tyrimas, potencialiy
konkurenty identifikavimas, gebéjimas ap-
raSyti produkto tikslus ir vertybes, sukurti
prototipa, pristatyti informacinj produkta,
sukurti prekés zenkla, jvertinti save, kurti
reputacija ir ja palaikyti. [ rinkodaros sritj
taip pat jeina gebéjimas burti aplink save
bendramincius, dalyvauti socialiniuose
tinkluose, mokéti iSgirsti kitus, ivertinti ir
suprasti auditorija, paisyti Zurnalisto profe-
sionalumo ir etikos taisykliy.

Finansai. Gebéti kurti verslo plana,
investuoti, numatyti iSlaidas, segmentuoti
numatoma taikinj, pasirinkti sklaidos ka-
nalus, galimus pajamy Saltinius, blisimus
partnerius.

Teisé. ISmanyti autoriy teisg, zinoti
gresiancia atsakomybe uz neskleisting
informacija, prireikus leisti pasinaudoti
atsakymo teise.

Technologijos. Mokéti dirbti su jvai-
riais turinio gamybos ir sklaidos jrankiais,
ieskos motorais, auditorijos tyrimo prie-
monémis.

Per deSimtmet] tokia zurnalisto va-
dybininko samprata paplito po pasauli,
specialybés studijos vykdomos ir Europos
universitetuose. Laikantis konservatyvaus
pozitirio { zurnalistika, Zurnalisto kompe-
tencijy iSplétimas atrodo gincytinas. Infor-
macijos reng¢jas ir skleidéjas tuo pat metu
yra ir verslo vadybininkas. Taciau rengiant
plataus profilio naujyju medijy specialistus,
sudétiniuose specialybés pavadinimuose
neatsisakoma zurnalisto savokos — Zurna-
listas vadybininkas, Zurnalistas rangovas,
zurnalistikos verslo specialistas (Scherer,
2013, p. 115).

Interaktyvieji Zanrai. Zumalistika 2.0
tesia klasikiniy Zurnalistikos zanry tradicija,
juos pritaikydama naujai auditorijai ir pasi-
keitusiems vartojimo jproc¢iams (kitokios
antraStés ir anonsavimo biidai, teksto ilgis,
i8déstymas). Tac¢iau naujoji Zurnalistika su-
kairé ir visiskai naujus zanrus, vadinamaja
interaktyvigjq dokumentikq (idoc), skirta
galimybe veikti turinciai auditorijai (Lam-
bert, 2012, p. 99—111). Sie Zanrai atskleidzia
tradicinés zurnalistikos ir Zurnalistikos 2.0
skirtumus. Anksciau informacinis doku-
mentas buvo uzbaigtas, skirtas pasyviai au-
ditorijai. Dabar jis yra modulinis, kintantis,
skatinantis tolesng¢ auditorijos kiiryba.
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Ryskiausi naujyju zurnalistikos formy
pavyzdziai — realaus laiko tinklalapis (li-
veblogging) ir vadinamieji mazieji tinklo
dokumentai (webdoc) — garso diaporamos
ir kita (Lietuvoje paplito terminas garso
skaidres).

Realaus laiko tinklalapiu vadinamas
nenutriikstamas informacijos rinkimas ir
perdavimas, pasitelkiant jvairius Saltinius
ir raiSkas. Kaip ryskiausi, rekordinj lanko-
muma sukéle zanro pavyzdziai dazniausiai
minimi Fukushimos katastrofos Japoni-
joje nusvietimas (25 tikst. prisijungusiy
vienu metu), D. Strausso-Kahno procesas
(39 tikst. prisijungimy). Taciau tokia infor-
macijos pateikimo forma pasitelkiama ne tik
katastrofoms, tarptautiniams konfliktams
ar skandalams, bet ir ceremonijoms (kino
Oskary apdovanojimai), rinkimams.

Nenutrikstamas informacijos patekimas
primena tripakopg raketa, kurios visos dalys
yra susijusios. Vienu metu dirba ne maZziau
kaip penki Zurnalistai.

Pirmoji pakopa — nuolat atnaujinama
daugiaterpés raiskos informacija (tekstas,
vaizdas, garsas, hipertekstinés nuorodos).
Anot P. Larrouturou (2012, p. 65), realaus
laiko tinklalapio Zurnalistas primena dau-
giarankj indy dieva Siva. Jis nuolat seka
agentiiry praneSimus, TV transliacijas, kon-
kurenty informacija, i8 ivykio vietos kolegy
siunc¢iama teksting, vaizdo ir garso medzia-
ga. Zurnalistui, stebin¢iam nenutriikstama
informacijos srauta, talkina kolegos, kurie
stengiasi | vykstantj procesa pazvelgti i$
Salies, suteikti konteksta.

Antroji — socialiniy tinkly stebéjimas,
mégéju medziaga i§ Facebook’o ar Twit-
ter’io. Zurnalisto uzduotis — bendrauti su
internautais, atrinkti publikavimui ju ko-
mentary fragmentus.
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Trecioji — bendravimas su tinklalapio
auditorija. Zurnalistas atlicka konsultanto
vaidmeny, atsako i klausimus, komentuoja,
paaiskina. Tai analitinis ekspertinis darbas,
reikalaujantis Ziniy, temos iSmanymo.

Realaus laiko tinklalapis atskleidzia
nuolat papildoma realaus laiko informacija,
kurios tgstinuma ir baigtinuma diktuoja
tvykio eiga, Saltiniy ir raisky jvairoveé, Zanry
ir zurnalistiniy kompetenciju samplaikos,
interaktyvus rySys su altiniais ir auditorija.

Lvairts tinklo dokumentai pradéti kurti
§io amziaus pradzioje. Webdoc paprastai
vadinamas interneto turinys, derinantis
zurnalistika, kiirybing autoriaus vizija ir
interaktyvuma. Galima iSskirti tris tokiy
kiiriniy interaktyvumo lygmenis: labiau uz-
daras (internautas naviguoja nekeisdamas
turinio), labiau atviras (yra interaktyviy
elementy, taciau néra galimybés koreguoti
turinio), visiskai atviras (vyksta autoriaus
ir auditorijos bendradarbiavimas).

Pries§ deSimtmetj pradéti kurti vadinamie-
Ji mazieji multimedijos kiriniai, §i forma
buvo plétojama mégéjy, susiformavo tam
tikri standartai — trukmé iki 5 minuéiy, garso
montazas derinamas su fotografijomis ar
pieSiniais. Autoriy subjektyvumas, origina-
lumas turinj tolina nuo tradicinés zurnalisti-
kos, kiirinius paversdamas meno objektais.
Mazyjy formy atmainos — videografika,
dazniausiai filmuojanciais fotoaparatais at-
liktas statiSko ir judancio vaizdo montaZzas;
tinklo dokumentas — jvairiy charakteristiky
turinys, kuri gali sudaryti tyrimas, interviu
(rasto raiska) ir subjektyvi autoriaus pozi-
cija (mazasis multimedijos kiirinys).

Lietuvoje labiau paplito garso skaidrés
(jas baigiamiesiems kiirybiniams darbams
noriai kuria ir Vilniaus universiteto zur-
nalistikos studentai). Jos traktuojamos



kaip radijo zanry evoliucija daugiaterpéje
ziniasklaidoje (Ciuiaité, 2012, p. 195),
dazniausiai garsas derinamas su statiSku
vaizdu, tac¢iau gali biiti naudojama grafika,
piesiniai, judantys vaizdai.

Industriniai informacijos gamybos
metodai

Kalbédami apie naujaja Zurnalistika, pa-
prastai akcentuojame jos deprofesionaliza-
vimq. Procesas turi ir teigiamuy, ir neigiamy
bruozy. Neigiamas — profesionaly mazé-
jimas, su tuo susij¢s kokybés prastéjimas
ir kylantis nepasitikéjimas informacijos
turiniu. Teigiamas — su vadinamaja pilie-
tine zurnalistika atsiradusi visuomenés
informaciné saviraiSka, leidZianti visiems
dalyvauti turinio kiirimo procese. Vadi-
namoji Pro—Mé (profesionalas—mégéjas)
zurnalistika atsiranda praéjusio ir §io am-
ziaus sankirtoje. Pilietinés Zurnalistikos
pradininku laikomas 2000 metais Piety
Kor¢joje sukurtas tinklalapis OhMyNews.
Sis ir kiti naujy turinio rengimo biidy pra-
dininkai (Agoravox, Intymedia) realizavo
atviro publikavimo koncepcija, pagal kuria
tikstanciai bendradarbiy teikia informacija
irodydami, kad informavimas yra ne mazos
zmoniy grupés, o visy pilieciy reikalas (Pe-
¢iulis, 2009, p. 43). Toks modelis vadinamas
dalyvavimo, bendradarbiavimo arba tinklo
zurnalistika. Kurj laika buvo pabréziamas
pilietiSkumo, visuotinio dalyvavimo infor-
muojant aspektas. [lgainiui buvo atkreiptas
démesys { ekonominj fenomena — turinio
kiiréjai paprastai dirba neatlygintinai arba
gaudami simbolinj atlygi. Nusizitréjus i ki-
tus mazy sqnaudy ekonomikos pavyzdzius
(pigiy skrydziy bendroves, tam tikry gamy-
bos ir intelektinio darbo sektoriy perkélima
1 pigios darbo jégos Salis), pradéti kurti
informacijos gamybos ryanair’ai.

Pirmieji Zingsniai spartinant, piginant
ir efektyvinant informacijos rengima buvo
zengti idiegus ziniasklaidos robotus, auto-
matiskai generuojancius informacija. Go-
ogle News turini kuria robotas Googlebot,
skenuojantis interneto Saltinius (vien angly
kalba daugiau nei puspenkto tikstancio,
pranciizy — per pusg tikstancio). Jis iden-
tifikuoja informacijos turinj (tematika) ir
risiuoja pagal aktualumo indeksa. Tai daro-
ma analizuojant tuo pat metu pasirodanciy
publikacijy ta pacia tema srauta.

Naujus informacijos rengimo optimiza-
vimo bidus vienas pirmyjuy 2005-aisiais
pasitilo JAV tinklalapis The Huffington
Post, kuriame dirba apie 60 profesionaliy
zurnalisty ir per 6 tiikstan¢ius bendradar-
biy — eksperty, tinklarastininky (blogeriy),
internauty. Tinklalapis tapo tinklo zurna-
listikos pasaulinés sékmés etalonu, turi
daugiau nei 20 mln. unikaliy lankytojy per
ménesj ir populiarumu pasivijo tradicinés
spaudos etalona The New York Times.

The Huffington Post pasitulyta turinio
gamyba plétojama medijy koncernuose.
Vadinamieji turinio itkiai arba turinio malii-
nai (content mills, content farms) pasitelkia
interneto auditorijos tyrimo galimybes,
ivertindami paklausos ir reklamos grazos
santyki. Modelio pradininku laikomas
JAV Demand Media (2006). Kasdien per
13 tukst. bendradarbiy (pensininky, bedar-
biy, zurnalisty, tam tikry sri¢iy specialisty)
pateikia per 6 tiikst. teksty ir vaizdo medzia-
gos, duomeny bazéje sukaupta per 3 min.
pavadinimy turinio (Rauline, 2010).

Kaip veikia optimizuotos turinio ga-
mybos modelis? Panasiai kaip Google
News, algoritmas suranda dazniausiai tuo
momentu internete ieSkomas temas. I$si-
aiSkinama, kurie raktiniai zodziai labiau-
siai domina reklamos skelbéjus. Ieskant
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optimalaus sprendimo, atrenkamos temos,
labiausiai siejancios auditorijos ir reklamos
skelbéjy interesus. Kitaip tariant, ieSkoma
pusiausvyros tarp to, ko iesko Zzmonés, ir to,
uz ka yra pasirenge mokéti reklamdaviai
(Boudet, 2009). Nustacius poreiki, temos
skelbiamos Demand Studio tinkle, kuriame
jas pasirenka bendradarbiai. Per dieng gali
pasirodyti iki 62 tikst. temy, uz parengta
teksta mokama nuo 10 iki 25 lity, uz fil-
muota medziaga — iki 50 (Le Champion,
2012 a, p. 125). Dazniausiai rengiamas
minkstasis, nesenstantis turinys, padedantis
spresti problemas, atsakantis | klausimus,
leidziantis taupyti, veltui neleisti laiko,
padaryti Zzmones laimingus (Kaip auginti
rozes? Sodo nykstuky istorijos. Sveikata,
ivairenybés). Turinio tkiai tampa nepro-
blemiskomis laimés ir gerovés medijomis.

Tokia informacijos gamybos forma plin-
ta. 2010 metais Yahoo nupirko amerikieciy
mazy sanaudy turinio gamybos bendrove
Associated Content su 38 tukst. nepriklau-
somy bendradarbiy. Gamyba buvo perkelta
1 pigios darbo jégos valstybes. Tais paciais
metais AOL sukaré turinio tkj Seed.com,
sitilant] laisvalaikio, sveikatos, sporto, gy-
viiny, naujyjy technologiju, ekonomikos ir
finansy, kelioniy, politikos temas. Turinio
ukiai atsiranda ir Europoje. Italijoje Popu-
lis, Pranciizijoje Les experts.com. Turinio
tikiais domisi ir tradicinés spaudos grupés.
Vokieciy Hubert Burda grupé nupirko
trecdalj Kanados Suitel01 akcijy. Turinio
gamybos optimizavimo metodus perima ir
kokybiska ziniasklaida. Pranciizy Le Monde
2007 sukairé tinklalapi Le Post, kuriame
sitilo drauge su internautais rengiama tu-
rinj, suskirstyta | rubrikas: nepatikrintos
naujienos, redakcijos parengta patikrinta
informacija, bendradarbiy, réméjy informa-
cija. AmerikieCiy The Washington Post lei-
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déjai 2010 pradéjo leisti laikrastj iCurrent,
kuriame apzvelgiama 27 tikst. spaudos
tinklalapiy ir tinklarasc¢iy.

Industrinés turinio gamybos
prieStaros

Nuorody ribotumas. Vienas i§ esminiy
zurnalistikos 2.0 bruozy yra nuorodos.
Hipertekstualumas — tarsi prieSingybé
tradiciniy popieriniy medijy linijiSkumui.
Analitiné zurnalistika tampa nuorody Zur-
nalistika, o zurnalista autoriy kei¢ia infor-
macijos gidas, siunciantis { kitus tekstus.
Taciau nusiysta i kita tinklalapi auditorija
gali 1§ ten ir negrizti. Nuorodos stumia {
pavirSutinikuma, $okinéjima. Zurnalistas
nejaucia pareigos pats viska iSsiaiskinti ir
paaiskinti auditorijai. Kaip rodo tyrimai,
nuorody kultas yra apgaulingas. Jos tarsi
liudija milzinisko pasirinkimo galimybe,
taciau dauguma nuorody yra vidinés ir tik
nuo 4 iki 17 proc. siuncia i kitus tinklalapius
(Tremayne, 2005). Vadinasi, hipertekstua-
lumu siekiama ne kuo geriau informuoti, o
komerciniy tiksly — nepaleisti i§ uzdaro savo
leidinio labirinto.

Naujosios medijos gausiomis nuorodo-
mis ir citavimu pabrézia savo modernuma,
panasiai kaip miisy minétieji 7he Huffington
Post, iCurrent ir kiti, grindzia ekonomini
modelj. Taciau tai sukelia abejoniy dél
turinio autorystés ir citavimo teisiy. The
New York Times kaltina The Huffington
Post leidéjus, kad cituodami jie atkartoja
beveik visa teksta, todel skaitytojui néra
reikalo pasinaudoti nuoroda { The New
York Times — nuoroda neatperka vagystés
(Ramonet, 2013, p. 75).

Zurnalisty dalyvavimo socialinése
medijose reglamentavimas. Interakty-
vus zurnalisty veiklos pobiidis iSkelia naujy
etikos problemu. Socialinése medijose zur-



nalistas ne tik renka informacija, bet ir yra
judalyvis. Reaguojant i pokycius, atsiranda
zurnalisto veiklos socialinése medijose re-
glamentavimas (zurnalisty dalyvavimo so-
cialiniuose tinkluose gidai, socialiniy tinkly
naudojimo renkant informacija taisykles,
praktinio bendradarbiavimo socialiniuose
tinkluose gidai — www.afp.com/newslet-
ter/guide-paticipation-reseauxsociaux.
pdf; www.francetelevisions.fr/downloads/
chatre _des _antennes_web.pdf; http://
handbook.reuters.com/extensions.docs/pdf/
handbookofjournalism.pdf).

Zurnalisty dalyvavimo socialiniuose tin-
kluose reglamentavima galima suskirstyti {
dvi taisykliy grupes — Zurnalisto {sipareigo-
jimai redakcijai ir informacijos sklaidos pri-
oritetai (Bellescize, 2012, p. 233). Paprastai
redakcijos nevarzo zurnalisto dalyvavimo
socialiniuose tinkluose, ta¢iau nustato tvar-
ka ir perspéja deél gresianciy pavojy. Lai-
kantis persvieciamumo ir atpazZistamumo
principy, zurnalistai raginami socialiniuose
tinkluose prisistatyti savo vardu ir deklaruo-
ti pareigas, Twitter’yje rekomenduojama
naudoti Zyme, nurodancia, kad tai asmeninis
zurnalisto gyvenimas (pranciizy agentiira
Agence France-Presse — AFP). Pranciizijos
visuomeninio transliuotojo France televisi-
on (FT) zurnalistai prie§ kurdami savo pro-
fili turi gauti redakcijos vadovo sutikima, o
reik§dami asmening nuomong nurodyti, kad
jineatspindi FT pozicijos.

Brity agentiiros Reuters zurnalistai priva-
lo turéti atskirus asmeninius ir profesinius
profilius. Susira§inédami tikralaikiuose po-
kalbiuose (angl. chat), kurdami tinklaracius
jie turi informuoti apie tai, kad dirba agen-
tiroje, o Twitter’io ar Facebook’ o profiliui
turi gauti vadovybés sutikima.

Naujuose zurnalisto etikos dokumentuo-
se akcentuojamas principas, kad informacija

pirmiau turi biiti paskelbta toje priemonéje,
kurioje zurnalistas dirba. Reuters dokumen-
te raginama vengti situacijos, kai informa-
cija anksciau suzino zurnalisto Facebook’o
draugai ir ji gali biiti perimta konkurenty.
Rekomenduojama jsitikinti, ar tai, kas deda-
ma | savo profili, nepriestarauja redakcijos
komerciniams tikslams.

Kai kurie reikalavimai tiesiog perke-
liami i§ galiojanc¢iu kodeksy. Skatinant
iStikimybg savo redakcijai, kviec¢iama su-
silaikyti nuo nuomoniy, galin¢iy pakenkti
jos nesaliSkumui (4FP), atkreipiamas
démesys, kad autoriaus mintys visada bus
siejamos su atstovaujama istaiga (CNN),
perspéjama, kad asmeniné nuomoné gali
buti cituojama kaip redakcijos (Reuters).
Siekiant i§vengti nepatikimos informacijos,
zurnalistai raginami biiti atsargiis naudo-
dami socialiniuose tinkluose ar internete
paskelbtus komentarus, necituoti $meizi-
kisky, rasistiniy iSpuoliu, neskleisti gandy
(AFP). KvieCiama kruopsciai identifikuoti
autoriy (patikrinti profili, jeigu imanoma,
susisiekti su cituojamo turinio autoriumi),
kontekstualizuoti informacija (isitikinti
teksto, garso ir vaizdo autentiSkumu). Tra-
dicinés redakcijos yra sukiirusios turinio
patikros sistemas: AFP Tungstene sistema
analizuoja nuotrauky autentiSkuma; France
24 televizija turi bendradarbiy, padedanciy
prireikus tikrinti informacija, duomeny
baze; BBC sukiiré specialia zurnalisty
grupe, tikrinanc¢ia interneto informacija
(Bellescize, 2012).

Yra ir griezty draudimy: pranciizy Ca-
nal+ draudzia savo darbuotojams dalyvauti
Twitter’yje, o AFP naudotis Wikipedia in-
formacija. Todél pasigirsta nuomoniy, kad
reikalavimai daug ka aptarti su vadovybe,
atsiklausti jos leidimo, slépti savo pozicija
riboja zurnalisto Zodzio laisve.
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Technologiniy priemoniy naudojimas
aptariamas ir praktiniu pozitriu. Renkant
informacija svarbiais laikomi ne tik so-
cialiniai tinklai, bet ir mobilieji telefonai.
J.-B. Legavre mano, kad trumposios zinutés
leidzia iSvengiant tarpininky apeiti vieSuju
ry$iy atstovus, kurti efektyvesng rysio su
Saltiniais strategija (Legavre, 2013, p. 47).
Neformaliomis trumposiomis Zinutémis
Saltinis gali pateikti reakcija (paaiskinti,
kas 1§ tikryju ivyko), perspéti (pasitiloma
i$skirtiné informacija), anonsuoti (svarby
renginj), pakviesti (nedelsiant susitikti su
zurnalistu). Trumpoji Zinuté gali tapti pasie-
kiamumo testu (atsakymu signalizuojama,
kad nevengiama kontakto), patvirtinimas
(susitikimo), patikslinimas (reaguojama i
paskelbta medziaga), operatyvus informa-
cijos perdavimas (i$ nesibaigusio posédzio),
nuoSirdumo paliudijimas (Saltinis sveikina
zurnalista su Svente).

Zurnalistika 2.0 ir tradicinés
zurnalistikos likimas

Ekonominiai modeliai. Industriniai
turinio gamybos metodai, informacijos
kiiréjy gausa kelia turinio susmulkéjimo,
neprofesionalumo, nepatikimumo priesta-
ry. Viena i$ tradicinés Ziniasklaidos krizés
priezasc¢iy — auditorijos nenoras mokéti uz
turini. Akivaizdu, kad popierinj varianta
reikia pirkti, o elektronini norima skaityti
nemokamai. Anot S. Halimi, kazkas perka
bilietus, o kazkas vaziuoja zuikiu (Halimi,
2010).

Méginimai gauti pajamy daznai susijg su
metodais, prieStaraujanciais zurnalistikos
prigim¢iai. Kai The Washington Post Group
priklausantis slate.com komentuoja knyga
ar DVD, uz kiekviena paspaudusiji 4mazon.
com nuoroda gaunami 6 proc. pardavimo
kainos. Forbes.com i tekstus deda rekla-
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mines nuorodas — aktyvuojamus zZodzius.
Skelbé¢jai gali nusipirkti raktinius zodZius,
juos palietus atsidaro iskylantysis langas.
Ar tai iSeitis? Amerikie¢iy 2010 metais
atliktas tyrimas atskleidzia, kad 79 proc.
internauty visiskai arba labai retai aktyvuoja
reklamjuostes (Ramonet, 2013).

IeSkoma naujy turinio apmokestinimo
modeliy. Tikimasi, kad nemokamo interneto
era greitai pasibaigs. Nuo 2010 m. The Times
ir The Sunday Times tapo mokami. R. Mur-
dochas apmokestino Wall Street Journal
vartojima visais imanomais kanalais: iPho-
ne, Twitter, iPad, Kindle (Ramonet, 2013,
p. 114). Auditorijai mazéjant manoma, kad
interneto ateitis — kokybiskesné informacija
reiklesnei auditorijai. Pew Research Center
tyrimas rodo, kad tik penktadalis internauty
pasirenge mokéti uz turinj (Pew Research,
2014), taciau medijy vadovai pasiryZz¢ eiti
i8skirtinés, vadinamosios pridétinés vertés
informacijos apmokestinimo keliu, links-
tama prie nemokamo ir mokamo turinio
(angl. freemium).

Daugelis Pranctizijos dienras¢iy pasirin-
ko formulg — dalis tinklalapio nemokama,
kita dalis — mokama. Vienas pirmuyjy Le
Monde.fr (2002), véliau Liberation (2009),
Le Figaro (2010) apmokestino popierinio
varianto tekstus. Taip buvo padidintas elek-
troninés versijos lankomumas ir i§vengta
popierinio varianto kanibalizavimo, kai
elektriné versija praryja popiering.

The New York Times 2011 metais pritaiké
nemokamo pirmojo spusteléjimo principa:
uzeini — veltui, toliau vaikstai uz pinigus.
Turinys vis labiau orientuojamas skirtin-
goms platformoms. Atsiranda tik planse-
téms skirty leidiniy, kurie neturi nei popie-
rinio, nei internetinio varianto (Ramonet,
2013, p. 114). R. Bransonas 2010 metais
pradéjo leisti ménesini zurnalg Project —



dizainas, kelionés, mada, technologijos,
kulttra, mokslas ir verslas; R. Murdochas
2011-aisiais tik iPadui sukiiré naujos kartos
dienrasti The Daily.

Meéginimai plaukti pries srove.
Kaip jau esame uzsiming kalbédami apie
zurnalistikos 2.0 nuorody kultira, naujuju
medijy sitilomas naujoves deréty vertinti
kritiSkai. Informacijos gausa, raiskos uni-
versalumas, vartojimo patogumas nebiitinai
gerina auditorijos informuotuma. Tyrimai
rodo, kad, nepaisant milziniskos pasitilos,
internautai ir toliau ieSko zinomy tradicinés
spaudos pavadinimy. Apie 70 proc. JAV in-
terneto narSytoju lankosi tradicinés spaudos
tinklalapiuose, o 80 proc. tinklalapiy, tinkla-
ra$¢iy ir socialiniy tinkly nuorody siuncia
i tradicines medijas. Viska sudéjus aiskéja,
kad apie ketvirtadalis internete randamos
informacijos vis dar yra i$ tradiciniy medijy
(Newspapers in Crisis, 2005).

Yra pavydziy, kai tradiciné Ziniasklaida
nepasiduoda minios instinktui ir pasirenka
kitokius, nei {prasta, sprendimus. Stai CNN,
ivertinusi auditorijos poreikius, savo tinkla-
lapyje CNN. com deda ne TV reportazus, o
ju aprasymus ar issifruotus vaizdo interviu
(Mornaus, 2012, p. 143—-145). Pasirodo, au-
ditorijai, ieSkanciai informacijos interneto
tinklalapyje, lengviau ir grei¢iau skaityti
struktliruota ir lengvai akimis permetama
raSytinj interviu arba ziuréti fotografijas,
o ne reportazus. Toks pomégis aiSkinamas
ir tuo, kad biury darbuotojai nenori biti
nutverti darbo metu uzsiimantys pasaliniais
darbais. Todél jie renkasi informacija, kuriai
nereikia ausiniy.

Arba vokieciy savaitras¢io Di Zeit pa-
vyzdys. Jis neturi elektroninés versijos, o
popieriné leidziama pusés milijono tirazu.
Di Zeit direktorius G. di Lorenzo sékmg
aiskina tuo, kad atsisakyta daryti tai, ka

daro daugelis. Buvo ignoruoti eksperty pa-
tarimai, atmestos mados ir nuspresta toliau
publikuoti ilgus, dokumentuotus, rimtus
ir sunkius tekstus. Nuspresta pasipriesinti
panikos sukeltoms mediju tendencijoms.
Atsisakyta skubos, trumpumo, paprastumo,
lengvabtdiskumo. Anot G. di Lorenzo, zur-
nalistikos ateitis — auditorija orientuojanti
gilinamoji Zurnalistika (La revolution des
medias, 2009).

Operatyvi informacija suzinoma i$ in-
terneto ziniasklaidos, o laikraséiai perkami
dél kity priezas¢iu — norint suprasti, paly-
ginti, analizuoti. Kadangi zmonés mégsta
istorijas, todél Zzurnalistikos ateitis ne tik
statistika, skaicCiai, faktai, bet ir intriguo-
jantis pasakojimas, literatiiriné retorika,
dramaturgija.

Debatai dél tradicinés spaudos ir profe-
sionalios zurnalistikos likimo tebevyksta.
Yranet mananéiy, kad zurnalistika iSgyvena
ne krize¢, o geriausius laikus, nes niekada
zmonija netur¢jo tokiy informacijos pasie-
kiamumo galimybiy. O iskilusi identiteto
krizé, optimisty nuomone, turéty paskatinti
amato renesansa, nes tapatybés ieskojimas
reikalauja dar daugiau profesionalumo,
kompetencijos, saziningumo, nepriklau-
somumo ir drasos. Biitent to, kas skiria
profesionala nuo méggjo.

Popierinés spaudos laidotuviy datos
nuolat nukeliamos. The New York Times
(2014) vidiniy naujoviy ataskaitoje apgai-
lestaujama dél nepakankamo tradicinés
ziniasklaidos progreso, esa tam kliudo
150 mety trukusios i spauda orientuotos
kultiros panciai, tai, kad vis dar daug lai-
ko ir pinigy atima spausdintinio laikras¢io
leidyba ar TV ziniy laidos rengimas. Sit-
loma imtis drastisky veiksmuy — atsisakyti
spausdintinio leidinio versijos ir i§sivaduoti
i§ praeities panciy.
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Anot I. Ramonet, ilgétis popieriaus yra
tas pat, kas ilgétis arkliais kinkytos karietos
(Ramonet, 2013, p. 131). Kiti yra atsargesni
teigdami, kad laikra$ciai primena dinozau-
rus, tadiau jie gyveno milijonus mety. Zinias-
klaidai galioja tie patys désniai — internetas
nepakeis popieriniy laikraséiy, kaip televi-
zija nepakeité radijo, kino, teatro ar operos,
kaip kad 1éktuvai niekada nepakeis laivy.

ISvados

1. Komunikacijos technologijoms buidingi
ir evoliuciniai, ir revoliuciniai procesai.
Viena vertus, technologijos veikia viena
kita, tarsi iSnyra vienos i$ kity. Taciau
kai kurie iSradimai revoliucingai pakeité
medijas. Analitikai jtakos visuomenei
mastu skaitmenines medijas daznai
lygina su spaustuvés atsiradimu.

2. XIX a. susiformavusia moderniaja spau-
dos sistema, XX a. atsiradusia audiovi-
zualing masing komunikacija i§ esmés
pakeité XXI a. pradzios technologiniai
poky¢iai. Skaitmening saityno 1.0 epo-
cha keicia saityno 2.0, kuriai btidingas
interaktyvumas, auditorijos itraukimas
1 informacijos rengimo procesa.

3. Svarbiausi zurnalistikos pokyc¢ius le-
miantys bruozai: auditorijos segmentavi-
mas, informacijos isisavinimo poky¢iai
(paspaudimy kultiira), interaktyvumas,
komunikaciné iniciatyva (galimybé
visiems kurti turini). Zurnalistikos 2.0
ypatybés: srautiné informacija ir su tuo
susijusi darbo sparta, daugiaterpé raiska,
universalios zurnalisto kompetencijos.

4. Pasauliné patirtis rodo, kad naujoji
zurnalistika eina universalumo ir naujy
kompetenciju keliu. Siandienis Zurna-
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listas turi gebéti ne tik ieskoti, rengti
ir jvairiomis raiSkomis paskleisti in-
formacija. Jam reikalingos rinkodaros,
vadybos, finansy valdymo, programa-
vimo, maketavimo, montazo, mobiliyjy
aplikacijy kiirimo kompetencijos.

. Rengiant informacija pasitelkiami op-

timizuotos industrinés gamybos (mazy
sanaudy ekonomikos) principai. Turinio
itkiai nustato optimaly santyk]i tarp au-
ditorijos susidoméjimo tam tikra tema ir
reklamos davéjy pasirengimo reklamuo-
tis. Atrinktas temas rengia tukstanciai
bendradarbiy.

. Informacijos gamybos industriniu biidu

i8laidy mazéjimas, auditorijos nenoras
mokeéti uz turini vercia tradicines medi-
jas ieSkoti naujy ekonominiy modeliy.
Vis daugiau elektroniniy spaudos versiju
apmokestinama, praSoma mokeéti uz is-
samesnj turinj arba antraji kompiuterio
pelés paspaudima.

. Kyla su naujomis technologijomis su-

sijusiy zurnalistinés etikos problemuy,
todél redakcijos kuria zurnalisty daly-
vavimo socialinése medijose taisykles.
Jose reglamentuojama dalijimosi infor-
macija, identifikavimosi, profesionaliy
ir asmeniniy profiliy santykio tvarka.
Siandienéje zurnalistikoje svarbi infor-
macijos, gautos i$ socialiniy tinkly ir
interneto komentaruy, patikra.

. Nors vyraujanti zurnalistikos 2.0 ten-

dencija yra raiSky ivairov¢, informacijos
trumpumas ir patrauklumas, taciau yra
pavyzdziy, kai laikomasi tradiciniy zur-
nalistikos vertybiy — analizés, gilumo,
i§samumo (Di Zeit), arba taikomasi prie
informacijos vartotojo galimybiy (CNN.
com).



LITERATURA

BELLESCIZE, Diane. Web 2.0 et journalistes:
des exigences deontologiques nouvelles? Journa-
lisme 2.0. La documentation Francaise, p. 233-243.
ISSN: 1763-6191.

BOUDET, Caroline (2009). Demand Media,
['usine a infos du Web. Les Echos, 2009 lapkric¢io 23.

CIUZAITE, Giedré (2012). Garso raiskos (ra-
dijo) zanry klasifikavimo problema. In Medijos,
ziniasklaida, Zurnalistika tradicinéje ir tinklavei-
kos visuomenéje. Vilnius: Vilniaus universitetas, p.
179-197. ISBN 978-609-459-083-2.

FIDLER,Roger (1997). Mediamorphosis: Un-
derstanding New Media. Pine Forg-Press. 302 p.
ISBN: 978-0-8039-9086-9.

HALIMI, Serge (2010). L’information gratuite
n’existe pas. Le monde diplomatique, 2010 spalis.

LAMBERT, Olivier (2012). Le Webdoc: un genre
qui compte deja. Journalisme 2.0. La documentation
Francaise, p. 99—111. ISSN: 1763-6191.

LARROUTUROU, Paul. Le developpement du
Live. Journalisme 2.0. La documentation Francaise,
p. 63—69. ISSN: 1763-6191.

LE CHAMPION, Remie (2012). Introduction.
Journalisme 2.0. La documentation Francaise,
p. 13-15. ISSN: 1763-6191.

LE CHAMPION, Remie (2012a). Desserrer la
contrainte economique au risqué de perdre en wua-
lite: la solution des fermes a contenus? Journalisme
2.0. La documentation Francaise, p. 121-130. ISSN:
1763-6191.

FOGEL, Jean-Francois; PATINO, Bruno (2000).
Une presse sans Gutenberg. Pourqoi Internet a bou-
leverse le journalisme. Paris: Edition de Seuil. 192 p.
ISBN: 978-2-7578-0393-6.

LA REVOLUTION DES MEDIAS (2009).
La revolution des medias: liberalitation ou crise
de D’information? Koliokviumas, Paryzius, 2009
lapkricio 13 Prieiga per interneta: www.conseil-fran-
cobritannique.info/pdf/131109.pdf. ziaréta 2014 m.
birzelio 25 d..

LEGAVRE, Jean-Baptiste (2103). Des strategies
de “joignabilite renuovelee. L’usage des “mini-
messages” centre journalistes politiques et sources.
Journalisme 2.0. La documentation Francaise,
p. 47-55. ISSN: 1763-6191.

MANOVICH, Lev (2009). Naujyjy medijy kalba.
Vilnius: Mene. 470 p. ISBN: 978-9955-834-03-8.

MORNAUS, Loic (2012). Les medias britan-
niques et le journalisme 2.0 aux prises avec le fu-

ture. Journalisme 2.0. La documentation Francaise,
p. 143-147. ISSN: 1763-6191.

NEWSPAPERS IN CRISIS (2005). Prieiga per
interneta:  www.emarketer.com/Reports/All/Emar-
keter 2000552.aspx [ziliréta 2014 m. birzelio 27 d.].

PEW RESEARCH (2014). Pew Research Center,
State of News Medias 2014. Prieiga per interneta:
http://www.journalism.org/2014/03/26/state-of-
the-news-media-2014-overview/ [ziGréta 2014 m.
birzelio 21 d.].

PECIULIS, Zygintas (2009). Ziniasklaida ir Zur-
nalistika daugiaterpés raiSkos eroje. Informacijos
mokslai, t. 51, p. 37-53. ISSN 1392-0561.

PISANI, Francis; PIOTET, Dominique (2008).
Comment le Web change le monde. L’alchimie des
multitudes. Paris: Pearson-Village mondial.

RAMONET, Ignacio (2013). L’explosion du

Jjournalisme. Des medias de masse a la masse de

medias. Paris: Gallimard. 171 p. ISBN: 978-2-07-
045074-9.

RAULINE, Nicolas (2010). Les “fermes de
contenus® a la demande se lancent a la conquete du
marche francais. Les Echos, 2010 gruodzio 21.

RENNIE, John (2012). Les medias britanniques
et le journalisme 2.0 aux prises avec le future. Jour-
nalisme 2.0. La documentation Francaise, p. 151—
159. ISSN: 1763-6191.

RIEFFEL, Remy (2012). L’evolution des pra-
tiques journalistiques. Journalisme 2.0. La docu-
mentation Francaise, p. 31-38. ISSN: 1763-6191.

SCHERER, Eric (2012). Journaliste-entrepre-
neur, la chance d'une generation. Journalisme 2.0.
La documentation Francaise, p. 113—-119. ISSN:
1763-6191.

THE NEW YORK TIMES (2014). Ka ,,The New
York Times“ naujoviy ataskaita sako apie skaitme-
niniy naujieny bukle ir ateitj. Prieiga per interneta:
http://www.bernardinai.lt/straipsnis/2014-06-11-
mark-potts-ka-the [ziliréta 2014 m. liepos 2 d.].

TREMAYNE, Mark (2005). News Websites as
Gated Cybercommunities. Convergences: The In-
ternational Journal of Research into New Media
Technlogies, vol. 11, no. 3, p. 28-29.

VUILLOD, Frederic (2012). Journaliste pluri-
media: produire pour plusieurs suports. Les medias
britanniques et le journalisme 2.0 aux prises avec
le future. Journalisme 2.0. La documentation Fran-
caise, p. 39-46. ISSN: 1763-6191.

111



JOURNALISM 2.0. REVOLUTION OF EVOLUTION?

Zygintas Petiulis

Summary

We live in a complicated digital reality whose outco-
mes and weight of changes can be estimated only by
future researchers. We hardly trace and state chan-
ges, trying to guess the perspectives of tomorrow. As
we are part of this process (creators and users of in-
formation), it is difficult to generalize and to respond
to what is happening. On the one hand, we can see
the attributes of evolution and gradual development
in the changing media and journalism. On the other
hand, unequivocal revolutionary processes demolish
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the established order of the mass media and informa-
tion system. This study attempts to capture the cur-
rent situation, to summarize the global experience,
and to spotlight the main trends. We note the contra-
dictions when the conservative retention of the tradi-
tional media content and form is similarly successful
as the innovative digital era media projects.

Keywords: media, mass media, journalism, di-
gital era, multimodal expression, content industria-
lization.



