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Vizualioji komunikacija apie klimato kaitg
internetinéje Lietuvos Ziniasklaidoje

Ruta Peliksiené

Kaunas University of Technology
https://ror.org/01me6gb93

Santrauka. Klimato kaita lemia ilgalaikius ir jvairialypius padarinius, ta¢iau dazniausiai jie nepatiriami tie-
siogiai. Todel klimato kaitai suvokti ypa¢ svarbus ziniasklaidos vaidmuo. Komunikuoti galima ne tik tekstu,
bet ir vaizdais, kurie suteikia papildoma analizuojamo reiskinio suvokimo dimensija. Vizualizacija gali padeti
lengviau suvokti kompleksiskus reikinius, ypa& susijusius su klimato kaitos tematika. Siame straipsnyje
pristatoma vizualiosios komunikacijos apie klimato kaitg internetinéje Lietuvos ziniasklaidoje analizé. Joje
naudojama internetinés ziniasklaidos duomeny bazé, sukaupta jgyvendinant projekta ,,Socialinis klimato kaitos
suvokimas: Lietuvos atvejis tarptautinéje Europos lyginamojoje perspektyvoje®. Pagal pasirinktus kriterijus
i analize jtrauktos 78 iliustracijos i$ 49 straipsniy, kuriy pagrindiné tema yra klimato kaita. Atrinktos vizua-
lizacijos analizuotos pagal tematika bei konkretuma ir abstraktuma, remiantis konstruojamojo lygio teorija.
Tyrimo rezultatai atskleidzia bendras vizualiosios komunikacijos apie klimato kaita Lietuvos populiariojoje
internetinéje ziniasklaidoje tendencijas, pasikartojancias temas bei orientacijg j klimato kaitos poveikio, o ne
sprendimy vaizdavima. Sis tyrimas gali biiti laikomas pradiniu Zingsniu, atverian&iu kelia j gilesnj vizualiosios
klimato kaitos komunikacijos supratima.

Pagrindiniai ZodZiai: klimato kaita; vizualioji komunikacija; internetin¢ Ziniasklaida.

Visual Communication of Climate Change in Online Lithuanian Media

Summary. Climate change has multiple long-term and diverse effects but is usually not experienced directly.
Therefore, the role of the media is particularly important to understand climate change. It is possible to com-
municate not only with text, but also with images, which can provide an additional dimension of perception
to the analyzed phenomenon. Visualization can help the audience understand complex phenomena, especially
related to the topic of climate change. This article presents an analysis of visual communication of climate
change in online Lithuanian media. The analysis uses the database of online media collected during the project
“Public Perceptions of Climate Change: Lithuanian Case in a European Comparative Perspective”. Based on
the selected criteria, 78 illustrations from 49 articles in which climate change is the main topic were included
in the analysis. The selected visualizations were analyzed thematically; as also, the concreteness and abs-
tractness level, based on the construal level theory, was explored. The results of the study reveal the general
trends in visual climate change communication in popular Lithuanian online media, the recurring themes,
and the orientation towards the depiction of the effects of climate change rather than solutions. This study
can be considered an initial step towards a deeper understanding of visual communication of climate change.

Keywords: climate change, visual communication, online media.
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Ivadas

Klimato kaita yra viena svarbiausiy problemy, su kuria susiduria zmonija. Problemiska tai,
kad klimato kaita nulemia ilgalaikius padarinius, tad retas zmogus juos pajaucia tiesiogiai.
Todé¢l ziniasklaidos vaidmuo ypac svarbus ne tik atkreipiant démesj, legitimuojant tokias
abstrak¢ias ir sudétingas temas bei suteikiant joms konteksta (Rebich-Hespanha et al.,
2015: 494), taciau ir formuojant klimato kaitos suvokimg. Pazymétina, kad Ziniasklaida
yra pagrindinis komunikacijos apie klimato kaitg $altinis, ypa¢ kalbant apie vizualiajg
komunikacija (Nicholson-Cole, 2005: 258).

Tai, kaip komunikuojama klimato kaitos tematika, turi daug jtakos formuojant Sios
problemos supratimg (Duan et al., 2017). Komunikuoti galima ne tik tekstu, bet ir vaizdais;
Sie gali suteikti analizuojamam reiskiniui papildoma suvokimo dimensija. Vizualizacija
taip pat gali padéti lengviau suvokti kompleksiskus reiskinius, ypac¢ susijusius su aplin-
kosaugos ir klimato kaitos tematika (DiFrancesco, Young, 2011: 518). Vizualioji raiska
pasitelkiant suprantamus, atpazjstamus reiskinius bei objektus ypac svarbi komunikuojant
apie antropogenines klimato kaitos priezastis (Berglez, Olausson, 2023: 1015). Komuni-
kacija vaizdais padeda kurti paveikesnj, jsimintinesnj, grei¢iau perduodamg turinj ir taip
supaprastinti sudétinga informacija apie vaizduojama reiskinj (Nicholson-Cole, 2005: 258).

Mokslininkai sitilo jvairiy kategorijy ir tyrimo aspekty, kuriais galima analizuoti vi-
zualigja komunikacijg apie klimato kaitg. Lopesas ir Azevedo (2023) atliko vizualiosios
komunikacijos apie klimato kaita réminimo (angl. framing) tyrima. Metag (2016) pateiké
iSsamy sgrasg metody, jprastai taikomy tiriant komunikacijg apie klimato kaita, taip pat
atskirai aptar¢ kiekybing ir kokybine analize, jprastus tyrimo klausimus bei vizualiosios
komunikacijos tyrimo aspektus. Qian et al. (2024) analizavo vizualizacijy spalvas bei
kompleksiskuma. Kangasas (2019) pasitlé analizéje naudoti klimato kaitos priezasciy
ir pasekmiy vizualizacijy kategorijas. Dahl ir Flattum (2017) pasitlé tokias vizualiosios
komunikacijos apie klimato kaitg kategorijas kaip estetika, poveikis, negatyvumas.

Lietuvos akademingje plotméje tyrimy, kuriuose biity derinamos klimato kaitos ir
komunikacijos temos, néra daug, atlickami tyrimai palyginti nauji. Iki $iol atlikti tyri-
mai nuosekliai rodo, kad Lietuvoje komunikacija apie klimato kaita daugiausia remiasi
tarptautiniy naujieny ir Ziniy perpasakojimu, vyrauja tarptautiniai jvykiai (Balzekiené et
al., 2008; Telesiené, 2009; Jancevskaiteé, TeleSiené, 2013). Atlikta informacinio turinio
analizé (Kazys, 2017) leidzia daryti iSvada, kad oficialios komunikacijos apie klimato
kaitg nedaug, todél §j trikumg kompensuoja internetiné ziniasklaida. Pastebétina, kad
Lietuvoje komunikacija apie klimato kaita néra dazna tyrimy tema, ji analizuojama gana
sporadiskai ir nenuosekliai, neatlickami pakartotiniai tyrimai, o vizualioji komunikacija
apie klimato kaitg netyrinéjama.

Vienas naujausiy ir iSsamiausiy tyrimy klimato kaitos komunikacijos tema Lietuvoje
yra Kauno technologijos universiteto (KTU) mokslininky komandos 2017-2020 m.
atliktas tyrimas ,,Socialinis klimato kaitos suvokimas: Lietuvos atvejis tarptautinéje Eu-
ropos lyginamojoje perspektyvoje (KLiKS)* (toliau — KLiKS). Tyrimo metu analizuotas
Lietuvos internetinéje ziniasklaidoje besiskleidziantis klimato kaitos diskursas, vyrau-
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jancios tematikos, diskurso intensyvumas; autoriai tyrimo rezultatus taip pat gretino su
kity autoriy ankséiau atlikty tyrimy rezultatais bei kity Saliy duomenimis (TeleSiené et al.,
2021). Svarbu paminéti, kad KLiKS tyrime gilintasi j komunikacijg apie klimato kaitg
tekstuose, taciau vizualioji komunikacija netyrinéta.

Nors komunikacija apie klimato kaitg tampa vis daznesne tyrimy tema, vis délto reikia
pripazinti, kad tyrimy, kuriy metu baty analizuojama vizualioji §ios komunikacijos pusé,
mokslinéje literatiiroje nedaug. Tai problemiska, nes vaizdai tampa pagrindine komunika-
cijos apie klimato kaitg priemone (Mooseder et al., 2023: 1). Komunikacija apie klimato
kaitg vaizdais ne tik gilina suvokima apie klimato kaita, bet ir gali efektyviau perteikti Sio
reiskinio mastg ir galimas pasekmes, pasiekti platesnes auditorijas (Qian et al., 2024: 3).
Vizualiosios komunikacijos analiz¢ gali atskleisti, kaip kuriama ir perteikiama klimato kaitos
reikSme. Vizualiosios komunikacijos apie klimato kaitg analizé vietos (pavyzdziui, Salies)
lygmeniu taip pat gali padéti iSsiaiskinti budus, kuriais galima didinti auditorijos asmening
atsakomybe imtis veiksmy ir skatinti klimatui palankig elgseng (Lopes, Azevedo, 2023: 745).

Sio straipsnio tikslas — atskleisti, kaip komunikacija apie klimato kaita vizualizuojama
Lietuvos ziniasklaidos portaluose. Analizéje naudojamasi internetinés Ziniasklaidos duo-
meny baze, sukaupta jgyvendinant projekta KLiKS!. | analize jtrauktos 78 iliustracijos i$
49 straipsniy, kuriy pagrindiné tema yra klimato kaita. Remiantis konstruojamojo lygio
teorija, atrinktos vizualizacijos analizuotos pagal tematikg ir konkretumg bei abstrak-
tuma, siekiant atsakyti | pagrindinius §io tyrimo klausimus: 1) Kaip galima suskirstyti
klimato kaitos komunikacijos vizualizacijas pagal tematika; kokios temos vyrauja? 2) Ar
apie klimato kaitg komunikuojama kaip apie abstrakty, ar konkrety reiskinj? Straipsnyje
taikytas dokumenty perzitiros metodas (kaip duomeny rinkimo metodas) bei kokybiné ir
kiekybiné turinio analizé (kaip duomeny analizés prieiga).

Ankstesni Lietuvoje atlikti tyrimai (Balzekiene et al., 2008; TeleSien¢, 2009) rodo, kad
ziniasklaidoje klimato kaita konstruojama kaip nuasmenintas, tolimas reiskinys. Siame
straipsnyje pristatomas tyrimas padés atsakyti j klausima, ar tokia iSvada tinka ir kalbant
apie vizualiaja komunikacijg apie klimato kaita, praplés empiriniy tyrimy lauka bei leis
palyginti Lietuvos ir uzsienio autoriy darbuose atskleidziamas vizualiosios komunikacijos
apie klimato kaitg tendencijas.

Toliau straipsnyje pristatoma konstruojamojo lygio teorija, aptariama tyrimo me-
todologija, apzvelgiami empirinio tyrimo rezultatai. Straipsnio pabaigoje pateikiamas
apibendrinimas bei pagrindinés iSvados, nubréziamos gairés tolesniems tyrimams.

Konstruojamojo lygio teorija

Konstruojamojo lygio teorija (angl. construal level theory), pasiiilyta Trope ir Liberman
(2003, 2010), yra psichologiné teorija, aiSkinanti, kaip zmonés supranta jvykius, objektus
ir informacija, siedami abstrakcijos (konstruojamaji) lygi su suvokiamu psichologiniu
atstumu.

! Duomenys naudojami gavus tyréjy sutikima.
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Remiantis Sia teorija, reiskinys, kuris yra vaizduojamas abstrak¢iai, yra suvokiamas
kaip psichologiskai nutolgs (Duan et al., 2017: 348). Ir, prieSingai, kuo vaizdavimas
konkretesnis, tuo reiskinys yra suprantamas kaip psichologiskai artimesnis. Abstrakcijos
(konstruojamojo) lygio sgvoka nurodo j tai, kiek tikétina, kad vaizduojamas reiskinys bus
suvokiamas kaip abstraktus ar konkretus jj matancio asmens (Duan et al., 2017: 346).

Pirmiausia $i teorija buvo naudojama paaiSkinti kognityvinius procesus, susijusius
su sprendimy priémimu psichologijos srityje, taciau pastargji deSimtmetj yra vis dazniau
naudojama ir kitose srityse (Adler, Sarstedt, 2021). Taciano L. Milfontas 2010 metais
pasitilé konstruojamojo lygio teorija naudoti siekiant i$siaiskinti psichologines klittis,
trukdancias zmonéms geriau suvokti klimato kaitg ir imtis klimatui reik§Smingos elgse-
nos (de Guttry et al., 2019: 94). O 2021 metais atlikta bibliometriné analizé parod¢, kad
klimato kaita tapo pagrindine tema, kuriai analizuoti naudojama konstruojamojo lygio
teorija (Adler, Sarstedt, 2021: 1375).

Daznai konstruojamojo lygio teorija pasitelkiama analizuoti vizualiajai klimato kaitos
komunikacijai. Sig tendencija paaiskina tai, kad klimato kaita daZnai suprantama kaip
abstraktus ir nematomas procesas (Berglez, Olausson, 2023: 1014), o vizualioji komuni-
kacija padeda abstrakty klimato kaitos reiskinj perteikti kaip konkrety, geriau suprantama
auditorijai (Nicholson-Cole, 2005: 255; Mooseder et al., 2023: 1). Pavyzdziui, Duano ir
Bombara (2022) darbe tiriama, kaip klimato kaitos vaizdy konkretumas susijes su negaty-
viais jausmais §io reiSkinio atzvilgiu. Duano et al. (2021) darbe, remiantis konstruojamojo
lygio teorija, atskleidZziamas rySys tarp konkretaus klimato kaitos vaizdavimo ir stipriau
jauciamy saviveiksmingumo bei atsakomybés dél klimato kaitos.

Siame straipsnyje vizualizacijos savoka vartojama apibadinti klimato kaitg iliustruo-
jantiems vaizdams, pateikiamiems Zziniasklaidos publikacijose, ir apima fotografijas,
iliustracijas bei infografikus. Nors straipsnyje nesiekiama iSsamiai konceptualizuoti vi-
zualizacijos sgvokos, ji remiasi ankstesniais tyrimais, kuriuose tokie vaizdai analizuojami
kaip psichologinj atstumg didinantys arba mazinantys komunikacijos elementai (pvz.,
Nicholson-Cole, 2005; Duan et al., 2017; Duan, Bombara, 2022).

Tai, kaip konkreciai ar abstrakc¢iai vaizduojama klimato kaita, gali nulemti skirtinga
reakcijg bei paskatinti klimatui palankig elgseng arba nuo jos atgrasyti (Duan et al.,
2021: 6). Pastebima, kad Zmonés yra labiau linke imtis kovoti su neigiamais klimato
kaitos padariniais ar atitinkamai keisti savo elgesj, jei §ig problema supranta kaip artima,
ir, prieSingai, néra linke imtis veiksmy, jei klimato kaitg supranta kaip erdvéje ar laike
nutolusig abstrak¢ig problema (Duan et al., 2017: 356).

Konstruojamojo lygio teorijoje skiriamos keturios dimensijos: erdvés, laiko, socialiné
ir hipotetiné (Trope, Liberman, 2010: 440). Kitaip tariant, jvykis ar fenomenas gali biiti
suvokiamas kaip artimas ar nutoles nuo individo erdve¢je arba laike; socialiné dimensija
atspindi, kaip individas supranta savo panasumg j analizuojamo jvykio paveikiamus
asmenis, o hipotetiné dimensija atskleidzia neapibréztumo lygj (Duan et al., 2022: 93).
Sios konstruojamojo lygio teorijos dimensijos pasitelkiamos jvairiuose klimato kaitos
tyrimuose. Pavyzdziui, de Guttry et al. (2019) analizavo, kaip klimato kaitos suvokimas
priklauso nuo erdvés, laiko ir socialinés dimensijy. Breves ir Schrammas (2021) komu-
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nikacijos apie aplinkosaugos problemas tyrime nagrin¢jo erdvés dimensijg. Remiantis
ankstesniais darbais, minétos keturios dimensijos naudojamos ir Siame straipsnyje anali-
zuoti klimato kaitos vizualigjg komunikacija, o detalesné jy operacionalizacija pateikiama
toliau aptariant tyrimo metodus.

Tyrimo metodai

Siame tyrime atliekama antriné duomeny analizé naudojant tyrimo KLiKS metu sukaupta
internetinés Ziniasklaidos duomeny baze. Naudojami duomenys leidZia papildomai iSana-
lizuoti dimensijg, kuri tyrime KLiKS nebuvo nagriné¢jama — komunikacijos apie klimato
kaitg vizualizacijg. Tyrimo KLiKS metu publikacijy atranka vykdyta nuo 2017 m. lap-
kri¢io iki 2018 m. lapkri¢io. Naudojant portaly ,,Delfi* ir ,,15min* internetines paieskos
sistemas ir raktazodzius (,,klimato kait**, , klimato poky¢*“, ,klimato atsil**, , global*
atSil**, ,,visuotin*® at$il**‘), parengti naujieny straipsniy sarasai, kuriuos perzitiréj¢ tyréjai
suformavo galuting kokybinio tyrimo imtj (TeleSiené et al., 2021: 59).

Svarbu paaiskinti, kodél Siame straipsnyje analizuojama empiriné medziaga, surinkta
2017-2018 m. Sio pasirinkimo motyvacija pirmiausia grindziama duomeny prieinamu-
mu — KIliKS projekto metu buvo sukurta iki Siol didziausia ir nuosekliausia Lietuvoje
publikacijy klimato kaitos tema duomeny bazé. Tyrimas leidzia atlikti prasmingg antriniy
duomeny analize, atskleidziant projekto metu nenagrinétg vizualiosios komunikacijos
aspekta. Analizuojamas laikotarpis taip pat yra reikSmingas, nes leidZia tirti vizualiajg
klimato kaitos komunikacijg, kuri dar nebuvo paveikta tokiy svarbiy kontekstiniy veiksniy
kaip klimato aktyvisty judéjimy ,,Fridays for Future® ar ,,Extinction Rebellion* veikla ar
COVID-19 pandemija.

Straipsnyje pristatomo tyrimo metu vykdyta daugiapakopé tiksliné — kriterin¢ atranka,
siekiant atsirinkti Siam tyrimui aktualius straipsnius i§ tyrimo KLiKS metu sukauptos
315 straipsniy bazés. Sig baze sudaro portaly ,,15min*“ ir ,,Delfi“ publikacijos, kuriose
tiesiogiai arba netiesiogiai kalbama apie klimato kaitg. Remiantis Sia duomeny baze, pir-
miausia buvo atrinkti tik tie straipsniai, kuriy pagrindiné tema yra klimato kaita. KLiKS
tyréjai atrinko 56 tokius straipsnius. Antra, atrinktos tik tos iliustracijos, kurias atrodé
prasminga tirti (t. y. atmesti straipsniai su pasikartojanCiomis iliustracijomis). Taip sudaryta
galutiné Siame tyrime naudota iliustracijy aibé — 78 iliustracijos i§ 49 straipsniy. Tyrimo
kintamyjy operacionalizacija ir tyrimo instrumentas parengti remiantis konstruojamojo
lygio teorija ir apzvelgta literatlira. Tyrimo instrumentas apima iliustracijy kategorizavimag
pagal tematikg ir konkretumg bei abstraktuma.

Tyrime i$skirtos trys temy kategorijos: zmogus; gamta ir aplinka; technologijos. Ilius-
tracijy kategorijos pasirinktos apzvelgus dazniausiai literatiiroje aptariamas vizualiosios
komunikacijos apie klimato kaita temas bei jas papildzius. Tyrime daugiausia remtasi
DiFrancesco ir Youngo (2011) temy kategorijy pasirinkimu (zmogus, gamta, pramone¢ ir
technologijos). Literatliroje galima rasti ir platesniy kategorijy sarasy, taciau pazymétina,
kad tokius sgrasus galima prasmingai susiaurinti. Pavyzdziui, Lopeso ir Azevedo (2023)
tyrime temos ,,Audros® ir ,,Poveikis poliariniams gyviinams ir krastovaizdziams® yra
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atskirtos, Mooseder et al. (2023) isskyré atskiras kategorijas ,,Zmonés* ir ,,Protestai* ir
pan. Siame tyrime tai atitikty temas ,,Gamta“ ir ,,Zmogus®. Kuriant tyrimo instrumenta,
taip pat pasinaudota DiFrancesco ir Youngo (2011) tyrime naudoty siauresniy potemiy
sgrasu, jis adaptuotas ir papildytas kituose tyrimuose naudotomis kategorijomis. 1 lente-
1¢je pateikiamas Siame tyrime analizuoty iliustracijy kategorijy bei jy daznumo sarasas.

1 lentelé. Iliustracijy kategoriju pagal temg (subjektg ir potemes) daZznumas (lentelé
sukurta autorés, adaptuojant ir papildant DiFrancesco ir Youngo (2011) tyrime naudotas
kategorijas)

Tema Potemé DaZnumas
Zmogus 41
Politikas 19
Verslininkas
Mokslininkas
Zinomas zmogus
Paprasti Zmonés 20
Gamta ir aplinka 49
Gyviinai 7
Miesto vaizdai 17
Vandens telkiniai 10
Miskai
Sniegas

Kiti gamtos vaizdai

Technologijos 25
Svarios technologijos 1
TarSios technologijos 17
Iliustracija, sukurta technologijomis 7

Tyrimo metu iliustracijos taip pat analizuotos pagal jy abstraktumg ir konkretuma,
daugiausia remiantis Duano et al. (2017) tyrime naudotomis konkretumo ir abstraktumo
kategorijomis. Svarbu atkreipti démes;j | tai, kas suprantama kaip konkretu ar abstraktu,
remiantis konstruojamojo lygio teorija. Spalvotos fotografijos tipo vizualizacijos, kuriose
vaizduojamas konkretus, realus jvykis, nurodant laikg ir vietove, kasdienis Zzmogus ar
skaitytojo gyvenamosios vietos klimato zonai artima gamta, bus suprantamos kaip kon-
krecios, artimos, suprantamos (Duan et al., 2017: 350-351). Ir atvirksciai, nespalvotas
grafinis vaizdavimas, grafiky ar Zemélapiy pateikimas, nuolatinis vyksmas, nenurodytas
laikas ar vieta, tolimi zmongés (pvz., izymybés, politikai), skaitytojo klimato zonai tolima
gamta ir prognozés nulems abstraktuma, psichologinj nuotolj (ibid.).
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2 lentelé. Kategorijos ,,abstraktu® ir , konkretu* (lentelé sukurta autorés, adaptuojant ir

papildant Duano et al. (2017) tyrime naudotas kategorijas bei ju paaiskinimus)

jamo reiskinio
trukme

(pvz., temperatiiros kili-
mas, medzio augimas,
miesto panorama)

ras, medzio zydéjimas,
zmonés mieste)

Kodavimas
Kintamasis Paaiskinimas
Abstraktu Konkretu
Vizualizacijos | Ne fotografija Fotografija Fotografijos supranta-
formatas mos kaip konkretesnés,
detalesnés, kuriancios
artimesnj rysj
Spalva Nespalvota Spalvota Spalvotos iliustracijos
kuria artimesnj rysj
Vaizduo- Nuolatinis veiksmas Ivykis (pvz., misko gais- | Nuolatinis vyksmas su-

prantamas kaip labiau
nutoles

atograzy miskai, vand-
enynai)

zonai

Nurodytas [liustracijoje néra jokios | Iliustracijoje nuro- Konkretus laikas supran-
konkretus nuorodos | veiksmo laika | dyta konkreti data, metai | tamas kaip artimesnis
laikas ir pan.
Nurodyta [liustracijoje néra jokios | Iliustracijoje yra nuoroda | Konkreti vieta supran-
konkreti nuorodos | veiksmo vieta | i vietove arba konkreti tama kaip artimesné
vietové vietové lengvai identifi-
kuojama (pvz., Vilniaus
TV bokstas)
Zmogus Politikas, jZzymybé, insti- | Paprastas zmogus Elitas suprantamas kaip
tucija ir pan. psichologiskai nutoles
Turinys Vaizduojama galimybe, Vaizduojama realybé Realybé suprantama kaip
prognoze konkreti ir artima
Gamta Toli nuo vietinés (pvz., Artima Lietuvos klimato | Lietuvos klimato zonai

artima gamta suprantama
kaip artimesné

Atsizvelgiant j 2 lenteléje i$skirtus abstraktumo ir konkretumo kriterijus, vizualizacijos
priskirtos kategorijoms ,,abstraktu® arba ,,konkretu®. 3 lenteléje pateikiamas tyrimo metu
analizuoty vizualizacijy segmenty, suskirstyty pagal kategorijas ,,konkretu* ir ,,abstraktu®,
sgrasas bei jy daznumas.

Atkreiptinas démesys ] tai, kad vienoje iliustracijoje tam tikri elementai gali biiti kon-
kretiis, o kiti abstraktiis, pvz., spalvotas grafikas ar politiko fotografija; taip pat iliustracija
gali neturéti vienos ar keliy kategorijy (pvz., nevaizduojamas zmogus ar gamta). Todél
Siame straipsnyje taip pat analizuojamos kategorijy sankirtos, siekiant nustatyti, kurios
vizualizacijos savybés — abstrakcios ar konkrec¢ios — vyrauja.

Kodavimas ir analiz¢ atlikti naudojant programg ,,Maxqda®. Toliau straipsnyje pri-
statomi empirinio tyrimo rezultatai, pirmiausia aptariant vizualizacijy tematikos analizés
rezultatus, tuomet jvertinamas analizuoty klimato kaitos vizualizacijy konkretumas ir
abstraktumas.
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3 lentelé. Klimato kaitos vizualizaciju segmentai, suskirstyti pagal kategorijas ,, konkretu*
ir ,,abstraktu*

Tema Potemé DazZnumas

Abstraktu 96
Nuolatinis veiksmas 24
Ne fotografija 5
Nespalvota 1
Nenurodytas konkretus laikas 76
Nenurodyta konkreti vietové 70
[Zymus Zmogus 20
Galimybé 5
Tolima gamta 11

Konkretu 114
Ivykis 56
Fotografija 73
Spalvota 77
Nurodytas konkretus laikas 2
Nurodyta konkreti vietové
Paprastas zmogus 21
Realybé 73
Artima gamta 18

Komunikacijos apie klimato kaitg
vizualizacijuy tematikos analizés rezultatai

Vizualizacijy tematikos analizé atskleidé, kad komunikacijos apie klimato kaitg ilius-
tracijose vyrauja dvi temos: ,,Gamta ir aplinka® ir ,,Zmogus* (atitinkamai 49 ir 41 vi-
zualizacija). Iliustracijose re€iausiai (25 kartus) vaizduota technologijy tema. Lietuvos
internetinéje ziniasklaidoje vizualiajai komunikacijai apie klimato kaitg biidinga temy
,Gamta ir aplinka® ir ,,Zmogus* sankirta, kuri tose paciose analizuotose iliustracijose
uzfiksuota 8 kartus. Nors $iy temy sankirtos aptiktos apytikriai 10 proc. visy analizuoty
iliustracijy, vis délto tai — jdomus rezultatas. Vizualizacijy temy sankirtos apskritai yra
retai tirlamas aspektas. [vairiuose uzsienio tyréjy darbuose analizuotos vizualizacijos
dazniausiai priskiriamos vienai konkreciai kategorijai (pvz., DiFrancesco, Young, 2011;
Duan et al., 2021; Lopes, Azevedo, 2023; Mosseder et al., 2023). Autoriai pabrézé, kad
platesné temy analizé, vizualizacijas priskiriant ne vienai, o visoms tinkamoms temy
kategorijoms, leisty geriau suprasti vizualizacijy reikSme (pvz., Mosseder et al., 2023:
12). Tod¢l Siame tyrime atlikta temy sankirty analizé papildo komunikacijos apie klimato
kaitg tyrimy lauka, leidZia geriau atskleisti iliustracijy reikSme.
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Zmogus

Analizuojant vizualizacijas, kuriose vaizduojami zmonés, pazymétina, kad dvi i§ moks-
lingje literatiroje daznai pasitaikanciy potemiy nevaizduotos n¢ karto (,,Mokslininkas*
ir ,,Verslininkas®), viena pavaizduota vos dukart (,,JZymus zmogus*), o dazniausiai
vaizduotos temos — ,,Politikas* ir ,,Paprasti zmonés* (atitinkamai 19 ir 20 karty). Siuos
rezultatus galima palyginti su anksciau atlikty tyrimy rezultatais. Pavyzdziui, tyrime, kurio
metu analizuotos socialiniame tinkle ,,Twitter* publikuotos klimato kaitos vizualizaci-
jos desimties mety laikotarpiu, Zmoniy vaizdai buvo antra pagal daznuma (i$ astuoniy)
kategorija, o joje dazniausiai vaizduoti politikai ir jZymybés (mokslininky vaizdavimas
nedetalizuotas) (Mosseder et al., 2023: 7). Komunikacijos apie klimato kaitg vizualigja
puse Kanados spausdintinéje ziniasklaidoje tyre mokslininkai pastebéjo, jog dazniausiai
vaizduojami zmonés yra politikai (DiFrancesco, Young, 2011: 522). Mokslininkai taip
pat jzvelgé, kad klimato kaitos vizualizavimui btidingas mokslo, politikos ir jZzymybiy
kompleksas (pvz., Boykoff, Goodman, 2009: 395). Taciau Lietuvoje galima pastebéti
tik vienos i§ Sio komplekso dedamyjy (politiky) vaizdavimg, o mokslininkai ir jZymis
asmenys vaizduojami reciau arba apskritai nevaizduojami.

Tyrime analizuotose vizualizacijose dazniausiai vaizduojamas politikas yra Jungtiniy
Amerikos Valstijy prezidentas Donaldas Trumpas (11 iliustracijy i§ 19). Tai daugiausia
sietina su tuo, kad savo pirmosios prezidento kadencijos metu 2017 metais D. Trumpas
paskelb¢ apie ketinimus pasitraukti i$ tarptautinio ParyZziaus susitarimo, kuriuos siekiama
sumazinti j atmosfera iSmetamo anglies dioksido kiekj ir taip sumazinti neigiamg klimato
kaitos poveikj. D. Trumpa vaizduojan¢ioms vizualizacijoms biidinga tai, kad visos jos yra
spalvotos nuotraukos, dazniausiai nufotografuota oficialioje aplinkoje (tac¢iau nekonkrecio-
je ir neatpazjstamoje, pavyzdziui, kalbant tribiinoje). Nuoseklaus D. Trumpo vaizdavimo
taip pat néra, nes vienose fotografijose $is politikas vaizduojamas gestikuliuojantis, taip
tarsi pabréziant aiskia neigiama pozicija klimato kaitos klausimais, taciau taip pat nau-
dojamos ir gana neutralios fotografijos, pavyzdziui, D. Trumpas, einantis link Iéktuvo, ir
pan. Budinga D. Trumpg vaizduojanti vizualizacija pateikiama 3 paveiksle.

1 pav. D. Trumpa vaizduojanti vizualizacija
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Norint palyginti pasakytina, kad analizuotose vizualizacijose Lietuvos politikai vaiz-
duoti vos 4 kartus. Toks skirtumas tarp uzsienio ir Lietuvos politiky vaizdavimo ilius-
truojant publikacijas apie klimato kaitg gali buiti aiSkinamas ne tik pasauliniy politiniy
veikéjy sprendimy globaliu mastu, bet ir pacios ziniasklaidos démesiu jiems. Uzsienio
lyderiai, ypac tokie kontroversiski kaip D. Trumpas, daznai sulaukia itin daug démesio
del savo aiskiai ir astriai reiSkiamy pozicijy, o jy sprendimai tiesiogiai veikia pasauling
klimato politikg. Tuo tarpu Lietuvos politikai reciau vieSai komunikuoja klimato kaitos
klausimais ar tai daro maziau konfrontaciniu biidu, todél jy jvaizdis re¢iau tampa vizualios
komunikacijos démesio centru. Be to, kaip rodo ankstesni tyrimai, Lietuvos ziniasklaidoje
vyrauja pasaulio jvykiai (Balzekiené et al., 2008; Telesiené, 2009; Jancevskaité, TeleSiené,
2013). Tokia tendencijg patvirtina ir Siame straipsnyje pristatomi tyrimo rezultatai, i$ kuriy
matyti, kad Lietuvos internetingje Ziniasklaidoje vizualiajai komunikacijai apie klimato
kaitg biidingas uzsienio politiky vaizdavimas, orientacija j pasaulinj, o ne lokaly konteksta.

Idomu tai, kad, remiantis konstruojamojo lygio teorija, politikai ir paprasti, kasdieniai
zmonés suprantami kaip spektro ,,abstraktu — konkretu® prieSingybés. Todél galima teigti,
kad zmoniy vaizdavimas Lietuvos internetingje Ziniasklaidoje yra nenuoseklus. Taip pat
galima kalbéti ir apie nevienpusiSka klimato kaitos ir Zmogaus santykio vizualizacija.
Anot DiFrancesco ir Youngo (2011), politiky vaizdavimas kalbant apie klimato kaitos
temas rodo orientacijg | veiksma, o paprasty zmoniy vaizdavimas atspindi klimato kaitos
paveiktg auditorijg. Tiek klimato kaitos padariniai ir jy paveiktos grupés, tiek veiksmai,
kuriais sickiama sumazinti klimato kaitos neigiama poveikj ar prie jo prisitaikyti, yra
svarbiis siekiant suprasti klimato kaitos reiskinj, tad jy vaizdavimas ir vizualizavimas
ziniasklaidoje gali biiti suprantamas kaip svarbus ir teigiamas veiksnys siekiant formuoti
visuomenés turimg Sios temos supratimg. Galima teigti, kad klimato kaita internetinéje
Lietuvos ziniasklaidoje vaizduojama kaip politiky ir kasdieniy zmoniy reikalas, ta¢iau ypac
triksta kity grupiy, tokiy kaip mokslininkai, verslininkai, jZymis zmonés, vaizdavimo.

Gamta ir aplinka

Tirtose klimato kaitos vizualizacijose, kuriose vaizduojama gamta ir aplinka, vyrauja
urbanistiniai ir miesty vaizdai (17 iliustracijy). Vandens telkiniai yra 10-yje iliustracijy.
Vienodai daznos buvo vizualizacijos su gyvunais ir iliustracijos, nepriskirtinos né vienai
i§ kategorijy (po 7 kartus). Reciausiai, po 4 kartus, pavaizduoti miskai ir sniegas.

Miesto vaizdy vyravimas atitinka kai kuriy kity Saliy pavyzdzius, pvz., Kanados
(Manzo, 2010; DiFrancesco, Young, 2011). Autoriai dazng miesty vaizdavima vizualiojoje
komunikacijoje apie klimato kaitg paaiskina didesniu ziniasklaidos démesiu urbanistinéms,
su miestais susijusioms temoms (DiFrancesco, Young, 2011: 523). Tokia i§vada, tikétina,
galéty paaiskinti ir Sio tyrimo rezultatus. Kita vertus, miesty vaizdai tyrimuose patenka j
ta pacig kategorija, kaip ir technologijy vaizdavimas (pvz., Mooseder et al., 2023), arba
néra iSskiriami kaip atskira tema ar potemé (pvz., Lopes, Azevedo, 2023). Todé¢l palyginti
§i rezultatg su kity tyrimy rezultatais bei kity Saliy tendencijomis gana sudétinga.
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Idomu tai, kad gyviinai vaizduojami palyginti retai (7 iliustracijos i§ 78 analizuoty).
Mokslinéje literatliroje galima rasti daug tyrimy, kuriuose teigiama, kad gyviinai yra tape
klimato kaitos ikonomis — ja jau yra tapg baltieji lokiai (pvz., Manzo, 2010; DiFrancesco,
Young, 2011; Chapman et al., 2016; Wang et al., 2018; O’Neill, 2020). Baltieji lokiai yra
laikomi ne tik klimato kaitos, bet ir apskritai klimato politikos, jsitraukimo j sprendimy,
susijusiy su klimato kaita, priémimg vizualine metonimija (O’Neill, 2022: 1106). Kai
kuriuose tyrimuose, kuriuose analizuojama vizualioji komunikacija apie klimato kaita,
baltieji lokiai netgi vertinami kaip atskira vaizdy kategorija (pvz., Lopes, Azevedo, 2023).
Lietuvos internetinéje ziniasklaidoje tokios tendencijos nematyti. Iliustracijy gyviny tema
analiz¢ atskleidé, kad baltasis lokys buvo pavaizduotas vos vienoje iliustracijoje (2 pav.).
Tai rodo, kad Lietuvoje bent jau $i pasauliné tendencija ne tik nevyrauja, bet ir apskritai
itin retai pastebima. Toks rezultatas aiskiai iSskiria Lietuva i$ kity Saliy ir tyrimy. Vis délto
ikonografiSkumo trikumg galima laikyti teigiamu dalyku. Anot autoriy, ikoniniy vaizdy,
pavyzdziui, baltyjy lokiy, vaizdavimas kuria klimato kaitos kaip nutolinto reiskinio jvaiz-
dj (Manzo, 2014; San Cornelio et al., 2024). O Stai gamtos vaizdavimas labiau jtraukia
auditorijas (Qian et al., 2024). Taigi, galima teigti, jog Lietuvos internetinei vizualiajai
komunikacijai apie klimato kaitg biidingas gamtos, o ne ikoniniy baltyjy lokiy vaizdavimas
gali padéti iSvengti klimato kaitos, kaip tolimo reiSkinio, jvaizdZzio ir taip kurti jtraukesnj,
klimatui palankig elgsena skatinantj turinj.

2 pav. Vienintelé baltojo lokio iliustracija

Technologijos

Siai kategorijai priskirtos ne vien iliustracijos, kuriose vaizduojamos $varios (atsinaujinanti
energetika) ir tarSios technologijos (transportas, riikstantys kaminai), bet ir iliustracijos,
kurios tiesiogiai neatitinka né vienos i$ pagrindiniy temy (,Zmo gus®, ,,Gamta ir aplinka®,
,»lechnologijos®), tatiau jose matomas technologinis vaizdavimas, t. y. ne natiiralis, o
technologijomis sukurti vaizdai, pvz., grafikai, Zemés planetos modelis ir pan. (3 pav.).
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3 pav. Kategorijos ,,Iliustracija, sukurta technologijomis“ pavyzdys

Analizuotose klimato kaitos vizualizacijose technologijy tema reta. Vyrauja tarsios tech-
nologijos (11 iliustracijy i 19). Svarios technologijos pavaizduotos vos karta, o anks¢iau
aptarta kategorija ,,Iliustracija, sukurta technologijomis‘ — 7 kartus. Tokie rezultatai rodo,
kad Lietuvoje vyrauja klasikinis ,,riikstan¢io kamino* vaizdavimas, orientuotas j klimato
kaitos priezastis, ypa¢ antropogenines (Berglez, Olausson, 2023: 1015).

Dazniau neigiama klimato kaitos poveikj rodantys vaizdai, klasikiniy tarSos vaizdy
pasikartojimas ir viltingy, j klimato kaitos sprendimus orientuoty vaizdiniy stoka atitinka
ir mokslingje literattiroje analizuojamas tendencijas (San Cornelio et al., 2024: 4). Daz-
nesnis tar$iy technologijy vaizdavimas yra siejamas su mazesniu zmoniy polinkiu imtis
klimatui palankios elgsenos, taip pat su baimés ir fatalistiniy nuotaiky kélimu (Feldman,
Hart, 2018: 587). Svariy technologijy vaizdavimas siejamas su galimais sprendimais dél
klimato kaitos (Chapman et al., 2016: 173). Svariy technologijy, ypa¢ atsinaujinan&ios
energetikos objekty, vaizdai taip pat siejami su pozityviomis emocijomis, jgalinimu imtis
klimatui palankios elgsenos (Feldman, Hart, 2018: 587). Todél galima teigti, kad interne-
tinei Lietuvos Ziniasklaidai biidingos neigiama klimato kaitos poveik]j ir antropogenines
klimato kaitos priezastis vaizduojancios vizualizacijos yra problemiska tendencija, ne-
skatinanti reikSmingy elgsenos klimato atzvilgiu pokyciy.

Klimato kaitos vizualizaciju analizés
pagal kategorijas ,,konkretu® ir ,,abstraktu* rezultatai

Vertinant iliustracijas pagal pasirinktas kategorijas galima pastebéti, kad daugiau vizuali-
zacijy priskirta kategorijai ,,konkretu® (zr. 3 lentelg). Iliustracijos dazniau buvo konkrecios,
vertinant vizualizacijos formata, tik penkios — ne nuotraukos, vertinant spalvg — tik viena
nespalvota — ir turinj — tik penkiose nevaizduotas realus jvykis. Abstraktuma dazniausiai
nulémé nenurodytas ir i§ vizualizacijy nenusakomas vaizduojamo reiskinio laikas ir vie-
tové. Analizuotose vizualizacijose iZymis Zmonés nevaizduoti tose paciose iliustracijose
kaip kasdieniai zmongs, o vienintelé nespalvota Sio tyrimo iliustracija neturi né vieno
konkretaus bruozo.
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Interpretuojant klimato kaitos iliustracijy konkretumg ir abstraktuma, svarbus jy
sarysis. Analizuotose vizualizacijose daznai vaizduotas konkretus jvykis, tac¢iau nenuro-
doma, kada (28 iliustracijos) ar kur (26 iliustracijos) jis nutiko. Dazniausia konkretumo
ir abstraktumo kategorijy sankirta yra spalvotos arba fotografijos formato iliustracijos,
kuriose nenurodomas arba nejmanomas identifikuoti konkretus vaizduojamo reiskinio
laikas (46 iliustracijos) ar vieta (41 iliustracija).

Vertinant abstraktuma ir konkretuma, reikia atsizvelgti ir i iliustracijy temas. Ne visos
spalvotos fotografijos bus suprantamos kaip konkrecios. Jei jose vaizduojami nuo Lietu-
vos geografiskai ar laiko plotméje tolimi jvykiai, skaitytojams klimato kaita gali ir toliau
ilikti tolima, nuasmeninta tema. Sj teiginj iliustruoja tyrimo rezultatai: nors analizuotose
iliustracijose dazniausiai vaizduotas konkretus vienkartinis jvykis (56 iliustracijos), vyrauja
uzsienio politiky vaizdavimas. Tai kuria klimato kaitos kaip tarptautinio, elitinio, kasdie-
niams Zzmonéms nesuprantamo reisSkinio jsptidj. Toks vaizdavimas atitinka ir ankstesniy
tyrimy rezultatus: pastebéta, kad klimato kaitos vizualizacijoms ziniasklaidoje biidingas
tarptautinis aspektas, klimato kaitos kaip tarptautinio, tarpvalstybinio reiskinio vaizdavi-
mas (San Cornelio et al., 2024: 4).

Nors dauguma Siame darbe analizuoty iliustracijy pasizymi tam tikrais konkreciais
komponentais, galima daryti i§vada, kad, atsizvelgiant i iliustracijy tematikg, vyrauja
abstraktumas, o Lietuvos internetingje Ziniasklaidoje klimato kaitos vaizdavimas islieka
tolimas ir nuasmenintas. Apibendrinant galima teigti, kad analizuotose klimato kaitos
vizualizacijose Lietuvos internetingje Ziniasklaidoje vyrauja iliustracijos, kuriose vaizduo-
jamas jvykis, realybé, iliustracijy formatas yra spalvota fotografija, vaizduojami paprasti
zmongés, taciau nenurodomas konkretus jvykio laikas ir vieta, vaizduojama Lietuvos
klimato zonai tolima gamta.

Diskusija ir iSvados

ISanalizavus populiariausiuose internetinés ziniasklaidos portaluose nuo 2017 m. lapkri-
¢io iki 2018 m. lapkri¢io publikuoty straipsniy, kuriy pagrindiné tema yra klimato kaita,
iliustracijas, nustatytos vyraujancios jy temos. Dazniausiai iliustracijose vaizduojama
gamta ir aplinka, taip pat Zmogus. Tyrimas atskleid¢, kad Sios dvi temos susikerta. Tai
yra jdomi jzvalga, nes ankstesniuose moksliniuose tyrimuose tokiy sankirty neuzfiksuota;
apskritai skirtingy temy sankirtos toje pacioje vizualizacijoje yra retai tiriamas aspektas.
Todél Siame tyrime atlikta temy sankirty analizé reikSmingai papildo komunikacijos apie
klimato kaitg tyrimy lauka, suteikia naujy jzvalgy ir leidzia geriau atskleisti vizualizacijy
reik§mes, nei priskiriant jas vienai kategorijai.

Nagrinéjant iliustracijas gamtos ir aplinkos tema, iSryskéjo nauja, anksciau atliktuose
tyrimuose neaptikta tendencija — ikoninio baltojo lokio vaizdavimo nebuvimas. Tai, kad
Lietuvos internetingje Ziniasklaidoje vizualioji klimato kaitos metonimija nenaudojama,
i8skiria Lietuva bendrame vizualiosios komunikacijos apie klimato kaitg tyrimy lauke.
Taciau galima teigti, kad klasikiniy ikonografijy stoka leidzia konstruoti ne tokj tolima,
artimesnj, savitg klimato kaitos vaizdinj ir taip priartinti klimato kaitos reiskinj, padéti
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lengviau jj suvokti. Zvelgiant j iliustracijas Zmogaus tema, pastebimos dvi abstraktumo
ir konkretumo spektro pusés: beveik vienodai daznai vaizduojami politikai ir kasdieniai
zmoneés. Tai rodo, kad nors klimato kaita daznai matoma kaip tolimas, elitinis, politikams
ripintis reiskinys, kartu pastebimas ir klimato kaitos bei paprasty zmoniy rysys, taigi,
atspindima tiek klimato kaitos paveikta auditorija, tiek asmenys, turintys jtakos formuojant
politinj atsaka j klimato kaitos padarinius. Vis délto vaizduojant zmones pasigendama kity
grupiy, pavyzdziui, jZymiy asmeny, verslininky, ypa¢ mokslininky, vaizdavimo. Nustatyta,
kad iliustracijose trecigja tyrime i$skirta tema — ,, Technologijos* — tarSios technologijos,
pramong, transportas, o Svarios technologijos, atsinaujinanc¢iy istekliy energetika vaizduota
vos kartg. Todél galima teigti, kad Lietuvos vizualiojoje komunikacijoje apie klimato kaitg
vyrauja klimato kaitos priezas¢iy, o ne sprendimy vaizdavimas.

Analizuojant vizualigjg komunikacijg apie klimato kaitg pagal kategorijas ,,abstraktu‘
ir ,,konkretu®, pasitelkta konstruojamojo lygio teorija. Iliustracijos tyrimo metu analizuotos
pagal 7 kategorijas, kurios atitinkamai buvo priskiriamos konkre¢iam arba abstrak¢iam
vaizdavimui. Nustatyta, kad analizuotoje Lietuvos internetinéje ziniasklaidoje dazniausiai
naudojamos iliustracijos, kuriose vaizduojama realybé, vienkartinis jvykis, iliustracijy
formatas yra spalvota fotografija, vienodai daznai vaizduojami jzymiis ir paprasti Zmongs,
taciau nenurodomas konkretus jvykio laikas ir vieta, vaizduojama Lietuvos klimato zonai
artima gamta. Klimato kaitos kaip tarptautinio jvykio vaizdavimas atitinka tiek Lietuvoje
atlikty tyrimy rezultatus (pvz., Balzekiené et al., 2008; TeleSiené, 2009; Jancevskaite,
Telesiené, 2013), tiek uzsienio tyréjy jzvalgas (pvz., San Cornelio et al., 2024).

Svarbi iSvada ta, kad iliustracijose dazni abiejy tipy komponentai, t. y. jos pasizymi
tiek abstrak¢iais, tiek konkreciais bruozais. Todél, vertinant iliustracijy abstraktuma ir
konkretuma, svarbu atsizvelgti j visus veiksnius. Vertinant Lietuvos internetinéje zinias-
klaidoje rasty klimato kaitos vizualizacijy konkretumg ir abstraktuma, reikia atsizvelgti ir
] iliustracijy temas, taigi tik abiejy aspekty — tematikos ir konkretumo bei abstraktumo —
sintez¢ leidZia daryti prasmingus apibendrinimus. Tyrimo metu nustatyta, kad analizuotose
iliustracijose konkrecius aspektus nustelbia abstrakcios temos, tad kol kas galima toliau
stebéti tendencijg klimato kaitg vaizduoti kaip tolimg, nuasmenintg reiskinj.

Straipsnyje pristatytos analizés naujumas pirmiausia sietinas su iki Siol Lietuvoje itin
mazai tyrinéta vizualigja klimato kaitos komunikacijos puse. Atliktas tyrimas suteikia
vertingy jzvalgy apie tai, kaip vaizduojama klimato kaita populiariojoje Ziniasklaidoje
Lietuvoje, kokios temos vyrauja bei kokio vaizdavimo pasigendama. Darbo naujumas taip
pat atspindimas pasirinktoje teoringje prieigoje — iki Siol tyrimy, kuriuose biity remiamasi
konstruojamo lygio teorija, Lietuvos akademingje literatiiroje nebuvo.

Svarbu paminéti ir $io straipsnio ribotuma, susijusj su empirinés medziagos laikotarpiu.
Straipsnyje analizuotos klimato kaitos vizualizacijos gali buti laikomos retrospektyvia
momentine nuotrauka, atspindin¢ia 2017-2018 mety laikotarpiui biidingg vizualigja
klimato kaitos komunikacijg. Vis délto tai nesumazina §io straipsnio vertés. PrieSingai,
tokia momentiné nuotrauka leidzia pamatyti iSrySkéjancias biidingas temas bei vizuali-
zacijoms budingus bruozus tam tikrame istorijos taske. Tai suteikia pagrinda tolesniuose
tyrimuose palyginti straipsnyje nagrinéjamus duomenis su naujausia vizualigja klimato
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kaitos komunikacija, padéti geriau suprasti ir paaiskinti tai, kaip nuo nagrin¢jamo lai-
kotarpio jvyke socialiniai ir politiniai jvykiai bei pokyc¢iai — pavyzdziui, susiformave ir
veiklg tiek globaliai, tiek Lietuvoje pradéje klimato aktyvizmo judéjimai ,,Fridays for
Future® ar ,,Extinction Rebellion*, COVID-19 pandemija, daznéjantys ekstremalis klimato
reiSkiniai, globali politikos darbotvarké — paveiké ir tebeveikia klimato kaitos vizualinj
atvaizdavimg viesojoje erdvéje.

Sis darbas gali biiti naudojamas kaip atspirtis ir pagrindas tolesniems komunikacijos
apie klimato kaitg tyrimams ir kitomis kryptimis. PavyzdZziui, naujy jzvalgy suteikty
Ivairesniy pagrindiniy temy tyrimas arba gilesné jy analize; toks pavyzdys galéty biiti
nuodugnesnis tyrimas to, kaip iliustracijose vaizduojami Zzmoneés: po vieng, keliese,
kokios rasés, lyties ir kity charakteristiky vaizdavimas jose vyrauja. Sis tyrimas gali
buti laikomas pradiniu Zingsniu, atverianciu kelig j gilesnj vizualiosios klimato kaitos
komunikacijos supratima.

Padéka

Autoré dékoja KLiKS projekto komandai ir jos vadovei prof. dr. Audronei Telesienei
uz galimyb¢ pasinaudoti tyrimo metu surinktais duomenimis, taip pat recenzentams uz
vertingas pastabas rengiant §j straipsnj.
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