ISSN 1392-0561. INFORMACIJOS MOKSLAL 2015 72

INFORMACIJOS IR KOMUNIKACIJOS TECHNOLOGLJOS

Skaitmeniniy technologijy jtaka kino platinimui

Audrius Dabrovolskas

Vilniaus universiteto Komunikacijos fakulteto

Karybiniy medijy instituto doktorantas ir lektorius

Vilnius University Faculty of Communication,
Doctoral Student, Lecturer

Saulétekio al. 9, | rimai, 509 kabinetas

El. pastas: audrius.dabrovolskas@kf.vu.lt

Siame straipsnyje nagrinéjama kino platinimo samprata, kino platinimo modeliai ir kaip juos keicia skai-
tmeninés technologijos. Skaitmeniniy technologijy poveikis juntamas ne vien fiziniu, technologiniu, bet
ir informaciniu atzvilgiu, nes internetiné erdvé suteikia kitokj priéjimo prie audiovizualinés informacijos
budg, todél keiciasi auditorijos informaciné elgsena, santykis su kino filmais, vyksta auditorijos fragmen-
tacija. Taip pat straipsnyje identifikuojamos tendencijos, veikiancios Lietuvos kino platinimo rinkgq, iSski-

riamos aktualiausios problemos.

Pagrindiniai Zodziai: kino industrija, kino platinimas, kino platinimo modeliai, skaitmeninés tech-

nologijos.

Naujosios technologijos dar devintajame
desimtmetyje transformavo mediju pasauli
(Castells, 2005). Tokios technologijos kaip
kompiuteris, palydoviné televizija, interne-
tas, mobilusis telefonas, skaitmeniné vaizdo
kamera tapo lengviau prieinamos ir jprastos.
Vienomis mes naudojamés norédami pa-
siekti kity sukurta turinj, kitomis — tam, kad
patys galétume ji kurti. Apskritai tokiuose
socialiniuose tinkluose kaip Youtube turinio
kiirimas ir vartojimas yra itin susij¢. Henry
Jenkinso teigimu, nors ir ,,ne kiekvienas
narys privalo prisidéti, taciau visi privalo
tikéti, jog jie laisvi prisidéti, ir tai, kuo jie
prisidés, bus tinkamai jvertinta“ (Jenkins,
Purushotma, Weigel, Clinton, Robison,
2009, p. 6). Internetas sukuria jo vartotojy
komunikacijos galimybes, kai jie kuria ir
platina savo turinj. Tai sujungia vartotojus
1 tam tikra ,,isivaizduojama bendruomeng*,
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kur aktyvinama dalyvaujamoji kultiira.
Dalyvavimas yra reik§Smingas, kai analizuo-
jame kintantj kino filmy ir jy auditorijos san-
tyki, kurj lemia skaitmeninés technologijos.

Kadangi skaitmeninés technologijos at-
vere kelig platinti turini virtualioje erdvéje,
$iuo metu socialiniai tinklai padeda pasiekti
reikSminga auditorijos dydj ir $is auditorijos
pasiekiamumo aspektas itin svarbus kino
industrijai. XX amziaus viduryje kino stu-
dijos pozicionavo save kaip kino gamybos
kompanijos ir amziaus pabaigoje vienas
svarbiausiu ju vaidmeny buvo uztikrinti
finansavima, o XXI amziaus pradzioje Siy
kompaniju pagrindiniu is$tkiu tampa rin-
kodara ir platinimas (Ravid, 2005, p. 54).
Kadangi profesionali arba pusiau profe-
sionali kino filmavimo ir montazo jranga
darosi finansiskai vis labiau prieinama,
net ir neprofesionalams sukurti kino filma



nebéra taip sudétinga, taciau sukurto produk-
to platinimui jau reikia visai kity vadybiniy,
zmogisSkujuy, finansiniy, technologiniy ir kity
itekliy bei Ziniy. Nors kino filmo platinimo
galimybés virtualioje erdvéje yra sudarytos
tokiame socialiniame tinkle kaip Youtube,
taCiau tik retais atvejais eiliniy vartotoju
sukurta vaizdo produkcija iSpopuliaréja tiek,
jog tampa internetine sensacija arba véliau
tokio populiarumo sulaukusiam vartotojui
pasitlomas kontraktas.

Dar praeitame amziuje kino filmo
platinimas buvo fizinio ciklo dalis kino
industrijoje, kai pabaigtas ir parengtas pla-
tinti filmas celiulioidinése dézutése buvo
gabenamas | ivairias pasaulio vietoves
(Moran, 1996, p. 2). Nors kino auditorija
iki Siol perka DVD diskus, taciau jy parda-
vimas lyginant 2003 ir 2010 metus smarkiai
sumazéjo (Didziosios Britanijos atvejis)
(Franklin, Searle, Stoyanova, Townley,
2013, p. 323). Daugéjant interneto vartotojuy
keiciasi visuomenés poreikiai, susij¢ su Sia
medija, todél ir tam tikry paslaugy formy
populiarumas sumazéja arba iSauga.

Be abejo, technologiniai pokyciai daro
itaka kino industrijai, bet Sie pokyc¢iai ne-
vienodai veikia didzigsias kino gamybos
kompanijas ir nepriklausomus kino kiiréjus.
Todel aktualu iSanalizuoti, kaip skaitmeni-
nés technologijos ir atitinkamos juy formos
kei¢ia kino platinima, nes §is kino indus-
trijos sektorius yra bene labiausiai komer-
cializuotas. Nuo kino platinimo priklauso
kino filmo finansin¢ ir apskritai produkto
realizavimo sékme, nes nepasiekus audito-
rijos vargu ar imanoma jos tikétis. ISanali-
zavus skaitmeniniy technologijy itaka kino
platinimo formoms, biity galima nustatyti,
kokia problematika vyrauja ir veikia nepri-
klausomo kino kiiréjy platinimo galimybes.

Skaitmeniniy technologijy jtaka kino
platinimo procesui pastaraisiais metais
vis labiau tyrinéjama kino teoretiky. Anne

Jackel (2003) yra bene i§samiausiai iSana-
lizavusi Europos kino industrija, kurioje
i8skyré nacionalinius, regioninius ir Euro-
pos kino paramos institucijy finansavimo
modelius, kino platinimo ir demonstravimo
problematika. Stuartas Cunninghamas, Jo-
nas Silveris (2012) analizavo on-/ine kino
platinimo sistemas, paremtas kompiuteri-
niais tinklais, internetu. Charlotte Crofts
(2011) pabrézé technologinj skaitmeninio
kino aspekta, kuris ypa¢ aktualus diegiant
aukstos raiskos ekranus kino teatruose. Mi-
chaelas Gubbinsas (2012) tyré skaitmening
revoliucija kino industrijoje, kuri pasireiskia
aktyviy vartotoju gausé€jimu, fragmentuoto
vartojimo jsigaléjimu. Michaelas Franklinas
(2012) telké démesi i interneto suteikiamas
platinimo galimybes ir kokia itakq tai daro
gebéjimui suvaldyti vartotojy poreikiy ne-
apibréztuma, kuris savo ruoztu veikia visa
kino industrijos strukttra. Finola Kerrigan
(2010) savo monografijoje nagringjo kino
rinkodara, apibréz¢ jos samprata. Marijke
de Valck (2012) isskyré konvergencijos ir
skaitmeninimo kaip proceso jtaka kino fes-
tivaliams. Tarptautiniy kino festivaliy itaka
kino platinimo ir demonstravimo procesams
analizavo Dina lordanova (2009). Renata
Sukaityté (2011) ir Chuckas Tryonas (2009)
pabrézé technologiniy inovacijy poveiki
filmy zitiré¢jimui ir platinimui.

Siame tekste i§ pradziy analizuojama
kino platinimo samprata, kino platinimo
modelio kaita atsizvelgiant | skaitmenines
technologijas ir kokia itaka jos turi kino
festivaliams, paskui identifikuojamos kino
platinimo tendencijos Lietuvoje ir nagringja-
mas pakites zitirovo santykis su kino filmu.

Platinimo samprata kino
industrijoje

Platinimas visada buvo svarbus kino indus-
trijai ir vykstant globalizacijai rinkodaros
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strategijos daznai lemia kino filmo sékme
arba nes¢kmg tarptautinéje rinkoje. Nagri-
néjant kino filmo platinimo samprata svarbu
i$skirti joje operuojancius subjektus. Kino
filmo platintojas yra savotiskas prodiuse-
rio ir eksponento (rodytojo) tarpininkas.
Anne Jickel (2003, p. 91-92) pabrézia,
jog platintojas igyja produkto platinimo
teises 1§ prodiuserio ir tada tampa atsakin-
gas uz kino filmo pardavima ir rinkodara.
Tokiu biidu platintojas prodiuseriui suteikia
reikalingas reklamos paslaugas. Taip pat
platintojai tariasi dél kino filmy iSleidimo
kino teatruose, dé¢l licenciju pardavimo
televizijoms, kabeliniams operatoriams.
Véliau platintojas surenka kino teatry gautas
pajamas uz filma, taip pat ir i$ kity Saltiniy,
kuriais pasinaudojus filmas buvo platinamas
ir rodomas, kad véliau galéty atsiskaityti su
filmo investuotojais.

televizija bei namy vaizdajuostés' (angl.
home video).

Nuo 1995 mety namy videosistemos
patyré transformacija, kai rinkoje pasiro-
dé skaitmeninis DVD, pakeitgs analogini
VHS formata. Ne vien naujo skaitmeninio
formato atsiradimas pakeité kino filmy zii-
réjimo patirtj, bet ir stacionariy kompiuteriy
isigaléjimas.

Nepriklausomo kino kiiréjai, nepri-
klausantys Holivudo kino industrijai, daz-
niausiai su sunkumais susiduria, kai reikia
pasiekti uzsienio kino teatry auditorija,
nes jie neturi uzmezgg strateginiy rysiy
su didziosiomis Holivudo kino studijomis
ir negali uztikrinti pasaulinio platinimo
kontrakto (Silver, Alpert, 2003, p. 9). Todé¢l
aktualu iSsamiau zvilgteléti i kino platinimo
strategijas, | nepriklausomo kino gamybos
modelj ir kaip ji veikia skaitmeninés tech-

Gamyba —— > Platinimas —— >

Rodymas

1 pav. Kino industrijos struktira (Alpert, Silver, 2003, p. 3)

Platintojai taip pat gali prisidéti ir finan-
siSkai prie kino filmo gamybos, postproduk-
cijos, kai igyja iSankstines platinimo teises
tuomet, kai filmas dar tik pradedamas arba
dar néra baigtas filmuoti. Sekmingiausi
platintojai naudoja placia filmy sklaida
taip uztikrindami, jog vieny filmy pelnas
padengia kity nuostolius (Anne Jéickel,
2003, p. 92).

Naujyju technologiju itaka keiciant kino
gamybos ir platinimo procesa pasireiské
po Antrojo pasaulinio karo. Sestajame de-
Simtmetyje, sparCiai vystantis televizijai,
biitent kino ir televizijos komunikacija tapo
neatsiejama. Kinas buvo suvokiamas kaip
turinio tiekéjas televizijai ir tai reiske jo
hegemonija turinio kiirimo procese. Ilgai-
niui | $iy medijuy gretas isiliejo ir kabeliné
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nologijos, kokias galimybes jam atveria ir
grésmes sukuria.

Remiantis Anne Jackel (2003), kino
filmo platinimas apima gerai iStobulinta
rinkodara. Rinkodara — tai lauko reklama
(plakatai, stendai), spauda, reklama tele-
vizijoje, radijuje ir internete (internetinis
puslapis) bei filmo anonsai (angl. trailer),
kurie dazniausiai pateikiami ir perzitri-
mi tokiuose socialiniuose tinkluose kaip
Youtube ar tokiose duomeny bazése kaip
IMDB-. Filmo pristatymas ir reklamavi-
mas — filmo demonstracija ir perziiira, kino
filmo apdovanojimy festivaliuose vieSini-

1 1§ anksto jraSyta vaizdo medziaga. DaZniausiai
nuomojama ziliréti namy kino teatro aplinkoje.

2 International Movie Database (www.imdb.
com) — tarptautiné kino filmy duomeny bazé.



mas, priestaringi kino aktoriy ar rezisieriy
pasirodymai, kampanijos ziniasklaidoje ir
t. t. Taip pat aktualis ir vieSieji rySiai, kur
informacija pateikiama vieSosios nuomonés
formuotojams (kritikams, Zurnalistams,
transliuotojams, fany klubams).

Taciau atkreipti tikslinés filmo audi-
torijos démesj tampa vis sunkiau, todél,
pavyzdziui, Holivudo kompanijos tam
skiria vis daugiau 1ésu. Kadangi reklamos
kainos kyla vis labiau, vertinamas rysiy su
visuomene priemoniy efektyvumas. Biitent
ry$iai su visuomene dazno komercinio fil-
mo rémimo ir komunikacijos kampanijoje
sudaro reikSminga nemokamos reklamos
dali. Ziiirovas informuojamas per Zinias-
klaida: spaudos konferencijas, straipsnius,
kino kuréjy ir aktoriy dalyvavima radijo ir
televizijos laidose.

Dél technologiju auditorija tapo akty-
vesng ir kritisSkesné pasirinkdama tam tikra
produkcija. L. Manovich (2001) pabrézia,
jog naujyju medijy komunikacijos galimy-
biy naudojimas tampa svarbus visy kultiiros
sriciy vadyboje, bet ypatinga vieta uzima
kino rinkodaros komunikacijos strategijose,
kai naujosios medijos igyja galimybiy kino
kiiriniy kadrus, juy iStraukas perteikti audito-
rijoms jas sudomindamos, informuodamos,

inicijuodamos diskusijas ir taip jtikindamos
apsilankyti kine.

Internetiné rinkodara suteiké galimybiy
pigiau reklamuoti turinji nei, pavyzdziui,
popierinéje spaudoje, ilgiau iSlaikyti turinio
prieinamuma, sekti perzitiréto turinio sta-
tistika, auditorijai dalyvauti internetiniuose
forumuose taip suteikiant jai refleksijos
galimybe. Bitent auditorijos aktyvumas ir
galimybé pateikti savo nuomong ir vertini-
mus apie filmus internetinéje erdvéje, ypac
socialinése medijose ar specializuotuose
puslapiuose, prisideda prie Sios rinkodaros
formos aktyvumo ir aktualumo. Taip audi-
torija kuria turinj ir kartu platina jau sukurta
turini internetingje erdvéje, todél duomeny
baziy islaikymo sanaudos atsiperka, nes
skaitmeninés reprodukcijos nekainuoja
tiek, kiek kainuoty iSspausdinti reklama
popieriuje.

Kino kiiréjams skaitmeninés techno-
logijos palengvino filmavima ir platinimo
procesa skaitmeninéje erdvéje. Be abejo,
prieiga prie tokiy socialiniy medijuy kaip
Youtube ir véliau Facebook ar Twitter sutei-
kia prieiga prie milijoninés auditorijos, bet
pats jkélimo procesas negarantuoja, jog pa-
vyks sudominti reikSminga auditorijos dali.
Net jeigu nepriklausomy kino kuiréjy sukur-

Prodiuseris ——> Platintojas

>

(Rodymas) premjera kino teatruose

Namy vaizdajuostés, DVD nuoma ir pardavimas

Mokeéjimas uz ziaréjimg (dar kitaip VOD)

Kabeliné ir palydoviné televizija

|
|

Kitos papildomos rinkos

Televizijos tinklas

2 pav. Dabartinis kino platinimo modelis (Alpert, Silver, 2003, p. 4)
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tas filmas patenka tarp JAV kino premjery,
dazniausiai nevykdant didelés rinkodaros
ir reklamos kampanijy, tuomet jau pirma
savaite jis turi pritraukti reikSminga dalj
auditorijos, kitaip ji pakeicia didziyjuy kino
studijy filmai (Alpert, Silver, 2003, p. 9).

Pastaruoju metu butent nepriklausomo
kino gamyba (angl. independent film) yra ta-
pusi svarbiu didZiyjy kino studijy finansiniu
ir kiirybiniu 3altiniu. Sie filmai upildo tokia
nisa, kurioje svarbiis nauji talentai ir eks-
perimentiniai bei inovatyvis sprendimai,
lemiantys $iy kino filmy finansing sékmg.
Tad didziosios Holivudo kino studijos ne
tik isigyja nepriklausomo kino gamybos
kompanijas, kurios véliau tampa savotiskais
padaliniais, bet ir kuria savo nepriklausomo
kino skyrius, taip integruodamos vis naujus
kino rinkos zaidéjus.

Tai tiktai dar karta patvirtina rinkodaros
reik§me kino platinimui bei nepriklausomo
kino kiiréjy poreiki platinti filmus internetu,
pasitelkiant kitas skaitmeniniy paslaugy for-
mas ir taip apeinant ilga laika nusistovéjusi
kino platinimo modeli, kai filmo prodiuseris
pasiraso sutarti su platintojais. Biitent pla-
tintojo kaip treciosios Salies eliminavimas
leidzia pasiekti rinka tiesiogiai ir atsiskai-
tyti su filmo investuotojais greiciau, be to,
ir platinimo teisés priklauso prodiuseriui.
Tokiu atveju Franko Alperto ir Jono Silverio
pateiktas dabartinis kino modelis kinta.

Skaitmeniniy technologijy poveikis
kino platinimo modeliui

Klasikinis kino filmy platinimo modelis
buvo paremtas poreikiais ir ju patenkini-
mu, kai kino teatrai turéjo pritraukti tam
tikra minimaly zitirovy skaiCiy, jog filmas
atsipirkty, muzikos ir vaizdo prekiy par-
duotuvés taip pat turéjo parduoti minimaly
skai¢iy kopiju, jog galéty sumokéti uz pro-
dukty vieta parduotuvéje (De Valck, 2012,
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p. 120). Peteris Broderickas (2008) apiben-
drintai pateiké klasikinio ir skaitmeninio
platinimo skirtumus, i$§ kuriy esminiai: kino
kiiréjo atlickama filmo platinimo kontrolé
(anksciau tai daré platintojas), mazesnés
kainos, tiesioginis pri¢jimas prie vartotoju,
tiesioginis pardavimas, globali platinimo
rinka (anksciau — teritorinis pasiskirstymas),
atskirti pajamy srautai, lanksti leidybos
strategija (anks¢iau — nustatytas leidybos
planas).

Vienas i§ skaitmeniniy irankiy, kuris
keicia kino platinimo modelj, yra uzsa-
komoji / mokama vaizdo paslauga (angl.
video on demand — VOD), daranti itaka
kitoms vaizdo turinio platinimo formoms:
palydovinei televizijai, kabelinei televizijai,
internetinio protokolo naudojimu paremtai
televizijai (IPTV)3, zaidimy konsoléms
Playstation 3, Xbox, Wii, kuriomis galima
prisijungti prie interneto ir realiu laiku Zaisti
su kitais vartotojais, esanciais kitame mieste
ar kitoje valstybéje, internetui, kur prisijun-
gus prie narSyklés galima perzitiréti vaizdo
turinj (Cunningham, Mcdonell, Silver, 2010,
p. 120-121). Taip pat { uzsakomosios vaizdo
paslaugos savoka jeina ir kino filmy plati-
nimas internetu bei analoginé DVD disko
pristatymo pastu forma, o skaitmeninis plati-
nimas apima ir skaitmenizuotus kino teatrus.

Apskritai kino filmy platinimas inter-
netu iskilo 1997 metais. Dar 2001 metais
tuo metu Sesios didziosios Holivudo kom-
panijos — Paramount, Universal, Warner
Brothers, 20th Century Fox, Walt Disney
ir Sony, investavo i tokius internetinius
kino filmy demonstravimo puslapius kaip
Movielink ir Moviebam. Vartotojas sumoké-
davo tam tikra mokesti, lygiaverti kabelinés
ar palydovinés televizijos transliuotojo

3 Skaitmeniné televizija, kurios signalai transliuo-
jami ir priimami paketiniais tinklais, naudojant interne-
tinj protokola.



mokéjimui uz zilir¢jima (pay-per-view), ir
galédavo atsisiysti skaitmening suspaustg ir
uzkoduota byla | savo kompiuterio kietaji
diska 30 dieny laikotarpiui. Filmo atsisiun-
timas uztrukdavo apie 20-40 minuciy ir ji
perzitréti buvo galima kompiuteryje per
Windows Media Player programa arba per
televizoriy, kuris sujungtas su kompiuteriu
(Alpert, Silver, 2003, p. 13—14). Atsisiun-
timo funkcija garantavo geresng vaizdo
kokybe nei tiesioginis Ziliréjimas internetu,
taip pat galimybe persukti, sustabdyti ir vél
paleisti filma nuo norimos vietos, kaip ir
naudojant DVD vaizdo grotuvus.

Taciau jau po penkeriy mety nepasitei-
sinus likes¢iams Movielink ir Moviebam
buvo parduoti. Holivudo kino industrijai
nepavyko uzimti dominuojancios pozicijos
internetingje kino filmy platinimo erdvéje,
nes daugiausia internetu besinaudojantis
jaunimas iki 25 mety labiausiai mégsta
nevarzoma naudojimasi internetu, kitaip
tariant, neoficialy audiovizualinés produk-
cijos siuntimasi.

Nelegalus kino platinimas, kitaip dar
piratavimas, yra gana didelé audiovizu-
alinés produkcijos platinimo problema.
Lygiarangéje (angl. peer-to-peer) sistemoje
veikiantys duomeny dalijimosi pusla-
piai Bit-Torrent prisideda prie nelegaliai
platinamos audiovizualinés produkcijos.
Pavyzdziui, kino filma Avataras 2010 me-
tais, TorrentFreak duomenimis, nelegaliai
parsisiunté 16,8 milijono karty nepaisant 3D
formato kino teatruose (Gubbins, 2012, p.
81). Be to, greitesnis internetas ir geresné
vaizdo suspaudimo programiné jranga
labiau padéjo vystytis lygiarangiams pus-
lapiams nei legaliam internetinio platinimo
verslui (Cunningham, Silver, 2012, p. 50).

Kita vertus, Ramono Lobato pozitriu,
piratavima galima traktuoti ne vien kaip
neigiamg jtaka darantj veiksni kino plati-

nimui. Internetinis piratavimas gali buti
suvokiamas ne vien kaip vagyste, bet ir
kaip valstybés nekontroliuojamas verslas,
zodzio laisveé, autorysté, pasiprieSinimas,
prieiga (Lobato, 2012, p. 74-82).

Ronaldas Bettigas pabrézia ekonominj
argumenta, jog didesnj efektyvuma galima
pasiekti liberaliai reguliuojamoje aplinkoje,
kur sumazéjusios pajamos autoriniy teisiy
turétojams biity kompensuojamos naSumu,
kylan¢iu dél mazesniy kainy ir dél dides-
nio kultiriniy produkty prieinamumo (ten
pat, p. 74). Todél remiantis Siuo poZitiriu
pajamos, kurios yra gautos, pavyzdziui,
parduodant bilietus kino teatruose, néra
vienintel¢ kino produkty vartojimo forma,
kurianti ekonoming (pridedamaja) vertg. Pi-
ratavimas kaip vartojimo forma gali padeéti
uzdirbti 1éSy jvairiais budais, pavyzdziui,
rodant prekes kino filmuose, kur tam tikros
prekeés rusies verté padidinama dél neteisé-
tos apyvartos. Nors autoriy teisés apsaugo
vienos rasies ekonoming veikla, taciau
slopina kita kiirybiska veikla, kuri taip pat
generuoja pajamas.

Piratavima galima vertinti ir kaip do-
minuojancios platinimo sistemos kritika.
Vienas 1§ sistemos kritikavimo aspekty
yra susijgs su vieSuoju interesu, kuris turi
uztikrinti lengva prieiga prie informacijos ir
galimybg ja naudotis. Taciau laisvoji rinka,
kurioje veikia tam tikra struktiira, siekia
apsaugoti intelektinés nuosavybés teises,
kad véliau biity garantuojama inovacijy
plétra. Biitent pastarasis aspektas tampa vis
aktualesnis verslo grupéms, todél vartotojai
spraudziami { tam tikrus institucinius galios
rémus, kuriuvose dominuoja kapitalizmo
taisyklés. Kadangi piratavimas yra klititis
dominuoti kapitalizmui, tai yra ir savotiska
pasipriesinimo forma (ten pat, p. 81).

Internetinis piratavimas, DVD pirata-
vimas milijonams zZmoniy leidzia pasiekti

61



kultiiring informacija, kuri kitaip nebiity
prieinama. Nors tam tikra niSa uzpildé
kompanijos Criterion iSleisti restauruoti
itin geros kokybés XX a. 5-6 deSimtmecio
filmai, jrasyti { DVD, Blu-ray* laikmenas,
bet ir Sie yra prieinami dél iSplitusiy elek-
troniniy parduotuviy bei jau minéty nele-
galiy platinimo kanaly (Sukaityté, 2011,
p. 107). Taigi apskritai piratavimas kaip
visuomengje egzistuojantis reiskinys moks-
liniame diskurse negali buti suvokiamas ir
vertinamas vienareikSmiskai kaip vien tik
neigiamas ar vien tik teigiamas pasekmes
sukeliantis reiskinys.

Siuo metu internetini kino platinima
veikia ne tik piratavimo veiksnys, bet ir
Sios tendencijos (Cunningham, Mcdonell,
Silver, 2010, p. 122):

1) iaudiovizualinés produkcijos platinimo
rinka yra isiverze kitokie verslo mode-
liai (Apple iTunes, Amazon VOD), nei
naudoja Holivudas;

2) kino filmai tampa prieinami internete ir
per kabeling televizija keliomis savai-
témis ankséiau, nei iSleidziamas DVD,
arba jo iSleidimo data sutampa su VOD
paslaugos paleidimu;

3) socialiné medija Youtube idiege ilgo
vaizdinio turinio forma ir aukstos rais-
kos (HD) formato galimybg, tokiu biidu
sudomindama Holivudo kompanijas
pateikti savo turinj;

4) socialiniy medijuy auditorijos pasie-
kiamumas paskatino jose idiegti VOD
paslauga (Netflix), vaizdo paslaugas
mobiliesiems irenginiams (Myspace).

Michaelas Gubbinsas (2012) teigia, jog
uzsakomuyjuy/mokamy vaizdo paslaugy rinka
vis délto negali prilygti tokioms kompani-
joms kaip Apple, Netflix, LoveFilm, televizi-
joms ir kitiems technologijy milzinams, nes
jie turi technologiniy jrenginiy pranasumus,
atpazistama prekés Zenkla, pri¢jima prie
televizijos. Vis délto ryskéja, jog didziuju
kompanijy padiktuotas platinimo modelis
palengvina priéjima prie auditorijos, ir
anksciau ar véliau s¢kmingos verslo prak-
tikos integruojamos ar bent jau susiejamos
sujau ,,pramoning” prekyba iSplétojusiomis
kompanijomis. Pavyzdziui, Europos art-
house’ filmus pateikiantis internetinis kino
filmy portalas Mubi integravo socialinés
medijos, duomeny bazés ir VOD veikimo ir
paslaugy teikimo modelj, i$plétojes veikla,
gaves Europos Komisijos Media programos
finansavima, ta¢iau siekdamas jsitvirtinti
kino platinimo rinkoje uzmezgé rySius
su Sony (Gubbins, 2012, p. 84). Bitent
pastaroji kompanija suteiké Mubi aplika-
cijos vieta PlayStation 3 zaidimy konsolés
meniu. Tai suteikia prieiga prie milijoninés
auditorijos ir leidzia jsitvirtinti televizijos
priedéliy sistemose (ten pat, p. 83). Pavyz-
dziui, Roku televizijos priedélis suteikia
galimybe narSyti televizijos kanaly par-
duotuvéje, kur prieinamos Netflix, Amazon
Instant Video paslaugos.

Kita aktuali yra mobiliyjy irenginiy
rinka. Bent jau Europoje mobilus placia-
juostis rySys (broadband) yra labiausiai
augantis Sio placiajuoscio rySio segmentas
(ten pat, p. 85). Pavyzdziui, kino filmas

Nepriklausomas filmas ——>

Platinimas internetu —>  Kino filmai pagal poreikj,

prieinami tiesiogiai Zidrint
arba parsisiunciant internetu

3 pav. Nepriklausomy kino filmy tiesioginio platinimo internetu modelis (Alpert; Silver, p. 15)

4 Aukstos raiskos (HD) videoformato laikmena.
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5 Meniniai filmai, orientuoti ne { masing auditorija.



Rage (rez. Sally Potter) buvo platinamas
nemokamai mobiliuosiuose telefonuose
2009 metais. Kompanija Apple 2009 metais
idiege kino filmy parsisiuntimo ir nuomos
paslauga, kuriai isitvirtinti padéjo iTunes®
prekinis Zenklas bei tokie patrauklaus
dizaino ir funkcionalumo jrenginiai kaip
iPad (Gubbins, 2012, p. 82). Galima teigti,
jog mobiliyjy irenginiy, grindziamy 3G
technologija, naudojimas Vakary Europoje
vis didés, nes §i technologija leidzia daug
grei¢iau narSyti internete ir suteikia vaizdo
skambuciy galimybe. Biitent Sios paslaugos
patrauklumas, funkcionalumas leis kino
platintojams atkreipti dar didesni démesj |
§i platinimo rinkos segmenta.

Kita vertus, visos Sios interneto sutei-
kiamos kino platinimo galimybés vercia
atkreipti démesj | problemas, su kuriomis
susiduria nepriklausomo kino kiiréjai. Pas-
tariesiems izengti i kino rinka paprasciau,
kai juos pastebi didziosios Holivudo kino
kompanijos arba Siy kompanijy padaliniai,
ta¢iau visiems kitiems kino kiiré¢jams inter-
netas ir jo galimybés taip pat leidzia platinti
sukurta turini, taciau jis nebiitinai atkreipia
auditorijos démesi.

Nepriklausomo kino kuréjy filmams
tapti populiariems kino teatruose sutrukdo
Sios priezastys: mazas biudzetas, néra atpa-
zistamy kino aktoriy ir trumpas produkto

gyvavimo ciklas (Alpert, Silver, 2003,
p. 19). Mazas kino filmo biudzetas neleidzia
filmui prasimusti { televizijos, kabelinés
televizijos, DVD rinkg bei juo labiau i kino
teatry programas. ISimtimi laikomi tokie
komerciskai lengvai iSreklamuojami atvejai

kaip kino filmas Blairwitch (1999).

Vis délto skaitmeninés technologijos
suteikia tris pranasumus, kuriais gali pasi-
naudoti nepriklausomo kino kiiréjai:

1) internetinio puslapio ikiirimas ir palei-
dimas;

2) jauegzistuojancio internetinio platintojo
paslaugy panaudojimas platinant kino
filma;

3) kooperavimasis su kitais nepriklauso-
mais kiir¢jais, jkuriant internetinio pla-
tinimo kompanija (ten pat, p. 18).

Nors dabar mazo biudzeto kino filmy
prodiuseriai gali apeiti tradicinius kino
platinimo kanalus, bet jie vis tiek neis-
vengia kity nepriklausomy prodiuseriy
kuruojamy ir reklamuojamy internetiniy
puslapiy konkurencijos. Crowdfunding’
kaip alternatyvus kino filmy rémimo btidas
gali prisidéti finansuojant kino gamyba,
taciau tik sékmes atveju galima tikétis gauti
i§ réméjy visg kino filmui reikalingg finan-
savima. Sis biidas palankus kino kiiréjams,
norintiems uzmegzti komunikacija su kino

Suskaitmenintas ir jkeltas
] internetine erdve
nepriklausomas filmas

—>

Nepriklausomo prodiuserio
filmo internetinis puslapis —5 vidinis serveris, skirtas

Nepriklausomo rodytojo

skaitmeninés projekcijos
eksploatavimui suintere
suotai auditorijai, galinciai
ir noriniai uz tai moketi

4 pav. Skaitmeninio platinimo modelis, iSvengiantis tradicinio kino filmo platinimo
(Alpert; Silver, p. 20)

6 iTunes yra grotuvas, duomeny bazé ir mobiliujy
irenginiy aplikacija, skirta muzikos klausymui, parsi-
siuntimui ir naudojimui kompiuteriuose, palaikan¢iuose
Microsoft Windows ir OS X programing {ranga, taip pat
iPod, iPhone ir iPad jrenginiuose.

7 Finansy surinkimas i§ réméjy siekiant jgyvendin-
ti vienokig ar kitokia iniciatyva, dazniausiai internetiné-
je erdvéje.
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filma finansuojancia auditorija, dalintis net-
gi nuosavybés teises (Gubbins, 2012, p. 90).

Internetinis platinimas atskleidZia ne tik
gerasias $ios skaitmeninés erdvés savybes,
leidziancias vartotojams lengviau ir greiciau
Isigyti pageidaujama turinj ir atitinkama jo
forma, patiems ji kurti ir platinti pasinau-
dojus socialiniais tinklais, dalintis nuomo-
némis tokiose duomeny bazése kaip IMDB,
kuriant savo mégstamy filmy sarasus ir taip
véliau dalijantis juo su kitais vartotojais,
kurie neretai taupydami laika atkreips i
juos démesi, bet ir neigiamas internetinio
piratavimo savybes. Biitent internetinis
piratavimas sudaro didZiausia kino filmo
vartojimo dalj, kuri lenkia legaliai isigyta
kino produkcija i§ uzsakomuyju paslaugy tie-
kéju, DVD pardavéjy ir kity legaliy Saltiniu.

Kadangi kino filmy piratavima lemia
tokie veiksniai kaip siekis nemokamai gauti
ir pasizitréti kino filma, kurio galbiit niekur
kitur néra galimybés iSvysti, kino festivaliy
vaidmuo skatinant zitréti kino filmus tiek
socialingje erdvéje, tieck namie, suteikiant
prieiga prie kino filmy, pavyzdziui, sumo-
kant festivalio zifirovo mokesti, galéty biiti
didesnis.

Kino festivaliai

Kino festivaliai yra kita labai svarbi kino
filmy platinimo rinka. Biitent juose daznai
uzsimezga kontaktai, kino filmai yra pas-
tebimi ir parduodami. Europoje Zymiausi
Kany, Venecijos ir Berlyno kino festivaliai.
Finola Kerrigan (2010, p. 163) i8skiria
Kany kino festivali, Amerikos kino mugg
(American film market) kaip svarbiausius
festivalius kino kiiréjams, taip pat Berlyno
kino festivali kaip reikSmingiausia arthouse
filmy rezisieriams. Anot kino teoretikés,
kino festivaliai yra savotiski kino prane$imy
katalizatoriai. Viena vertus, kadangi filmo
platinimo procesas yra orientuotas { komer-

64

cija, kino festivaliai yra maziau komerciné
kino filmo realizavimo rinka, kita vertus — §i
rinka yra tarsi alternatyvi platinimo forma
tiems prodiuseriams, kurie nesinaudoja
vertikaliai integruotos Holivudo studijy
sistemos pranasumais (ten pat, p. 164).

Dina lordanova kino festivalius iSskiria
kaip jauniems kino rezisieriams suteikiama
galimybe biti pastebétiems didelés audi-
torijos ir gauti finansavima kitiems savo
filmams. Tac¢iau dauguma kino festivaliy
néra orientuoti i kino platinimo versla, o
veikiau | kino filmy rodymo procesa (lor-
danova, 2009, p. 25).

Michaelas Gubbinsas teigia, jog kino
festivaliai, siekdami prisitaikyti prie nau-
juju technologijy platinimo prasme, patys
stengiasi tapti platintojais, o ne tik buti ta
erdve, kurioje susitaria dalyvaujantys kino
kiiréjai ir kino platinimo kompanijos. Tai
sukelia tam tikra itampa tarp kino festivaliy
ir platinimo kompaniju. Sios konkurencijos
praktinis pavyzdys yra reguliariai platintojy
prasomi mokesciai uz kino filmo rodyma
kino festivaliuose (Gubbins, 2012, p. 80).

Marijke de Valck (2012, p. 125-126)
pabrézia trumpametraziy kino festivaliy
siek] pritaikyti interneto technologija kino
rodymui, be to, ji mano, kad vis délto
internetiniai forumai negali pakeisti gyvo
bendravimo patirties, kuri suteikia kino
festivaliai. Todél, kino festivaliui siekiant
suburti savo auditorija ir kartu ja plésti,
nepakanka tik pereiti | skaitmening erdve,
kur kino festivalio programos turinys biity
prieinamas ir transliuojamas internetu. Kino
festivalio reprezentacija internetinéje erdvé-
je téra priedas prie tam tikroje geografinéje
erdvéje vykstancio renginio, todél kino
festivaliai turi patraukti savo programos
turiniu ir suteikti sociokultiiring aplinka, kur
zitrovai skatinami zitiréti ir interpretuoti
kino filmus (ten pat, p. 122). Tai yra tam



tikros sociokultlirinés salygos, kurios daro
itaka auditorijai renkantis turini, tac¢iau jau
paminéta uzsakomoji vaizdo paslauga ir to-
kia vaizdo technologija kaip 3D gali iSplésti
kino festivaliy technologines galimybes ir
dar labiau sudominti tiek ziGirovus, kurie
nori ivairesnés kinematografinés patirties
kino teatre, tiek ir Ziirovus, kuriems pato-
giau ziuréti filmus namuose.

Taciau paminéty technologijy pritai-
kymas kino festivaliams néra taip lengvai
igyvendinamas. Pavyzdziui, 2010 metais
tik 24 procentai kino teatry ekrany buvo
skaitmeniniai, pritaikyti rodyti 3D vaiz-
da (Crofts, 2011, p. 2). Europoje biitent
»Media“ paramos programa subsidijuoja ir
remia mazesniy kino teatry skaitmeninima,
nes jie néra pajégis skirti 1éSy naujoms
technologijoms jsigyti. Kino teatry skaitme-
ninimas padeda iSlaikyti kultiiring jvairove
tvairiose Europos kino industrijose ir ska-
tina europietisky filmy zitiréjima, priéjima
prie skaitmeninio Europos kino. Todél kino
festivaliams, siekiant pritaikyti 3D vaizdo
rodymo technologija, kaip ir uzsakomaja
vaizdo paslauga, vertéty pasinaudoti juos
remianc¢iy komerciniy partneriy parama
arba bandyti pritraukti naujus suintere-
suotuosius, nes technologiné kaita keicia
sociokultiiring visuomenés aplinka ir vercia
ieSkoti naujy kultiiros reprezentacijos biidy
tiek skaitmeninéje erdvéje, tiek naudojant
skaitmenines technologijas kino teatre ar
namie.

Skaitmeniniy technologijy jtaka
kino platintojams Lietuvoje

Kadangi kino platinimo modelis kinta,
tai lemia ne tik kino platinimo pokycius,
bet ir visuomenés informacinés elgsenos
poky¢ius. Skaitmeninés technologijos kei-
¢ia informacijos pasiekimo btidus, kuriais
naudojames, ir tai savo ruoztu kuria mediju

poreiki, todél tam tikra vartotojy dalis yra
labiau priklausoma nuo skaitmeniniy tech-
nologiju, jos daro didesng jtaka vartotojo
apsisprendimui renkantis informacija, o
kiti vartotojai yra labiau priklausomi nuo
kitokiy informacijos pasirinkimo biidy
atitinkamai pagal medijy jtaka.

Pagrindinis tyrimo tikslas yra nustatyti,
kokios kino platinimo tendencijos, susiju-
sios su skaitmeninémis technologijomis,
veikia kino platintojus Lietuvoje.

Siekiant jgyvendinti tiksla svarbu iSa-
nalizuoti, kaip skaitmeniniy technologiju
itaka vertina Lietuvoje veikiancios kino
platinimo kompanijos ir kokias didZiausias
problemas ir kino platinimo formas isskiria.

Tyrime naudojami metodai — ekspertiné
apklausa ir kokybiné turinio analizé. Eks-
pertinei apklausai pasirinkti 7 ekspertai i$
didziausiy Lietuvos kino industrijoje vei-
kianciy platinimo kompanijy ir festivaliy:
Holivudo produkcijos platintoju (ACME
Film, Garsy pasaulio jrasai, Theatrical
Film Distribution), nepriklausomo pla-
tintojo (4-One Films Baltic), platintojo ir
rodytojo (Planetos filmai); festivaliy Kino
pavasaris (Europos kinas) ir Scanorama
(Kino aljasas).

Lietuvos kino platinimo rinkoje dau-
giausiai yra Holivudo produkcijos platin-
toju (7 kompanijos), kuriy pasiskirstymas
pagal zitirovy skai¢iy 2014 metais sudaré
88,5 procento Lietuvos kino platinimo
rinkos.

Taciau, vertinant Lietuvos kino produk-
cija 2014 metais, pastebimas ryskus lietuvis-
kuy kino filmy skaiciaus padidéjimas rinkoje.

Lietuvisky kino filmy premjery per 2013
ir 2014 metus skaicius siekia 31, o per 2010,
2011 ir 2012 metus jy buvo 32.

Be to, 2014 metais | Lietuvos kino tea-
truose rodytuy zitGrimiausiy filmy deSimtuka
pateko keturi lietuviski filmai.
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1 lentelé. DidZiausiy Lietuvos kino platintojy suskirstymas pagal gamybos, platinimo ir rody-

mo veiklos pobudj

Eils Platintojas ir Holivudo produk- | Nepriklausomas | Gamintojas ir | Kino festiva-
ilé
rodytojas cijos platintojas platintojas platintojas | lis platintojas
1. |Forum Cinemas ACME Film A-One Films Baltic | Nominum Europos kinas
i
2. | Kino pasaka .Gavr S]fl pasato Kino aljansas
jrasai

3. | Planetos filmai

Incognito Films

Visos Miizos

Kino centras

Theatrical Film

4 ,,Garsas“ Distribution
Prior Entertain-

> ment

6. Top Film Baltic

7. MEED Films

Saltinis: sudaryta autoriaus remiantis Lietuvos kino centro informacija (2015).

2 lentelé. Kino platinimo kompanijy pasiskirstymas Lietuvos rinkoje 2014 metais

Eile Kino platinimo kompanija Zitirovy skaicius Filmy kiekis Procennrf.e_zsmzska
pagal Ziiirovus
1. | ACME Film 1.096.799 86 33,91 %
2. | Theatrical Film Distribution 751.002 40 23,22 %
3. |Forum Cinemas 453.892 25 14,03 %
4. | Kino kultas 322.952 2 9,98 %
5. | Garsy pasaulio rasai 249.442 20 7,71 %
6. |Incognito 106.713 14 3,30 %
7. | Prior Entertainment 106.610 10 3,30 %
8. | Top Film Baltic 72.990 19 2,26 %
9. | MEED Films 18.098 2 0,56 %
10. |Kino pavasaris 11.855 0,37 %
11. | A-One Films Baltic 11.589 11 0,36 %
12. | Nominum 10.973 1 0,34 %
13. | Singing Fish 3.729 1 0,12 %
14. | Cinemark 5.961 1 0,184 %
15. | Planetos filmai 6.429 17 0,199 %
16. |Best Film 2.173 3 0,067 %
17. | Kino pasaka 1.536 4 0,047 %
18. | Big Sales 406 1 0,013 %
19. | Garsas 1.150 1 0,036 %
20. |Dansu 264 1 0,008 %
21. | VS] Visos miizos 32 1 0,001 %

Saltinis: Lietuvos kino centras (2015).

platintojai, kurie pagal zitrovy skaiciy uz-
ima 88,5 procento Lietuvos rinkos, platina
ne vien Jungtinése Amerikos Valstijose
sukurtus kino filmus.

Tris 1§ keturiy kino filmy platino Ho-
livudo produkcijos platintojai Lietuvoje
(Acme Film, Garsy pasaulio jrasai), todél
verta patikslinti, jog Holivudo produkcijos
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3 lentelé. Kino filmy premjeros Lietuvoje 2014 metais

Vietiniy filmy dalis Holivudo filmy dalis
rinkoje rinkoje

Europietisky filmy dalis Kity filmy dalis
rinkoje rinkoje

20,17 % 62,45 %

13,23 % 3,12%

Saltinis: Lietuvos kino centras (2015).

4 lentelé. Kino filmy premjeros Lietuvoje 2010-2014 metais

Metai Filmy premjeros
2010 10
2011 12
2012 10
2013 17
2014 14
Saltinis: Lietuvos kino centras (2015).
5 lentelé. 2014 m. Lietuvos kino teatruose rodyty filmy topas
Eile Filmas Ziiirovy skaicius | Pajamos (Eur) Platintojas
: T |
I |Redirected / Uz Lietwval =19, 5 1344041 | Kino kultas
(Redirected)
2. L. Forum Cinemas /
Frozen (Ledo 3alis) 122 699 518 760 WDSMPI
3. Rio 2 102 456 424 700 Theatrlcal Film Distribu-
tion / 20th Century Fox
4. | Penguins of Ma(.iagasca'r 95 882 421977 Theatrlcal Film Distribu-
(Madagaskaro pingvinai) tion / 20th Century Fox
5. | Valentinas uz 2ry
(Valentinas Behind the 88 559 400 306 ACME Film
Doors)
6. Hon To .Tiam Y-OIIII' ]?r?gon 2 20 806 376 049 Theatrlcal Film Distribu-
(Kaip prisijaukinti slibing 2) tion / 20th Century Fox
7. . . ACME Film / W
Interstellar (Tarp Zvaigzdziy) | 75 548 365 683 Bros i vamer
8. | Los¢jas (The Gambler) 76 891 357 144 Garsy pasaulio irasai
9. | Hobbit: The Battle of Five
ACME Film / W:
Armies (Hobitas: Penkiy | 59 748 330 064 Bros i fvarner
armijy masis)
10. | Kaip pavogti zmon (How to | ¢, ¢ 266 621 ACME Film
Steal a Wife)

Saltinis: Lietuvos kino centras (2015).

Viena vertus, Lietuvos kino platinimo
rinka veikia didéjantis lietuvisky kino filmy
skai¢ius, kuri lemia atpige kino gamybos
kastai, tai atskleidzia skaitmeniniy tech-
nologiju itaka kino gamybos procesui, bet

skaitmeninés technologijos veikia ir kino
platinimo procesa, nes atsirado daugiau
informacijos apie lietuviskus kino filmus
internetingje erdvéje, o tai lémé jvairiy
reklamos formy taikymas (filmo anonsas
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socialiniame tinkle Youtube, informacija
internetinéje Ziniasklaidoje, interviu su
rezisieriais, aktoriais).

Pusiau struktiiruoti interviu su kino pla-
tinimo kompanijy ekspertais leido identifi-
kuoti §iuo metu svarbiausias kino platinimo
tendencijas Lietuvoje. Sestoje lenteléje yra
kino industrijos atstovy iSskirtos kategorijos
ir eksperty vertinimai — i$ viso 5 kategorijos
ir 19 aspekty.

fiziniu aspektu, nes nebereikia transportuoti
35 mm juosty dézése, o pakanka pastu atsi-
siysti puse kilogramo sveriantj iSorini kietaji
diska, kuriame jau biina jraSytas kino filmas,
taciau pabrango kino filmy licencijos.
Taip pat iSskirtina priestaringai vertina-
ma kino filmy kokybé. Kadangi skaitme-
ninis formatas yra kokybiskesnis vaizdo
prasme ir nekinta kokybes atzvilgiu rodant
kino filma daug karty, tai yra vienas i§

6 lentelé. Kino platinimo tendencijy vertinimas Lietuvoje

Kategorija Vertinimas Paminéjimo daznumas
Skaitmeniniy technolo- | Teigiamas, procesas palengvéjo 3
giju itaka kino platinimo | Teigiamas ir neigiamas. Procesas palengvéjo, 4
procesui iSkilo finansinés ir kokybés problemos
Didziausios problemos | Piratavimas 3
Lietuvos kino platinimo | Mazai kino saliy 2
rinkoje Per mazai nekomercinio kino / kokybisko kino 2

Néra &jimo i king tradicijos 1

MaZa kino rinka 1

Tarpinis skaitmeninimo etapas 1
Kino platinimas Lietu- | Skaitmeniniy technologijy jtaka lémé platini- 4
voje mo pagyvéjima

Nepakito 1

Susijgs su ekonomine situacija 1

Vyksta perprodukcija 1
Kino platinimo formy | Teatrinis platinimas yra pagrindinis 3
aktualumas VOD yra augimo stadijos 1

DVD yra smukimo stadijos 2

Televizijos platinimas iSlieka stabilus 1
Pakitgs auditorijos san- | Informacijos srautas suteikia zitirovui atsirinki- 1
tykis su kino filmu mo galimybeg

Internetas suteikia galimybe gauti filma 2

nemokamai / Ziiiréjimas internetu

Auditorijos fragmentacija (kokybés, pramogos
ir patogumo atzvilgiu)

Saltinis: sudaryta autoriaus (2015).

Apibendrinant duomenis, pateiktus
6 lenteléje, verta pazymeéti, jog Lietuvos
kino industrijoje veikiantys kino platintojai
vis délto skaitmeniniy technologijy itaka
vertina nevienareikSmiskai: ne vien tik
teigiamai arba tik neigiamai. Skaitmeninés
technologijos palengvino kino platinima
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pranasumy prie$ analoging 16 mm kino
juosta, kurios vaizdo kokyb¢ prastéja sulig
kiekvienu rodymo seansu dél juostos déveé-
jimosi. Taciau kino festivaliai susiduria su
kino filmy paleidimo problemomis, nes kino
filmai iSoriniuose diskuose biina rakinami ir
kartais uZstringa paleidimo metu.



Didziausiomis Lietuvos kino platinimo
problemomis ekspertai jvardijo piratavima,
per maza kino saliy skaiciy ir per maza
nekomercinio / kokybiSko kino sklaida. Eu-
ropietiskos kino produkcijos dalis Lietuvos
kino rinkoje 2014 metais sudar¢ 13,23 pro-
cento, kuris yra mazesnis uz lietuvisky kino
filmy dalj rinkoje.

Piratavimo problema yra aktuali globaliu
mastu, bet atskiry Saliy pavyzdziai (Vokieti-
ja) liudija, jog nelegaliy kino filmy parsisiun-
tima galima pazaboti jvedant atitinkamus
istatymus, kuriais kiekvienas nelegalus kino
filmo parsisiuntimas yra baudziamas pinigi-
ne bauda. Lietuvoje tobulinant jstatymy bazg
biity galima uztikrinti legalius kino Zzitiréji-
mo budus, skatinti &jimo { king tradicijos
formavimasi, uzsakomyjy vaizdo paslaugy
naudojima, taip uztikrinant ne vien finansing
nauda kino platintojams, bet ir ugdant kino
zitr¢jimo kultlira ir tradicijas. Tai aktualu,
nes kino teatry platinimas yra pagrindinis
Lietuvos kino industrijoje ir biitent uzsa-
komuyjy vaizdo paslaugy forma, iSstumianti
DVD Zzitiréjimo forma, tampa vis svarbesné
kino zitrovams, kurie renkasi zitréti kino
filmus namie. Kol kas Lietuvoje uzsakomujy
vaizdo paslaugy platforma siiilo viena tele-
komunikacijy bendrové ,,TEO LT*.

Si nisa galéty bati i$naudojama neko-
merciniy kino platintojy, nes komercinés
televizijos Lietuvoje negali pasitilyti tin-
kamy kainy uz europietiskus kino filmus,
o komerciniai kino teatrai turi uzpildytus
tinklelius. Tad galima konstatuoti, kad
Lietuvoje nekomerciniai kino platintojai
daugiausia démesio skiria teatriniam kino
platinimui ir uzsakomyju vaizdo paslaugu
forma dar néra iSplitusi, taciau prie$ pira-
tavima nukreipti istatymai galéty paskatinti
susidoméjima ir Sia forma.

Taigi pagrindinés tendencijos, kurios
veikia kino platinima Lietuvoje, yra skait-

meniniy technologijuy isigaléjimas kino
gamybos ir platinimo procesuose, todél
vyksta kino platinimo pagyvéjimas, nes
daugéja ne vien uzsienietiskos, bet ir lietu-
viskos produkcijos. Tac¢iau, kino platinimo
rinkai daugiausia bédy kelia internetinis
piratavimas, kuris sumazina platintojy pel-
na ir nepadeda plétoti éjimo i king ar kino
festivalj tradicijos.

Todél vyksta ir kino auditorijos frag-
mentacija, nes kino kokybé audiovizualiniu
poziliriu yra uZtikrinama multipleksuose?,
kur Zilirovas patiria tam tikrus isplidZius
ir kino Zzitiréjima kino teatre suvokia kaip
pramogos forma. Namie kino Zziliréjimas
daugiau susijes su patogumu, nes nereikia
niekur eiti, kino filma galima atsisiysti le-
galiai arba nelegaliai. Vis délto Sie teigiami
ir neigiami naujyju technologiju aspektai
taip pat keicia zitirovy technologing patirtj.

Pakites Zitirovo ir
kino filmo santyKkis

Viena i§ pagrindiniy priezas¢iy, kodél kei-
¢iasi auditorijos santykis su kino filmais, —
tai turinio ivairove, kurig gali pasiilyti
skaitmeniné erdvé. Vartotojai dabar daugiau
laiko sugaista narSydami po duomeny bazes
ir stengdamiesi iSsirinkti juos dominanti
filma nei ji zitirédami.

Kita vertus, filmy platinima paveiké ir
skaitmeniniy technologiju paskatinta visuo-
menés informacinés elgsenos kaita. Kadan-
gi informacija yra sudedamoji visos zmoniy
veiklos dalis, ,,naujoji technologiné terpé
tiesiogiai formuoja visus musy individua-
lios ir kolektyvinés egzistencijos procesus‘
(Castells, 2005, p. 81). Kitaip tariant, pakito

8 Multipleksas — daugialypiy ekrany kompleksas,
kurj sudaro dazniausiai 10 ir daugiau ekrany. Multi-
pleksu koncepcija sukurta JAV XX a. astuntajame—de-
vintajame deSimtmetyje plétojantis dideliems prekybos
centrams.
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ne vien auditorijos santykis su informacija,
bet ir biidai, kuriuos naudojame ieSkodami
informacijos ir jg vartojame.

E. T. Dresangas ir K. Kohas isskiria
interaktyvumaq, jungiamaqji rysi ir priéjimaq,
kai charakterizuojama informaciné elgsena
skaitmeniniame amziuje (June; Agosto,
2013, p. 85). Todél iSryskéja poreikis
gauti informacija pasinaudojant jvairiais
Saltiniais, teikiant pirmenybg grafinei ir
vaizdinei informacijai. Skaitmeniné erdvé
pakeicia ir saves kaip individo suvokimo
perspektyva, nes, pavyzdziui, socialinés
medijos leidzia ne tik iSreiksti savo nuomo-
ng, bet ir susikurti atitinkama profilj, kuria-
me galima save pavaizduoti jvairiapusiskai
ir taip turéti daugybe tapatybiy. Taip pat
pasikeitusi prieiga prie informacijos lemia
ne vien greita prieiga prie iSsamiy informa-
cijos istekliy, bet ir galimybes gauti, dalytis
ir kurti informacija bendradarbiaujant su
kitais, formuoti naujus socialinius tinklus
taip kuriant naujas bendruomenes.

Taigi pakitusi visuomenés informaciné
elgsena daro itaka vartotojuy informacijos
poreikiams ir atitinkamiems ju sprendi-
mams renkantis kino Ziiir¢jimo forma. Kino
teoretikai mano, jog pakites fizinis ir socia-
linis zifirovo santykis su kinematografiniu
kiiriniu nenuskurdina $iuolaikinio sinefilo
kinematografinés patirties. Nepasikeicia nei
estetinis, nei emocinis santykis su kino fil-
mu zidirint ji individualiai, o ne kino saléje,
taciau, pavyzdziui, DVD laikmena leidzia
pamatyti papildoma medziaga, tai — inter-
viu su kino filmo rezisieriumi, aktoriais,
iStrauky i§ kino filmavimo proceso, net
scenarijy, tokiu biidu auditorija skatinama
rinktis i§samesnj produkta (Sukaityte, 2011,
p. 107-108). Namy kino ziGirovas bendros
patirties su kino teatro auditorija i§gyveni-
ma i§ dalies kompensuoja bendraudamas
interneto forumuose. Be to, lengviau fi-
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nansiskai prieinama techniné jranga leidzia
kino filmo ziirovams {sirengti panas$ia i
kino teatro erdve ir namie: uz prieinama
kaing galima isigyti tick videoprojektorius,
Dolby digital surround garso sistema, tiek
akustiskai {sirengti patalpas.

Namy erdvé kaip nejprasta kino filmo
zitré¢jimo vieta buvo panaudota platinant
Roberto Greenwaldo dokumentinj kino
filma ,,Uncovered: The whole truth aboutt-
he Iraq war* (2003). Rezisierius pasirinko
platinti filma ne kino teatruose, bet rodyti
ji namy vakaréliuose (Tryon, 2009, p. 98).
Vakaré¢liai buvo suorganizuoti pasitelkiant
socialines medijas MoveOn.org ir MeetUp.
com, kuriose buvo pateikiama informacija
apie rodymo vieta ir laika. Rezisierius taip
pat organizavo telekonferencijas, kuriy
metu kity namy vakaréliy dalyviai galéjo
prisijungti ir paklausti jvairiy klausimy apie
filma, tokiu budu kurdamas ,,isivaizduoja-
ma bendruomeng®. Taigi nejprasta vieta ir
suteikta dalyvavimo galimybé auditorija
sudomino labiau nei turinys.

Vis dazniau tiek kino filmus, tiek kita
audiovizualing produkcija jaunoji auditorija
zilri ne vien namie, bet ir bidami vieSoje
erdvéje per nesiojamus Apple kompanijos
grotuvus — ipodus. Naudojant Siuos {rengi-
nius audiovizualiné informacija pasiekiama
akimirksniu, taciau tai kei¢ia kinemato-
grafing patirti, nes, pavyzdziui, kino filmai
zitrimi siekiant praleisti nuobody laukimo
vieSoje erdvéje laika (Tryon, p. 83). Taip
pat aktualts ir turinio techninés kokybés
apribojimai, nes nesiojami vaizdo grotuvai
turi nedidelius ekranus, kur vaizdas yra
atitinkamos rezoliucijos.

Renata Sukaityté (2011, p. 112) teigia,
kad ,,neabejotinai kino teatry lankomuma
lemianciu veiksniu ateityje bus kokybisko
turinio pasiila ir iSugdyti sinefilai, o ne vien
technologinis projekcijos naujumas.” Sis



teiginys pagrindziamas Italijoje atliktu kino
teatry lankomumo tyrimu?®, kuris atskleide,
jog ,,dauguma respondenty renkasi seansus
kino teatre, o ne filmy zifiréjima namuose,
atsizvelgdami i kino teatre sitiloma turinio
kokybe (33,6 proc.) ir tiesiog dél specialaus
pomeégio bei aistros kinui (17,9 proc.)
(Sukaityte, 2011). Taigi kino filmy gerbéjai,
norédami patirti naujy jsptdziy, rinksis fil-
mus zilréti jvairiose vietose ir gera turinio
kokybé kino teatruose bus svarbesné nei
technologinis veiksnys, bet turinio kokybé
priklauso ir nuo kino teatry techninés infras-
truktiiros, todél neatnaujindami techninés
irangos jie nebegaléty uztikrinti turinio
rodymo kokybés.

Taciau multipleksuose infrastruktiira
atnaujinama ,,didZiojo a$tuoneto“!® 1¢So-
mis bei auditorijos srautai juose visada
btina didesni dél komercinés prigimties
ir strateginés vietos. Todél galima teigti,
jog netobulinty technologijy multipleksai
prarasty savo auditorija, kuri tokiu atveju
pasirinkty arthouse tipo kino teatrus, kurie
negali prilygti konkurencingumu, arba pa-
sirinkty kino filmo Zifiréjima savo namuose.
Tokiu atveju iSryskéja ir kitas aspektas — au-
ditorija vis délto nebiitinai pasirenka zifiréti
aukstos meninés kokybés kino filmus, nes
jos pasirinkimui itaka daro reklama. Taip
uzburtas ratas nesibaigia, nes didziosios
kompanijos turi pakankamai istekliy, kad
galéty investuoti | naujas technologijas ir
uztikrinty kino rinkodaros procesa, taip pat
sekmingi verslo modeliai greitai pastebimi
ir integruojami { esama platinimo sistema.

ISvados

Tokiy skaitmeniniy technologijuy kaip kom-
piuteris, internetas, mobilieji jrenginiai ir

9 Morris, Cassini & Partners stl, My Cinema: Rese-
arch Report, 2010, p. 5.

10Didysis atuonetas — 8 korporacijos, kurios valdo
10 pagrindiniy Holivudo kino studijy.

ju uzsakomyjuy mokamuy paslaugy raida
XX amziaus 9—10 deSimtmetyje pakeité
kino industrijos platinimo modelj tiek
fiziskai, technologiskai, tiek ir kino filmo
zitiréjimo prasme, kuri vis délto yra susijusi
su estetinés patirties pokyciais, nes geréjanti
vaizdo ir garso kokyb¢ keicia zitirovy san-
tyki su kino produktu. Auditorija pripranta
prie atitinkamos vaizdo ir garso kokybés
ir reakcija | prastesnji technologinj turini
pakeisty jos estetinius potyrius.

Visuomenés informacinés elgsenos po-
kyciams jtakos turéjo socialinés medijos,
kurios suteiké auditorijai refleksijos, turinio
ikélimo, sklaidos ir komunikacijos su kino
kiiréjais salygas. Ji sudominama ir iSsames-
niu turiniu, kurj gali perteikti tokios vaizdo
laikmenos kaip DVD, Blu-ray.

Skaitmeninés technologijos neabejotinai
paveiké ir Lietuvos kino platintojus. Atlikus
tyrima buvo nustatyta, jog skaitmeninés
technologijos 1émé kino platinimo pagyvé-
jima, nes padaugejo ir lietuvisky kino filmy.
Taciau skaitmeniniy technologijy jtaka kino
platinimui vertinama ne vien teigiamai, bet
ir neigiamai. Teigiamai vertinami techno-
loginiai ir logistikos aspektai: atsiradusios
skaitmeniniy duomeny laikmenos, kurias
paprasc¢iau transportuoti dél mazesnio
svorio. Neigiamai vertinami ekonominiai
ir technologiniai aspektai: pabrango kino
filmy licencijos, paleidimo metu filmas
gali uzstrigti. Tarp didZiausiy kino plati-
nimo problemy Lietuvoje yra ivardijamas
internetinio piratavimo veiksnys, kuris
turi ekonominj ir kultiirini poveiki: lemia
kino platintoju nuostolius ir neformuoja
kino ziuréjimo kultiiros kino teatruose,
kino festivaliuose arba parsisiun¢iant kino
produkcija legaliai.

Todél teatrinis kino platinimas isSlicka
svarbiausia kino platinimo forma Lietuvoje,
kai DVD pardavimas smunka, o uzsakomuyju
vaizdo paslaugy forma nesulaukia didesnio
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televizijos ir interneto vartotoju démesio.
Kino festivaliai ir kaip platinimo, ir kaip
rodymo erdve leidzia tarpusavyje gyvai ko-
munikuoti kino gamintojams, platintojams ir
auditorijai, bet dar neiSnaudojo uzsakomuju
vaizdo paslaugy platformos, kuri galéty pa-
deti pritraukti daugiau kino zitirovy ir taip
mazinty piratavimo jtaka kino platinimui.
Kita vertus, pasikeitgs kino platinimo
modelis atvéré galimybes tiek profesiona-
liems, tick neprofesionaliems kino kiiréjams
iSvengti tradicinés kino filmo platinimo
struktiiros, kai platinimo kontrolé priklauso
platintojui. Platinimo kontrolés perémimas
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DIGITAL TECHNOLOGY IMPACT ON FILM DISTRIBUTION

Audrius Dabrovolskas
Summary

The article analyses changes of the film distribution
model. Due to the influence of digital technologies,
new forms of film distribution, such as the internet,
enabled uploading and downloading, video on demand
service. The article also explores how these film distri-
bution forms affect the information behaviour of a film
consumer. It is important to emphasize that there are
positive and negative factors, which have a significant
influence on the film distribution market and on the
film industry in general. The Lithuanian film industry

[teikta 2015 m. kovo 17 d.

faces positive trends because the number of domestic
films has increased and more Lithuanian films are
being screened in the film theaters. However, one of
the most important negative aspects is piracy which
highly affects distributors, and especially independent
distributors. The main form of film distribution in
Lithuania is still theater distribution which generates
the best economic outcome. The usage of the DVD for-
mat is decreasing, and the video on demand service has
the growing potential in the Lithuanian film industry.
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