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Santrauka. Lietuvos vartotojy visuomeneé yra iSgyvenimo visuomené, tenkinanti funkcinius poreikius, taciau
yra ir j saviraiska linkusiy vartotojy. Sio straipsnio tikslas — istirti, ar (ir kaip) skiriasi vyresniy vartotojy
vertybinés nuostatos. Reprezentatyvios apklausos ,,TNS Atlas* duomeny (2012 mety, N = 1847) pagrindu
atlikta vienfaktoriné dispersiné analiz¢, pritaikyti post hoc kriterijai ir Spearmano koeficientas, teiginiy turinys
analizuotas remiantis G. Wang, W. Dou ir N. Zhou (2008) vartotojy nuostaty tipologija. Nustatyta, kad Lietuvos
gyventojy vartojimo nuostatos ne itin diferencijuotos pagal amziy. Vyresniems zmonéms (45—75 mety) labiau
nei jaunesniems budingas konservatyviy ir altruistiniy-ekologiniy nuostaty derinys, maziau budingas — atvi-
rumas naujovéms ir socialinio saves jtvirtinimo siekis.

RaktaZodZiai: vartojimo nuostatos, tipologija, vyresnio amziaus zmonés, vertybés, vartotojy visuomené

Older People: A Counterweight to Consumer Hedonism in Society? Analysis of
Consumption Preferences

Summary. The Lithuanian consumer society is evolving, but we know little about it. On the one hand, previous
research shows that it is a survival society that prioritizes functional needs, on the other hand, there are indica-
tions that a segment of consumers oriented towards self-expression is forming in Lithuania. Since consumption
is both a consequence and a factor of class stratification, it is important to know whether (and how) it contributes
to the strengthening of the social otherness of the group. The aim of this article is to find out whether (and
how) consumption attitudes of older people differ from those of other age groups in Lithuania and what they
are in the context of consumption values. In this study we analyzed the data of the representative Lithuanian
population survey TNS Atlas (2012, N = 1847), divided into age groups (15-29, 3044, 45-59, and 60-75
years). One-way analysis of variance (ANOVA) was performed for the comparison of consumption preferences,
post hoc criteria and Spearman coefficient were applied, and the typology of values was used for the analysis
of the content of statements. The results of this research showed that consumption attitudes of the Lithuanian
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Vyresni Zzmonés — vartotojisko hedonizmo atsvara visuomeng¢je? Vartojimo nuostaty analizé

population are not highly differentiated according to age, the attitudes of the oldest respondents (60—75 years
old) differ little from others. The entire population aged 45-75 is more characterized by a combination of
conservative and altruistic-ecological attitudes than the younger ones (18—44 years old), less characterized
by openness to innovation and the pursuit of social self-enhancement. Although the differences in attitudes
according to age are not bright in quantitative terms, in terms of content, there is a noticeable detachment of
the older population from the refined consumer community.

Keywords: consumption preferences, typology, older people, values, consumer society

Ivadas

Skirtingai nei Vakary Europos Salyse, Lietuvos vartotojy visuomené yra besiformuojan-
ti. Greiciausiai dar biity anksti kalbéti apie nusistovéjusius vartojimo jprocius, budin-
gus atskiriems socialiniams sluoksniams Lietuvoje, analogiskus tiems, kuriuos nustaté
M. Savage ir kolegos (1992) Didziojoje Britanijoje. Lietuvoje labiau galime kalbéti apie
ekonominio biitinumo visuomeng¢ nei apie pertekliaus, reikalingo rafinuoty vartotojy
formavimuisi. 2001 mety tyrimas parodé, kad absoliuti dauguma (72 proc.) apklausty
Lietuvos vartotojy renkasi prekes, pirmiausia tenkinanc¢ias funkcinius poreikius, o ma-
zai produkto kainai prioritetg teikia vyresnio amziaus ir mazesniy pajamy respondentai
(Leonavicius, 2002). 2016-2018 mety tyrimo dalyviai dalijosi ekonominio i§gyvenimo
dilemomis: pirkti pigesnj ar brangesnj sveikesnj maistg; kg valgyti patiems, o kg duoti
vaikams; leisti vaikus | biirelj ar j stovykla, kiti antrino pasakojimais apie nejperkamus
vaistus, odontologijos paslaugas, negaléjima nueiti | teatra ar i§vykti atostogy (Fréjuteé-
Rakauskiené ir kt., 2018).

Vis délto dar 2001 mety tyrimo aptiktas nemazas |} saviraiskg orientuoty vartotojy
segmentas (25 proc. respondenty), ir jis didesnis, nei pasiturin¢iais save laikanciy tyrimo
dalyviy dalis, t. y. Lietuvoje plinta pasiturin¢iai visuomenei biidingos vertybinés nuos-
tatos, net jei ekonominés prielaidos tam néra pakankamos (Leonavicius, 2002). Kaip
zinoma, vartojimas néra vien klasinés stratifikacijos padarinys — gyvenimo biido ir sko-
nio pasirinkimais taip pat sustiprinami socialiniy klasiy skirtumai (Bourdieu, 1986). Kad
Lietuvoje jsigali vartotojy visuomen¢, kad i8skirtiniu vartojimu vis dazniau pabréZiamas
aukstesnis socialinis statusas, o reikiamy iStekliy neturintieji pasijunta esg atskirtyje, pa-
zymi minéti 2016-2018 mety tyrimo dalyviai (Fréjuté-Rakauskiené ir kt., 2018).

Sio straipsnio tikslas — i3siaiskinti, ar (ir kaip) Lietuvos vyresnio amziaus zmoniy
vartojimo nuostatos skiriasi nuo kity amziaus grupiy vartotojy nuostaty ir kokios jos yra
bendryjy vertybiy kontekste. Tyrimo metodai — mokslinés literatiiros ir empiriniy (rinkos
tyrimy kompanijos ,,TNS LT“ 2012 mety atlikto reprezentatyvaus kiekybinio tyrimo
(N = 1874, respondenty amzius 15—74 metai) duomeny analizé.

Vartotojy visuomené, vertybés ir vartojimo nuostatos

Galia vartotojy visuomenéje reiskiasi manipuliuojant daiktams priskiriamu simboliniu
turiniu kaip priemone socialinéms riboms, skirian¢ioms vienas grupes nuo kity, kurti

25



ISSN 1648-2425 eISSN 2345-0266 Socialiné teorija, empirija, politika ir praktika

(Bourdieu, 1986). Dominuojancios socialinés klasés, disponuojancios didesniu kulttri-
niu ir ekonominiu kapitalu, sugeba primesti kitoms savo skonj bei vartojimo nuostatas
(Bourdieu, 1986). Individas vartotojy visuomenéje socializuojamas iSmanyti simbolines
struktiiras, daiktams ir veikloms priskiriamas reikSmes, naudoti jas savo praktikose ir
taikyti kity vartotojy klasifikacijai (Bourdieu, 1986). Visuomenés lygmeniu §is proce-
sas matomas kaip modernybés laikotarpio gamybos ir taupymo vertybiy pakeitimas po-
moderniomis vartojimo vertybémis, dél kredito naudojantis (dar neuzdirbtu) komfortu
»Cla ir dabar® (Baudrillard, 1998). Vartojimo kultiira jtvirtina pareigg tenkinti vis naujus
norus (Campbell, 1983). Vis délto iSorinj pasaulj, iskaitant vartojamas prekes ar pas-
laugas, zmogus vertina remdamasis asmeninémis vertybémis (Baudrillard, 1998) — jos
yra vartojimo nuostatas lemiantys veiksniai (Rokeach, 1968). Kitaip tariant, vartojimo
nuostatos yra lemiamos bendryjy vertybiy, taikomy jvairioms situacijoms ir konteks-
tams (Brunso ir kt., 2004).

Orientuodamiesi | vartotojiska palankumg naujiems gaminiams, G. Wang, W. Dou
ir N. Zhou (2008) sukiiré vartotojy nuostaty tipologija bendryjy motyvaciniy verty-
biy sistemos (Schwartz, 1992) pagrindu. Ja sudaro dvi dvipolés dimensijos: atvirumas
pokyciui — konservatyvumas ir saves perzengimas (transcendavimas, altruizmas, angl.
self-transcendence) — saves jtvirtinimas (angl. self-enhancement). Atvirumas pokyciui
reiSkia motyvacija vadovautis savo intelektiniu ir emociniu interesu judant nenuspéja-
momis kryptimis, o konservatyvumas — siekj iSlaikyti esamg biikle ir jo teikiamg tikru-
mg santykiuose su artimaisiais, institucijomis ir tradicijomis. Konservatyvumo polius
susideda i§ pritapimo (angl. conformity), saugumo ir tradicijos vertybiy, ji apibiidina
raktazodziai: nacionalinis saugumas, socialiné tvarka, Seimos saugumas, priklausymo
jausmas, keitimasis paslaugomis, Svara, pagarba tradicijai, pagarba tévams, savidisci-
plina, mandagumas, nuolankumas, nuosaikumas, pamaldumas ir kt. (Schwartz, Sagiv,
1995). Atvirumo poky¢iui polius susideda i§ savikryptiSkumo (angl. self-direction) ir
stimuliavimo, jj apibiidina Sie vertybiniai raktazodziai: savigarba, savo tiksly pasirinki-
mas, klirybingumas, smalsumas, nepriklausomumas, laisvé, jdomus, jvairus gyvenimas,
drgsa (Schwartz, Sagiv, 1995). Antroji dimensija skiria motyvacijg stiprinti asmeninius
interesus ir perzengti savanaudiskuma, riipinantis kity gerove ir gamta. Universalizmas
ir geranoriSkumas sudaro saves perzengimo (altruizmo) poliaus pagrinda, $j poliy ati-
tinkantys raktazodziai: iSmintis, grozio pasaulis, aplinkos apsauga, santarvé su gamta,
taikus pasaulis, socialinis teisingumas, vidiné harmonija, lygybe, platus akiratis, brandi
meilé, tikra draugysté, gyvenimo prasmeé, paslaugumas, atsakingumas, lojalumas, sgzi-
ningumas, atleidimas, dvasinis gyvenimas. O galia ir pasiekimai sudaro saves jtvirtinimo
pagrinda, jj apibidinantys raktazodziai: socialinis pripazinimas, autoritetas, turtas, soci-
aliné galia, ripinimasis viesSu jvaizdZziu, protingas, sugebantis, s¢kmingas, ambicingas,
jtakingas. Vartotojiskas hedonizmas (malonumo ir dziaugimosi gyvenimu siekis) sieja-
mas su atvirumo poky¢iui bei saves jtvirtinimo poliais (Schwartz, Sagiv, 1995).
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Vartojimo nuostatos vyresniame amZiuje

Ka zinome apie vyresnio amziaus vartotojy nuostatas? Ar amzius susij¢s su vartojimu
ir nuostatomis? Tyrimy rezultatai nevienaprasmiski. Viena vertus, aptinkama nemaza
nuostaty ir stiliy jvairove, pavyzdziui, tiriant pasiturin¢iy vyresniy amerikie¢iy gyveni-
mo biidg, iSskirti Sesi vartotojy tipai, i$ kuriy keturi yra aktyvis, taciau ,,ramiy introver-
ty tipo zmonés apskritai nesidomi vartojimu (Sorce ir kt., 1989). Kita vertus, pastebi-
mas karty vartojimo nuostaty supanaséjimas. ,,Kiidikiy bumo* kartos atstovai Didziojoje
Britanijoje, kurdami vartotojo tapatuma iSvaizda, kiino prieziiira ir drabuziais, siekia
i$saugoti neutralumg amziaus atzvilgiu ir solidarizuotis su vaiky karta, atsiriboti nuo
tévy kartos vartojimo pasirinkimy, skoniy ir nuostaty (Biggs ir kt., 2008). Vyresnio am-
ziaus vartotojy Kinijoje elgesys taip pat supanasé¢jo su jaunesniy: jie reiau renkasi mazg
kaina, noriau priima naujoves, palankiau ziliri j reklama, labiau riipinasi savo i§vaizda,
labiau domisi prekés kokybe, savybémis, funkcijomis nei anksé¢iau (Ying, Yao, 2006),
nors apskritai vyresni Kinijos vartotojai yra maziau palankts naujiems gaminiams nei
jaunesni (Wang ir kt., 2008). Suomijoje visuomenés nuostatos néra palankios vartojimui:
dauguma vartotojy mano, kad jie beveik viskam iSleidzia maziau nei vidutiniskai, ir $is
kognityvus priesinimasis, atsiribojimas nuo ,,i$laidautojy* ypac buidingas vyresniems, be
to, visose amziaus grupése populiaru taupyti (Wilska, 2002). Vyresniyjy taupuma galima
paaiskinti jaunystéje patirtais nepritekliais, taciau pastebéta, kad taupo netgi skurdziai
gyvenantys vyresni zmongs, ir ne savo gyvenimo salygoms pagerinti, o vaikams ar anti-
kams, taip ,,pirkdami‘ jy démes;j ir laikg ar net be jokio mainy lukescio, tarsi jtvirtindami
Seimos linijg ir jteisindami praeitj jos dovanomis ateiciai (Miller, 1998).

Vartojimo tyrimuose pastebéta, kad ne tiek chronologinis, kiek subjektyvus arba su-
vokiamas amzius, i§vestinis i§ subjektyvaus jautimosi, atrodymo, veiklos ir interesy am-
ziaus (Barak, Schiffman, 1981), paaiskina vartotojy elgesj. Idomu, kad jam jtakos turi
Seiminis statusas, pajamos ir chronologinis amzius (Wilkes, 1992). Amerikieciai iSskiria
»haujojo amziaus vyresniyjy* (angl. New-Age Elderly) kategorijg, kuriai — skirtingai nei
»tradiciniams vyresnio amziaus® Zzmonéms — buidingas ne tieck mégavimasis jsigijimu
(drabuziy, laikrodziy, kosmetikos ir kt.), kiek susizavéjimo, romantisky ar rizikingy pa-
tirciy siekis, be to, jie suvokia save kaip jaunesnius ir jauniau atrodancius nepriklau-
somai nuo chronologinio amziaus (Schiffman, Sherman, 1991; Wolfe, 1987). Vélesni
tyrimai Sig subjektyvaus amziaus vartotojy skirti patvirtina, iSrySkindami ly¢iy skirtu-
mus: vyresnés moterys yra kompetentingesnés vartotojos, jos geriau iSmano kainas, kur
pirkti, ka pirkti, jos labiau linkusios rizikuoti, nors maziau nei vyrai laim¢ ar s¢kmg sieja
su turtu (Sherman ir kt., 2001). Kognityviai jaunesnés vyresnio amziaus moterys labiau
pasitiki savimi ir domisi mada, jos labiau orientuotos i laisvalaikio ir kultiiros pramo-
gas nei subjektyviai vyresnés (Wilkes, 1992). Netgi Kinijoje, kur tradiciskai palankiai
ziliréta  senatve, ji sieta su iSmintimi ir pagarba, daugiau nei pusé vyresniy nei 50 mety
respondenty jautési esg jaunesni, ir tie, kuriy subjektyvus amzius buvo jaunesnis nei 50
mety, buvo labiau linkg¢ isbandyti naujus produktus, pirkti zymiy prekiy zenkly produk-
cija, jsitraukti skatinami iSpardavimy, nuolaidy, reklamy, brangiau mokéti uz kokybe ir
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patogumg (Ying, Yao, 2010). Lietuvoje vyresnio amziaus vartotojai iSrysSkéja kaip ,,at-
sargis ir kritiSki®, netgi ,,perdétai taupis ir konservatyvis* (56—65 mety amziaus grupéje
jie sudaro 46 proc., vyresniy nei 66 mety — 64 proc.; Stankeviciené ir kt., 2003). Vis délto
Lietuvoje pasigendama empiriniy vartotojy tyrimy (Segalovicius, 2020), tad sieckiame
prisideéti prie Sios spragos uzpildymo.

Tyrimo metodologija

Duomenys. Tyrimui panaudoti empiriniai reprezentatyvaus Lietuvos gyventojy tyrimo
»INS Atlas® duomenys. Siuos duomenis surinko ir mokslinés analizés tikslais su auto-
réms maloniai pasidalijo rinkos tyrimy kompanija ,,TNS LT*. Reprezentatyvus kiekybi-
nis tyrimas atliktas 2012 metais, jame dalyvavo 1 847 respondentai, jy amzius — 15-74
metai. Tyrimo im¢iai formuoti naudotas tikimybinis daugiapakopis klasterinis atrankos
budas. Empiriniai tyrimo duomenys buvo renkami laikantis sociology Etikos kodekso
(Lietuvos..., 2014) nuostaty.

Duomeny analizés metodai. Duomenys analizuoti suskirstant imtj j keturias amziaus
grupes (15-29, 3044, 45-59 ir 60—75 mety). Analizés vienetas — respondento (ne)prita-
rimas vartojimo nuostatoms, matuojamas atsakymy variantais penkiabaléje Likerto ska-
1¢&je, ¢ia 1 reiskia ,,VisisSkai sutinku®, 5 — ,,Visi§kai nesutinku®. Skaiciy reikSmiy priskyri-
mas atsakymy variantams leido apskaiciuoti atsakymy vidurkius pagal amziaus grupes,
nustatyti vartojimo nuostaty skirtumy statistinj reikSminguma ir jy rysj su amziumi (Spe-
armano koeficiento reik§més). Be to, atsakymy vidurkius analizés tikslais suskirstéme j
Siuos intervalus: 1-2,4 balai — ,,Sutinka®; 2,5-3,4 balai — ,,Nei sutinka, nei nesutinka®;
3,5-5 balai — ,,Nesutinka®. Amziaus grupiy vartojimo nuostatoms palyginti buvo atlikta
vienfaktoriné dispersiné analizé (ANOVA), atskiry amziaus grupiy skirtumai nustatyti
remiantis Hochberg ir Games-Howell post hoc kriterijais. RySiams tarp kintamyjy (res-
pondento (ne)pritarimo nuostatai ir jo amziaus) nustatyti naudotas Spearmano koeficien-
tas. Sie duomenys pateikti Priedo lentelés A ir B dalyje.

Tyrimo rezultatai

Tyrimo rezultaty pristatymas skirstomas j dvi dalis. Pirmoje dalyje analizuojami statis-
tiSkai reik§mingi amzZiaus grupiy vartojimo nuostaty skirtumai, daugiausia démesio su-
telkiant j vyriausiaja grupe, ir ju rySys su amziumi. Antroje dalyje atlickama vyresniems
zmonéms blidingy nuostaty turinio analizé remiantis vartotojy nuostaty tipologija (Wang
ir kt., 2008; Schwartz, Sagiv, 1995).
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1. Skirtingo amZiaus gyventojams biudingy vartojimo nuostaty
lyginamoji analizé

Tiriamy 59 teiginiy aibe suskirstéme j 9! teminius blokus (priedo lentelés A dalis). Vy-
resnio amziaus vartotojy nuostatos labiausiai skiriasi nuo jaunesniy pagal tris teminius
blokus, susijusius su medijy vartojimu, asmenine i$vaizda ir biisto dekoravimu bei ino-
vacijomis.

Medijy vartojimas. Giliausiai takoskyra tarp vyresniy ir jaunesniy vartotojy rodo
socialiniy tinkly naudojimo nuostatos. 45-59 mety ir 60—74 mety vartotojai dazniausiai
jais nesinaudoja (jie teiginiui nepritaria (vidurkis atitinkamai yra 4,09 ir 4,31 balo), o
jauniausieji (15-29 mety) pritaria, 30-44 mety — neutrallis). Taip pat ir dél jprocio reika-
lingos informacijos ieSkoti pirmiausia internete: 60—75 mety vartotojams internetas néra
pirmenybinis informacijos Saltinis (teiginiui nepritaria, atsakymy vidurkis — 3,82 balo),
dvi jaunesnés grupés pritaria, o 45-59 mety grupé lieka neutrali). Matyti, kad vyriausieji
reikiamos jiems informacijos pasisemia i§ tradiciniy Saltiniy — radijo (1,93 balo), televi-
zoriaus (2,3 balo) ir laikras¢iy (2,4 balo), Sie Saltiniai jaunesniy grupiy jvertinti neutraliai
(2,54-3,41 balo) (priedo lentelés A dalis). Tiesa, kasdienis radijo klausymasis budin-
gas daugumai zmoniy, pradedant nuo 30 mety amziaus, tik jauniausios kartos atsakymy
vidurkis pateko i neutralumo intervalg (2,76 balo). D¢l finansiniy laikras¢iy straipsniy
skaitymo vyresnés grupés yra neutralios (3,65 ir 3,43 balo), o jaunesnés tokiy straipsniy
dazniau neskaito (4,13 ir 3,8 balo).

Asmeninés iSvaizdos ir biisto dekoravimo nuostatos. Siame teminiame bloke taip
pat aptikta itin daug statistiSkai reikSmingy amziaus grupiy nuostaty skirtumy.

Vyresniajai kartai paprastai nepatinka i$siskirti i§ minios (3,67 balo 45-59 mety
grupéje ir 3,78 balo 60-75 mety grupéje), o jaunesni yra neutraltis dél Sios nuostatos
(2,87-3,33 balo). Nuostaty skirtumai del svarbumo biiti patraukliam prieSingai lyciai
skiriasi panasiu lygiu (priedo lentelés A dalis), tik atsakymy vidurkiai yra pasislinke:
jaunesniesiems patrauklumas dazniausiai yra svarbus (2,01-2,1 balo), o vyresniyjy at-
sakymai patenka j ,,pilkaja zona* (2,54 balo 4559 mety grupei ir 2,84 balo 60-75 mety
grupei). Kokybiskai skiriasi ir nuomonés dél sekimo naujausia mada bei pritarimo, kad
prestiziniai prekiy Zenklai pagerina zmogaus jvaizdj. Abiem atvejais jaunesnés ir vidu-
rinés kartos (15-59 mety) neutraliam pozitriui iSkyla vyriausiosios kartos neigiamas
poziiiris (priedo lentelés A dalis).

Nors bet kurio amziaus apklausos dalyviai nepritaria, kad jie leidzia daug pinigy
kosmetikai ir kiino prieziliros priemonéms, dvi vyresnés amziaus grupés su tuo katego-
riSkiau nesutinka (4,1 ir 4,25 balo). Dar viena sritis, kurioje kokybiSkai skiriasi dviejy
vyresniy ir dviejy jaunesniy amziaus grupiy deklaruojama elgsena — fizinis aktyvumas
kasdieniame gyvenime. Jaunesniyjy atsakymai (2,73 ir 3,4 balo) telkiasi aplink neutraly-
ji »,nei pritariu, nei nepritariu®, o vyresniyjy priskirtini labiau neigiamam nei neutraliam
atsakymui (3,55 ir 3,52 balo).

I Sis skirstymas yra salyginis, nes daugelis teiginiy galéty biiti priskirti keliems teminiams blokams. Jis skirtas
tik teiginiy gausai susisteminti.
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Inovacijy nuostatos. Treciasis blokas nuostaty, suskirstan¢iy Zmones pagal jy amZiy,
yra subjektyviai suvoktas informaciniy technologijy nepriémimas (,,Su kompiuteriais a$
pasimetu...“). Dvi jaunesnés amziaus grupés Siam teiginiui dazniau nepritaria (4,25 ir
3,57 balo), 45-59 mety grupé laikos neutralios pozicijos (2,96 balo), tac¢iau vyriausioji —
dazniausiai pritaria (2,47 balo) (priedo lentelés A dalis).

Kitos nuostatos dél inovacijy yra $velniai jautrios amziui. Nors respondentai, kad ir
kokio amziaus jie biity, paprastai pritaria nuostatai, kad svarbu nesustoti mokytis (1,56—
2,06 balo), ir nei pritaria, nei nepritaria tam, kad jie biity inovacijy lyderiai (,,AS pirmasis
tarp savo draugy suzinau naujienas‘), kiekviena vyresné amziaus grup¢ vis maziau prita-
ria Siems teiginiams, kas galiausiai abiem atvejais sudaro pacios vyriausios ir jauniausios
grupiy reik§mingg nuostaty atotriikj.

Iki Siol analizavome nuostaty teminius blokus, kuriuose aptikta rySkiausia teiginiy
koreliacija su amziumi. Kituose SeSiuose teminiuose nuostaty blokuose tik kur ne kur
nustatytas labai silpnas respondento amziaus ir jo atsakymo ] teiginj rysys (priedo lente-
1és A dalis). Dar kiti teiginiai respondenty jvertinti neutraliai — néra aiSkaus (ne)pritarimo
jiems. Jeigu $iais klausimais ir yra kokia nors nuomoniy skirtis (slypinti uz atsakymy
vidurkiy), tikrai ne dél respondenty amziaus.

Vartotojy nuostaty analizé pagal amziaus grupes atskleidé, kad labiausiai skiriasi vy-
resniy ir jaunesniy vartotojy nuostatos, susijusios su informacinémis technologijomis
(t. y. ar asmuo aktyviai naudojasi socialiniais tinklais; ar reikalingos informacijos pir-
miausia ieSko internete; ir (ar) (ne)mano, kad su kompiuteriais ji(s) pasimeta, niekada
prie jy nepripras). I$ analizuoty 59 teiginiy: trecdaliu (19) teiginiy neaptikta jokio skir-
tumo tarp amziaus grupiy, beveik pusés teiginiy (27) 45-59 mety ir 60—75 mety respon-
denty nuostatos nesiskiria, o vyriausiyjy respondenty nuostatos issiskiria tik penktada-
liu (13) pateikty klausimy. Vartojimo nuostaty (ty teiginiy, kur jos nustatytos) skirtybés
pagal amziy turi du sglyginius? liZio taSkus: vienu atveju takoskyra eina ties 60 mety
riba, kitu atveju — ties 45 mety riba. Pastaruoju atveju vidutinio amziaus grupé vartojimo
nuostatomis nesiskiria nuo vyriausiosios ir abi kartu formuoja platy aljansg — 45-75
mety gyventojy grupe (Zr. priedo lentelés B dalj).

2. Vyresnio amZiaus Zmoniy vartojimo nuostaty turinio analizé

Antrame analizés etape visus tyrime naudotus klausimus priskyréme jvadinéje straipsnio
dalyje aptartoms vertybinéms nuostaty dimensijoms (Wang ir kt., 2008; Schwartz, Sagiv,
1995). Siame procese vadovavomeés kiekviena i§ keturiy poliy apibiidinanéiais raktazo-
dziais, pavyzdziui, atvirumo poky¢iui, susidedancio i§ savikryptisSkumo ir stimuliavimo,
vertybiniais raktazodziais: savo tiksly pasirinkimu, smalsumu, nepriklausomumu, drasa,
tad jam priskyréme teiginius, iSreiSkiancius vartotojy drasa bandyti naujus produktus,

2 Sie taskai yra salyginiai, nes susijg su tyréjy pasirinktu respondenty grupavimu j amZiaus grupes. Pasirinkus
kitokj grupavima, gali atsirasti kitos amziaus sankirtos, taciau dviejy ltzio tasky zinutés esmeé yra ta, kad tam tikrais
atvejais vyresnio amziaus zmoniy grupe apibiidinantys pozymiai aprépia tik vyresnius zmones (60+), o kitais — jie
yra bendri su vidutinio amziaus Zzmoniy grupe (45+).
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ieSkoti naujy patir¢iy ir kt. Tokiu biidu sukiiréme instrumentg vartotojy nuostatoms api-
budinti vertybiy pozitriu. Kitas zingsnis — jame palikome tik tuos teiginius, kurie biidin-

gi vyresniems nei 45 mety respondentams (1 lentelé), juos toliau aptarsime.

1 lentelé. 45 mety ir vyresniy Lietuvos gyventoju vartojimo nuostaty vertybinis modelis

pagal Wang ir kt. (2008) ir Schwartz, Sagiv (1995)

Atvirumas poky¢iui

Konservatyvumas

Svarbu nenustoti mokytis naujy dalyky visa gyvenima.
Reikalingos informacijos pirmiausia ieskau internete.
Man patinka sekti naujausia mada.

Paprastai as$ leidziu pinigus nesusimastydamas (-a).
Mokédamas(-a) kreditine kortele, galiu jsigyti tokius
daiktus, kuriy jprastai negaléciau sau leisti.

AS aktyviai naudojuosi socialiniais tinklais (,,Facebook®,
HKlase“ir t. t.).

Stengiuosi kiekvieng karta keliauti ten, kur dar nebuvau.
Man patinka kelionés j uzsienj.

Man patinka pirkti naujus prietaisus ir buiting technika.
AS pirmasis (pirmoji) tarp savo draugy suZinau naujienas.
AS visada ieSkau naujy idéjy, padedanciy padaryti mano
namus geresnius ir grazesnius.

Zmonés klausia mano patarimo, prie§ pirkdami kg nors
nauja.

Isigyju naujus produktus anks¢iau, negu mano draugai.

Kai matau nauja prekeés zenkla, visada perku, kad pama-
ty€iau, koks jis.

Man nepatinka biti skolingam.

Man patinka leisti laika su Seima.

Radijo klausausi kasdien.

Su kompiuteriais a$ pasimetu, niekada
prie jy nepriprasiu.

Jei jmanoma, a$ visada perku prekes, pa-
gamintas mano $alyje.

Dievinu zitiréti televizoriy.

Laikrascius skaitau beveik kasdien.
Automobilis man reikalingas tik patekti
i$ tasko A j taska B.

Renkuosi pacias pigiausias prekes.

Saves perZengimas (altruizmas)

Saves jtvirtinimas

Jeigu jmanoma, a$ perku saziningos prekybos produktus.
Man patinka stebéti gamta ir suprasti jg.

Nerimauju dél tarSos ir kamsciy, kuriuos sukelia trans-
porto priemonés.

Man patinka pirkti prekes i§ socialiai atsakingy bendro-
viy.

AS samoningai rasiuoju Siuksles.

AS nustojau pirkti prekes imoniy, kuriy veiklai neprita-
riu.

AS puikiai moku tvarkyti pinigus.
Skaitau finansinius laikras¢iy straipsnius.

AS sportuoju arba atlieku fizinius prati-
mus bent karta per savaite.

Prestiziniai prekiy Zenklai pagerina Zzmo-
gaus jvaizdj.

Man patinka i§siskirti i§ minios.

AS i8leidziu daug pinigy kosmetikai ir
kiino priezitiros priemonéms.

Svarbu atrodyti jaunai.

Svarbu biti patraukliam (patraukliai)
priesingai lyciai.

AS periodiskai tikrinu savo sveikatos ba-
kle, net jeigu gerai jauciuosi.

Zmonés per daug nerimauja dél aplinkos.
Renkuosi automobilj daugiausia pagal
tai, kaip jis atrodo.
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45-75 mety Lietuvos Zmonéms biidingas vartojimo nuostaty vertybinis modelis.
Remdamosi sudarytu teoriniu modeliu, pirmiausia aptarsime jungtinj — vidutinio ir
vyresnio amziaus zmoniy grupiy — vartojimo nuostaty vertybinj modelj, grista placia
baze —net 27 i§ 59 analizuoty teiginiy.

Sis modelis pateikia vartojimo konservatyvumo, altruizmo ir saves jtvirtinimo ver-
tybiy derinj. 45 mety ir vyresni Zzmonés labiau nei jaunesni pritaria konservatyvumag
apibréziantiems teiginiams: jie nemégsta biiti skolingi, dazniau naudoja tradicines medi-
jas — skaito laikrascius ir zitri televizoriy, meégsta leisti laikg su Seima ir labiau pritaria
nuomonei, kad automobilis reikalingas kaip transporto priemoné, o ne jvaizdzio dalis.
Labiau nei jaunesni jie sutinka su altruizmo dimensijos teiginiais, susijusiais su tarsa ir
kams¢iais, sgzininga prekyba ir socialiai atsakingomis bendrovémis. Jie taip pat labiau
pritaria saves jtvirtinimo dimensijg atitinkantiems teiginiams: skaito finansinius laikras-
¢iy straipsnius, periodiskai tikrina savo sveikatos biikle ir mano, kad zmonés per daug
nerimauja dél aplinkos.

45 mety ir vyresni labiau nei jaunesni respondentai nepritaria net desim¢iai vartoto-
jisko atvirumo pokyc¢iui dimensijos teiginiy, susijusiy su naujy produkty ir prekiy zenkly
iSmanymu, biisto dekoravimo idéjomis, naujieny suzinojimu, naujy dalyky mokymusi,
kredito naudojimu ir pinigy leidimu nesusimastant bei kelionémis j nepazjstamas vietas.
Tad galime teigti, kad inovatyvumas vartojant jiems néra btidingas. Labai reikSmingg
Strichg Siam portretui suteikia tai, kad 45 mety ir vyresniy néra tarp aktyviy socialiniy
tinkly naudotojy — tuo jie i§ esmeés skiriasi nuo jaunesniy. Sios amziaus grupés atstovai
labiau nei kiti nesutinka ir su saves jtvirtinimo dimensijos teiginiais, susijusiais su kiino
puoseléjimu (sportavimu, kosmetika, jaunatviska iSvaizda) ir jvaizdzio kiirimu (i$sis-
kyrimu i§ minios, automobilio iSvaizda), tad jy santykis su saves jtvirtinimo vertybine
dimensija yra ambivalentiskas.

60-75 mety Lietuvos Zmonéms biidingy vartojimo nuostaty i§skirtinumas. Aptartg
4575 mety gyventojy vartojimo nuostaty modelj papildo nuostatos, budingos tik vy-
riausiems Lietuvos gyventojams, ir jos dar labiau sustiprina konservatyvumo, altruizmo
ir priestaringo saves jtvirtinimo vertybiy derinj.

60—75 mety zmoniy vartojimo nuostaty konservatyvigja dimensija papildo labiau
nei jaunesniy grupiy teikiamas prioritetas pigiausioms prekéms ir prekéms, pagamin-
toms savo Salyje, taip pat daznesnis radijo klausymasis ir kompiuteriy naudojimo baimé.
Saves perzengimo dimensija sustiprina tvirtesnis pritarimas ekologinio pobuidzio teigi-
niams (Siuks$liy risiavimas, pomégis stebéti gamtg), o saves jtvirtinimo dimensijg — pa-
sitikéjimas tvarkant pinigus.

Didesnj nepritarimg vyriausieji iSreiSkia atvirumo pokyc€iui vertybéms: jie reciau
informacijos iesko internete, maziau meégsta pirkti naujus prietaisus, sekti mada ar ke-
liauti j uzsienj. Saves jtvirtinimo vertybiy dimensija susilpnina mazesnis pritarimas tei-
giniams, susijusiems su patrauklumu priesingai ly¢iai ir prekiy Zenkly reikSme Zzmogaus
Ivaizdziui.
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Diskusija ir iSvados

Siuo tyrimu issiaiskinome, kad nemazai Lietuvos gyventojy vartojimo nuostaty néra am-
ziui specifiskos, o vyriausiyjy (60-75 mety) vartotojy nuostatos mazai skiriasi nuo kity.
Tiek $iai, tiek ir vidutinio brandos amziaus (45-59 mety) grupei labiau nei jaunesnéms
grupéms budingas konservatyviy ir altruistiniy-ekologiniy nuostaty derinys, maziau bii-
dingas — socialinio saves jtvirtinimo siekis, o atvirumas vartojimo naujovéms visai ne-
buidingas (pastarieji du siejami su hedonizmu).

Tokie konservatyviis vartotojy bruozai — kai pigiausioms prekéms teikiamas prio-
ritetas ir kompiuteriy baimé — yra tradiciSkai siejami su vyresniu amziumi (Ying, Yao,
2010). Tradicinio tipo vyresnieji vartotojai, orientuoti | sauguma ir taupyma, paprastai
jauciasi tur] mazesnes pajamas, taciau jy pajamos néra mazesnés nei ,,naujojo amziaus*
(subjektyviai jaunesniy) vyresniyjy vartotojy (Sherman ir kt., 2001). Taip pat musy tyri-
mo amziaus grupiy pajamy skirtumai yra nedideli: lyginant grupes pagal pajamas, ten-
kancias vienam Seimos nariui, amziaus grupiy pajamy skirtumai néra statistiskai reiks-
mingi.

Tam tikry vartojimo nuostaty bendrumas — konservatyvumas, démesys socialinei at-
sakomybei, taip pat nepritarimas vartotojiSkam inovatyvumui ir jvaizdziui kurti vartoji-
mu — Lietuvoje btidingas bent dviem kartoms: 45—-59 mety ir 60—75 mety. Skirtingai nei
Didziojoje Britanijoje, kur vyresnieji stengiasi biiti inovatyvis, panasiai kaip jy vaikai
(Biggs et al., 2008), Lictuvoje 45 mety ir vyresni iSlicka gana konservatyvis vartotojai.
Kadangi §is tyrimas yra vienkartinis, negalime pasakyti, ar vartotojy konservatyvumas
sietinas su amziumi (t. y. ar visi Zmonés ilgainiui tampa konservatyvesni vartotojai), ar
su konkreciy karty patirtimi (paprastai zmongés, iSgyveng sunkmet] — karg, pokarj, ne-
priteklius, yra taupesni, atsargesni). Matomas pakopinis vartojimg skatinanc¢iy nuostaty
plitimas tarp karty, tiksliau, vyresniyjy atsparumas vartojimo vilionéms rodo laipsniska
vartotojy visuomenés formavimasi Lietuvoje ir kartu ilickancias sovietmeciu sufor-
muotas nuostatas ] materialing gerove (geb¢jima susikurti ,,gera gyvenima®, Lankaus-
kas, 2015). Panasiai etnografiniame tyrime Cekijoje konstatuota, kad vyresnio amziaus
zmongés, patyr¢ pokario ir sovietmecio nepriteklius, negali prasmingai jsitraukti j savitu-
mo kiirima drabuziais ar prekiy zenklais (Rulikova, 2020). Tiek Cekijoje, tiek Lietuvoje
jaunesni gyventojai, panaSu, yra labiau socializuoti kaip vartotojai. Nors kiekybiskai
nuostaty skirtumai pagal amziy néra ryskis, vis délto analizuojant skirtingy amziaus
grupiy nuostaty turinj reikia pazyméti, kad Lietuvoje ,,gery vartotojisky sprendimy pri-
émimas*, kuris ,,skiria civilizuotuosius nuo atstumtyjy™ (Bauman, 2005), vertybiskai
maziau priimtinas yra biitent vyresniems zmonéms.

Apibendrinant tyrimo rezultatus pazymétina, kad jveikti spartaus gyventojy senéjimo
resniy vartotojy vertybiniy nuostaty ypatumai — 1) reikSminga dalis vartojimo nuostaty
yra bendros vyresniems nei 45 mety zmonéms ir tik penktadalis jy bidingos vien vyriau-
siesiems; 2) esminiai vyresniy ir jaunesniy Lietuvos vartotojy nuostaty skirtumai sietini
su informaciniy technologijy naudojimu kasdieniame gyvenime; 3) bendryjy vertybiy
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kontekste vyresniy nei 45 mety vartotojy nuostatos apibiidintinos kaip konservatyviy ir
altruistiniy-ekologiniy nuostaty derinys — leidzia tiek jvairioms valstybés jstaigoms, tiek
NVO, tiek privaciam verslui, siekiantiems atliepti vyresniy Zzmoniy poreikius, taikliau
kurti ir planuoti jiems reikalingas paslaugas ir produktus.
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Priedas

Lentelé. Lietuvos gyventojy (15-75 mety) (ne)pritarimas vartojimo nuostatoms, atsakymuy
vidurkiai balais (1 — ,,Visi$kai sutinku®, 5 — ,,Visi§kai nesutinku*) (N=1847)

A DALIS B DALIS
AmzZiaus grupiy vidurkiai Nuostaty homogeniSkumas:
Heterogeniskos
45-75 | 60-75
Eil. Spear- | HOmO- | mety | mety
NI Nuostatos nl: . geniSkos | grupei | grupei

15-29 30-44 45-59 60-75 Kkoef. visoms |biidingos biidingos
amZiaus | labiau/ | labiau/
grupéms | maziau | maZziau
nei jau- | nei jau-
nesniems nesniems

Bendpros pirkimo nuostatos

AS visada seku spe-

S o 2,88 2,87 2,98 2,96 =l
cialius pasitilymus

Kai a$ randu prekés
zenkla, kuris man
2. patinka, stengiuosi 3,03 2,98 3,11 3,07 =
pirkti tik §io zenklo
produktus

Manau, kad gerai
3. zinomi prekiy Zenk- 3,10 3,15 3,13 3,06 =
lai — geriausi

Zymiy zmoniy
nuomoné turi jtakos

4. S 3,84 3,81 3,71 3,65 =
mano pirkimo spren-
dimams

5 Kokybiski produktai 245 238 2.8 204 _

verti didelés kainos

! nuostata yra homogeniska visoms gyventojy grupéms (néra statistiskai reiksmingy skirtumy)
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Eil.
Nr.

Nuostatos

A DALIS

B DALIS

Amziaus grupiy vidurkiai

15-29

3044

45-59

60-75

Spear-
mano
koef.

Nuostaty homogeniskumas:

Homo-
geniskos
visoms
amzZiaus
grupéms

Heterog

seniSkos

45-75
mety
grupei
budingos
labiau /
maziau
nei jau-
nesniems

60-75
mety
grupei
budingos
labiau/
maziau
nei jau-
nesniems

Man labai patinka eiti
apsipirkti

2,82

2,90

3,08

3,05

Jei jmanoma, a$
visada perku prekes,
pagamintas mano
Salyje

2,86

2,43

2,44

2,04%%

-0,219

+2

Prasau zmoniy patari-
mo prie§ pirkdamas
(-a) ka nors nauja

2,98

3,15

3,00

Zmongs klausia mano
patarimo, pries pirk-
dami ka nors nauja

2,94%

3,12

3,21%

0,092

10.

Isigyju naujus pro-
duktus anksciau,
negu mano draugai

3,37%*

3,66

3,78%*

0,168

Kai matau nauja
prekeés zenkla, visada
perku, kad pamaty-
Ciau, koks jis

3,96

4,04*

0,127

12.

Renkuosi pacias
pigiausias prekes

3,08

2,83%*

-0,187

13.

Man patinka pirkti
naujus prietaisus ir
buiting technika

2,97

3,28%*

0,142

14.

Automobilis man
reikalingas tik patekti
i§ tasko A j taska B

2,87%*

2,44

2,38

2,29

-0,148

15.

Renkuosi automobilj
daugiausia pagal tai,
kaip jis atrodo

3,13*

3,36

3,40

3,43

0,095

PoZiiiris j gamintojy socialing atsakomybe

16.

Jeigu jmanoma, a$
perku saziningos
prekybos produktus

2,35%%*

2,14

2,15

2,03

-0,097

17.

AS nustojau pirkti
prekes imoniy, kuriy
veiklai nepritariu

2,86

2,71*

2,80

2,57*

—-0,053

Man patinka pirkti
prekes i$ socialiai
atsakingy bendroviy

2,66% %

2,63

2,63

2,41%%%

0,058

Pomeégiai ir kelionés

19.

Man patinka leisti
laikg su Seima

2,03

1,57

1,80%*

1,65%*

0,10

2 nuostata yra bidingesné 45-75 / 60-75 mety Zmonéms nei jaunesniems (skirtumai statistiskai reik§mingi)
3 nuostata yra maziau bidinga 45-75 / 60~75 mety zmonéms nei jaunesniems (skirtumai statistiskai reik§mingi)
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A DALIS B DALIS
Amziaus grupiy vidurkiai Nuostaty homogeniskumas:
Heterogeniskos
45-75 | 60-75
Eil. Spear- | Homo- | mety mety
NI Nuostatos ltl:ano genitkos | grupei | grupei
15-29 | 3044 | 45-59 | 60-75 koef. | Yisoms |budingos|badingos
amZiaus | labiau/ | labiau/
grupéms | maziau | maZiau
nei jau- | nei jau-
nesniems nesniems
g0, Manpatinkastebeti |50 1,6 | 505 | 1 gaee | 0,17 +
gamtg 1r suprasti ja
21, |[Man patinka priimti |, 5, 231 250 | 248 =
svelius
22. |AS domiuosi menu 3,07 3,06 3,10 2,99 =
23, |AS domiuosi kity 3,04 | 3,14 | 3,07 | 292 =
tauty kultiira
24, [Manpatinkakelionés |, 3 | 536 | 557 | 303% | 0223 -
| uzsienj
Megstu leisti atos-
25. |togas ten, kur mazai 2,54 2,37 2,49 2,57 =
turisty
Stengiuosi kiekviena
26. |kartg keliauti ten, kur | 2,39** | 2,61** 2,77 3,02%* 0,147 -
dar nebuvau
Inovacijy nuostatos
Svarbu nenustoti
27. |mokytis naujy dalyky | 1,56** | 1,66** 1,90 2,06%* | 0,170 -
visa gyvenima
AS pirmasis (pirmoji)
28. |tarp savo draugy 3,05%%* 3,26 3,41 3,43%* 0,153 -
suzinau naujienas
Su kompiuteriais as
29. |pasimetu, nickada 4,25%% | 3,57%*% | 2,96%*% | 2,47** | —0,399 +
prie jy nepriprasiu
Medijy vartojimo nuostatos
30, |Laikratius skaitau | 5 grun | g ggas | 060 | 240%% | 024 +
beveik kasdien
31, |Skaitau finansinius |y gu |3 gan | 365 | 343%% | 0,140 +
laikrasciy straipsnius
3p, |Dlevinuzitretitele- | 5 gqun | 555 | 254 | 2,300 +
vizoriy
33, [Radijo klausausi 2,76 2,33 223 | 1,93%% | 0,196 +
kasdien
34, [Rellamaman—laiko |y o5y g | g9 | g6 -
§vaistymas
Reikalingos infor-
35. |macijos pirmiausia 1,60%* | 2,23%*% | 3,07** | 3,82%% | 0,433 -
ieskau internete
AS aktyviai naudo-
36, Juosi socialiniais 2,07%% | 347%% | 400 | 431%% | 0,502 -

tinklais (,,Facebook®,
Klase® ir kt.)
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Eil.
Nr.

Nuostatos

A DALIS

B DALIS

Amziaus grupiu vidurkiai

15-29

3044

45-59

60-75

Spear-
mano
koef.

Nuostaty homogeni§kumas:

Homo-
geniskos
visoms
amzZiaus
grupéms

Heterog

seniSkos

45-75
mety
grupei
budingos
labiau /
maziau
nei jau-
nesniems

60-75
mety
grupei
budingos
labiau/
maziau
nei jau-
nesniems

Finansy tvarkymo nuostatos

37.

Man nepatinka biiti
skolingam (-a)

1,70*

1,63

1,52

1,46*

-0,09

38.

AS puikiai moku
tvarkyti pinigus

2,46

2,51

2,07%*

0,12

39.

Paprastai a$ leidziu
pinigus nesusimasty-
damas (-a)

3,68

3,64

3,86%*

0,123

40.

Mokédamas (-a) kre-
ditine kortele, galiu
isigyti tokius daiktus,
kuriy jprastai negalé-
¢iau sau leisti

3,77*

3,87

4,07

4,06*

0,116

Ripinimosi sveikata nuostatos ir praktikos

41.

AS einu pas gydytoja
tiktai sunkiai susirges
(-usi)

1,97

1,85

2,00

1,94

42.

Kai sergu, laukiu,
kol liga pati praeis ir
nevartoju vaisty

2,95

2,83

2,76

2,75

43.

Pasitikiu homeopati-
niais vaistais

3,06

2,95

2,96

2,82

44,

Dél jtempto gyveni-
mo budo a$ nesirtipi-
nu savimi

3,08

2,96

2,89

3,09

45.

AS periodiskai tikrinu
savo sveikatos bukle,
net jeigu gerai jau-
ciuosi

3,56

3,57

3,35%*

3,12%%

0,113

I$vaizdos ir biisto dekoravimo nuostatos

46.

AS visada ieskau
naujy idéjy, padedan-
¢ius padaryti mano
namus geresnius ir
grazesnius

2,62

2,43%

2,66

2,75%

0,048

47.

Man patinka i$siskirti
i§ minios

2,87%*

3,33%*

3,67

3,78**

0,265

48.

Svarbu bti patrau-
kliam (patraukliai)
priesingai lycCiai

2,01

2,10

2,54

2,84%%

0,250

49.

Man patinka sekti
naujausia mada

2,83

3,17

3,45

3,73*%*

0,242

50.

Prestiziniai prekiy
zenklai pagerina
zmogaus jvaizdj

3,07

3,10

3,32

3,57%*

0,131
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Eil.
Nr.

Nuostatos

A DALIS

B DALIS

Amziaus grupiy vidurkiai

15-29

3044

45-59

60-75

Spear-
mano
koef.

Nuostaty homogeniskumas:

Homo-
geniskos
visoms
amzZiaus
grupéms

Heterog

seniSkos

45-75
mety
grupei
budingos
labiau /
maziau
nei jau-
nesniems

60-75
mety
grupei
budingos
labiau/
maziau
nei jau-
nesniems

SI.

Svarbu atrodyti
jaunai

2,26%*

2,32%%*

2,51

2,74%*

0,130

52.

AS§ i8leidziu daug
pinigy kosmetikai ir
kiino priezitiros prie-
monéms

3,66%*

3,83%*

4,10

4,25%%

0,206

53.

AS sportuoju arba
atlieku fizinius pra-
timus bent karta per
savaite

2,73%*

3,40

3,55

3,52%%*

0,192

54.

AS nuolat bandau
sublogti

3,82

3,84

3,70

3,95

Aplinkosaugos nuostatos

55.

Nerimauju dél tarSos
ir kams§¢iy, kuriuos
sukelia transporto
priemonés

2,87%*

2,55

2,40%*

-0,131

56.

AS§ samoningai ri-
Siuoju Siuksles

2,85

2,53%%

-0,149

57.

Zmonés per daug
nerimauja dél ap-
linkos

2,99%

3,06

-0,08

58.

Esu pasirenggs (-si)
kompromisams ir
galiu keisti savo
gyvenimo biidg |
palankesnj aplinkai

2,55

2,66

2,52

59.

Esu pasirengges (-si)
mokéti daugiau uz
ekologiskus pro-
duktus

3,34

3,39

3,37

Nuostaty visumos (N=59) pasiskirstymas pagal homogeniskuma, vnt. (proc.):

19(32)

27(46)

13(22)

Pastaba. * skirtumai tarp pazyméty grupiy statistiskai reikSmingi, p < .01, ** p <.001, *** p <.05
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