Sal¢io ir kars¢io dichotomija
Stumbras Vodka Premium
Organic pakuotéje

Edvardas Kavarskas

ANOTACIJA

Straipsnio jzangoje analizuojama degtinés segmento sofistikaci-
jal ir legitimacija kity, tauresniais iki Siol laikyty gérimy konteks-
te. Taip pat trumpai apibaidinami kintantys degtinés vartotojai ir
ju vartojimo motyvai. Véliau imamasi pirmosios lietuviskos or-
ganineés degtinés Stumbras Vodka Premium Organic pakuotés vi-
zualinés analizés, kurioje nagrinégjamas plastinis matmuo ir figa-
ratyvinis lygmuo. Pabaigoje bandoma rasti abiejy plany tarpu-
savio ry$ius, vizualinj karinio semisimbolizma ir jvertinti, ar pa-
kuote adekvacdiai atitinka tiksline auditorija, kuriai yra sukurta.
Esminiai ZodZiai: vizualiné semiotika, dizainas, pakuote, degti-
né, linas.

DEGTINES SOFISTIKAVIMAS

Apie degtine kaip gérima, regis, néra ka daug pasakoti. [prasta
vartotojy nuomoneé yra tokia: ji bespalve, ja geriausia gerti labai
atsaldytg, kad nejaustume nepageidautiny gustatyviniy ar olfakty-
viniy savybiy, savo regimosiomis, skoninémis ir uodziamosiomis
savybémis ji nusileidzia kitiems chromatiniams alkoholiniams ge-

! Nors terminas ,sofistikacija” néra jsitvirtines lietuviy terminologijoje, vengdamas
daugiazodziavimo ji vartoju ta prasme, kaip jis suprantamas anglakalbéje literata-
roje apie Zenklodara, - juo apibiidinamas rafinuotumas, imantrumas, i§prusimas.
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rimams bei tradici$kai yra siejama su Ryty Europos tradicijomis.
Tac¢iau pastaruosius pora deSimtmeciy pasaulyje galime stebéti
zenklig kaitg degtinés segmente.

Pasaulis sukruto, kai 1993 m. Zyrarduve, Lenkijoje, buvo prade-
ta gaminti degtiné Belvedere (standartiné kaina Lietuvoje apie
40 Eur uz 0,7 1), 0 1997 m. riisiy meistras (maitre de chai) i Konjako
regiono Frangois Thibault sukaré prancaziska degtine Grey Goose
(standartiné kaina Lietuvoje apie 40 Eur uz 0,7 1), kuri pirmiausia
buvo pristatyta JAV rinkai. Pradéta garsiau kalbeti apie degtinés
skonines savybes, jmantrius filtravimus (per auksa, deimantus
ir t. t.), regionine ingredienty kilme ir pan. Ju pavyzdziu paseke
daugelis kity gamintoju, pradéjusiy kurti super premium (vadina-
mosios [uxury) kategorijos degtiniy leidimus arba jvedusiy naujus
prekiy zenklus [1 il.].
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1. Super premium arba luxury kategorijos degtinés
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Tokie senbuviai kaip Absolut Vodka ir Smirnoff Vodka, ilga laika
buve rinkos lyderiais ir pardavimy, ir kainos prasme, nustojo biuti
galimybiy ar troskimy riba. Verslo konsultantai M. J. Silversteinas
ir N. Fiske teigia:

Naujosios luxury degtinés veikia trijose ar keturiose emocinése
erdveése. Pirmoji ir pati svarbiausia - Sios degtinés signalizuoja in-
dividualy stiliy. Vartotojai i$skiria save ir daro pareiskima apie
savo i§prusimg, skonj ir naujoviskuma per gérima, kurj uzsisako
prie baro. Tai mada. UZzsisakyti Belvedere Martini [kokteil] - tai so-
fistikuota ir naujoviska; uzsisakyti Absolut - tai ,,praéjes amzius”.2

2 Michael J. Silverstein, Neil Fiske, John Butman, Trading Up: Why Consumers
Want New Luxury Goods - and How Companies Create Them, New York: Portfolio,
2008, p. 170.
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Augantis degtinés vartojimas vieSosiose erdvése proporcingai
augina ir jvaizdzio reikSéme. Ne veltui 2014 m. degtiné Belvedere
(dabar priklausanti prabangos prekiy susivienijimui ,LVMH
Group”) pasiras¢é bendradarbiavimo sutartj su naujos filmo
,Dzeimsas Bondas” dalies karéjais® ir sugrazino i bondiadg legen-
dinj kokteilj Vodka Martini bei pagrindinio herojaus reikalavima -
»suplakta, ne sumaisyta” (shaken, not stirred).

Galime konstatuoti, kad, jvedus luxury kategorija, prasidéjo deg-
tinés segmento sofistikacija ir legitimacija kity, tauresniais iki Siol
laikyty geérimy kontekste. Keiciasi ir patys degtinés vartotojai.
Pirma, tarp ju nuolat daugéja motery, kurioms stipriujy alkoholi-
niy gérimy vartojimas tapo dar viena emancipacijos forma, vyris-
kos teritorijos uzkariavimu*. Antra, jais tampa vis daugiau kosmo-
politisky didmies¢iy gyventojy, ttukstantmecio kartos (millennial
generation) atstovy ir naujosios, mazesnés prabangos (luxury of
less)> gerbejuy.

Antruoju degtinés sofistikavimo etapu galime laikyti organiniy
produkty populiaréjimo banga, kurios nepraleido alkoholio ga-
mintojai, per pastaruosius kelerius metus pasiiile pasaulinei rinkai
keliasdesimt organiniy degtiniy [2 il.]. Lietuvoje $j Zingsni, kaip dera
lyderiui, pirmasis zengé didZziausias stipriyju alkoholiniy geérimy
gamintojas AB ,Stumbras”. Ir nors Stumbras Vodka Premium Organic
(standartiné kaina Lietuvoje apie 14 Eur uz 0,7 1) negali lygiuotis i
Grey Goose ar Belvedere kainos atzvilgiu, bet pagrjstai pretenduoja i
brangiausios serijinés lietuviskos degtines titulg®.

3 Lara O'Reilly, , Belvedere Is Making Sure That James Bond Will Actually Drink
A Vodka Martini In The New ‘Spectre” Movie”, Business Insider, 2014-12-15, pri-
eiga internetu: http://www.businessinsider.com/belvedere-vodka-partners-
james-bond-spectre-2014-12 [ziareta 2015-05-15].

4 Ben Sillence, , The Changing Landscape of Luxury Spirits”, The Dieline, 2014-09-
23, prieiga internetu: http://www.thedieline.com/blog/2014/8/11/opinionthe-
changing-landscape-of-luxury-spirits [Ziareta 2015-05-15].

5 Andrew Gibbs, ,4 Emerging Package Design Trends of 2015“, The Dieline, 2015-
01-20, prieiga internetu: http://www.thedieline.com/blog/2015/1/13/4-
emerging-package-design-trends-of-2015 [Ziareéta 2015-05-25].

6 Isskyrus riboto tirazo degtines, pavyzdziui, AB ,Stumbras” isleista gZuolinése
viskio statinése laikyta Millennium Oak Aged Edition, kurios tiraZas - vos 586 bu-
teliai, o standartiné kaina siekia 70 Eur uz 0,7 1.
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2 Orgamnes degtmes

Atsakymo j tai, kas jgalina kurti isskirtines degtines ir auginti
kaing, bandoma ieskoti istorijose, kurios buvo ir bus viena is kerti-
niy super premium segmento sudedamyjy daliy. Zmonés meégsta
istorijas ir meégsta jas pasakoti kitiems. Istorijas pasakoti galima ne
tik Zodziais, bet ir vaizdais. O spiritiniy gérimy atveju vaizdiniai -
tai visy pirma pakuotés. Savo forma, etikete ir panaudotomis me-
dziagomis pakuotés zadina ne tik regimuosius, bet ir lytéjimo ar
net klausos pojucius. Tad per vizualinés semiotikos prizme ati-
dziau pazvelkime, kokia istorija mums pasakoja Stumbras Vodka
Premium Organic.

Kai kalba pasisuka apie ekologiska produkta, i§ karto kyla
iprastiniai vaizdiniai - dominuojanti Zalia spalva, tekstarinis
popierius, nataralts, realistiniai gamtos vaizdai ir pan.
AB ,Stumbras” savo klientams naujiena - ekologiska degtine -
nusprendé pristatyti kiek kitaip. Pirmiausia noréjosi intriguo-
jancio dizaino - inovatyvaus, i$skirtinio rinkoje. Subtilaus, bet
turtingo.

,Stumbras Vodka Premium Organic” - ekologiska degtine,
gaminama i$ ekologiniame tkyje uzauginty kvieciy ir giliyjy
klody vandens. Ji papildomai filtruojama per unikaly, vienin-
telj pasaulyje liny filtra. Linas - itin lietuviskas augalas, nors
Lietuvoje ir nebeauginamas - tapo pagrindine dizaino inspira-
cija. Melsva, natarali lino Ziedo spalva, subrendusj ling prime-
nantis rastas ant butelio kakliuko, lininio audinio-filtro simbo-
lis - pagrindiniai akj traukiantys dizaino elementai. O etiketei
panaudotas popierius, subtilus folijos dekoras ir reljefinés de-
talés Zadina lytéjimo pojacius.
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Taip savo gaminj pristato karéjai’. Vienas i$ jy yra sio teksto au-
torius, todel Sios pakuotés vizualiné analizé - visy pirma i8stukis
sau paciam. Stumbras Vodka Premium Organic Lietuvos rinkai pri-
statyta 2013 m. pabaigoje. 2014 m. degtinés pakuote jvertinta Lie-
tuvos dizaino prizu ,Geras dizainas”. 2015 m. pakuoté pelné auksa
pasauliniame dizaino konkurse ,, A' Design Award”.

3. Stumbras Vodka Premium Orgunichvaizdas i§ priekio

PLASTINIS MATMUO: ATSIRIBOJIMAS

Plastinio matmens analizei svarbiausia (o $ios analizés atveju -
ypac svarbu kiirinio autoriui) atsiriboti nuo to, kas pavaizduota, ir
susikoncentruoti j pirminj - abstrakty jspadj. Dizaineriai pasaky-
tu - ,neatpazijstamai isbliurinti vaizda”. Aptarsime vaizdo [3il.]
topologija (kompozicinj iSdéstyma), chromatines (spalvines) ir ei-

7 Dizaineris Edvardas Kavarskas, ,Stumbro” produkty karimo skyriaus vadove
Jaraté Paulauskiené ir produkty karimo vadovas Artaras Kazlauskas, teksty ka-
réja Daiva Grikinieng¢, fotografas Edgaras Marozas ir akvarelés autoré Gintare
Lucitnaité.
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detines (formy) savybes bei faktariskuma (medziagiskuma)?. Taigi,
visg iraiskos plana.

Fotografijos topologija sudaro du pavir$iai - pirmame plane
esanti figtira, jkomponuota vaizdo centre, ir fonas. Figtirag sudaro
trys pagrindinés dalys: masyviausia apatiné dalis, staciakampé
viduryje ir laibesné virsutine dalis. Galime pastebeti, kad tarp apa-
tinés ir virsutinés dalies esanti horizontalé tarsi perpjauna figtra.
Stac¢iakampio apatinéje dalyje matome apskritima su kirstu liezu-
véliu - baziniy geometriniy formy kompozicijoje esanc¢ius smul-
kiausius elementus. Siy detaliy vieta beveik pa¢iame visos fotogra-
fijos kompozicijos centre ir spalvinis sprendimas suponuoja di-
dziausia ju reikSme kariniui, tikétina, atsiskleisiancia figairatyvi-
niame lygmenyje. Detalés baltame stac¢iakampyje déstomos pa-
bréztinai laikantis centrinés asies kompozicijos (neskaitant keliy
smulkiy detaliy). Nedidelis horizontalus stac¢iakampis, jsiterpian-
tis i Siaip jau vertikaliai besistiebiancia figiira, pastebimas ir pa-
¢iame virsuje, taciau jis uzdaro figtirg ir tampa didZiosios hori-
zontalés analogija. Taip isryskéja pirmoji priespriesa vertikalu vs
horizontalu.

Chromatiniu pozitariu abu pavirsiai turi kone identiska spalvine
gama, kurioje fonas akompanuoja pirmame plane esanciai figurai.
Pirmiausia pasireiskia intensyviausi, nedideli juodumo ir meélio
akcentai pirmame plane, véliau didesni - pakankamai skaidrias
pilksvi ir melsvi foniniai pustoniai, kuriuos papildo veik perma-
tomi leitmotyvai bei zZvilgancios detalés. Visus juos galima priskirti
Saltiems tonams. I8 tiesy didZioji dalis abiejy pavirsiy pateikta taip,
kad baty sunku juos atskirti, jei ne tamsesnis figtros kontaras ir
vienintelé Siltos spalvos oazé - nedidelis horizontalus (trimatéje
erdvéje apskritas) staciakampis figtiros virsuje. Chromatiné analize
leidZzia vertinti vaizda kaip nedidelio kontrastingumo, ta¢iau subti-
liai rafinuoty (trijy intensyvumo lygiy) ir turintj priespriesos $alta
vs 8ilta uzuomazgy [4 il.].

8 Gintauté Lidziuviene, ,Apie vizualine semiotika”, Acta Academiae Artium Vil-
nensis, 2005, Nr. 40, p. 68.
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4. Stumbras Vodka Premium Organic chromatiné analizeé

Figuiros ir fono spalvinis kontrastas ¢ia kuriamas veikiau per jy
prigimtj: figtra yra statiska ir uzdara, o fonas - dinamiskas ir atvi-
ras. Ta¢iau 8i spalviné dinamika ne chaotiska, kaip gali pasirodyti,
o turi savo pradzig ir kryptj. Jei pazvelgsime i kaire ir desine fono
puses, kurias skiria centre esanti figtra, tai pamatysime intensy-
vesne dalj kairéje puséje, auksc¢iau vidurio. Ji tarsi i$ teksto uzribio
iSvirkséia visam fonui gyvybe ir pasklinda i$ kairés j desine. [do-
mu, ar pirmame plane panaudoto juodumo ir meélio kiekj panardi-
nus j vandenj to pakakty sukurti foninge kompozicija? Toks empi-
rinis eksperimentas leisty pagristi ka tik iSdestytus teiginius apie
figiiros ir fono kontrasta. Siuos pastebéjimus galime laikyti chro-
matine dviejy pavirsiy priesprieSa: nelaipsninis (figtira) vs laipsni-
nis (fonas).

Priéje prie eidetiniy savybiy analizés matome, kad pagrindinés
figtiros konttras yra trapecinis ir, virSuje susiauréjes, virsta siau-
resne vertikale. Be to, nors fotografijoje vaizda matome tiesiai i3
priekio, taciau konthre esantis $viesos ir Se$éliy zaismas leidzia
spéti, kad trapecija trimatéje erdvéje yra staciakampe. Vos pazvel-
gus atrodo, kad ji pasizymi kampuotumu, bet jsizitiréje pastebime,
kad trapecija turi labai minkstas briaunas (kampuota vs uzapvalin-
ta). Prie Sios prieSprieSos dar griSime iSvadose. Atidziau pazvelge i
pagrindg, galime matyti nedidelj apversta figtiros pagrindo atsi-
kartojimg, kuris tarsi permatomas postamentas pakabina pagrin-
dine figtra ore. Sis karéjy sumanymas (samoningas ar intuityvus)
papildo svarbias semantines paraleles apie formos turinio ir uz jos,
antrame plane, vykstan¢io veiksmo kontrastg, prie kurio taip pat
grisime veliau.

Tekste atsirandancios faktiiros vertos detalesnio aptarimo dél ju
kuriamy medziagiskumo kontrasty. Visy pirma, matome skaid-
rumo (stiklo) ir nepermatomy pavirsiy (popieriaus + medzio)
kontrasta. I$ tiesy abu nepermatomi pavirsiai yra i$ tos pacios sub-
stancijos - medienos. Nepermatomi pavir$iai taip pat padeda ai$-
kiau suvokti viduje esancio skyscio skaidruma, o tai analizuojamo
objekto atveju yra ypac svarbi savybé. Fotografas stengési ne tik
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neprarasti visy pavirsiy ypatybiy, bet ir sustiprinti jas. Stikle pasi-
rodantis Sviesos ir SeSeliy Zaismas padeda atskleisti jo glotnuma,
fonine spalvy dinamika - skaidruma, o labai pasistenge popieriuje
galime jZzvelgti vos matomus, $velniai pasiSiaususius (ir taisyklin-
gai iSdéstytus) pavirsiaus nelygumus, kuriuos maga paliesti. Stik-
las, siame kirinyje priskirtinas prie $alto efekto medziagy, kontras-
tuoja su popieriumi ir medziu, kurie yra $ilti. Taigi, turime net tris
medziagiskumo prieSpriesas:
skaidru (stiklas) vs nepermatoma (popierius + medis)
glotnu (stiklas) wvs  Siurkstu (popierius + medis)
alta (stiklas) s &ilta (popierius + medis)

FIGURATYVINIS LYGMUO:
DIZAINERIO PERSPEKTYVA

Pazvelkime j nagrinéjamos degtinés pakuote i$ arciau [51il.] ir
aptarkime pakankamai atpazjstamy bruozy turinc¢iy objekty rep-
rezentacijas figtiratyviniame lygmenyje. Kaip daznoje premium ka-
tegorijos alkoholio etiketéje, $ioje dominuoja Zodiné (tekstiné) in-
formacija ir keletas grafiniy elementy, kuriy tikslas - pirminé adre-
sato démesio pagava.

Pradékime nuo etiketés virSaus. Pirmiausia j akis krenta juodas
logotipo kompozicinis blokas, sudarytas i§ gyviino (prekiy zenklo
pavadinimas neleis suklysti - tai stumbras) silueto, stovinc¢io ant
abstrahuotai pavaizduotos kalvos ir tipografinés dalies - pavadi-
nimo, uZraSyto majuskulinémis (didZiosiomis) raidémis -
STUMBRAS VODKA. Majuskulines raides dizaineriai naudoja no-
rédami suteikti Zodziams daugiau iskilmingumo ar grieztumo. Dél
labiau unifikuoty formuy, majuskulinés raidés laikomos saltesnémis
nei charakteringesniy formuy, Siltesnés minuskulinés (maZosios)
raidés?. Logotipe panaudoti du riftai. Zodis STUMBRAS uzrasy-

 Majuskulinés raidés dazniausiai siejamos su Romos imperija (re¢iau su senovés
Graikija), kai akmeninése plokstumose uzrasai badavo kalami charakteringomis
didiosiomis raideémis, nes tokias raides kalti buvo paprastiau. Zymiausias $iuo-
laikinis majuskulinis serifinis $riftas , Trajan” sukurtas remiantis Romoje esan-
¢ios Trajano kolonos bazéje iskaltu tekstu, uzrasytu capitalis monumentalis majus-
kuliniu 8riftu.
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tas neserifiniu $riftu, turindiu vos juntamas serify uzZuomazgas,
keleta savity formy niuansy, ir ties centru iSgaubtas j virsy.
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1§ kvietiy, uzauginty ekologiniame kyje,
Su giliyjy klody vandeniu,
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5. Stumbras Vodka Premium Organic etiketés vaizdas i$ ar¢iau

Isgaubima galime vertinti kaip nuolatinj stiebimasi, augima (o
gal ir kaip nedidelj lyderio pasiptitimg?). Antrajam, angly kalba
uzrasytam Zzodziui VODKA panaudotas lakoniSkesnis, grotesko
tipo (vienodo storio linijy) Sriftas. Tampa aisku, kad Sio uzraso
tikslas ir yra paprastesnis - jvardyti produkto tipa. Visas pavadi-
nimas virSuje ir apacioje pabréztas linijomis, kurios sustiprina
kompozicinj kiing, bet neuzdaro jo aklinai, nes $onai lieka atviri.
Atitrauke zvilgsnj ir pazvelge i etiketés forma i$ toliau, dabar jau
pamatome, kad logotipo linijos ir pasitarnavo kaip inspiracija eti-
ketés formai. [vertine pavadinimo 8rifty tipologija - iSkilmingas,
grieztas, Saltas, - galime daryti ivada, jog bendras jsptdis isreis-
kia tokio kilmingo gyvuno kaip stumbras tapatybe ir tinkamai
reprezentuoja rinkos lyder;j.
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Zemiau esantis aptariamos degtinés pavadinimas PREMIUM
ORGANIC 100% yzrasytas riebesne (bold) serifiniy Srifty Sei-
mos ,Minion Pro” versija. Klasikinis Sriftas sukurtas remiantis vé-
lyvojo Renesanso periodo $riftais, pasizyminciais elegantiskomis,
minkstesnémis formomis ir geru skaitomumu. Dizaineriai $j Srifta
atpazjsta pagal charakteringg, istriza raides ,R” koja. UZraso rai-
dés pabréztinai iSretintos - tai suteikia iskilmingumo. Papildoma
akj traukianti detalé - uzrasas 100 % labai sumazintas ir sulygiuo-
tas su virsutine pavadinimo riba. Taip sukuriama analogija su ma-
tematine narine operacija - keélimu laipsniu. Si analogija adresatui
gali asociatyviai kurti ry$j su dauginimu, kuris reiskia net geres-
nj (!) uz 100 % gerumo produkta. Pavadinimas i$ kity teksty bloko
papildomai isskiriamas tauriu méliu.

Po pavadinimu vél matome produkto tipo jvardijima, bet deta-
lesnj ir pateikta lietuviy kalba - EKOLOGISKA DEGTINE.
Informacinio pobtidzio tekstui pritaikytos tos pacios taisykles, kaip
ir ankséiau nagrinétam pavadinimui. Po $io detalaus jvardijimo,
kurj galime vadinti antraste, seka smulkesné paantrasté, sufleruo-
janti vartotojui ekologiska produkto prigimti:

I8 kvieciy, uzauginty ekologiniame tkyje.
Su giliyjy klody vandeniu.

Du sakiniai taip pat surinkti ,Minion Pro” $riftu, bet kursyvu ir
minuskulinémis raidémis. Taip paantrastei suteikiama daugiau
delikatumo ir uzbaigiamas centrinis teksty blokas etiketéje.

Leidziameés toliau - iki mélyno apskritimo su pilky tony liezu-
véliu, nukirstu kampu. Apskritimo viduje matome smulkesnj si-
dabrinj zieda, kuriame jkomponuotas uzrasas surinktas tuo paciu
kursyviniu ,Minion Pro” $riftu, minuskulinémis raidémis:
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Keliy sluoksniy zonavimas, vedantis apskritimo centro link,
primenantis prabangos prekiy pakavimo procesualuma, ir reljefi-
nis sidabrinio Ziedo iskeélimas pagristai leidzia teigti, jog $is saki-
nys nesa vertingiausia zinig adresatui. Gali kilti klausimas, tai kur-
gi lino Ziedai, visa ta vizualioji beletristika? Kq Zinome apie ling? Bo-
taniniu poZzitariu:

Séjamasis linas - Linum usitatissimum L. Linas visada buvo
vienas i$ nuolatiniy ir batiny senovés lietuviy palydovy jvai-
riose srityse [...]. Tai - Zolinis vienametis augalas, turintis

plong, staty, nuo pagrindo arba tik link virsanés Sakota (pri-
klauso nuo veislés) iki 120 cm aukséio uzaugant] stieba. La-

pai - linijiskai lancetigki, vienagysliai, beko¢iai, ant stiebo

prisegti prazangiai. Sakny sistema liemeniné. Ziedai ant ilgy

ziedko¢iy, iki 2-2,5 cm skersmens, mélyni, melsvi [...]. Zyde-

jimo trukmeé yra 5-12 dieny. Liny stiebelis turi apie 20-30 %

pluosto. Pluosto gavybai panaudojama antZemine stiebo dalis

iki i8sisakojimo (i$ jos gaunamas ilgas pluostas).10

Lietuviy (balty) mitinéje samonéje linas beveik $ventas, placiai

pasakojamojoje ir dainuojamojoje tautosakoje minimas augalas.
Linas pasirodo galios, i§tvermeés ir kancios temose. Pastaroji sieja-
ma su lino gyvenimo ciklu ir net jgavusi atskirg pavadinima - ,li-
no muka”, kai i§ pradziy Siurkstus augalas per daugelj , kankini-
mo” etapy - rovimga, kirtima, mirkyma, trypima, verpima, veléji-
ma - savo kelio pabaigoje virsta minkstu, bet tvirtu audiniu. Anot
Daivos Racitnaités-Vycinienes, ,lino mitkos” motyva galima in-
terpretuoti ir kaip gamtos sukultarinimo koda'l, nes taip linas
gimsta dukart - kaip augalas ir kaip drobé. Sis sunaikinimo ir at-
gimimo nauju pavidalu motyvas tampa akivaizdziai aktualus Sia-
me tekste. Degtiné, kol yra pagaminama, taip pat praeina savo
,muika” - nuo kvie¢iy derliaus rinkimo iki virimo ir filtravimo
procesy, kol jgauna nepriekaistingg ir minksta bavij.

10 Vilniaus universiteto botanikos sodas, Augaly gentys — Linas, prieiga internetu:
http:/ /www.botanikos-sodas.vu.lt/1t/ zalieji-puslapiai/augalu-gentys/linas
[ziareta 2015-05-20].

11 Daiva Racitinaité-Vy¢inieng, ,’Lino mutka’ lietuviy tautosakoje. Semantikos
paieskos”, Liaudies kultira, 1999/2, Nr. 65, p. 22.
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6. Subrendes linas

Taigi, remiantis moksliniu aprasymu, meélynos spalvos naudo-
jima galima pagristi Ziedy spalva, o nedideliy apskritimy inspiraci-
jos verta iegkoti lino brandos metamorfozéje [6 il.]. Sunerti ant stie-
by ir stkuringai besiplaikstantys mazi burbuliukai analizuojama-
me tekste pasirodo dukart - pirma karta tamsesni mélyno apskri-
timo fone ir antrag karta kaip leitmotyvas, papildoma démesio
traukos detalé ant butelio kakliuko.

Dar lieka filtras, per kurj, kaip skelbiama, filtruojama degtine, ir
¢ia pasitarnauja lininés drobés struktara [7il.], kuri tapo filtro

zenklo prototipu.
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7. Lininé drobe

Lino vaizdavimui pasirinktas salygiskas, neiliustratyvus budas,
priimtinesnis i$lavinto skonio tikslinei vartotojy auditorijai. Taigi,
ne nattros kopijavimas, o abstrahuoty formy kultarine kalba. Beje,
pats meélynas apskritimas gali bati vertinamas kaip iki bazinés ge-
ometrinés formos redukuotas lino Ziedas, kurio net ir skersmuo
apytikriai panasus (2-2,5cm). Skaitydami tekstg toliau, galime
izvelgti dviejy lino buseny susikryziavimg. Pirmiausia pasirodo
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subrendes, laukiniskuma reprezentuojantis linas (nattira), o ve-
liau - paverstas filtru gaminys (kultara).

natara (subrendes linas) vs kultara (filtras)

Remiantis uzrasu apskritime, svarbi tampa ir aksiologiné lino
prigimtis, pabrézianti regionine produkto kilme - Lietuva. Linas
¢ia tampa metaforine Lietuvos figtara. Po apskritimu palindes lie-
zuvelis, iSmargintas eglutés ornamentu, taip pat reprezentuoja au-
deklg, bet pats rastas papildomai suponuoja baltiska prigimtj, o
visa apskritimo ir liezuvelio kompozicija yra panasi j medalj (gal
uz igskirtinuma?). Sio sluoksniavimo pastebéjimas yra svarbus, nes
uztvirtina plastiniame matmenyje ir figaratyviniame lygmenyje
iSryskeéjusia kompozicinio darinio svarba papildomame - taktili-
niame lygmenyje. ,Medaliui” skirta daugiausiai spaudos ir po-
spaudiminiy procesy démesio. Mélynas apskritimas metalizuotas,
o sidabrinis Ziedas jame ir filtro zZenklas papildomai iskelti (em-
bosuoti). Liezuvelis - pablizgintas. Matinis ir §velniai pasisiauses
popierines etiketés pavirsius buvo pasirinktas tam, kad sukurty
kontrasta ir iSryskinty svarbiausias dedamasias dalis. Pasakojima
uzbaigial? sofistikuoto , vyriausiojo eksperto” parasas, kurio vieta
etiketés kompozicijoje primena jprasting dailininko paraso vietg
paveiksle - de$injjj apatinj kampa. Pakuote tarsi jteisinama kaip
autorinis darbas, krinys. Suponuojama papildoma produkto verte
(masinis produktas vs autorinis darbas).

Jei butelio ir pakuotés sudedamosios dalys - vanduo, linas, me-
dis, stumbras - yra tai, kas gamtiska, nataralu (nattros paradig-
ma), tuomet produktas su ,medaliu”, filtru ir parasu yra tai, kas
sukurta, originalus karinys, autorinis darbas, t. y. kultara.

12 Taris ir talpa, taip pat Sone pateiktos laikymo salygos, gamintojas bei briaksni-
nis kodas kurti vadovaujantis instituciniais reikalavimais, todél aptarimo nesusi-
laukia.
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8. Stumbras Vodka Premium Organic vaizdas i$ virSaus

VIZUALINIO KURINIO
SEMISIMBOLIZMO BEIESKANT

Degtiné - tai , perkeisty savybiy vanduo”, sukultarinta nattra,
dél to jgijusi stebuklingy galiy - tai yra $altinis, kuris ne aldo, o
Sildo, degina. Degtiné mitinéje sagmoneéje yra gyvybés vanduo ir
butent todél ji geba sintezuoti esminius prieStaravimus, egzistuoti
kaip prieSybiy vienybe. Jungti $altj ir karstj, vandenj ir ugnj, kas
mitinéje samongje atitinka gyvybes ir mirties reiksmes. Stiklas ir
skys¢io skaidrumas, saltos spalvos ir akvarelés fonas, suponuojan-
tis tyruma, giliyjy klody vanduo (tai saltinio vanduo, kalbiniame lyg-
menyje turintis tapacia Saknj su saltas, o semantiniame - tapacia
prasme) priklauso Sal¢io paradigmai, kuri naudojama tik dar la-
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biau i8ryskinti, o kontrasto principu ir pabrézti Sio gérimo esme -
degtine, degima, karstj's.

Tai leidzia suformuluoti tokj teiginj: kuo karstesné yra degting,
tuo Saltesnis yra jos jpakavimas. Sio paradokso principu ir yra su-
kurtas vartotojams perskaitomas tekstas - degtinés pakuoté. To-
kias vizualinio komponavimo jtampas placiai analizaves Jeanas-
Marie Flochas jas vadina grafiniu meistravimu4, kuris btina gristas
nuosekliais dizainerio tyrimais ir atradimais. O Salcio ir karscio
paradoksas jgauna vizualia forma epiloginéje fotografijoje [8 il.],
kurioje degtinés butelis iSnyra prie$ mus lyg tirpstantis ledo lui-
tas. Jdomiausia, kad vél pazvelgus i triju kadry fotosesija [9 il.]
galima teigti, jog karéju pasirinktas pakuotés reprezentavimo
budas - i$ toli > i$ aréiau > epilogas - sistemiskai atitinka vizuali-
nés semiotikos analizés etapus: plastinis lygmuo > figtratyvinis
lygmuo > iSvados.
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9. Stumbras Vodka Premium Organic fotosesijos kadry seka

Prisiminkime ir plastiniame matmenyje i$nirusia chromatine
dviejy pavirsiy prieSpriesa: nelaipsninis (figtira) vs laipsninis (fo-
nas), kurig dabar galime jvertinti detaliau. Nelaipsninis, gryny
spalvy pakuotés sprendimas yra statiSkas ir uzdaras (3altas), o
laipsninis fotografijos fonas yra dinamiskas ir atviras - tarsi issily-
des (karstas).

Kitas plastiniame matmenyje muasy démesj atkreipes sprendi-
mas - antro degtinés butelio apvertimas, suformaves tarsi veidro-

13 Jdomu, kad rusy kalboje zZodzio ,degtiné” etimologiné kilme yra kardinaliai
priesinga: zodZziai odxa, 6odouka kildinama i ZodZio fooa, t. y. vanduo, Saltinis,
Saltis.

14 Jean-Marie Floch, ,leva ir citra: aromatinga Michelio Bras virtuvés emblema®,
Baltos lankos, 2011, Nr. 35.



Semiotika 33

dinj atspindj, kurj dabar galime jvardyti $io ir anapusinio pasaulio
susikirtimo tasku ar vartais j poZemio karalyste. Apvertimo
veiksmas veda j skyscio sudrumstimg ir apsvaigima. Degtiné, kaip
dzinas (ar baltiskas kaukas?) iSleistas i§ butelio, viska uzlieja laips-
nine migla ir svaiguliu. , Laipsnine” - perkeltine ir tiesiogine pra-
sme.
Taip pat galime prisiminti plastiniame matmenyje pasireiskian-
¢ias vyrisky ir moterisky kategoriju analogijas:
vertikalu :  horizontalu : kampuota : wuzapvalinta
skaidru : nepermatoma glotnu : siurkstu

Jos atsiliepia ir figaratyviniame lygmenyje (majuskulai/ mi-
nuskulai, serifinis / neserifinis, grieztumas / minkstumas) bei lei-
dzia kalbeéti apie vizualinio kairinio semisimbolizma. Pazvelgus i$
segmento tendencijy perspektyvos, tai duoklé jZangoje minétoms
moterims, kurioms stipriyjy alkoholiniy gérimy vartojimas tapo
dar viena emancipacijos forma. Bet, Zvelgdami giliau, butelio ap-
vertima, minétas pirmo ir antro plano priespriesas - dviejy pasau-
liy vaizdavima - galime vertinti kaip fundamentalesnj ly¢iy stereo-
tipy trynima. Toks pozitiris suponuoja virSesne uz lytis priesprie-
$q: neapsvaiges vs apsvaiges.

ORGANINES ISVADOS

Semiotiné pakuotés vaizdo analizé suteike galimybe sluoksnis
po sluoksnio atidengti pakuotés kiiréjy inspiracijas ir metaforas bei
leido identifikuoti karinyje kylanc¢ias vizualines prieSpriesas ir
komponavimo jtampas. Plastiniame matmenyje atlikta chromatiné
vaizdo analizé padéjo uzéiuopti pirmaja svarbia Salcio ir karscio
priespriesa, kurios apraiskos kartojosi tolesniuose analizés etapuo-
se ir padéjo priartéti prie esmés. Tampa akivaizdu, kad, kalbant
apie degtine, pagrindine paradigma vertéty laikyti prieSpriesa
Saltis vs karstis, juoba kad jzangoje paminéti produkto vartojimo
ritualai leidzia vartotojui numanyti, kad kuo stipriau atsaldyta
bus degting, tuo kaitresné gali bati jos teikiama $iluma. Sj isanks-
tinj vartotojo Zinojima bei pagrindine $alcio ir karsc¢io (Silumos)
dichotomija produkto karéjai ,jraso” ir isskleidzia visuose degti-
nés reprezentaciniuose lygmenyse - formoje (butelis), faktaroje
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(stiklas ir etiketé) - naudodami atitinkamus Sriftus ir raides, vizua-
linius spalvy ir grafikos kodus (linas) bei medziagiskuma, taip tik
dar labiau sustiprindami nuomone apie produkto kilme, paskirti
bei patvirtindami numanyma apie galima jo poveikj.

Pabaigoje norétysi atsakyti i vieng svarbiausiy karéjams kylan-
¢iy klausimy: ar Sios pakuotés dizainas adekvaciai atitinka tiksline
auditorija, kuriai yra sukurtas. Norisi tiketi, kad taip, nes tyliosio-
mis ziniomis (tacit knowledge) ir strateginiu mastymu gristas kary-
binis kelias leido pataikyti i izangoje aprasytas super premium deg-
tinés segmento aktualijas - sofistikavima, ly¢iy lygiavimasi ir nau-
juju vartotojuy estetiniy poreikiy tenkinimg. Pirma, perpratus kare-
ju kalbéjimo logika, atsiskleidé semisimboliné deklaracija, kad deg-
tiné, kaip gérimas, iSmusa visus stereotipus, nes ir vyrus, ir moteris
svaigina vienodai. Antra, tikstantmecio karta nori ne atvirai Sau-
kiancios, o sumaniai $nabZzdancios - maZesnés prabangos. Regis,
tokio pobiudZio jtaigy teksta autoriams ir pavyko sukurti. Stumbras
Vodka Premium Organic pakuotéje prabanga reiskiasi delikac¢iomis
dizaino gairémis, taktilinémis patirtimis, aiskia chromatine kalba ir
vos keletu grafiniy metafory.
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SUMMARY

The Dichotomy of Cold and Heat in the Packaging
of Stumbras Vodka Premium Organic

Edvardas Kavarskas

Over the last few decades we may discover and follow the sig-
nificant changes extending in the segment of vodka. The global
growth of vodka usage publicly proportionally supplements the
demand of the image value. The appearance of luxury category
required sophistication and legitimation of vodka in the context of
the noble spirits that already had high standards for both - their
image and storytelling. To add more, in the past few years dozens
of organic vodkas entered the global market. AB “Stumbras” - the
largest Lithuanian alcoholic beverages producer was the first com-
pany to step out with the organic vodka label in Lithuania. Alt-
hough “Stumbras Vodka Premium Organic” is not in a competi-
tion with “Grey Goose” or “Belvedere” in the terms of price, yet is
a number one candidate to the title of the most expensive Lithua-
nian serial vodka.

The answer of the question on what actually inspires the ap-
pearance of exclusive, highly priced vodkas, is hidden behind the
stories and legends that are and will always be the most essential
part of super premium segment products. People like listening to
stories as well as telling them. And this could be done not only via
text, but also images. In the spirits market - images first, are
acknowledged and understood as packaging. Form, label and ma-
terial used stimulates not only visible reflects, but also the senses of
touching and even listening.

This article will give us a closer look to the “Stumbras Vodka
Premium Organic” packaging legend over the prism of visual se-
miotics. The habitual methodological instruments used in visual
semiotics - the analysis of plastic dimension and figurative level -
layer after layer opened the inspirations and metaphors of the crea-
tive team. It also gave an opportunity to identify the visual opposi-
tions and tension, felt in compositions that are found in the work.
The article reveals topologic, chromatic, eidetic and textural char-
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acteristics of the visual part. Typefaces typology as well as the se-
mantic messages found in the design are also analyzed. Additional
attention is focused on the fund inspiration of the creative team -
flax, as “Stumbras Vodka Premium Organic” is represented as “the
only Lithuanian vodka filtered through flax” and flax plays an ex-
ceptional role in the mythological consciousness of Lithuanians.
The end of the article synthesizes the cohesion between ana-
lyzed plots in order to find semi-symbolism. It also seeks for the
answer to the question if the particular packaging adequately rep-
resents content and the target audience. First, the parsing supple-
ments the following allegation: the hotter vodka, the colder packaging
it comes with. Based on this paradox visual text is created, which at
the end is actually the vodka packaging design. Second, it reveals
friction of the fundamental gender stereotypes and confirms the
esthetical requirements brought by the millennial generation. The
concept and its implementation appear in the luxury of less design.
Keywords: visual semiotics, package, design, vodka, flax.



