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Santrauka. NeiSmatuojamos informacijos amziuje, kai sparciai plinta modernios informacijos priemonés,
ieskoma neisbandyty informacijos perdavimo formy, keic¢iama turinio raiska, apipinant jg jvairaus pobudzio
emocijomis. Viena dazniausiai naudojamy — dramatiskumas, kuriuo siekiama sukelti stipry ziirovo emocinj
atsakg. Taciau Siuolaikiniame dezinformacijos ir manipuliacijy kupiname medijy lauke tai tampa nerimg
kelian¢iu reiskiniu.

Pagrindiniai ZodZiai: dramatiskumas, televizija, naujieny atranka, dezinformacija.

Summary. In the age of immeasurable amounts of information, with the rapid spread of modern information
solutions and ongoing search for new forms of information transfer, the design of content is changed and
entangled in various kinds of emotions. One of the most commonly used techniques is dramatization, which
aims to provoke a strong emotional response from the viewer. However, in the contemporary media landscape
characterized by disinformation and manipulation, this phenomenon is emerging as a cause for concern.

Keywords: dramatization, television, news selection, disinformation.

Ivadas

Temos aktualumas. Apie tai, kad egzistuoja tam tikri naujieny vertés kriterijai, dar 1965
metais mokslingje studijoje ,,The Structure of Foreign News®, publikuotoje tarptautiniame
moksliniy tyrimy leidinyje, rasé Ziniasklaidos tyré¢jai — norvegai Johan Galtung ir Mari
Ruge. Siame tyrime autoriai sieké atsakyti j klausima: , Kaip jvykiai tampa naujienomis?
Dvylika pagrindiniy naujieny vertés faktoriy J. Galtung ir M. Ruge taiké tirdami uzsienio
naujieny jvykiy patekimo j Norvegijos spaudg galimybes. Minéti autoriai sukiiré aksting
kitiems mokslininkams remtis naujieny vertés kriterijais, taikant juos jvairiy sri¢iy tyri-
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muose. Politikos moksly profesorius Doris A. Graber 1994 metais moksliniame straipsnyje
,» T he Infotainment Quotient in Routine Television News: A Director*s Perspective* pristaté
pagrindinius principus, kuriais remiantis politiniy jvykiy naujienos patenka j televizijos
eter}, aiskino, kiek informacija dramatizuojama ir kaip ji skiriasi nuo kasdieniy patirciy.
Knygoje ,,Television. European Review* pranctizy sociologas ir filosofas Pierre Bour-
dieu naujienas apibiidino kaip selektyvias, palankias kraStutinumams, ta¢iau ne tai, ka i§
tikryjy Zmones patiria kasdien. Autorius pabrezé televizijoje pastebimg dramatiskumg ir
atitinkamai kuriama tam tikry jvykiy svarba.

Minétuose moksliniuose darbuose galima jzvelgti autoriy siekj pabrézti, kaip keiciasi
naujieny vertés aspektai, jy atrankos kriterijai. Pastebima naujieny vertés kriterijy modifi-
kacija atsirado dél Siuolaikinio modern¢jimo, informaciniy technologijy plétros, medijy ir
socialiniy tinklalapiy populiarumo. Tai jgalina ziniasklaidos kaitos procesus, kurie siejami
su vartotojiSkumo jsigaléjimu, kurj, amerikieciy istoriko ir sociologo Christopher Lasch
(1985) nuomone, lemia individo priklausomybé nuo emocinio pasitenkinimo ir saugumo
be dideliy jsipareigojimy. D¢l to galima daryti prielaidg apie Sio konkretaus reiskinio
svarbos eskalavimg ziniasklaidoje ir kartu vertinti dramatiSkumo aspekta Lietuvos tele-
vizijos naujienose.

Be to, Siandien medijos susiduria su naujais i§Siikiais: dezinformacijos plilipsniais ir
informacinémis manipuliacijomis, banalybémis ir melu, tikrais ir surezisuotais konfliktais,
radikaliais pareiSkimais ir auganciu susiprieSinimu, sykiu ir su vie$osios skaitmeninés er-
dvés poliarizacija (Bennett, Livingston, 2018). Biitent ¢ia svarbi dramatisko turinio raiska,
kadangi dramatiskumas gali manipuliuoti zitirovy emocijomis, kuriant klaidingg jsptidj
apie jvykiy rimtuma ar masta. Vietoj to, kad bty pateikiama objektyvi ir tiksli informacija,
ziniasklaida gali padidinti baime ar nerimg. D¢l to svarbu suprasti, kaip dramatisSkumas
veikia visuomeng, kurig informuoti apie svarbius jvykius ir yra jsipareigojusi Ziniasklaida.

Siame straipsnyje analizuojama problema, visy pirma, isryskinama dramatiskumo, kaip
dominuojancios emocijos raiskos televizijos naujienose, akcentavimu. Antra, remiantis
zurnalistikos eksperty nuomone, iSskiriamos pagrindinés dramatisko turinio keliamos
grésmes, jas siejant su dabartiniais informacinio lauko i§§iikiais — mazinamas visuomenés
atsparumas ir galimybés atpazinti dezinformacija bei manipuliacinj informacijos turinj.

Tyrimo objektas — dramatisky televizijos naujieny jtaka visuomenei.

Tyrimo tikslas — iSanalizuoti dramatiskumo raiska televizijos naujienose, remiantis
zurnalistikos srities eksperty poZitiriu.

Tyrimo uzdaviniai:

1. Apzvelgti dramatiSkumo raiskos televizijos naujieny atrankos procese elementus.

2. lvertinti dramatiSkumo televizijos naujienose aspektus, remiantis zurnalistikos eksperty
poziiiriu.

3. Nustatyti galimg dramatisky naujieny poveikj visuomenei.

Tyrimo metodai: mokslinés literattiros Saltiniy analiz¢ ir pusiau struktliruotas interviu.

Naudojant mokslinés literatiros Saltiniy analize, straipsnyje aiskinama dramatiskumo
raiska televizijos naujieny atrankos procese bei aktualizuojamas tokiy naujieny poveikis
$iuolaikiniy ,,informaciniy trikdziy* kupiname medijy lauke. Zurnalistikos eksperty
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poziiiriui ] televizijos naujieny dramatisku turiniu keliamy emocijy raiska ir jy poveikiui
jvertinti pasirinktas pusiau struktiiruotas interviu, kuris leido i§ anksto numatytus interviu
klausimus pagal pokalbio eigg keisti vietomis ar uzduoti informantui papildomy klausimy.
Atkreiptinas skaitytojo démesys, kad interviu atliktas 2016 m., rengiant magistro baigia-
majj darba, ir Siame straipsnyje pristatomi tik tie tyrimo aspektai, kurie, remiantis autorés
asmenine deSimties mety darbo Ziniasklaidoje patirtimi, neprarado savo reikSmingumo
Siuolaikiniame medijy lauke.

Dramatiskumas naujieny atrankos procese

Juodytés (2010) zodziais, naujieny gamybos tempo aktyvéjimas ir Zurnalisty profesiniy
vertybiy komercializavimas lemia didéjantj skandalingy naujieny, kriminaliniy istorijy
eksploatavima, bulvarines tendencijas publicistikoje ir net tiriamojoje zurnalistikoje. Ir
nors atrodyty, kad visuomené¢ Siandien prisitaikiusi prie emocionalaus informacijos patei-
kimo, ta¢iau vis dazniau pastebima, kad tokie procesai kelia rimty socialiniy pasekmiy,
daro nepaneigiamg jtakg ir medijy sistemai, jos raidai.

Ivykiai tampa svarbiis tuomet, kai ziniasklaida jiems skiria démesio naujieny progra-
moje. Net ir pats reikSmingiausias atsitikimas netaps ypatingu, jei apie ji nebus pranesta
komunikacijos priemonémis. Anot kulttiros politikos tyréjo profesoriaus Philip Schlesinger
(1987), televizijos naujienos turi savitus naujieny vertingumo rodiklius, i§ kuriy labai
svarbus yra vizualumas, nes televizija yra galinga informavimo priemon¢ biitent del ga-
limybés vaizdu pristatyti jvykius. ISryskéja, kad atitinkamas jvykiy vaizdavimas diktuoja
subjektyvumo apraiskas konstruojant naujienas, o zZiniasklaida apskritai negali perteikti
socialinés realybés, nes jos naujienos neretai yra tik jvykiy, reiskiniy interpretacijos
(Berger, Luckmann, 1999). Zurnalistas, informavimo priemonémis pristatydamas visuo-
meninius jvykius ir naujienas, formuoja auditorijos nuomong, todél iSskiriant esminius
naujieny atrankg lemiancius veiksnius galima manyti, kad viskas priklauso nuo to, kaip
zurnalistas supranta auditorijos interesus, suvokia savo profesing pareigg ir aktualizuoja
patj jvyki. Molotch ir Lester (1974), kalbédami apie naujieny konstravima, teigé, kad dra-
matisSkos naujienos — tai ne objektyvios realybés atspindys, o ziniasklaidos jmoniy darbo
produktas, kurio kiirimas i§ esmés priklauso nuo ziniasklaidos organizacijos tiksly. Svarbu
tai, kad kurdamas naujieng, zZurnalistas ieSko kokio nors konflikto aspekto, kuris atrodo
labai paprastas. Tad dramatisSka naujiena laikoma tokia, kuri savo turiniu ir raiSkos forma
perteikia nenuspéjamuma, konfliktg ar nelaime (Gutierrez, Rodrigues, Camino, 2010).
Dramatiskumu konstruojamu Sokiruojanciu vaizdo turiniu sickiama suzadinti auditorijos
jausmus, jgalinama identifikuoti naujieng kaip tam tikra veikéjy kuriama spektaklj. Sis
bruozas, kuriuo siekiama padidinti auditorijos susidoméjima ir laidos reitingus, ryskus
dabartiniy televizijos naujieny programose (ten pat).

Sensacijas televizijos naujienose, kurios siejasi su dramatiSkais elementais, tyrinéjo
Kleemans ir Vettehen (2009; 2017). Vélesniojo minéty autoriy tyrimo rezultatai patvirti-
no placiai paplitusig nuostatg, kad sensacingumas ziniasklaidoje i§ esmés prisideda prie
naujieny sékmés — ypac pritraukia zitirovy démes;j ir pailgina zitiréjimo laikg. Nustatyta,
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kad ypac stipry poveikj turi neigiamas informacijos turinys, kas patvirtina tarp zurnalisty
daznai vartojama posaki: ,,Jei yra kraujo — tai bus pirmajame puslapyje*. Feldman (2016),
apibendrinusi daugybe moksliniy tyrimy, kaip televizijos naujienos gali tiesiogiai ir netie-
siogiai paveikti visuomenés nuomong¢ per tokius procesus kaip darbotvarkés formavimas
ir informacijos jréminimas, dramati$ky naujieny poveikj atskleidé tirdama naujienas apie
klimato kaitg ir pateiké i§vada, kad biitent sukrecianti emocija tampa veiksniu, lemianciu
informacijos netikslumus.

Lietuvoje tyrimy apie dramatiskuma naujienose néra daug — dazniausiai tai pastebima
kalbant bendrai apie naujieny vertés kriterijus arba §i emocija apibréziama platesniame
kontekste, vartojant sensacijos sagvoka. Todél toliau pateikiama Lietuvos ziniasklaidos
eksperty nuomoné apie dramatiSkuma televizijos naujienose. Tai leis ne tik patvirtinti
tokiy naujieny dominavimag misy Salies komunikaciniame lauke, bet ir iSryskins jy da-
romg poveikj visuomenei.

Zurnalistikos eksperty poZiiiris
j dramatiskuma televizijos naujienose

Interviu dalyvave septyni Lietuvos zurnalistikos srities ekspertai pasirinkti jvertinus
ju ilgamete patirtj Ziniasklaidoje ir atsizvelgus ] jy aktyvig moksling ir akademing Sios
srities veikla. Remiantis duomeny apsauga ir tyrimo etika, informantai jvardyti kodais:
X, Y, Z, W, Q, C, V. Tyrime naudoti nuomongés arba vertybiy (angl. opinion or values)
klausimai, kuriais siekta atskleisti informanto poziirj j tiriamg dalyka. Atliktas tyrimas
paremtas tokiais iSskirtais kriterijais: zurnalistikos eksperty poziiiris j televizijos naujieny
atrankos kriterijus, dramatiSkumo konstravimg ir jo reikSme naujieny vadybos kontekste.

Spektra bruozy, kuriais pasizymi televizijos naujienos, pateiké informanté X, pasak
kurios, ,,vyrauja ne viena naujieny atrankos kriterijy klasifikacija (J. Galtung, Elliot ir
kt.). Taciau dazniausiai naudojami — drama, konfliktas, jzymiis zmonés, netikétumas,
neigiamo pobudzio zinios, pramoga. Norint atspindéti kasdienybe, naujienos turi biiti i$-
samios, subalansuotos ir proporcingos®. Minéta informanté i§skyré ir akcentavo vyraujantj
emocinj aspekta, kuris daro poveikj auditorijai. Siam poZiiiriui pritaré¢ ir informantas V,
pabrézes, kad ,,naujieny atrankos kriterijai susiformave seniai. Medijy kuriamas pasau-
lis yra netikétas (sensacija), naujas ir kintantis (to dar nebuvo), iskirtinis (izymybés).
Kinta tik prioritetai ir proporcijos — daugiau kriminaly ar politikos, daugiau triukSmo ar
nuoseklaus pozitirio. Akivaizdu, kad didziausio atgarsio sulaukia tai, nuo ko naujienas
pradeda reitingais besirlipinantys komerciniai transliuotojai (kriminalai, rezonansinés
bylos, politiniai skandalai)®.

Apibudindami televizijos naujienas informantai daug démesio skyré kriminalinio
turinio dominavimui, Sokiruojancios informacijos pateikimui, kuri, pasak jy, Siandien
ne tik turi didZiausig paklausa, bet ir nustelbia daugelj kity, daug svarbesniy, naujieny
vertés kriterijy. Anot informanto C, ,,Ziniy laidos prasideda nuo avarijy, gaisry, savizu-
dziy ,,reklamos®, o tai silpnos psichikos Zzmones skatina tapti ,,herojais*, kuriuos parodys
televizijos ekrane. Ar ne dél to Lietuvoje yra daug savizudziy, lietuviai — nelaimingiausi
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Europoje zmonés? Televizija Zzmonéms vis dar yra magija ir ne tik dé¢l to, kad rengia daug
mantgamtiniy“ laidy, bet ir dél to, jog tenkina visus Zitirovy norus. Reikalingos laidos
netransliuojamos, nes jy reitingas — mazas, nors jos labai reikalingos. Pasak informanto
Y, ,.kriminalinés naujienos savaime generuoja didesnj démesj, jos akivaizdziai dominuo-
ja komercinése televizijose todél, kad tokiy televizijy pagrindinis tikslas yra reitingas.
Tai galbiit galima gristi savisaugos instinktais, kurie privercia atkreipti démesj. Taip pat
naujienos, kurios susijusios su grésme visuomenei, — terorizmas, karas, daug auky vienu
metu, ypac, kai tai vyksta ne kariniuose konfliktuose, o civilizuotoje, civilinéje vietoje,
kur tokia nelaimé nebuvo prognozuota“. Tarsi apibendrinima pateiké informanté Q, kurios
zodziais, ,,daznai teigiama, kad televizijoje itin iSaugo kriminaliniy laidy kiekis. Savo
ruoztu leidéjai bei zurnalistai tvirtina, kad toks yra publikos skonis (suprask: noréty rodyti
kazka rimtesnio, bet tam néra zitirovy). Mano nuomone, didZiajai daliai lietuvisky medijy
triksta atsakomybés visuomenei, kurioje, beje, ir patys gyvena“. Tokiai nuomonei pritaré
ir informantas Z, anot kurio, ,,nelaimingus atsitikimus galima pateikti kur kas subtiliau,
nei $iandien matoma ziniasklaidoje. Taciau pavyzdziai rodo, kad Siandien Ziniasklaidoje
naujiena pateikiama biitent tuo ,.kampu®, kad kuo labiau iSryskéty siaubingos, kraupios
detalés. Nors alternatyvy pastarosioms pateikti yra be galo daug ir tikrai ne visada reikia
taip ,,sutirStinti“ spalvas. Stengiamasi jskiepyti tai, kad pasaulis yra be galo nesaugus.
Man daznai kyla klausimas: kam visa tai reikalinga, kokig prasme¢ tai duoda visuomenei?*

Neigiamy aspekty naujieny kriterijy atrankos kontekste jzvelgé informantas C, pasak
kurio, ,,didZiausia problema televizijos naujienose — néra teigiamy misy Salies gyvenimo
pavyzdziy. Bloga Zinia kiiréjams tampa geriausia zinia“. Kartu minétas informantas negaili
kritikos televizijos turinio kiir¢jams, atsakingiems uz naujieny vadyba, jy paskirstyma
programoje: ,,Didziausia TV naujieny rengéjy nuodémé — jie nutyli jvairius faktus, kad ir
renginio svecius, kuriems televizijos vadovai arba zurnalistai nesimpatizuoja“. Informanto
Z nuomone, ,,Siandien ypatingai norima plésti auditorijg, norima kovoti uz zZitirova, ir tada
tas dramatizmo sluoksnis vis didinamas. Kiekviena ziniasklaidos priemoné tai daro savais
budais. Televizija Siuo atzvilgiu mano, kad tai galima daryti per Zurnalisto sudramatinima*.
Informantas W tarsi pratesia mintj sakydamas, kad dramatiSkumas naudojamas dél to, nes
sukelia daugiausiai emocijy: ,,Emocinis poveikis apibrézia akimirkos poveikj auditorijai.
Tokia naujiena pasizymi tuo, kad ji grei¢iausiai bus pirmoje vietoje. Cia esmin¢ viena
taisyklé: tinka viskas, kas kelia emocijas®.

Remiantis interviu duomenimis, minétinos svarbios jzvalgos, kuriomis informantai
nusaké naujieny vadybos procesa televizijoje. Siame kontekste isry§kéjo kritika redak-
cijy politikai ir jos funkcionavimui. Anot informanto W, ,,Siandien Ziniasklaida i§ esmés
nesuvokia savo, kaip verslo, srities. Ziniasklaidai »giliai* nejdomu, kokiais klausimais
ji turéty pasisakyti. Panasios pozicijos laikési ir informante Q: ,, Televizijoje didZiausig
jtaka turi tos naujienos, kurios gali sukelti tinkamg rezonansg visuomengéje. Kartais gana
vidutiniska naujiena profesionaly rankose virsta didelés svarbos jvykiu, ypac jeigu tuo
metu visuomeniniame gyvenime isties triksta reikSmingy ziniy. Ypac¢ pabrézéiau profe-
sionalumo svarba, nes biitent tai lemia, kokia naujiena pavirs vienas ar kitas jvykis“. Sias
mintis, kurias galima biity laikyti idealiu naujieny vertés kriterijy scenarijumi, apiben-
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drintinos informanto W Zodziais: ,,Naujienos, kurios svarbios visuomenei, tam minétam
visuomenés integralumui, turéty biiti vertinamos auks¢iausiai‘.

Taigi zurnalistikos srities ekspertai atkreipia démesj | naujieny vertés kriterijy svarba,
ju kaitg. Pastaroji ypatingai koreliuoja atsizvelgiant j auditorijos poreikius arba, kitaip
tariant, reitingus. Remiantis informanty nuomonémis, galima daryti prielaidg, kad dra-
matiSkumas naudojamas siekiant i$laikyti zitirovy démesj, sustiprinti emocinj poveik] ir,
zinoma, padidinti laidos ZiGirimumga. Ziniasklaidos organizacijos, norédamos issiskirti
18 kity informavimo $altiniy, kartais pasitelkia tokius elementus kaip stiprios emocinés
frazés, intensyvis vaizdai, prapleciantys ar net iSkraipantys realybe. Ekspertai atkreipia
démesj, kad dramatiskas pristatymas gali tam tikrais atvejais pasitarnauti, pavyzdziui,
kai kalbama apie krizines situacijas ar ypatingus jvykius, taciau kai tai tampa nuolatiniu
ziniy formatu, iSrySkéja problemy — perteklinis dramatiSkumas, anot informanty, gali
formuoti klaidinga visuomenés nuomong, kadangi Zitirovai jvykius pradeda vertinti pagal
emocinius, o ne faktinius kriterijus.

Ribos ir issukiai:
dramatiska naujiena ar dezinformacija?

Biitent manipuliavimg emocijomis, kaip vieng pagrindiniy dezinformacijos bruozy, i$skiria
ir apie tai Siandien daug kalba mokslininkai. Tyrimas leido suprasti, kad emocionalus,
dramatiskas naujieny turinys yra ypatingai paveikus. Greiciausiai todél Siomis metodikomis
Siandien naudojasi ir dezinformacijg, manipuliacijas kuriantys piktadariai.

Dezinformacija placiaja prasme pasizymi dviem svarbiomis manipuliacinémis ypa-
tybémis — pirma, ji siekia imituoti Zurnalistika ir agresyviai glemziasi profesionalams
Iprastus reportazg imituojancius zanrus: remiasi ,,autentiSkais* Saltiniais, netgi jvardija
juos, taip akivaizdziai kopijuodama fakty tikrintojo darbo stiliy. Tokie yra pavirSinio ly-
gmens atributai, kuriais itin lengva manipuliuoti ir uzdangstyti tikruosius késlus. Antra,
dezinformacijos ir manipuliacijy kiiréjai vadovaujasi ir savitu isskirtinumu: jiems biidinga
atskira ideologiné darbotvarké, pagrista priestaringa vertybiy sistema (Amilevicius ir
kt., 2024). Anot mokslininky, niidienos viesoji erdvé yra taip stipriai poliarizuota, kad,
regis, naivu tiketis, jog greitu metu pavyks susikalbéti radikaliai skirtingas jsitikinimo
puses palaikanc¢ioms grupéms, tarp kuriy pleciasi akivaizdi praraja. Klasikiné ziniasklai-
da siekia biiti reprezentatyvesne ir sudaryti dienotvarkes bei pateikti naujienas taip, kad
atitikty bendro intereso tikslus. Tuo metu dezinformacijoje akivaizdus priesiSkumas: Cia
priesas yra tikslingai jvardijamas, taigi ir susitarimas tarp skirtingas praktikas palaikan¢iy
diskursy néra jmanomas. Norint i§spresti tokio masto i$8tkj ir problema, reikia démesj
sutelkti j kritin] samprotavima, kuris remiasi giluminiy reiskiniy ir jsitikinimy analize,
t. y. samoningumu (ten pat).

2023 metais zurnale ,,Computers in Human Behavior* publikuotas straipsnis ,,When
falsehood wins? Varied effects of sensational elements on users’ engagement with real
and fake posts™ (Sui et al., 2023) atskleidé¢, kad dramatiskas stilius, emociniai elementai
(pyktis, pasibjaur¢jimas, Sokas) labiau veikia skaitytojus ir gali sustiprinti melagingy
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naujieny plitima. Apie ,,ziniasklaidos audras‘ i§samy tyrima atliko Dror ir kt. (2024), kurie
bendriausia prasme nustaté, jog staiglis démesio protriikiai, kai net menkiausia naujiena
sulaukia perdéto démesio, gali sukelti dideliy, nekontroliuojamy pasekmiy. Remiantis
naujausiais moksliniais tyrimais, galima daryti iSvada, kad dezinformacija ir melagienos
didina zurnalistikos rastingumo reik§me, sgmoningas melagingos informacijos skleidimas
gali klaidinti ir manipuliuoti vie$aja nuomone. Tod¢l labai svarbu patiems zurnalistikos
kuréjams ugdytis jgiidzius, kad biity galima nustatyti $iuos ,,informacinius trukdzius* ir
jiems pasipriesinti.

ISvados

Televizijos naujienos turi didele galig formuoti visuomenés nuomong, taciau taip pat gali
ir klaidinti, jei pasiduodama nekontroliuojamam dramatizavimui. Dramatiski ir provo-
kuojantys praneSimai gali tapti dezinformacijos dalimi, kai jie ne tik iSkraipo faktus, bet
ir kuria klaidingg nuomong apie jvykj. Dezinformacija daznai pasireiskia per nepagristas
sensacijas, netikslias interpretacijas ir pavirSutiniska fakty pateikima.

Atsparios demokratijos siekimas jpareigoja zurnalistus savo darbg atlikti atsakingai,
uztikrinti informacijos tikslumg ir objektyvumg. Tai apima ne tik informacijos tikrinima,
bet ir atidumg kuriamo turinio emocinei jtakai. Demokratiné visuomené gali i§likti tvirta
tik tada, kai jos pilieciai yra gerai informuoti, geba kritiskai vertinti gaunamg informacija
ir dalyvauti visuomeniniame diskurse, remdamiesi faktais, o ne emocijomis. Tai iskelia
zurnalisty, kaip informacijos tarpininky, atsakomybe formuoti objektyvig, teisingg ir
atvirg viesaja erdve.

Zurnalisty atsakomybé uZ emociniy naujieny kiirima yra esminé, nes jy sprendimai
daro tiesioging jtakg visuomenés nuomonei ir jos gebéjimui susidoroti su dezinformacija.
Svarbu skatinti Zurnalisty atsakomybg i$laikyti informacijos tiksluma ir objektyvuma, taip
stiprinant pilieting visuomeng ir demokratinius procesus.

Literatura

Amilevi¢ius, D., Audkalniené, L., Baléytiené, A., & Sukaityte, R. (2024). Artimas ir tolimas medijy
pasaulis. Virsmai, ribos ir bidai tai suprasti. Kaunas: Vytauto Didziojo universitetas.

Bennett, W. L., & Livingston, S. (2018). The Disinformation Order: Disruptive Communication
and the Decline of Democratic Institution. Europe Journal of Communication, 33(2), 122—139. https://
doi.org/10.1177/0267323118760317

Berger, P., Luckmann, T. (1999). Socialinés tikrovés konstravimas: Zinojimo sociologijos traktatas.
Vilnius: Pradai.

Feldman, L. (2016). Effects of TV and Cable News Viewing on Climate Change Opinion, Know-
ledge, and Behavior. Oxford Research Encyclopedia of Climate Science. https://oxfordre.com/climates-
cience/display/10.1093/acrefore/9780190228620.001.0001/acrefore-9780190228620-e-367

Gutierrez, S. M., Rodrigues, F., & Camino, G. S. (2010). Analysing the development of TV news
programmes: from information to dramatization. Revista Latina de Comunicacion Social, 65, 879-921.
DOI: 10.4185/RLCS-65-2010-888-126-145-EN

54


https://doi.org/10.1177/0267323118760317
https://doi.org/10.1177/0267323118760317
https://oxfordre.com/climatescience/display/10.1093/acrefore/9780190228620.001.0001/acrefore-9780190228620-e-367
https://oxfordre.com/climatescience/display/10.1093/acrefore/9780190228620.001.0001/acrefore-9780190228620-e-367

Kamilé S¢avinskaite.
Dramatiskumas televizijos naujienose: eksperty poziaris ir i$$ukiai dezinformacijos fone

Juodyté, A. (2010). Skandalo pjiivis: kaip, kodél ir su kokiomis socialinémis pasekmémis. Zurna-
listikos tyrimai, 3, 30-52. https://www.zurnalai.vu.lt/zurnalistikos-tyrimai/article/view/59/10397

Kleemans, M., & Vettehen, H. P. (2009). Sensationalism in television news. In Konig, R. P., Nelis-
sen, P. W. M., & Huysmans, F. J. M. (ed.). Meaningful media: Communication research on the social
construction of reality. Pp. 226-243. https://repository.ubn.ru.nl/bitstream/handle/2066/74717/74717.
pdf

Kleemans, M., & Vettehen, H. P. (2017). Proving the Obvious? What Sensationalism Contributes to the
Time Spent on News Video. Electronic News, 12(2), 113—127. https://doi.org/10.1177/193124311773994

Markus, D. K., Levi, E., Sheafer, T., & Shenhav, S. R. (2024). Reap the Wild Wind: Detecting Me-
dia Storms in Large-Scale News Corpora. In Findings of the Association for Computational Linguistics:
EMNLP. Miami, Florida: Association for Computational Linguistics. Pp. 4786—4797. https://arxiv.org/
abs/2404.09299

Molotch, H., & Lester, M. (1974). News as Purposive Behavior: On the Strategic Use of Rou-
tine Events, Accidents, and Scandals. American Sociological Review, 39(1), 101-112. https://doi.
org/10.2307/2094279

Sui, M., Hawkins, 1., & Wang, R. (2023). When falsechood wins? Varied effects of sensational ele-
ments on users’ engagement with real and fake posts. Computers in Human Behavior, 142, 107654.
https://doi.org/10.1016/j.chb.2023.107654

55


https://www.zurnalai.vu.lt/zurnalistikos-tyrimai/article/view/59/10397
https://repository.ubn.ru.nl/bitstream/handle/2066/74717/74717.pdf
https://repository.ubn.ru.nl/bitstream/handle/2066/74717/74717.pdf
https://journals.sagepub.com/doi/full/10.1177/1931243117739947?utm_source=chatgpt.com
https://arxiv.org/abs/2404.09299
https://arxiv.org/abs/2404.09299
https://doi.org/10.2307/2094279
https://doi.org/10.2307/2094279
http://www.jstor.org/stable/pdf/2094279.pdf?_=1459249318521
https://doi.org/10.1016/j.chb.2023.107654

	Dramatiškumas televizijos naujienose:ekspertų požiūris ir iššūkiai dezinformacijos fone / Dramatization on Television News: Approach of Expertsand Challenges in the Context of Disinformation. Kamilė Ščavinskaitė
	Santrauka.
	Summary.

	Įvadas
	Dramatiškumas naujienų atrankos procese
	Žurnalistikos ekspertų požiūris į dramatiškumą televizijos naujienose
	Ribos ir iššūkiai: dramatiška naujiena ar dezinformacija?
	Išvados
	Literatūra

