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Anotacija

Straipsnyje keliama Lietuvoje iki $iol labai mazai tirta kalbos domeny praradimo
problema ir analizuojami angly ir lietuviy kalby santykiai televizijos reklamoje. Tyrimo
tikslas — nustatyti angly kalbos vartojimo apimtis ir plitima, angliSky elementy funkcijas
bei kodu kaitos pobtidi. Medziaga rinkta 2003 m. ir 2009 m., viena savait¢ jrasinéjant
Lietuvos televiziju transliuojamuy Zzitirimiausiy laidy reklamas. Tyrimo medziaga i$
viso sudaré per 1200 reklamy. Dviejy laikotarpiy palyginimas parodeé, kad televizijos
reklama Lietuvoje néra prarandamas kalbos domenas ir situacija praktiskai nesikeicia.
Vien angly kalba transliuojamu reklamuy beveik nepasitaiké, o didziaja dali korpuso
sudaranciose misriose reklamose vyravo angliski prekés pavadinimai. Pastebéta, kad
daugiau informacijos angly kalba pateikiama raSytine nei garsine forma, taip pat, kad
reklamose panaudojama angly kalbos simboliné verté ir prestizas.

Raktazodziai: angly kalba, koduy kaita, kalbos prestizas, reklama, televizija,
globalizacija

1 Ivadas

Tarptautinés angly kalbos naudai besikeicianti nacionaliniy kalby situacija, angly kalbos
isivyravimas kai kuriose kalbos vartojimo srityse, arba domenuose, jau pora deSimtmeciy
yra gana rySkus sociolingvistiniy tyrimy objektas ir kalbos politikos strategijy aktualija.
Galima teigti, kad greta didZiaja pra¢jusio Simtmecio dali vyravusiy skoliniy tyrimy
Siandien turime susiformavusi atskira globaliosios dvikalbystés ir angly kalbos prestizo
tyrimy lauka.
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Sios srities literatiroje, greta angly kalbos veikiamy $vietimo ir mokslo (ypa¢ gamtos
moksly), interneto, technologiju, verslo, pramoguy srities domeny, daznai aptariama
ir rinkodara — spaudos, interneto, televizijos reklama, vieSieji uzrasai. Tyréju iSvados
dazniausiai blina tokios pac¢ios — kody kaitos su angly kalba atskirose reklamose arba
vien tik angliSky reklamy skaiCius yra nemazas ir nemazéja. Pavyzdziui, paskutinio
desimtmecio televizijos reklamy tyrimy duomenimis, angly kalba ar angliski intarpai
buvo vartojami 30—80 proc. skirtingais metodais skirtingose Salyse tirty reklamuy (apie
Vokietija zr. Piller 2000 ir Piller 2001, apie Pranciizija zr. Hilgendorf, Martin 2001 ir
Martin 2002, apie Rusija zr. Ustinova, Bhatia 2005, apie Kor¢ja zr. Lee 2006). Tyrimai
taip pat rodo, kad reklama su angly kalbos elementais dazniau skiriama jauniems, gerai
besiverCiantiems, aktyviems Zzmonéms nei vyresnio amziaus ar maziau issilavinusiems
(plg. Takashi 1990, Hjarvard 2004, Lee 2006). Priimta manyti, kad kalbiniy kody
miSima skatina globalizacijos ir tautinés tapatybés kolizija, neatsiejama nuo angly kalbos
SiuolaikiSkumo, tarptautiSkumo ivaizdzio (zr. Zakaris et al. 2005, Lee 2006; daugiau
apie domeny praradima zr. Haberland 2005).

Lietuvoje angly kalbos poveikio tema iki Siol daugiau plétota su kalbos planavimu
ir kalbos ideologijomis susijusiuose diskursuose, kur angly kalbos plitimas neretai a
priori vertinamas kaip grésmé lietuviy kalbos vartojimo domenams (pastebétina, kad tai
budinga ne tik miisy kalbos politikai). Sistemingesniy tyrimy rezultaty apie angly kalbos
itaka reklamos domenui kol kas turime labai nedaug. Siek tiek tirti vieSieji uzrasai (Zr.
Knitksta 2006), remiantis postmoderniuoju kritiniu pozitriu apzvelgta nacionaliniy
kalby ir angluy kalbos konkurencija reklamoje (Zr. Vaicekauskiené 2009), rengiama
spaudai 2004-2008 metais Vilniaus universiteto sociolingvistikos seminary metu
sukaupta medziaga apie angly ir lietuviy kalby vartojima gaiviyjy ir alkoholiniy gérimy,
pramogy srities (muzikos, kino) reklamoje, vieSuosiuose uzrasuose (Vaicekauskiené,
rengiama spaudai).

Siek tiek daugiau turime netiesioginiy duomeny, leidzian¢iy paaiskinti tai, kas vyksta
rinkodaros srityje: makrosociolingvistiniai lietuviy kalbos vartotoju nuostaty tyrimai
rodo, kad Lietuvoje angly kalbos prestizas yra ne mazesnis nei kitur. Reprezentatyvios
2009 m. apklausos duomenimis, net 47 proc. Lietuvos didZiyjy miesty gyventojy angly
kalba atrodo tinkama verslui (be jaunimo, $ig nuomong itin palaiké ir darbo rinkoje
aktyviausiy 30-39 m. amziaus respondenty grupé), o statistiSkai palankiau angly kalba
vertinantiems 20-29 mety jaunuoliams atrodo visiSkai priimtina matyti angly kalba
vartojama miesto peizaze — vieSuosiuose uzrasuose (daugiau zr. Vaicekauskiené 2010).
Kiekybinés Svietimo ministerijos apklausos duomenimis, angly kalbos vartojimui
vieSiesiems uZraSams taip pat pritaria mokiniai ir studentai (Zr. Svietimo ministerijos
tyrimai 2006). Simboling angly kalbos vert¢ reklamai dar akivaizdziau atskleidzia
netiesioginiai eksperimentai: pavyzdziui, parduotuvés su angliSkomis vitrinomis,
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angliskai pavadinti sporto klubai jvertinami kaip SiuolaikiSkesni, geresni, kokybiskesni,
patikimesni, prabangesni (daugiau zr. Vaicekauskiengé, rengiama spaudai).

Nors ir negausis, turimi duomenys nerodo, kad Lietuvoje vykty reklamos domeno
praradimo procesas: lietuviy kalba vis délto vyrauja. Ta¢iau reklama Siandien yra tapusi
viena i$ ty sriciy, kur kody kaita ir maiSymas laikoma norma, priimtina globaliajam verslo
ir pramogy pasauliui. Matyti, kad Lietuvoje, kaip ir kitur, angly kalbos kodas atsiranda
tada, kai rinkodarai reikia pabrézti prestiza, kokybe, Siuolaikiska gyvenimo stiliy ir jo
simbolius. Tokiy reklamy adresatas turéty biti aktyvus, turintis statusa ar jo siekiantis,
dazniausiai jaunas zmogus, kurio kultiirinés ir kalbinés tapatybés dalis yra neatsiejama
nuo globaliosios kultiiros ir nuo angly kalbos. Pastebétina, kad kody maiSymo normos
ir angly kalbos prestizo spaudimas yra toks didelis, kad kartais nepaisoma netgi griezty
lietuviy kalbos vartosena reguliuojanciy istatymuy.

Siame straipsnyje analizuojami angly ir lietuviy kalby santykiai iki $iol $iuo pozidriu
netirtoje televizijos reklamoje — vienoje iS viesiausiy, didziausia adresaty skaiciy turinc¢iy
ir paveikiausiy reklamos rasiy. Tyrimo tikslas — nustatyti angly kalbos vartojimo apimtis
ir pobudi, aptarti reklamy teksto pritaikymo lietuviskai rinkai btdus, palyginti, kaip
situacija keiciasi metams bégant.

Nors lietuviy kalbos politikos dokumentuose (zr. visy pirma VKPG 2003, VKPG 2008)
pabréziama, kad kalbos norminamaji darba reikéty glaudziau sieti su fundamentiniy
ir sociolingvistiniy tyrimy rezultatais, sistemingai domeny praradimas Lietuvoje, kaip
minéta, tirtas labai mazai. Kalbos planavimui aktualiis klausimai, kaip lietuviy kalbos
vartosenos sritis veikia angly kalba, koks yra lietuviy ir angly kalby santykis vieSojoje
vartosenoje, tebéra atviri. Kaip tik su jais siejasi Siame straipsnyje nagrinéjama problema,
ar neretai iStisai angliskos per Lietuvos televizijas transliuojamos reklamos galéty reiksti,
kad televizijos reklama yra prarandamas lietuviy kalbos domenas?

2 Tyrimo metodas ir medZiagos imtis

Atsizvelgiant | sistemingu kalbamosios srities tyrimy triikuma Lietuvoje, Siame tyrime
daug démesio skirta metodiniam parengimui. Medziaga rinkta 2003 m. ir 2009 m. lapkriti
visas vienos savaités dienas jrasinéjant pagrindiniy Lietuvos televizijy transliuojamy
laidy reklamas: 2003 m. LTV, LNK, TV3 ir TV4 (i$ viso jrasytos 37 laidos), 2009 m. —
LTV, LNK, TV3, BTV (i$ viso 32 laidos)'. Tokiu lyginamuoju metodu noréta palyginti,
kaip situacija keitési per penkerius metus. Siekiant kuo didesnio reprezentatyvumo,

12003 mety medziaga rinkta VU magistro darbui (Smitaité 2005); §iame tyrime naudojamasi
sukauptais duomenimis, taciau jie klasifikuojami ir analizuojami kitaip.
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laidos atrinktos pagal auditorijos gausuma, socialiniy sluoksniy ir amziaus jvairove,
transliavimo daznuma ir transliacijos laiko jvairove?. Laidy grupés pasirinktos remiantis
»INS Gallup* duomenimis apie zZilirimiausias skirtingu metu (ryte bei vakare) rodomy
laidy grupes. Imtj sudaré pagrindinés informacinés ir publicistinés laidos, pokalbiy ir
gyvenimo biido, vaikams skirtos ir pramoginés laidos (televizijos zaidimai, humoro
laidos, filmai). Abejais metais stengtasi islaikyti panasy skirtingy laidy raisiy skaiciy.

2003 m. i§ viso surinktos 634 reklamos, o 2009 — 600. Reklamy skai¢ius apima visa ju
transliacija, taip pat ir kartojimus (pastebétina, kad kartojamy reklamy tekstas kartais
skirdavosi). I$skirti atskiras reklamas nebuvo tikslinga, kadangi klausimui apie kalby
vartojima ir ypa¢ angly ir lietuviy kalby santykj televizijos reklamos domene yra svarbu
visa transliacijos imtis. IS bendro skaiciaus galima tirti, kuri transliacijos dalis yra
lietuviska, o kuri angliska. Visa transliacijos imtis aktuali ir kalbant apie reklamy poveiki
adresatui, nes vienus adresatus tos pacios reklamos pasiekia per vienas, o kitus per kitas
laidas ir kanalus.

3 Tyrimo rezultatai
3.1 Vienakalbiy ir miSriy Lietuvos televizijy reklamy kiekybinis santykis

Atliekant kiekybing analizg, reklamos suskirstytos i vienakalbes ir miSrias. Laikytasi
tokio apibrézimo:

vienakalbé reklama — grynai lietuviska (reklama lietuviy kalba) ir grynai angliska
(reklama angly kalba) reklama. Prie vienakalbiy lietuvisky reklamy priskirtos ir tos
reklamos, kuriose vartojami lietuviy kalboje isigaléje skoliniai ar zinomi tarptautiniai
zodziai;

misri reklama — reklama su nelietuviy kalbos elementais, ivairiais intarpais ir kody kaitos
atvejais. Kody kaita Siame straipsnyje su iSlygomis laikomi bet kokie svetimi lietuvisko
reklamos teksto elementai, kurie néra lietuviy kalboje isitvirting skoliniai ar naujieji
svetimzodziai (pavyzdziui, reklamos Siikiai, informacija apie preke, foninés dainos).
Nors reklamos tyrimuose vartoti kody kaitos termina jau yra tapg iprasta, reklamu kody
kaita, suprantama, nelygintina su dvikalbiams kalbétojams buidingais peré¢jimais nuo
vieno kalbinio kodo prie kito. Kita vertus, toliau bus parodyta, kad panasumo, bent jau
komunikaciniy tiksly pozitiriu, esama.

2 PanaSiems tyrimams naudojami ir kitokie medZiagos atrankos metodai. PavyzdZiui, me-
dziaga jrasinéjama ilgiau (kelis ménesius), taciau tik savaitgaliais ir tik vienos laidy grupés (pa-
vyzdziui, pramoginiy laidy) metu (plg. Lee 2006). Gali biti atsizvelgiama { auditorijos gausuma,
bet nesickiama labiau diferencijuoti amziaus ir socialiniy sluoksniy.
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Suklasifikavus jrasytas reklamas pagal vartojama kalba, pasirodé, kad 2003 m. Lietuvos
televizijos transliavo tik arba grynai lietuviskas, arba misrias reklamas, 0 2009 m. medziagoje
pasitaiké ir keletas vienakalbiy reklamy, kuriose vartojama vien angly kalba. Zinant, kad
angly kalbos jtaka reklamai darosi vis didesné, gali buti linkstama §j fakta interpretuoti
kaip jrodyma, kad ir Lietuvos televizijuy reklamos tampa labiau angliskos, taciau tai buty
gal kiek skubota iS§vada. ISskyrus viena, visi uzfiksuoti atvejai tebuvo laidos pabaigoje
parodoma lietuviskai niekaip nepaaiskinta informacija apie réméjus arba ju prekés zenklai,
pvz., talk.lt/www.talkinn.lt, Aroma/Gold ir pan. Grynai angliska reklama buvo airisko
viskio reklama, kurioje, be prekés pavadinimo, pateikiamas neverstas reklamos $tkis ir
informacija apie gamini: JAMESON/Easy going Irish. Established since 1780. Distilled
(R)?. Pastebétina, kad kitose Salyse, kur angly kalbos itaka dél istoriniy ir ekonominiy
aplinkybiy pasireiské anksciau ir stipriau, nacionaliniy kalby konkurencija su angly kalba
yrarySkesné. Pavyzdziui, 2004 m. buvo atliktas panasus Danijos televizijy reklamy tyrimas.
Jis parodeé, kad, be daniSky ir misriy reklamy, Danijos televizijos transliavo ir 4 proc. vien
anglisky (Naujokaityté 2004). Internete, kaip laisvesnéje vartosenos terpéje, angly kalbos
vartojimo atvejy pastebéta dar daugiau (Naujokaityté 2006).

Vienakalbiy lietuvisky reklamy ir misriy reklamy santykis Lietuvos televizijose per
penketa mety iSliko nepasikeitgs: ir viename, ir kitame medziagos korpuse juy uzfiksuota
tieck pat. Vienakalbés lietuviskos reklamos sudaro apie ketvirtadali, misrios — apie
75 proc., taigi didziaja dali visy reklamy transliacijos.

Grafinis reklamy skaiiaus santykis pagal jose vartojamas kalbas ir misriy reklamy
intarpy pobiidis parodytas 1 ir 2 diagramoje.
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Vienakalbés lietuviSkos MiSrios Vienakalbés angliSkos

1 diagrama. Lietuvos televizijy transliuojamos reklamos pagal jose vartojamas kalbas
2003 ir 2009 m.

3 Cia ir toliau cituojant reklamy teksta pasvirasis briikinys vartojamas parodyti, kad juo
atskiriami zodziai reklamoje buvo uzrasyti skirtingu Sriftu arba ne vienoje eilutéje, kaip ats-
kiri vienetai. R skliaustuose nurodo, kad cituojamas intarpas buvo paraSytas, S — pasakytas, o
D — dainuojamas. Reklama trumpinama ,,r*.
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2003 2009
2 diagrama. Anglisky elementy dalis misriose reklamose 2003 ir 2009 m.

Kaip matyti, miSriose reklamose esama itin daug angly kalbos intarpy. Per penkerius
metus ju dalis nepasikeité¢ — ir 2003 m., ir 2009 m. ju buvo beveik puseé i§ visy
nelietuvisSky intarpy. Likusiose misriose reklamose, greta lictuviy kalbos, vartojama
ivairiy sutrumpinimy, simboliniy pavadinimy, kuriu daznas turi panasy i klasikiniy kalby
pagrinda, taip pat vienas kitas vokieciy, prancizy, italy kalby kilmés pavadinimas, pvz.:
Actiregularis, Capuccino la festa, Danone actimel, ERGO, Neo Angin N, Rama créme
bonjour, Schoko-bananen, Wella FORTE ir kt.

3.2 Nelietuviski elementai ir kody kaita miSriose Lietuvos televizijy reklamose
Nelietuviski elementai Lietuvos televizijy reklamose gali biiti:

1. Informacija apie reklamuojama preke ar paslauga (prekés pavadinimas (prekes
Zenklas, prekés riiSies pavadinimas*), kita informacija apie reklamuojama
objekta);

2. Reklamos Siikis ar frazé;

3. Garsinio fono daina.

Kiekybinis §iy elementy santykis abiejuose medziagos korpusuose yra labai panasus:
pagrinding tyrimo laikotarpiais Lietuvos televizijy transliuoty reklamy svetimkalbiy
elementy dali misriose reklamose sudaré informacija apie reklamuojamas prekes ar

4 Tyrime Sios dvi savokos vartojamos tokia reikSme: prekés Zenklas — kalbinis Zymuo, lei-
dziantis atskirti vieno asmens prekes arba paslaugas nuo kito asmens prekiy arba paslaugy; pre-
kes rusies pavadinimas — greta prekés zenklo einantys vienas ar keli Zodziai, leidziantys atskirti
viena tos pacios prekés riisi nuo kitos.
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paslaugas (apie 90 proc.). Tai visy pirma prekés pavadinimai, gamintojo ar paslaugos
teikéjo vardai, kuriy, kaip minéta, mazdaug pusé yra angliski. Siuo poziiiriu Lietuvos
duomenys sutampa su kitur atlikty tyrimy, kur taip pat pazymima, kad dazniau nei kiti
strukttiriniai reklamos elementai angliski btina gamintojo ir prekés bei prekés riiSies
pavadinimai (zr. Steeby 2004, 4; Ustinova, Bhatia 2005, 496). Nedidelé, taciau daugiau
pasitaikanti 2009 m. medziagoje informacin¢ svetimkalbé reklamy dalis buvo kita
papildoma rasytiné informacija (interneto svetainiy nuorodos, gamintojo ar paslaugos
teik¢jo priklausomybés nuorodos, pavyzdziui, www.smscredit.lt; www.bigbank.lt;
founded by MTV; Omnitel/Part of TeliaSonera Group; Matured in French limousine oak
casks; BILD Baltic Institute For Leadership Development). Anglisky reklamos $ikiy ir
2003 m., ir 2009 m. rasta apie 5 proc., o nelietuvisky garsinio fono dainy — atitinkamai
3 proc. ir 5 proc.

Daugel; svetimkalbiy reklamy intarpy, nors ir salygiskai, galima laikyti kody kaitos
atvejais. Pavyzdziui, reklamuojamy nelietuvisky gaminiy pavadinimai. Jie nebtna
ivardijami kitaip nei pagal originaly pavadinima — prekés Zenkla, taciau garsinéje reklamoje
pavadinimai gali buti arba iStariami kaip originalo kalba, arba adaptuojami fonetiskai,
o kartais ir morfologiskai. Pirmuoju atveju tokie pavadinimai formaliai panasis | kody
kaita, ypac jei greta eina vienas ar keli pavadinimg sudarantys reikSminiai zodziai —
prekés rusies pavadinimai, pvz.: Alpine Milk; Colgate TOTAL Advanced Sensitive;
Coldrex Hot Rem. Honey and Lemon. Antruoju atveju §ie tikriniai Zodziai vartojami
panasiai kaip skoliniai, pvz.: Aktivija, Espumizanas, Kalgonas, Tailenolis, Verdinas, nors
uzraSomi orginalo rasyba (taip pat gali biiti elgiamasi ir su svetimais asmenvardZiais,
pvz., Dr. Theiss garsinéje reklamoje virsta daktaru Taisu, o Jamie Oliver — DzZeimiu
Oliveriu). ReikSminis zodis gali biiti iSver¢iamas, plg. New Fairy ir Naujasis Feiri. Kai
junginio dalis i§ver¢iama, prekés Zenklas garsinéje reklamoje visada adaptuojamas bent
fonetiskai.

Apskritai kalbant apie dazniausius svetimos kalbos elementus — reklamuojamos prekeés
ivardijimus, tarp prekés zenklo ir prekes riiSies pavadinimo reikéty daryti skirtuma.
Kalbiniai prekés Zenklai labai daznai biina simboliniai zodziai, jie yra saugomi autoriniy
teisiy ir reklamos istatymo ir daugiy daugiausia gali biti adaptuojami fonetiskai ir
morfologiskai garsinéje reklamoje. O §tai prekés risis jvardijama bendriniais Zodziais
ir tokiy pavadinimy vartojimas reklamoje gali biiti laikomas kody kaita: jei paliekami
neisversti, tokie zodZiai paprastai tariami taip, kaip skolinancioje kalboje.

Maziausiai | kodu kaitos atvejus panasios reklamy garsinio fono dainos, kuriy, taikant
reklama prie lietuviskos auditorijos, adaptuotojai paprastai nekeicia, kaip nekeicia ir
reklamos dizaino. Kitaip sakant, foniné daina néra suvokiama kaip dalis lokalizuojamo
kitakalbio reklamos teksto, kuri galima biity daugiau ar maziau pritaikyti lietuviskai
rinkai, bet veikiau kaip tam tikras nejudinamas reklamos elementas. Tac¢iau kai kurios
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1§ foniniy dainy turi tam tikra semantinj krtivi, nes yra sukuriamos arba parenkamos dél
dainos teksto (taip pat zZinomai melodijai pritaikomas naujas tekstas), stengiantis ji sieti
su bendraja reklamos idéja. Pavyzdziui, dezodoranto Fa teikiama vésa iliustruojama
reklaminés dainos zodziais What makes a man, oh, makes a man [...] its cold inside,
o ,,ryskiy spalvy suteikiantis* mobilusis telefonas Samsung reklamuojamas dainuojant
Just like a silver screen you walk into my life, You tought the stars to light up what
was dark, Now its all in technicolor with you. Dauguma tyrimo metu uzfiksuoty misriy
reklaminiy dainy buvo angliskos, nors pasitaiké ir viena kita kitos kalbos, pavyzdziui,
,saulétas* margarinas Delma buvo reklamuojamas italiSka daina ,,O sole mio®.

Kody kaitai prilygintinos Lietuvoje sukurty, vien lietuviska teksta turinCiy reklamy
nelietuviSkos foninés dainos, kuriy turinys aiSkiai papildo reklamos semantika, plg.
»Audimo* sportiniy drabuziy reklamos foning daina: Splay your wings and fly away, fly
away far away. Kodu kaita laikytinos ir i§ dainy perimtos ar atskirai sukurtos trumpesnés
muzikinés frazés. Juy tekstas visiSkai priderinamas prie likusio reklamos turinio,
pavyzdziui, Nori naujojo iPhone 3Gs? (S), I know you want me, want me, you know I
want cha, want cha, I know you want me (D). Tokios iSdainuojamos frazés funkciskai
labai panasios { neabejotinai kody kaitai priskirtinus reklamos $iikius ar reklamines frazes.
Nors ir vieny, ir kity originalo formos (neversty) palickama labai nedaug, angliskos
frazés ar $ukiai laikytini didZiausiu lietuviy kalbos konkurentu reklamos srityje. Stai
keletas tokiy reklamos elementy pavyzdziy: Taffel the original snacks (bulviy traskuciuy
1), Monton access all areas (drabuziy parduotuviuy tinklo r), LG Digitally Yours (vaizdo,
ry$io ir buitinés technikos r), Gorenje good thinking (buitinés technikos r).

Pastebétina, kad kai kurie ZodZiy junginio pavidala turintys prekés risies pavadinimai
taip pat gali biiti pana$ts | reklamos Sukius ar frazes, plg. prekés zenklus ir raisies
pavadinimus Mynthon Extra Strong 3 effect active herbs (R) (danty pastos r), Stimorol
Kiss Cool (R, S) (kramtomosios gumos 1) ir reklamines frazes Ultra Cool door (R)
(Gorenje buitinés technikos r), Personal comfort control (R) (skutimosi peiliuky r). Jie
panasis ir pagal galimybg pritaikyti Salies, kurioje transliuojama reklama, rinkai. Apie
pritaikymo, arba lokalizavimo, biidus kalbama tolesniame poskyryje.

3.3 Reklamy lokalizavimo strategijos

Svetimy kalby vartojimas televizijos reklamoje Lietuvoje i§ esmés reguliuojamas ty paciy
kalbos politikos dokumenty, kurie apibrézia vieSosios lietuviy kalbos normas ir vartosenos
sritis. Tai visy pirma Valstybinés kalbos jstatymas, Valstybines lietuviy kalbos komisijos
patvirtintos ,,VieSosios garsinés informacijos ir vieSuyju uzrasy laikinosios taisyklés®,
taip pat Reklamos ir Visuomenés informavimo jstatymai, pakartojantys bendrasias
lietuviy kalbos politikos nuostatas kiek jmanoma riboti kity kalby vartojima vieSojoje
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erdvéje, uztikrinti vartotojo teis¢ gauti informacija valstybine kalba. Jokiy konkretesniy
nurodymy néra priimta, taigi viskas priklauso nuo atskiry reklamos agentiiry ir kalbos
redaktoriy. Kita vertus, minétos nuostatos ir Kalbos inspekcijos kontrolé neabejotinai
turéty veikti kiekviena konkrety sprendima.

Elementariausias btidas pritaikyti reklamos teksta vietos rinkai yra teksto vertimas arba
aiSkinamasis papildymas. Sistemingesnis zvilgsnis i Lietuvos televiziju transliuojamas
nelietuvisSkas reklamas parodé, kad lokalizuojant reklama Lietuvoje kaip tam tikra
strategija naudojamasi garsine ir raSytine teksto raiSkos formomis. Veikiausiai tokios
dvejopos raiskos biina reklamy originalai, ta¢iau panasu, kad Lietuvoje dazniau paraSoma
originalo forma, o pasakoma aplietuvintoji arba iSversta { lietuviy kalba (1-4). Taip pat
elgiamasi ir su anglisky pavadinimy lietuviskomis prekémis, pvz., Lithuanian VODKA/
Product of Lithuania. Gold (R), Originali lietuviska auksiné degtiné (S); taip pat plg. (5)
ir (12) toliau. Pvz.:?

(1) Colgate 2 in 1 (R) (2) Lady Speed Stick Aloe (R)
Colgate du viename (S) Lady Speed Stick su alavijais (S)
(3) SANYO the best from Japan (R) (4) 111 years Schwarzkopf/Professional
SANYO — geriausia is Japonijos (S) HairCare for you (R)
Schwarzkopf $imtas vienuolika mety
(5) Alita Brandy (R) profesionali plauky prieziiira (S)
brendis Alita (S)

VerCiama tiksliai, pazodiskai (1-5) arba laisvai: pavyzdziui, paraSytas Fairy plus
garsingje reklamoje virsta tirstu Feiri; paraSytas Palmolive Thermal SPA massage
skaitomas Naujoji Palmoliv termal spa lyg Saltinio masazas.

Tokiy reklamy, kuriose nelietuviskas rasytinés ir garsinés raiskos tekstas visiskai sutapty,
tyrimo jrasuose buvo nedaug, bet kick daugiau 2009 m. medziagoje, pvz., IBM Think
Pad (S, R); Campina Fruttis Light (S, R), L’Oreal Roll’on True Match (S, R), Blenda-
med complete 7 expert (S, R), Bridgestone Blizzak Nordic (S, R), Coldrex Hot Rem/
Honey and Lemon (S, R).

Tokiais atvejais reklamose taip pat stengiamasi pateikti netiesiogini lietuviska
paaiskinima, plg.: Colgate TOTAL Advanced Sensitive (R, S) ir Pirmoji Colgate danty pasta
visapusiskai apsaugo dantis 12 valandy ir sumazina jautrumq. Rekomenduoju! (S). Tik

5 Lietuvinant garsingje reklamoje prekés zenklas, kaip minéta, gali buti netgi pritaikomas prie
lietuviy kalbos fonetikos, o retais atvejais ir morfologijos. Fonetinis tokiy pavadinimas adaptavi-
mas tyrime sistemingai neanalizuotas, todél garsinés raiSkos pavyzdziuose pateikiama orginalo
forma.
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labai retai garsinése reklamose pateikiant lietuviska paaiskinima paliekamas neiSverstas ar
neperfrazuotas prekés riiSies pavadinimas ar kita informacija, pvz.: Perwol Black Magic/
Re-new black effect (R) ir Naujasis Perwol Black Magic. Vienintelis su re-new black efektu
(S); Pristatome naujqji Sony Ericsson Aino, turinti MediaGo funkcijq (S).

Daugiau rasta atveju, kai neversta prekés pavadinima garsinéje reklamoje toje pacioje
frazéjearatskirai papildo informacijalietuviykalba (6—12), taigi tokiais atvejais lietuviskas
tekstas reklamoje zodziy skai¢iumi nusveria angliskaji. Anglisko teksto semantika ne
vienu atveju leidzia manyti, kad tai buvusio garsinio reklamos $tikio vertimas (plg. ypac
7, 8, 11). Kaip matyti, lietuvinant angliskas pavadinimas neretai sutrumpinamas (vietoj
prekés zenklo su riiSies pavadinimu palickamas tik prekés zenklas) (10, 11, 12). Visa
tai rodo, kad garsing per Lietuvos televizijas transliuojamu reklamy raiska stengiamasi
lietuvinti. Pvz.:

(6) Pampers Baby Wipes (R) (7) Vanish oxi action (R)
Pampers Baby Wipes — dar niekada Naujasis Vanish oxi action —
keisti sauskelnes nebuvo taip Svarus atradimas (S)
malonu (S)

(8) Persil Power Perls (R) (9) Stimorol Kiss Cool (R)
Naujieji Persil Power Perls dabar tikri Stimorol Kiss Cool atgaivina
tokiy demiy nugalétojai (S) ligam (S)

(10) Dosia automat lemon (R) (11) New Automat Ariel (R)

Naujoji Dosia — ilgai isliekantis Ariel — svaru ir né Sesélio
gaivumas (S) abejoneés (S)

(12) BOOM. Flavoured sparkling vodka (R)
Karstq vakaréli dovanoja gazuota
vakarélio degtinée BOOM (S)

2003 m. tyrimo medZziagoje tarp garsinés raiskos elementy nepasitaiké nelietuvisky
reklamos $tikiy, 2009 m. — tik vienas. Tai gerai zinoma dainuojama frazé Gillette — The
Best a Man Can Wish (D, R), kurios yra buvgs transliuojamas ne visai sckmingas vertimas
,,Geriau vyrainesuras‘. Visi tyrimo laikotarpiais uzfiksuoti reklamos §tikiai buvo parasyti,
tik ne visy pateikti pasakyti ar paraSyti vertimai. Anksciau minéta, kad Lietuvoje tarsi
nesama jokios TV reklamos reguliavimo strategijos, taciau tyrimo rezultatai rodo aisky
polinkj vieSojoje erdvéje riboti garsiniy nelietuvisky elementy vartojima. Gali biiti, kad
taip taikomasi prie pagrindinés lietuviy kalbos planavimo nuostatos neleisti angly kalbai
uzimti lietuviy kalbos vietos. Veikiausiai rasytinis nelietuviSskas reklamos elementas
atrodo maziau ryskus nei garsinis, nes jis neretai parodomas tik dali sekundés, o garsiniai

117



reklamos komponentai pasiekia adresata net ir tada, kai jo zvilgsnis nukrypsta kitur, ir
apskritai apima didesng adresato buvimo erdve.

Tyrimo medziaga rodo, kad dazniausias nelietuviskas garsinis reklamos elementas
biina prekés zenklas, reciau — greta jo einantis prekés riiSies pavadinimas ir tik labai
retai kokia kita papildoma informacija. Ji arba iSverciama, arba lieka tik parasyta, plg.:
Gold/Super crispy/No sugar added (R) ir Mis Saldumas konkursq nugali panelé, kuriai
nereikia dabintis pigiais cukriniais papuosalais, nes ji kupina pacios saulés dovanoto
saldumo (S).

Taciau kartu pastebéta, kad raSytine raiSkos forma pasinaudojama ijterpti daugiau
ivairios papildomos informacijos apie reklamuojama preke nelietuviu (dazniausiai,
angly) kalba. Be reklamos Stikiy, kurie, kaip minéta, praktiskai visada tik parasomi,
raSytinése reklamose pasitaiko ivairiy parasyty pavieniy reklaminiy fraziy ar zodziy,
pvz., LIVE/BORDERLESS/TV (R) (buitinés technikos LG r); Processing. Complete (R)
(skustuvy Gillette 1), Sony Ericsson/make.believe/sonyericsson.com/hopperinvasion (R)
(mobiliyjuy telefony r). Apie $iy ir kity anglisky elementy funkcijas kalbama tolesniame
straipsnio poskyryje.

3.4 Svetimos kalbos elementy funkcijos reklamoje

Kody kaita, anks¢iau buvusi privacios srities dalykas, kartu su kitais neformalaus
kalbéjimo bruozais ima rastis vieSojoje sakytinéje vartosenoje — radijo ir televizijos laidy
veikéjy, humoro laidy personazy kalboje. Daznai ji gali buti samoningai panaudojama
kaip stilistinés raiskos priemoné. Tokia vartosena biity susijusi su poetine kalbos funkcija.
Straipsnyje aptariamoje televizijos reklamoje pasitaikanti kody kaita yra kitokios
prigimties — ji néra spontaniskos ar imituojamos nattiralios kalbésenos faktas, neatspindi
iprastos kasdienés komunikacijos, bet yra specifiniy, suplanuoty ir reguliuojamy, dviejy
kalby kontakty rezultatas, galutine savo forma panasus | natiiralia kody kaita.

Vietos gamintoju sukurtose reklamose svetimos kilmés intarpai gali tarnauti kaip kalbos
zaismas ir atlikti poeting funkcija. Lietuvoje tokiy reklamy taip pat jau galima pamatyti:
plg. Rimi parduotuviu tinklo 2008 m. reklamy serija Ar Zinai, kq reiskia fine sale? Jiems
labai patinka pirkti! Chocking sale — kai perkant norisi Sokti; Sale boxes — boksuotis
del prekiy; ,,Zemaitijos pieno vaikams skirty siiriy pavadinimus Cheerafa (su nupiesta
zirafa), Cheese’lis (rimuojamas su ,,vaiky dziaugsmelis®); taip pat lietuviska maisto
papilda Hema2genas. Sio tyrimo televizijos reklamy medziagos korpusuose tokia galima
laikyti nebent nelietuvisky sausainiy TUC reklama, kurioje derinamas svetimo prekés
zenklo ir lietuvisky zodziy saskambis, plg.: TUC. Jeigu alkis beldzia tuk tuk (S, R) .
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Tiriamosiose reklamose svetimi kalbos elementai atlicka konatyving, emotyving ir
referenting komunikacines funkcijas®. Jas atskirti konkregiais atvejais imanoma daznai
tik salygiskai, todel toliau tekste pateikiami tipiskiausi atvejai.

Gerai zinoma, kad ypac svarbu vaidmenij reklamos zanre vaidina konatyviné funkcija,
atskleidzianti adresanto santyki su adresatu ir, be kity, nora ji paveikti — itikinti pirkti
reklamuojama preke. Si funkcija ry$kiausiai matyti i§ reklamos $iikiy ar fraziy turinio,
pvz.: LG LED/Life’s Good, Gorenje good thinking; Taffel the original snacks; Monton
access all areas. Zinoma, kai toks konatyvinis turinys pateikiamas svetima kalba, reikia
manyti, kad adresatas arba turi mokéti ta kalba, arba — kaip buvo uzsiminta teorinés
literatiiros apzvalgoje — angly kalba turéty atlikti papildomuy, simboliniy funkcijy.

Emotyviné funkcija, leidzianti iSreiksti jausmus, gana ryskiai matyti i§ reklamy foniniy
dainy. Ar sukurtos specialiai konkreciai reklamai, ar pritaikytos gerai zinomos (plg. Louis
Armstrongo ir kt. dziazo klasika Sampo banko reklamoje /...] And I think to myself what
a wonderful life), reklamy dainos yra skirtos ne tik suteikti reklamos turiniui papildomos
referentinés informacijos, bet veikiau tam tikrai nuotaikai sukurti.

Referenting, arba turinio, funkcija daugiausia atlicka reklamuojamos prekés zenklai
ir ypac rusies pavadinimai. Kaip sudedamasis televizijos reklamos elementas, jie visy
pirma turi informuoti apie sitiloma preke, taciau kai kurie prekés riisies jvardijimai neretai
atlieka ir netiesioging konatyving funkcija. Sukurti pagal visus reklamos zanro kalbinio
zaismo ir paveikumo reikalavimus, jie funkciskai ir tipologiskai gali biiti lyginami su
trumpais reklamos $iikiais. Ir vieniems, ir kitiems, kaip minéta, gali buti taikoma ta pati
lokalizavimo strategija — vertimas.

IS tiesy né viena i§ komunikaciniy reklamos elementy funkcijy nepriklauso nuo kalbinio
kodo — tokias pacias funkcijas gali atlikti tiek lietuviski, tiek angliski ar bet kuria kita
kalba pateikiami reklamos elementai. Tai, kad reklamose palickama neadaptuotuy,
neversty anglisky intarpy, turéty biti susij¢ su tam tikra papildoma nauda. Vien dél to,
kad tokie prekés pavadinimai yra angliski, jie gali atlikti dar ir simboling funkcija.

Kaip ir kitur, angly kalbos simboliné verté Lictuvoje turéty buti panaudojama siekiant
sudaryti reklamuojamo gaminio kokybés, pazangos, jo vartotojo SiuolaikiSkumo
ispidi. Siam tyrimui sukauptose reklamose neuZteko medziagos nuodugniau itirti
anglisky reklamy orientacijos | adresata, tadiau tam tikry désningumuy isryskeéjo.
Neverstos informacijos ir anglisky reklamos $iikiy buvo rasta kaip tik brangesniy prekiy

6 Cia remiamasi Romano Jakobsono kalbinés komunikacijos funkciju klasifikacija, kurios
terminy lietuviski atitikmenys perimti iS: Jakobson, Roman, 2004: Lingvistika ir poetika, i$ angly
kalbos verté Biruté Abraitiené, Dalia Kaladinskiené, perzitir¢jo Kgstutis Nastopka, in: Baltos
lankos 18/19, 5-49.
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(prestiziSkesnés buitinés technikos, automobiliy, tarptautiniy drabuziy parduotuviy
tinkly, brangesniy alkoholiniy gérimy (pvz., viskio) ir jaunimo pramogu, tipisky jaunimo
kultiiros simboliy (bulviy traskuciy, gaiviyju pastiliy, tam tikry alkoholiniy gérimuy,
pavyzdziui, ,,Martini*) reklamose, plg., be jau minéty, KI4 Motors/The Power to Surprise
(R); JAMESON Easy going Irish. Established since 1780. Distilled (R); Martini/The
world’s most beautiful drink/The Ball & Bar logo and the MARTINI bottle design and
labels are trademarks and/or registered trademarks (R); There’s new music on power
hit radio (S). Pastaroji jaunimo radijo stoties reklama yra gana retas atvejis su garsiniu
informaciniu intarpu, neturinciu nei parasyto, nei pasakyto verstinio atitikmens.

Kad tokiy kaip minétos reklamy adresatas galéty buiti jaunas, gerai besiverciantis,
s¢kmingo gyvenimo jvaizdi sudarantis arba jo siekiantis Zmogus, netiesiogiai galima
spresti ir i§ vaizdinés, vaidybinés reklamos stilistikos. Kartais reklamuojamoji preké
téra Sampiinas ar skustuvas, bet ji gali biti pateikiama tokiame kontekste, kad nelikty
abejonés, jog jos vartotojas — tikras Siuolaikinio gyvenimo lyderis, plg.: Schwarzkopf/
got2b/attitude for hair (R); Gillette Blue 3/Improve lubrastrip (R). Tyrimo medziaga
leidzia manyti, jog tikimybé, kad tokio tipo kody kaitos pasitaikys kaip tik minétam
adresatui skirtose reklamose, yra didesné.

Gali buti, kad tokiy reklamy adresatas laikomas mokanciu angly kalba arba galin¢iu
priimti kody kaita kaip iprasta dalyka. Ta patvirtina tarptautinio marketingo praktika
jaunimo vartotoju grupei skirtas reklamas dazniau palikti standartizuotas, nepritaikytas
vietos rinkai (plg. Mooij 1994, 88), taip pat straipsnio jvade minéti lietuviski kity
reklamos domeny tyrimai. Lietuvoje atlikty makrosocialingvistiniy daugiakalbystés
tyrimy statistiniai duomenys taip pat rodo, kad pas mus angly kalba daugiausia ir
geriausiai mokanciy esama tarp jaunimo iki 29 mety, o nuo 40 mety kalbos mokéjimo
lygis ima smarkiai kristi. Be to, zinoma, kad jauni Zzmonés yra palankiausiai nusiteike
angly kalbos atzvilgiu ir kad kaip tik jaunimas naudoja angly kalba ir kody kaita kaip
papildoma kalbinés raiskos $altini bei tapatybés kiirimo priemong (Zr. Vaicekauskiené
2006, Vaicekauskiené 2010).

Atidziau pastudijavus reklamy jrasus pastebéta, kad anglisky intarpy jose pateikiama
daugiau nei atrodo i§ pirmo zvilgsnio ir kad kai kurie i$ juy nebitinai buna skirti skaityti
ir suprasti, bet veikiau démesiui patraukti ar tam tikram isptidziui sukelti. Tai lyg koks
dvidesimt penktasis kadras — praktiskai nepastebimi, labai smulkiomis raidémis paraSyti
arba labai trumpai parodomi uzrasai; juos vos imanoma iskaityti, pvz.: main concept
(R) (astrologiniy paslaugu r); Omnitel/Part of TeliaSonera Group/Founded by MTV
(mobiliojo telefono kortelés r). Daznai tokie uzraSai parodomi ne visi i$ karto, bet labai
trumpai pavieniui ir tuoj kei¢iami kitais, pvz., Razor Upgrade/Transform /Improve
lubrastrip/Processing. Complete/New. Gillette Blue 3. Improved (R) (penki skirtingu
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metu parodomi skustuvy r uzrasai). Atrodytu, tokie angliski reklamos intarpai skirti tik
sSmeékstelti pries akis, o ne suteikti kokig informacija, nes pagrindiné informacija biina
pasakoma ar uzraSoma lietuviskai. Gali biiti, kad angly kalbos funkcija ¢ia taip pat yra
simboliné ir ja uzraSyti reklamos elementai turi sukelti isptdi, kad reklamuojama preké
yra tikrai vertinga ar Siuolaikiska.

4 Apibendrinimas ir iSvados

Televizijos reklama Lietuvoje néra prarandamas ar labai pazeistas kalbos domenas:
vienakalbiy reklamy, kuriose bty vartojama vien uzsienio (angly) kalba, tyrimo
medziagoje praktiskai nepasitaiké. Situacija Siuo pozitriu i§ esmés nesikeicia. 2003 m.
Lietuvos televizijos transliavo tik arba grynai lietuviskas, arba misrias reklamas, o 2009
m. medziagoje buvo tik kelios vienakalbés reklamos angly kalba. Kita vertus, pastebétas,
nors ir nezymus, bet didesnis angly kalbos poveikis 2009 m. reklamoms.

Televizijos reklamoms budinga kalby maiSymas, kalbiniy kody kaita. Abejais tyrimo
metais misriy reklamy palyginti su lietuviskomis buvo gerokai daugiau, apie 75 procentai.
Mazdaug pusé i$ ju turéjo angly kalbos elementy; likusiose misriose reklamose, be
ivairiy simboliniy pavadinimy, vartojamas vienas kitas vokieciy, pranciizy, italy kalby
intarpas.

Dazniausias tyrimo laikotarpiais Lietuvos televizijy transliuotuy reklamy svetimkalbis
elementas, kaip ir kitur, buvo prekés pavadinimas. Nors kalby maiSymas tokiais
atvejais atrodo nei§vengiamas ir sociolingvistiskai zitirint labai salygiskas, tarp prekés
pavadinima sudarancio Zenklo ir prekés risies pavadinimo darytinas skirtumas. Prekés
rusis ivardijama bendriniais zodziais, neretai panasiai kaip reklamos Stukiai ar frazés.
Tokiy pavadinimy vartojimas reklamoje gali biiti laikomas kody kaita: jei paliekami
neisversti, tokie Zodziai paprastai tariami taip, kaip skolinancioje kalboje.

Ryskiausias angliskas reklamos domeno elementas — reklamos S$iikiai — sudaro vos
dvidesimtaja anglisky elementy dali miSriose Lietuvos televizijy transliuojamose
reklamose. Anglisku reklamos Stkiy ir 2003 m., ir 2009 m. rasta nedaug, apie 5 proc.
Tyrimo duomenimis, jie pateikiami i§ esmés tik paraSyti, taigi néra paties didziausio
paveikumo. Pastebétina, kad tiriamaisiais metais Lietuvos televizijos transliavo ne tik
parasytu, bet ir garsiniy anglisky $tikiy, net savose reklamose, pvz., Get ready! (skutimosi
peiliuky r); Daily service. For your daily office life (rastinés prekiy r.); Labas — SMS
unlimited (mobiliyjy telefony r.) ir kt., taciau tokiy tiriamojoje medziagoje nepasitaike.
Medziagos surinkimo metodas rémési reprezentatyvumo principu, todél pakankamai
patikima teigti, kad garsiniy anglisky reklamos Siikiy Lietuvos televizijose pasitaiko
nedaznai.
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Tyrimas parodé, kad dazniausias nelietuviskas garsinis reklamos elementas biina prekés
zenklas, reCiau — greta jo einantis prekés riiSies pavadinimas ir tik labai retai (dazniau
2009 m.) kokia kita papildoma informacija. Garsiné per Lietuvos televizijas tyrimo
laikotarpiais transliuoty reklamy raiska buvo lietuviskesné uz raSyting. Tai leidzia teigti,
kad Lietuvoje esama tam tikros (nerasytos) reklamy lokalizavimo strategijos: garsines
per Lietuvos televizijas transliuojamas reklamy dalis stengiamasi lietuvinti — iSversti
arba pateikti papildomos paaiskinamosios informacijos lietuviy kalba. Reklamuy, kuriose
tokia strategija nepasinaudota ir nelietuviskas rasytinés ir garsinés raiskos tekstas visiskai
sutampa, tyrimo iraSuose buvo nedaug, bet kiek daugiau 2009 m. medziagoje. Kita vertus,
reklamy lietuvinimas ne visada reiskia lietuviy kalbos laiméjima — reklamose pasitaiko ir
pazodinio, sintaksés ar zodyno normas pazeidziancio vertimo. Tokio netiesioginio angly
kalbos poveikio tyrimai turéty biiti ne maziau aktualiis lietuviy kalbos politikai nei Siame
straipsnyje nagrinéjamas domeny praradimas.

Kartu pastebéta, kad rasytin¢je reklamoje pateikiama daugiau jvairios papildomos
informacijos apie reklamuojama preke angly kalba, ypa¢ 2009 m. laikotarpiu. Be to,
dalis parasytos angliSkos informacijos palickama neversta nei Zodziu, nei rastu. Taip pat
raSytine forma kai kuriose reklamose pateikiama jvairiy smulkiu Sriftu paraSyty uzrasy,
parodomy vos dali sekundés ir veikiausiai turin¢iy sukelti ispudi, kad reklamuojama
preké yra vertinga ar Siuolaikiska.

Tiriamosiose reklamose angly kalbos elementai atlicka konatyving, emotyving ir
referenting komunikacines funkcijas, kurios nepriklauso nuo kalbinio kodo. Tokias
pacias funkcijas gali atlikti ir lietuviskas ju vertimas, todél manytina, kad neiSversty
reklamy adresatas laikomas mokanciu angly kalba arba galin¢iu priimti kody kaita kaip
iprasta dalyka. Taip pat gali biiti, kad angly kalba ¢ia atlieka ir simboling Siuolaikiskumo
raiskos funkcija.

Angluy kalbos kai kuriais atvejais veikiau simbolinis nei informavimo vaidmuo leidzia
daryti prielaida, kad Lietuvoje taip pat randasi visuotinai pastebimas polinkis panaudoti
angly kalbos prestiza reklamai. PanasSu, kad jis ypa¢ iSryskéja visuomengje gerai
isitvirtinusiam ar statuso siekian¢iam adresatui ir jaunimo grupei skirtose reklamose,
tadiau pastarajam pasteb&jimui patvirtinti reikéty papildomy tyrimu.
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Use of English and code-mixing in TV commercials in Lithuania
Loreta Vaicekauskiené, Reda Smitaité
Summary

The paper focuses on the problem of language domain loss and sets out to examine
the relationship between Lithuanian and English in TV commercials in Lithuania. The
aim of the research is to determine the spread of English, together with the functions of
English elements in the commercials and code-mixing. The data consists of a corpus of
TV commercials recorded in 2003 and in 2009; in total, more than 1200 commercials,
broadcasted during the most popular TV programs in one week each year. The analysis
has shown that TV advertising as a domain of Lithuanian language use is not being
lost and the situation hasn’t changed over the years. There are almost no only English
commercials. Most of the commercials are a mix of Lithuanian and English codes, while
English is mostly used in the product names. There are few English slogans and not
much other information in English in the corpus. It turned out that there might be a
special strategy for the localization of commercials in Lithuania. The oral form of the
commercials is more Lithuanized than the written form. The slogans and the product
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names are presented in translation or explained in Lithuanian. At the same time, the
written part of the commercials can have more information in English. Some English
insertions most likely have a symbolic function to make an impression that the product
advertised is valuable or modern. The use of English in commercials may have the
purpose of communicating prestige and especially targeting at an audience with a high
social status or young people.

Iteikta 2010 m. liepos 26 d.

125



