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Straipsnio objektas — debiutuojancio rasytojo knygy leidyba Lietuvoje 1990-2009 m. Pasitelkiant ko-
kybinio interviu su leidykly atstovais metodq siekiama issiaiskinti debiutuojancio rasytojo / autoriaus
sampratg; istirti debiutanto vaidmenj ir jo kitimq Lietuvos leidyboje; nustatyti, kokiais bidais leidybai
atrenkami debiutiniai groZinés literattros kariniai; iSnagrinéti debiuty leidybos ypatumus ir rinkodaros
specifikg; issiaiskinti, su kokiomis problemomis leisdami pirmuosius autoriy kdrinius susiduria leidéjai.
Dideleé leidybos verslo rizika, batinumas planuoti leidybine programgq, formuoti tolesne literatdiros eigq,
taip pat iSaugusios naujy rasytojy konkurencijos ir knygy komercijos reiksmé, grafomanijos problemos
yra ypac aktualios Siandienos leidybos sriciai, taciau iki siol jos maZai tirtos. Mokslinés literatdros siuo
klausimu paieska parodé, kad Lietuvoje Siai temai skiriama per mazai démesio, o daugiausia debiutuo-
janciais autoriais domisi literattros kritikos specialistai ir Ziniasklaida. Vadinasi, nagrinéjama tema kol
kas tirta tik i$ rasytojo (autoriaus) pozicijos.

Reik§miniai ZodZiai: debiutuojantis rasytojas / autorius, debiutas, knygy rinka, leidyba, rinkoda-
ra, debiuty serijos, grafomanija, rasytojas mégéjas, komerciné leidyba, groziné literatira, literatdriniai
festivaliai ir konkursai.

Leidyklos kaip verslo jmonés veiklos efek-
tyvumas priklauso nuo daugelio veiksniy.
Pirmiausia, palankias salygas funkcionuoti
apsibrézia pati leidykla savo strukeira, tiks-
lais ir uZzimama vieta rinkoje. Ne maziau
svarbi yra leidyklos sudaroma leidybinée
programa, leidyklos iStekliai, taip pat ben-
dradarbiavimas su partneriais (spaustuve-
mis, réméjais, kt. jstaigomis) ir konkuren-
ty veiklos agresyvumas. Kadangi Lietuvos
knygy rinka palyginti maZa, o leidykly

gana daug (2008 m. pagal privalomuosius
egzempliorius Lietuvos nacionalinei Mar-
tyno Mazvydo bibliotekai suskai¢iuota 477
leidéjy [12], o pagrindinj knygy srauta
formuoja apie 100 leidykly) [14], susidu-
riama su aukstu konkurencingumo lygiu, o
tai lemia paties produkto — knygos — turi-
nio kokybés neapibréztuma. Tadiau, kitaip
negu jprasty verslo jmoniy, leidykly vei-
kla remiasi i dar viena faktoriy — autoriu:
leidéjas yra priklausomas nuo jo produkey
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karéjo, t. y. raSytojo. Todél kyla klausimas,
kokia yra dabartiné situacija Sioje srityje ir
ar egzistuoja pakankamai naujy karybingy
zmoniuy, gebandiy pateikti kokybiska turinj
$ivolaikiniam skaitytojui?

Problema buvo tirta taikant literataros
$altiniy turinio analizés, interviu su leidy-
kly atstovais ir atvejo tyrimo metodus. Sal-
tiniy turinio analizés duomenimis remtasi
ir kaip teoriniu, ir kaip praktiniu pagrindu.
I Lietuvos nacionalinés Martyno Mazvydo
bibliotekos LIBIS katalogo buvo surinkta
empiriné tyrimo medziaga: dauguma leidy-
kly isleisty groZinés literatiros debiutiniy
knygu, kurios buvo pagrindiniai tyrimo
$altiniai, i$analizuotos de visu. Debiuty se-
rijy Saltinis —, Versus aureus“ ir Lietuvos ra-
$ytoju sajungos leidykly interneto svetainés
ir interviu su $iy leidykly darbuotojais. Ko-
kybinis interviu metodas buvo pasirinktas
dél teorinés medziagos apie debiuty leidyba
trikumo, taip pat kaip tinkamiausia prie-
moné informacijai apie leidZziamas debiuty
serijas. Debiuto atvejo tyrimui pasirinkus
Kristinos Sabaliauskaités istorinj romana
»ilva rerum®, siekta i$siaiskinti abiejy pu-
siy — debiutuojancio rasytojo ir leidyklos —
pozitrj | nagrinéjama situacija, iskelti kon-
krecias problemas.

LIETUVOJE LEIDZIAMOS DEBIUTU
SERIJOS

1960 m. debiuty serija leido tik vieninte-
lé ,Vagos“ leidykla, 0 2010 m. — net trys
Salies leidyklos. Serijos forma reikalauja lei-
diniy pasirodymo pastovumo, grieztesnés
atrankos ir suformuluoty kriteriju, leidéjo
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atidumo ir aktyvesnés autoriy paiekos. Dvi
zinomos $alies leidyklos — Lietuvos rasytojy
sajungos leidykla ir ,Versus aureus® — jau
kuris laikas rinkoje leidZia panasaus pobu-
dzio debiuty serijas, nors leidyklos gana
skirtingos. Lietuvos rasytojy sajungos leidy-
kla jkurta 1990 m., jos redakcijos branduolj
sudaro ilgamete darbo patirtj turintys dar-
buotojai, kai kurie ju — profesionalis rasyto-
jai. Leidykla orientuojasi | premijuoty ir Zi-
nomuy uzsienio literatiiros kiiriniy vertimu,
Siuolaikinés lietuviy grozings literataros ir
vaiky literatiiros leidyba, literatiiros moks-
lo ir kritikos knygas. I$ septyniy leidziamy
serijy viena skiriama jauniesiems poetams
ir prozininkams (,Pirmoji knyga“, trum-
piau — PK). ,,Versus aureus® Lietuvos knygu
rinkoje dar jaunas leidé¢jas: jkurta 2003 m.
savo veiklg leidykla pradéjo humanitariniy
moksly leidiniais, tac¢iau gana spardiai i$si-
kovojo vietg rinkoje ir tapo zinoma kaip ko-
kybiskos humanitarinés ir grozinés literati-
ros leidykla. ,Versus aureus® pagal 2009 m.
iSleisty pavadinimy skaiciy Siuo metu uzi-
ma antra vietg knygy rinkoje po didZiausios
leidyklos ,Alma littera®, taigi ji — viena i§
dabartiniy lyderiy Lietuvos leidyboje, akty-
viai formuojanti bendrg lietuviy literatiros
leidybos asortimenta.

»Versus aureus” pripazjsta, kad juy serija
,Debiutai®, pradéta leisti tik 2006 m., yra
kaip alternatyva Lietuvos raytojy sajungos
leidyklos serijai ,Pirmoji knyga“ [6]. Be
abejo, , Versus aureus® serijos indélis dar la-
bai mazas, ypa¢ turint galvoje, jog PK seri-
jos $aknys siekia sovietinés Lietuvos laikus.
Vis délto abiejy leidykly serijy tikslas tas
pats — pristatyti skaitytojui dar neZinoma,



bet gaby autoriy ir pirmajj jo karinj, kartu
palengvinti jauniesiems kiréjams rasytojo
kelig | grozing literatira. Problema nagri-
néta lyginamosios analizés budu, kurios pa-
grindiniai aspektai yra $ie: leidybos istorija,
leidZziamy, knygy skaicius per metus, finan-
savimas, tirazas, knygu apipavidalinimas,
naudojami reklamos badai ir atrankos kri-
terijai. Analizé paremta kokybinio interviu
su Siy leidykly atstovais medziaga (Lietuvos
rasytojy sajungos leidyklos redaktore Janina
Rigkute, ,,Versus aureus® vyriausiaja redak-
tore Romualda Brastavidiene ir rinkodaros
vadove Giedre Ciapaite).

»Vagos“ leidykloje pradéta leisti PK se-
rija buvo pirmoji tokia Lietuvoje. 1960 m.
joje debiutavo penki poetai: Vladas Sim-
kus, Judita Vai¢ianaité, Martynas Vainilai-
tis, Dalia Urneviciaté ir Vytautas Karalius.
Algimanto Baltakio vertinimu, leidyklos
sprendimas leisti serija suteike galimybe pa-
lyginti jaunuosius karéjus su ankstesniais,
jvertinti debiutanty karybinj braiza, teksty
originalumg ir kokybe [1, 153-164]. Joje
dazniausiai kasmet pasirodydavo po 6 po-
ezijos ir 2 prozos knygas. Pasak LRS leidy-
klos redaktorés J. Riskutés, poezijos veikalg
lengviau paradyti, nes jis nereikalauja tokio
didelio literatarinio pasirengimo kaip pro-
zos karinys [7]. Naujy leidykly karimosi ir
reorganizavimosi metas 9-ojo desimtmecio
pabaigoje lémé, kad ,,Vagos“ serijos leidyba
1991 m. nutriko. LRS leidykla serijos lei-
dyba atnaujino 1994 m. isleisdama pirmaja
Liucijos Sintijos Cerniauskaités knyga , Trys
paros prie mylimosios slenks¢io® [7]. Pasta-
ruoju metu i$leidziama po viena poezijos ir
vieng prozos knyga, taciau kai kuriais metais

$is skaicius siekia tris ar keturis leidinius, o
2002 m. pasirodé tik viena eiléraséiy knyga.
Toks leidiniy pasiskirstymas priklauso nuo
Kultaros ministerijos finansinés paramos.
Be paramos, kaip teigia J. Riskute, kiley
debiutinio leidinio kaina: tirazas mazas,
spaudos islaidos tos pacios kaip ir kity kny-
gu, todél vieneto kaina vir§yty jau Zinomo
autoriaus knygos kaing [7].

»Versus aureus ,Debiuty” serijos lei-
dyba taip pat priklauso nuo finansavimo.
Nors jis ir dalinis, t. y. padengia tik apie
35-40 proc. visu knygos leidimo islaidy
(anks¢iau 50 proc.), tadiau be jo leidykla
neapsiimty debiuty leidybos. Leisti debiu-
tuojancio autoriaus karinj be jokio finan-
savimo leidyklai yra per didelé finansiné
nasta ir rizika, nes knygos savikaina bina
panasi kaip ir kity knygu, ta¢iau mazas ti-
razas nulemty didele kaing. Kaip teigia vyr.
redaktoré R. Brastaviciené, leidykla neturi
apsibrézusi konkreciy riby serijos Zanrams
ar knygy pasirodymo laikui. Serijos knygy
skaic¢ius priklauso nuo valstybés paramos,
todeél kiekvienais metais teikiamos paraiskos
Kultaros ministerijai ir Kultdros rémimo
fondui (pavyzdziui, 2010 m. i§ mazdaug
35 pateikty paraisky finansavimo prasyta
ir 8 debiutams). Planuota isleisti net ke-
turias debiutines knygas, taciau negavusi
finansavimo leidykla Siy ketinimy turés
atsisakyti [8].

Kaip ir anksciau, LRS leidykla daugiau
sulaukia poezijos rankras¢iy, nors vis daz-
niau pasitaiko i§imciy. Yra pastebéta ten-
dencija, kad prozos debiutanty dauggéja.
PK serijos privalumas — galimybé poetams
patekti | knygu rinka, nes kitos Lietuvos lei-
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dyklos poezijos kurinius dél mazo ju perka-
mumo leidZia nenoriai [7]. ,,Versus aureus"
sulaukia jvairaus zanro rankras¢iy, daugu-
ma juy tenka iSkart atmesti kaip méggjiskus
darbus. PavyzdZiui, nuo praéjusiy mety lap-
kricio leidykla yra gavusi 16 naujy rankras-
¢iy nuo 5 iki 35 lanky apimties (atsiysta ir
romano trilogija). Taigi norinciy debiutuo-
ti Sioje leidykloje kirybos diapazonas pla-
tus, taip pat ir amziaus skalé: jauniausiam
rasytojui per 20 mety, vyriausiam apie
70 mety [8]. Priesingai ,Versus aureus®,
LRS leidykla turi nustaciusi konkurso daly-
viams amziaus ribg — 35 metai. Taigi galima
daryti iSvada, jog LRS leidykla orientuojasi
tik  jauny karéjy leidyba, o ,,Versus aureus
priima ir vyresnius autorius.

Abiejy leidykly serijy tirazai nedideli:
PK serijos knygy tirazas svyruoja apie 500
egzemplioriuy, o ,Debiuty® prozos kariniai
leidZiami 700 egzemplioriy, poezijos — apie
300—400 egzemplioriy tirazu. Tadiau j ti-
kraja prekybine rinka patenka dar mazesné
tirazo dalis: uz parama atiduodama nuo 70
iki 140 knygu ministerijai, dalis patenka j
bibliotekas, dalis — pa¢iam autoriui.

Debiutiniy serijy knygyu apipavidalini-
mas siek tiek skiriasi nuo kity leidykly lei-
dziamy knygu. ,Debiuty® serijos knygoms
budingi Sie elementai: leidiniai leidZiami ki-
$eniniu formatu, eiléras¢iams ar trumpesnei
prozai formatas yra siauresnis, didesniems
kariniams platesnis. Svarbiausia nuostata —
knyga turi bati jauki, lengva, nejpareigo-
janti, patogi nesiotis. Virselio dizainu rapi-
nasi leidyklos dailininkas. Kiekvienos seri-
jos knygos pabaigoje yra literatiros kritiko
Justino Kubiliaus straipsnis, pristatantis au-
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toriy ir kirinio turinj, aktualuma, kirybos
bruozus [8]. LRS leidyklos PK knygos turi
tam tikra dizaing su PK Zenklu, kuris leidinj
isskiria i$ kity. Formatas ir dizainas Siek tiek
keiciasi, nes néra nustatyty griezty taisykliy
(pvz., anks¢iau knygos buvo mazesnio for-
mato), bet siekiama iSlaikyti panasy knygy
apipavidalinima [7].

PK knygos labiau platinamos ne tik per
knygynus, nes jie nelabai nori uzsakinéti
nezinomy, autoriy kariniu, bet daugiau re-
klamos principu: organizuojami pristatymo
vakarai, literatriniai skaitymai, autoriai
dalyvauja festivaliuose (,Poezijos pavasaris®,
»Poetinis Druskininky ruduo® ir pan.), ak-
tyviai veikia visuomenéje — publikuoja ki-
tus darbus, reiskia savo nuomong spaudoje,
internetinéje spaudoje, stengiasi buti ma-
tomi. Antai prie Ausros Kazilitinaités kny-
gos s¢kmés prisidéjo netradiciniai rasytojos
pasisakymai spaudoje, aktyvus dalyvavimas
skaitymuose, kituose visuomenés rengi-
niuose [7]. ,Versus aureus” leidykla, isleidu-
si debiutinj karinj, taip pat visada daro pri-
statymo vakara. Reik$mingi knygos skaity-
mai: kai skaitytojas pats girdi karinj, jis gali
iSkart jvertinti, ar tai yra jo knyga, ar jis nori
ja pirkti, ar ne. Organizuojami literattriniai
vakarai bibliotekose, kurie paprastai suside-
da i§ trijy komponenty — redaktoriaus arba
kritiko, autoriaus ir aktoriaus, kuris jgarsi-
na konkredia knyga. Su kai kuriais autoriais
buvo vazinéjama po Lietuvos miestus, nes
bibliotekos labai laukia literatiiros naujokuy,
nori skaitytojus supazindinti su autoriais.
2007 m. vasarg ,Versus aureus” organiza-
vo specialy debiutanty pristatymo renginj,
kuriame dalyvavo ir esami, ir basimi debiu-



tantai. Buvo organizuojama diskusija, ar
verta leisti knyga, kas gali bati leidziama,
kas ne, recenzentai skaité pirmgasias knygas,
diskutavo apie nauju, jauny radytojy ir ju
kariniy bukle [6]. Akivaizdu, kad ,Versus
aureus” leidykla reklamai ir informavimui
pasitelkia daugiau kanaly: recenzijos raso-
mos ne tik tradicingje, bet ir internetinéje
spaudoje, bandoma karybiskai susieti kny-
gos pasirodyma su kitais renginiais (pavyz-
dZiui, Anetos Anros romano pasirodymas
2008 m. susictas su pastatytu pagal romana
spekreakliu), surengta diskusija su specialis-
tais ir pristatyti visi debiutave autoriai.
Atranka abicjose leidyklose vykdoma
panasiu principu: organizuojamas kon-
kursas rankras¢iams surinkti, o paskui jie
atrenkami leidybai. Ta¢iau LRS leidyklos
konkursas oficialus ir labiau apie ji infor-
muojama. Si leidykla turi specialiai serijai
suburtg vertinimo komisija. Ja paprastai
sudaro trys asmenys — profesionalts Lie-
tuvos raSytojuy sajungos rasytojai, kurie
diskutuodami nusprendzia, kg tais metais
verta i8leisti. Nors vertinimo kriterijai pa-
kankamai subjekeyviis, taciau vertintojai
nesiorientuoja | masinj skaitytoja ir bando
pasverti jaunujy raSytojy darbus vadovau-
damiesi literatariniais kriterijais. Svarbu
savitas raSytojo braizas, originalumas, $iuo-
laikiné kalba, teksto aktualumas. Poezijos
knygai reik§minga struktiira, eilérasc¢iy gy-
lis, knygos vientisumas. Vertinimo komisija
taip pat bando jZvelgti, kuris autorius turi
perspektyva eiti toliau literatriniu keliu ir
tapti profesionaliu raSytoju. Todél naujas
autorius, debiutuojantis PK konkurse, kie-
kvienais metais turi i$siskirti, negali kartoti

ankstesniy formuliy (modeliy). Pasitaiko,
jog busimam debiutantui parenkamas re-
dakrorius-radytojas, jeigu matoma, kad rei-
kia literacuriskai ka nors taisyti [7].

Rankra$¢iy atranka ,,Versus aureus® de-
biuty serijos leidybai grindziama darbuo-
tojy diskusija: yra keli Zmonés, skaitantys
ir vertinantys pateiktus rankras¢ius (dvi
redakrores, leidyklos direkrorius, j pagalba
pasitelkiamas literatiiros kritikas Justinas
Kubilius). Kai kuriais atvejais paprasoma
neutralaus asmens kaip skaitytojo vertinimo
is Salies. Kitaip nei LRS leidykla, ,Versus
aureus“ nerengia vieSo konkurso rankras-
diams gauti, bet visuomené informuojama
apie tokj projekta. Pasak leidyklos redakto-
rés R. Brastavicienés, apie 80 proc. debiu-
tanty kreipiasi patys (dazniausiai rekomen-
duoti kity autoriu), kiti 20 proc. priklauso
nuo pacios leidyklos veiksmy (Zinomumo,
informavimo ir pan.) [8].

Debiuty serijy auditorijos Siek tiek ski-
riasi. Tiksliné PK auditorija — ne masinis,
o literatariskai labiau iSpruses ir suintere-
suotas skaitytojas, besidomintis literatiira
ar pats rafantis (tarp jaunimo tai vis la-
biau populiaru) [7]. ,Versus aureus lei-
dyklos redaktoré R. Brastavi¢iené pastebi
tendencija, kad jaunesni skaitytojai labiau
meégsta debiutuojancius arba keletg knygu
isleidusius radytojus (didelio susidoméjimo
sulauké 2009 m. isleistos knygos: antrasis
Rasos Velijevaités romanas ,,Stambulo mi-
moza“, debiutantés Vaivos RykStaités roma-
nas ,Plastakiy sindromas®, trecioji Albino
Galinio knyga , Pazinimas®, antrasis Rimos
Urmetzer romanas ,,Prorsum®) [8]. J. Ris-
kuté isskiria debiutantus Donata Petrosiy
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ir Ausra Kaziliinait¢ — pirmasis ypa¢ ta-
lentingas, o A. Kazilitnaité jdomi ir aktyvi
asmenybé. R. Brastavicienei labiausiai jstri-
gusi pirmoji ,Debiuty“ serijos prozos kny-
ga — Eglés Sakalauskaités mazasis romanas
,Zaldiy karaliené, gerai jvertinta kritiky.
V. Rykstaite — rys$ki asmenybé, jos debiu-
tinis intriguojancio siuzeto romanas buvo
labai populiarus tarp skaitytoju.

Anot J. Rigkutés, esama tam tikro psi-
chologinio barjero nuo pirmosios debiu-
tuojancio raytojo knygos iki antrosios.
Autorius praranda i$skirtinj pirmojo ka-
rinio autoriaus statusa ir démesj, griezéiau
vertinamas kolegu, kritiky ir skaitytojy.
J. Rigkutés nuomone, debiutantui yra du
keliai — padaryti kokybinj $uolj j komerci-
n¢ arba | literatiring puse. Pastarojo kelio
pavyzdys — D. Petrosius, laikomas i$skirti-
nio talento jaunuoju karéju, 2009 m. islei-
dusiu antrajg knyga ,Aoristas®, kuri apdo-
vanota Lietuvos rasytojy sajungos premija
kaip geriausias mety karinys. Ir vienu, ir
kitu atveju reikia talento [7].

Neseniai dar viena leidykla, ,, Tyto alba®,
taip pat atkreipé démesj | jaunuosius kare-
jus: 2009 m. pradéjo leisti serija ,Nauji var-
dai®. Per vienerius metus pristatytos trys de-
biutinés serijos knygos: Elzbietos Laténaités
LApsiché¢“ (romanas ir novelés), Aido Kelio-
nio ,Smélyny vanduo® (romanas) ir Rasos
Askinytés ,Ruko nesugadinti (romanas).
Nors knygos priskiriamos romano Zanrui,
tac¢iau nedidelé kariniy apimtis (apie 100—
200 puslapiy) vercia Siuos debiutus vadinti
mazaisiais romanais. E. Laténaités knygoje
leidykla ,Naujy vardy“ autorius jvardija
kaip literatiiros pasaulyje debiutuojancius
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netradicinius rasytojus, kur karinio Zanras
néra svarbus, nes kiriniai eksperimentiniai,
o sios serijos tikslas — praplésti literattirinés
raiskos ir poziariy lauka. Pazymétina, kad
»Iyto albos“ debiutanty romanai ileisti
daug didesniu tirazu nei Rasytojy sgjun-
gos ir ,Versus aureus” leidykly — po 1000
egzemplioriy. Tac¢iau finansiné Kultaros
ministerijos parama gauta. Sis faktas ver¢ia
abejoti ministerijos veiklos kryptingumu:
nebeaisku, ar valstybés institucija remia
profesionalius debiutuojancius rasytojus,
ar ir komercinés krypties autorius, kokie,
atrodo, yra ,Naujy vardy” serijos debiutan-
tai. Visy trijy romany virSelio dizainas yra
visiSkai toks pat (dailininke marija jure), o
tai privalumas skaitytojams, skaiciusiems
vieng serijos knyga, nes tokia knyga labiau
atpazistama. Kita vertus, knygy dizaino
tapatumas mazina jy individualia mening
verte, kuria pasizymi ,Versus aureus® ir
LRS leidykly debiutai, turintys tik po kele-
tg vienody serijos dizaino bruozu.
Apibendrinant galima teigti, jog $iuo
metu trijy leidykly vykdoma debiuty, seri-
ju leidyba leido | literattira patekti nemazai
debiutantu. Vis délto akivaizdu, kad ,,Ver-
sus aureus” ir LRS leidyklos orientuojasi
profesionaliy debiutiniy kariniy leidyba,
o, Iyto alba®“ — | komercing leidybos puse.
Tadiau tik trys ,, Tyto albos“ iSleisti romanai
kol kas objektyviau sio fakto jvertinti nelei-
dzia. I$analizuoty LRS leidyklos ir ,,Versus
aureus debiuty serijy leidyba rodo, kad
abiejose leidyklose procesas daugeliu atzvil-
giy panasus (atranka, tirazas, finansavimas,
reklama ir platinimas), o atskirai lyginti $iy
leidykly indélj j $iuolaikine literatiirg kol



kas netikslinga, nes labai skiriasi leidykly
istorijos.

KRISTINOS SABALIAUSKAITES
ROMANO ,,SILVA RERUM® ATVEJIS

»Balty lanku® leidykla, isleidusi vos keleta
debiutanty knygu, 2008 m. s¢kmingai at-
rado istorinio romano ni$a su K. Sabaliaus-
kaités ,,Silva rerum®. Sis romanas pateko |
2008 m. karybiskiausiy knygy dvyliktuka
(Lietuviy literatiiros ir tautosakos institu-
tas), tapo geriausia 2009 mety knyga, gavo
Jurgos Ivanauskaités premija ,Uz laisva,
atvirg ir drasia karybine raiska® ir atsidare
Desimtmecio jsimintiniausiy knygy de-
$imtuke $alia profesionaliy literaciros k-
réju. 2010 m. pradzioje pasirodé ketvirto-
ji knygos laida, o bendras romano tirazas
jau siekia 13 000 egzemplioriy per dvejus
metus (1-oji laida iSleista 2000 egzem-
plioriy tirazu, 2-o0ji — 3000, 3-oji — 5000,
4-0ji — 3000). D¢l tokio knygos populiaru-
mo $§j debiutinj romang galima laikyti tikru
Lietuvos knygy rinkos fenomenu debiuty
leidyboje. Todeél K. Sabaliauskaités ,,Silva
rerum® pasirinktas atvejo tyrimui, kurio
tikslas — iSanalizuoti Sio debiuto fenomeno
leidyba ir nustatyti atvejo sékmés priezastis.
Ikelti tokie tyrimo uzdaviniai: nustatyti
problemas, su kuriomis susidaré debiutuo-
janti autoré ir jos leid¢jas; issiaiskinti leidéjo
pozicija ir priezastis, kodél buvo pasirinkeas
Sio debiutinio romano leidimas; nustatyti,
kokie leidybiniai romano ypatumai ir kokia
rinkodaros strategija buvo parengta.

yoilva rerum® romano leidimo proce-
sas nebuvo kuo nors ypatingas. Kaip teigia
pati K. Sabaliauskaité [16], lietuviy debiu-

tantams dazniausiai nebudinga savo kari-
nj pateikti kelioms leidykloms i§ karto, o
K. Sabaliauskaité pasiclgeé butent taip. Ta-
¢iau anglosaksiskoje kultiroje (autoré nuo
2002 m. gyvena Londone) tai praktikuo-
jama, ypa¢ debiutanto padétj palengvina
DidZiojoje Britanijoje kiekvieno autoriaus
turimas literatiiros agentas. K. Sabaliauskai-
té, pateikusi savo romano rankrastj kelioms
Lietuvos leidykloms, tapo ,padéties Seimi-
ninke“: ji, o ne leidyklos ja galéjo rinktis
kaip busimga leidybos partnerj [16]. ,Balty
lanky“ groZinés literataros projekty vadove
Goda Lucianiené, tapusi romano ,,Silva re-
rum® projekto vadove, teigia, jog leidykla
zinojo §j fakta. Pasak jos, nuo pat pirmujy
kirinio sakiniy autorés laiske ,,Balty lan-
ky* leidykla nusprende, jog si knyga atitin-
ka jy leidZiamy knyguy profilj ir nori imtis
jos leidybos. Todél i§ leidyklos pusés buvo
stengiamasi patenkint K. Sabaliauskaités
pageidaujamas salygas [9]. Pati K. Saba-
liauskaité savo pasirinkima leisti debiutinj
karinj ,Baltose lankose® argumentuoja tuo,
kad nors jos romana noréjo leisti visos ran-
krastj gavusios leidyklos, ta¢iau ,Baltos lan-
kos® yra prestiziné ir auksc¢iausios kokybeés
literatiiros leidykla, be to, ji pasitlé autorei
geriausias kontrakto salygas, todél debiuti-
nio romano leidimas patikétas butent Siam
leidéjui. K. Sabaliauskaité, prie§ sudary-
dama sutartj su leidykla, konsultavosi su
autoriy teisiy specialiste. Teisinius dalykus
D. Britanijoje derina rasytojo agentas, bet
kadangi Lietuvoje tokiy specialisty néra,
K. Sabaliauskait¢ rekomenduoja ir kitiems
autoriams | pagalba pasitelkti teisininky
konsultacijas — jos leidzia geriau suvokti
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savo poreikius ir galimybes bei sklandziau
vykdyti bendradarbiavima [16].

Istorinio romano autoriy Lietuvoje néra
daug (Jonas Laucé, Petras Dirgéla, Jonas
Uzurka, Alfonsas Eidintas, Kazys Alme-
nas), taciau jy kariniai iki $iol nesulauke
didesnio skaitytojy susidoméjimo, nors Va-
kary Europoje toks zanras ypa¢ populiarus.
K. Sabaliauskaités istorinio romano projek-
to vadové G. Luditiniené teigia, kad autoré
tinkamu laiku pataiké j sig nisa, todeél ,,Bal-
toms lankoms“ atsisakyti $io karinio leidi-
mo bty buve neprotinga. Argumentas, jog
tokio tipo romanas galéjo buti rizikingas
leidyklai projektas, anot G. Lucitnienés,
néra teisingas, nes leidéjas i§ principo kie-
kviena karta rizikuoja leisdamas tiek pir-
maja, tick tolesniaja raSytojo knyga, nes
skaitytojy skonis yra visiskai nenuspéjamas.
»oilva rerum® leidybos vadové tvirtina, jog
leidykla absoliudiai pasitikéjo Siuo debiuti-
niu romanu, o susitikus su autore $is pasiti-
kéjimas dar labiau sustipréjo, nes K. Saba-
liauskaité taip pat neabejojo savo kariniu.
Todél vyravo nuojauta, jog knygos leidimas
bus s¢kmingas abiem puséms [9].

Paprastai debiutanty proza Lietuvoje
leidZiama apie 700-1000 egzemplioriy ti-
razu, todél ,Silva rerum® pirmosios laidos
pasirodymas 2000 egzemplioriy gali kick
stebinti. Tac¢iau G. Lucitniené teigia, jog
$is skaicius leidyklai yra normalus, nes pro-
za leidZiama minimaliu 2000 egzemplioriy
tirazu. Be to, K. Sabaliauskaités kirinys
profesionaliai parasytas, todél toks tirazas
»Balty lanky“ leidyklos sprendimu buvo
optimalus. Antrosios ir tre¢iosios romano
laidy tirazai didesni (atitinkamai 3000 ir
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5000 egzemplioriu), nes buvo atsizvelgta
i situacija, kad 2009 m. romanas laiméjo
Mety knygos rinkimus ir gavo Jurgos Iva-
nauskaités premija. Be to, pagal knygyny
siunc¢iamas ménesines ataskaitas K. Saba-
liauskaités romanas tapo perkamiausias
,Balty lanky® leidinys: debiutinio romano
buvo parduodama po kelis §imtus egzem-
plioriy per ménesj, o lyginant su kitomis
leidyklos knygomis — tai apie penkis kar-
tus daugiau. G. Luéitiniené patvirtina, kad
nuolat buvo jau¢iamas anslagas ir romano
stoka rinkoje, ypa¢ Knygu mugés metu,
todél nutarta iSleisti dar vieng — ketvirta-
ja — knygos laida [9]. Vadinasi, iki $iol jau
parduota 10 000 knygos egzemplioriy.

Atrodyty, jog tokia pirmosios knygos
s¢kmé turéjo budi lydima ypatingy leidy-
klos veiksmu, nukreipty i rinkos uzkariavi-
ma. Tac¢iau G. Ludiinienés pasiteiravus, ar
$is romanas buvo kuo nors i$skirtinis ,,Balty
lanky® leidyklos veikloje apskritai, ji pabré-
z¢ tik viena fakta: akeyvy autorés bendra-
darbiavima ir iniciatyvas nuo pat knygos
leidybos pradzios. K. Sabaliauskaité prisi-
déjo dar prie pirmosios laidos virselio kari-
mo ir viso romano dizaino ir iki $iol, pasak
G. Lucianienés, bendradarbiavimas vyksta
ranka rankon, kas biina nedaznai [9].

Remiantis vieno Zzymiausiy tarptauti-
nés rinkodaros specialisty Philipo Kotlerio
rinkodaros komplekso schema [11, 9-10],
paméginta apibrézti sio komplekso elemen-
tus K. Sabaliauskaités debiutinio romano
leidybos atveju.

Produktas. K. Sabaliauskaités debiu-

tinis romanas literatiiros kritiky vertinamas



kaip brandus ir aukstos kokybés grozinés
literatiros karinys, savo turiniu galintis ly-
giuotis su profesionaliy rasytojy romanais.
K. Sabaliauskaités knyga kaip produktas
pirmiausia isskirtinis savo statusu — tai pir-
moji autorés knyga. Kitas ypatingas knygos
bruozas — kiirinio Zanras (istorinis roma-
nas), kokiy grozinés literatiros rinkoje dar
triksta. Visy keturiy romano laidy virselio
dizainas toks pat — ji karé dailininkas Au-
dris Simakauskas ir pati autoré K. Saba-
liauskaité. Virselyje panaudota Sv. Petro ir
Povilo baznycios interjero fotografija, kuri
taikliai atskleidzia ir knygoje aprasoma is-
torinj laikotarpj — Baroko epocha. Pirmoji
laida i3leista kietvirsiu su aplanku siekiant
sukurti Barokui budinga prabangos jspudj.
Kitos laidos pasirodé minkstais virSeliais
tuo paciu dizainu, bet jau su istraukomis i§
ziniasklaidos recenzijy ketvirtame virdelyje.
Romano autoré — svarbus rinkodaros jran-
kis, nes $iuo atveju ji prisidéjo prie didesnés
knygos vertés sukirimo: menotyrininkés
dakrtaro laipsnis neleidzia abejoti knygoje
pateiktais istoriniais faktais, o darbas ,Lie-
tuvos ryto“ uzsienio korespondente sukuria
visuomenéje zinomuma. Taigi LSilva re-
rum® kaip tinkamiausias produktas poten-
cialiam pirkéjui argumentuojamas keliomis
priezastimis — savo ypatingu statusu, jog
tai pirmasis autorés karinys, istoriniu turi-
niu, virdelyje panaudotomis iStraukomis i§
specialisty recenzijy ir K. Sabaliauskaités
asmenybe. Be to, visos knygos laidos, i$sky-
rus pirmaja, sulauké Kultfiros ministerijos
finansavimo, o tai rodo, jog romanas ver-
tintas kaip literatariskai ir istoriskai vertin-
gas karinys.

Kaina. [prastos apimties (286 p.) ,,Silva
rerum® romano kaina knygynuose svyruoja
apie 40 lity. ,,Balty lanky® skaitytojy klubo
nariams, perkantiems internetu, taikoma
nuolaida (tuomet kaina apie 30 Lt). Lygi-
nant §j romang su kitais prozos debiutais,
jo kaina atrodo didesné, todél prieinama
ne visy socialiniy sluoksniy gyventojams,
o taikyta j vidutines ir aukStesnes pajamas
gaunancius pirkéjus.

Auditorija. Pasak romano autorés,
rafant knygga orientuotis | viena kurig nors
tiksling auditorija yra beprasmiska ir banalu,
nes pati groziné literatfira yra intymy santy-
ki perteikiantis ir demokratiskas menas [4].
K. Sabaliauskaité savo knyga jvardija kaip
kompiuterinj Zaidima, kurj galima zaisti
pasirinkus tam tikrg Ziniy lygj: ji stengési
romana paraSyti taip, kad skaityti galéty
ir gimnazistas, ir profesorius [20]. Istorikeé
dr. Irena Vaisvilaité sutinka su Sivo teigi-
niu sakydama, kad ,Silva rerum“ romana
gali skaityti ir Zmogus, kuris nieko nezino
apie Baroko epochag ir XVII a., ir specialis-
tas ar $iuo laikmeciu besidomintis asmuo,
nes knyga paraSyta perteikiant jvairius ly-
gmenis: juslinj, intelektinj ir pazintinj [13].
Specialistai galéty gincytis ir Sioje vietoje
kaltinti autor¢ bandymu jtikti masinei au-
ditorijai, ta¢iau romano tipas ir kaina tar-
si i§ karto atsijoja potencialius skaitytojus.
K. Sabaliauskaité teigia, kad Lietuvos kny-
gu rinkoje vyrauja nepagristi stereotipai ir
taisyklés: kad grozine literatiira gali kurti
tik filologijos studijas baige Zmonés, kurie
daZniausiai ir tampa rasSytojais, o knygu
reklama yra nederama ir aukstoji kulta-
ra negali bati siejama su masine. Tadiau
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Didziojoje Britanijoje profesionalus rasy-
tojas traktuojamas kaip atviras ir aktyvus
visuomenés veikéjas, nebijants atsidurti
reklamose, o leidykloms knygy reklamos
jvairiose vietose ir netikéciausiais kanalais
tampa kasdieniu darbu [20]. Vis délto atsi-
zvelgiant | knygos pozicionavima ir kainos
ypatumus, jos pagrindiniai skaitytojai gale-
ty buti apibtdinami kaip aukstesnio issila-
vinimo, gaunantys vidutines arba Siek tiek
didesnes nei vidutinés pajamas, besidomin-
tys Lietuvos istorija asmenys, jvairiy kryp-
¢iy meno istorijos studentai ir galiausiai
specialistai — istorikai, architektai, teologai,
menotyrininkai, literatiirologai ir kiti. Be
to, $io romano nebuty galima grieztai ver-
tinti kaip moterims skirto karinio — jis su-
lauké daug jvertinimy i§ specialisty vyry.

Platinimas. Debiutiné knyga buvo
platinama jprastais kanalais: ,,Balty lanky®
knygynuose Vilniuje, Kaune, Klaipédoje ir
Siauliuose, elektroniniame leidyklos kny-
gyne (blk.lr), knygyny tinkly ,Pegasas® ir
»Vaga“ knygynuose, didziujy prekybos cen-
try knygu skyriuose, ,Balty lanky® leidy-
klos internetinéje svetainéje ir kitose inter-
netinése knygy parduotuvese (knygufanai.
It, super.lt). Taip pat pasinaudota Vilniaus
knyguy muge, kurios metu romanas buvo
platinamas mazesne kaina. Todél Sios kny-
gos kaip debiutinés platinimas niekuo ne-
iSsiskyré i$ kity leidyklos knygy ir nebuvo
taikomi jokie specialiis pardavimo skatini-
mo badai.

Reklama. Literataros kritiké Brigita
Speidyté neigiamai vertina romano rekla-
ming strategija, kuri jai pasirodé pernelyg
ekspresyvi ir brukanti knyga kaip isskirtinj
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produkta, o citatos, paimtos i§ kai kuriy
recenzijy be konteksto, pigiai panaudotos
ant romano virselio [18]. Tadiau jokia spe-
ciali reklaminé kampanija nebuvo kuriama
$iam romanui, naudoti tradiciniai rinkoda-
ros budai. Vienas i§ pirmujy informavimo
apie biisimg romang jrankiy tapo asmeniné
K. Sabaliauskaités interneto svetainé. Pir-
moji zinia apie knygos iSleidima dar pries
jam pasirodant prekyboje buvo paskelb-
ta batent autorés svetainéje. Toks badas
pranesti apie knyga Lietuvoje taikomas
gana pladiai, todél tai nebuvo nauja. Pasak
K. Sabaliauskaités, svetainé pasirodé patrau-
klus reklamos budas kaip nejkyri vizitiné
kortelé virtualioje erdvéje, kur kiekvienas
suinteresuotas pirkéjas bet kada gali uzsuk-
ti ir gauti daugiau informacijos apie karinj
[16]. Projekto vadové G. Luditniené teigia,
jog, kaip ir kitoms leidyklos knygoms, $iam
leidiniui buvo taikomi jprasti reklamos
budai: knygos pristatymo renginys, susiti-
kimai su autore ir autografy dalijimai kny-
gynuose, autorés interviu televizijoje ir ra-
dijuje, recenzijos tradicinéje ir internetinéje
ziniasklaidoje. Antrosios laidos romanui
pasitelkea ketvirto knygos virselio reklama:
panaudotos citatos i§ istoriky ir kity Zino-
my zmoniy recenzijy ir straipsniu, akcen-
tuojama, kad knyga sulauké literatiiriniy
jvertinimy. G. LudiGniené tvirtina, kad
»Baltoms lankoms® daug pastangy reklamai
ir informavimui déti nereikéjo, nes geras
romanas rinkoje pasirodé tinkamu laiku ir
ziniasklaidos kanalai patys juo susidoméjo.
Be to, kadangi K. Sabaliauskait¢ yra Zinoma
zurnalisté, ji tuo pasinaudojo ry$iams su vi-
suomene. Informavimo renginiai Lietuvoje



buvo organizuoti abiejy pusiy jégomis, o
knygos pristatymai Londone ir Ciuriche
buvo pacios autorés iniciatyva. Toks atvejis,
kai autorius pats $itaip suinteresuotas i$po-
puliarinti savo knyga, anot G. Luéitnienés,
yra gana retas, o kai knygai vos pasirodzius
ji sulaukia ir tarptautinio démesio, taip pat
atsitinka nedaznai. Be abejo, ¢ia K. Saba-
liauskaitei itin praverté jos kaip Zurnalistés
kontaktai [9]. Pasak ,,Balty lanky“ projekey
vadovés, visuomenéje vis dar vyrauja klai-
dingas supratimas apie knygos leidimo pro-
cesa, jog autoriui uztenka parasyti knyga, o
visa kita palickama leidyklai. Knygos leidi-
mo procesas, kaip ir knygos paraSymas, yra
darbas, kurj, norint knygos sé¢kmés, reikia
dirbti kartu su raytoju nuo pradzios iki pa-
baigos [9]. Butent tuo pasizyméjo K. Saba-
liauskaités debiutinio romano rinkodara.

Prie knygos reklamos prisidéjo jau mi-
néti gauti apdovanojimai, be to, autorés
romanas atsidiré ir desimtmecio jsiminti-
niausiy Lietuvos rasytoju knygu desimtuke,
kurj sudaré patys raSytojai, $alia jau pripa-
zinty savo srities profesionaly S. Parulskio,
V. Juknaités, A. Marééno, J. Kuncino ir pa-
Cios J. Ivanauskaités [5]. Galime teigti, kad
K. Sabaliauskaités debiutinio romano atve-
ju surengta reklama buvo gana minimali,
nes svarbiausiu Zinomumo ir matomumo
veiksniu tapo pats produktas — geras, is-
skirtinis, kokybiskas. Rasytoja mano, kad
kuriamos reklaminés kampanijos dazniau-
siai nepasiteisina, nes vienintelé veiksminga
reklama yra paliy skaitytoju jvertinimas ir
zodings, ,,i$ lapy j lapas“ sklindandios reko-
mendacijos, kuriy specialiai sukurti nejma-
noma [16].

ISVADOS

Straipsnyje nagrinétas debiutuojancio rasy-
tojo santykis su leidéju leidzia konstatuoti,
kad debiutuojanciy, rasytojy kariniy leidy-
bos bruozais Lietuvoje galima jvardyti kon-
kurencija tarp paciy jaunujy rasytoju, kon-
kuravima dél pripazinty leidykly ir skaityto-
ju, sparciai besiformuojandia populiariosios
literatiros rasj, o kartu ir grafomany sluoks-
nj. Leidéjai turéry labiau atkreipti démesj |
atrankine leidybos funkcija, neleisti uzimti
pagrindinés veiklos vietos menkaverciams,
pigiems literatiros mégéjy veikalams, nes
taip leidykla tik smukdo savo reputacija
skaitytojy akyse. Pastebéta, kad $iuolaikinis
debiutantas anksciau subresta literatarai ir
jau nebijo rinktis jvairiy literatiros Zan-
ry, kai anks¢iau ¢ia dominuodavo poezija.
Siandien debiutuojantis autorius — iskirti-
nis, savo jvaizdZiu ir pozicija visuomenéje
besirtpinantis karéjas. Jo karyba, nataralu,
daro jtaka skaitytojui, o tai i§ dalies sukuria
didesnj skaitytojo ir raytojo tarpusavio pa-
sitikéjima, kita vertus, stiprina komercing
debiutiniy kariniy leidybos puse.
Debiutines grozinés literatiros knygas
Lietuvoje leidziancios leidyklos pacios pa-
sirenka savo organizacijai tinkamesnj va-
rianta: dauguma leidéjy leidzia pavienius
debiutinius kirinius, neapribodami saves
laiko terminais, kiti renkasi debiuty serijy
leidima ir deda daugiau pastangy bei laiko
atrinkti leidybai kokybiskiausius darbus.
Negalima vienareiksmiskai iSskirti vie-
no kurio nors leidimo bado — kiekvienas
turi savo privalumy ir trikumu, leidyklos
ji pasirenka pagal savo vidaus politika. Be
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to, didelé leidybos rizika, kurig lemia ne-
zinoma autoriaus pavardé, néra susijusi su
leidyklos, apsiimancios leisti debiutus, dy-
dziu. Debiutus Lietuvoje leidzia tiek dide-
lés ir ilgametes leidybos tradicijas turincios
leidybos jmonés, tick mazesnés ir jaunesnés
organizacijos. Dalis finansinés rizikos Siuo
atveju perleidziama valstybinéms institu-
cijoms (Kultaros ministerijai, Kultaros ré-
mimo fondui, miesty savivaldybéms) arba
privacioms institucijoms. Tad tvirtinti, jog
debiutanty kirinius leidykloms leisti dél to
neapsimoka, bty netikslinga: valstybé pri-
sideda prie ateities autoriy leidybos ir juos
paremia.

Nors Lietuvoje organizuojami jvairaus
masto ir tipo literatriniai festivaliai ir kon-
kursai, kurie galéty buti pagalba debiuty at-
rankos procesui, taciau prieita prie iSvados,
jog leidéjai per mazai tam skiria démesio
ir nepasinaudoja $iy renginiy teikiamomis
galimybés. Tik dvi $alies leidyklos (LRS
leidykla ir ,Versus aureus®), leidziancios
serijas, rengia nuolatinius konkursus ver-
tingiems ir literatariskai brandiems debiu-
tams atrinkti. Todél galima tik patvirtinti
»Versus aureus® leidyklos vyr. redaktorés
R. Brastavi¢ienés mintj, jog leidyklos $ioje
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situacijoje kol kas veikia per daug pasyviai
ir tik apie 20 proc. pastangy skiriama di-
dinti Zinomumui ir informuoti rasytojams,
siekiantiems debiutuoti literataroje, apie
leidybos galimybes.

K. Sabaliauskaités romano atvejo ty-
rimas atskleidé dar viena svarby debiuty
leidybos aspekta: debiutuojancio rasytojo
karinys nebuatinai turi atitikt komercijos
bruoZus tam, kad pripazintas leidéjas imtu-
si ji leisti. Siuo konkrediu atveju profesiné
»Balty lanky leidyklos darbuotojy nuojau-
ta pasitvirtino ir istorinio romano leidyba
buvo sé¢kminga. Siai knygai nebuvo taiko-
ma speciali rinkodara, o reklama susiforma-
vo pati savaime, nataraliai, ypa¢ dél knygos
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FIRST-TIME AUTHOR IN THE LITHUANIAN BOOK MARKET

The object of the article is the publishing of
first-time authors” books in Lithuania. The aim
of the work was to explore the situation of first-

ILONA GRINIUTE
Abstract

time authors in the Lithuanian book market in
1990-2009 and to reveal its main problems. The
tasks of the work were to define the conception
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of first-time author, to explore his role and its
changes in the Lithuanian publishing market, to
determine the ways of selecting of first-time lit-
erature books, to study the features of first-time
book publishing and marketing, and to reveal
the problems the publishers face in Lithuania.
Analysis of literature sources and interviews
has shown that first-time authors are essential
for the publishers as professional writers. Fur-
thermore, it has been discovered that there is a
great demand of first-time books in the market.
However, it has encouraged the development
of graphomania, i.e. the writing of literarily
worthless books. For this particular reason, it is
important to distinguish between professional
and talented first-time authors and graphoma-
niac writers. Besides, the work shows that the
present situation of first-time book publishing
is extremely related to a strong competition
among the writers and to competition for pub-
lishing houses and readers. As a result, the lit-
erature is getting more and more dependent on
the reader’s influence. On the one hand, such
literature creates a higher level of trust between
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the writer and his reader; on the other hand, it
strengthens the commercial side of first-time
book publishing,.

First-time books are being produced by the
bigger number of Lithuanian publishing houses.
The majority of publishers produce individual
first-time books while the others publish series
of such books which require more effort and
time constraint. Also, such books are being
published by both large and small publishing
companies, and the financial risk is partly trans-
ferred to national or private institutions. In ad-
dition, it has been noticed that publishers do
not attempt to find or pull new authors and do
not use the wide possibilities of literature fes-
tivals and contests. The research of a specific
case has revealed the fact that it is not neces-
sary to promote big advertising campaigns or
use extraordinary marketing actions and money
to successfully publish a first-time book. Most
important are a close cooperation between the
author and his publisher during the whole pub-
lishing process and, of course, a professionally
written book.
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