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Sio straipsnio tikslas — panagrinéti knygy reklamos tendencijas Lietuvos
specifinés rusies periodiniuose leidiniuose — populiariuosiuose motery
Zurnaluose. Straipsnyje keliami uZdaviniai: istirti, ar skaitytojams aktualis
tokiuose Zurnaluose randami knygy reklamos pranesimai, kiek démesio ski-
riama $iems tekstams, ar jie atlieka tiesiogine savo funkcijg — skatina jsigyti
ir skaityti Zurnaluose reklamuojamas knygas. Taip pat aiskinamasi, kokie
lemiamieji veiksniai inspiruoja potencialius skaitytojus jsigyti knygy, t. y. ar
jie knygas renkasi atsizvelgdami j reklamgq, jau skailiusiyjy rekomendacijas,
ar remiasi asmenine patirtimi. Kad keliami uZdaviniai buty jgyvendinti,
buvo atlikta teorinés mokslinés literaturos analizé ir parengta anketa. An-
keta isplatinta 86 respondentams, gauti rezultatai susisteminti. Prieita prie
isvados, kad populiariojoje moterims skirtoje periodikoje knygy reklama kity
reklaminiy pranesimy kontekste néra prioritetiné. Drauge iskyla problema:
ar knygy reklama tokio pobudZzio leidiniuose yra paveiki, kodél knygos aps-
kritai yra pristatomos Zurnaluose ir kiek tai aktualu skaitytojams.

REIKSMINIAI ZODZIAL knyga, periodinis leidinys, populiarusis Zurnalas, reklama, reklaminis
pranesimas.

[VADAS

Knygos suvoktis Zmoniy samonéje visada buvo dvilypé: vieniems ji
keélé ir tebekelia isskirtinai pragmatiniy tiksly, kitaip tariant, yra verslo, pajamy
Saltinis. Ir leidyklos, ir knygynai puoseléja tiksla i§ knygy leidybos bei prekybos
jomis uzdirbti bei i$silaikyti. Kitai daliai visuomenés knyga yra i$skirtinai $vietimo
ir kultaros dalis. Taigi knygy leidyba yra daugialypis reiskinys, kiekvienam $iame
procese dalyvaujanciam objektui ji jgyja kitokia prasmine raiska. Vienokia ji tam,
kuris ra3o, spausdina, kuria dizaing ar iliustracijas, visigkai kitokia tam, kuris ban-
do $ia produkcija realizuoti.
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Dabartinés lietuviy kalbos Zodyne reklama (pranc. reclame, lot. reclamo — ré-
kiu) apibréziama kaip ,Ziniy skleidimas norint i§garsinti, patraukti, sudominti“.
Bronislovas Cereska teigia, kad ,reklama - visy pirma informacija apie prekes,
paslaugas, jy ypatybes ir realizavimo formas, apie firmas, kurios gamina arba par-
duoda tas prekes ir paslaugas*. Autorius taip pat nurodo, kad reklama yra viena
i8 komunikacijos formy, ir i3skiria keleta reklamos esme apibudinanéiy bruozy:
reklama yra mokama komunikacijos forma; reklamos uzsakovas yra Zinomas, re-
klama stengiasi jtikinti pirkéja; reklama yra neasmeniné; reklama yra vienpusis-
ka; reklama skleidZiama per tarpininkus; reklama pirmiausia atstovauja reklamos
uzsakovo interesams, reklama néra nealiska — ji ryski, emocinga, pasikartojanti®.
Zurnalistikos enciklopedijoje reklama apibréziama kaip ,tiksliai nurodyto uzsako-
vo apmokéta informacija apie preke, paslauga, pardavimo budus™. Tame pat $al-
tinyje uZsimenama, kad prekés, projekto, paslaugos reklamavimas Zinomas nuo
senovés Romos laiky. Vartotojams pripazjstant prekes bei jy gamintojus, ilgainiui
igavo svarbos gamintojo Zenklas — vienas i$ reklaminés informacijos elementy.

Reklamos istakos susijusios su $aukliy kelionémis i§ miesto j miestg, pranesant
gyventojams, kur ir kg galima jsigyti. Pirmasis reklaminis skelbimas buvo i§spaus-
dintas 1473 metais Anglijoje spaustuvininko Williamo Caxtono apie jo i8leista re-
ligine knyga. Nuo to laiko reklamos teorijoje iskilo ne viena reklamos suvokties
koncepcija. Prancazy sociologas Gustave’as Le Bonas kélé minios svarbos klausi-
ma. Jo teigimu, Zmoneés, susijunge j minig, veikia nesagmoningai. Reklama i§ G. Le
Bono koncepcijos perémé ketinimus kreiptis ne j atskirg individg, bet j tam tikra
socialine grupe. , Jei tokios grupés nebuvo, ja reikéjo suburti, randant reik§minga
motyvacijg, kad Zmonés pasijusty priklausa tai grupei arba noréty jai priklausy-
ti, - teigia Darius Jokubauskas®.

I$ Sigmundo Freudo teorijos reklama perémé pastanga naikinti kompleksus:
zmogus troksta pasitenkinimo, ta¢iau visuomenés moralés normos trukdo, nelei-
dzia jam atsiskleisti. Reklamos uzdavinys — jrodyti, kad tos kliatys néra esminés
ir gali buti pasalintos. ,Reklaminis skelbimas visy pirma turi kreiptis j jausmus
ir instinktus.“ Ernestas Dichteris reklamos samprata papildé destruktyviojo in-
terviu, arba diskusijos apie konkretia preke, savoka. Davidas Ogilvy sukuré vadi-
namgaja jvaizdZio teorijg. Jo koncepcijoje svarbu ne informacija apie kokias nors
vartojimo savybes, bet teigiamas prekés jvaizdis (,Reklamos, sukurtos remiantis
jvaizdZio koncepcija, pagrindg sudaro informacija ne tik apie vartotojiskas, kiek
apie simbolines reklamuojamos prekeés savybes*’). Zymus rinkodaros teoretikas
Philipas Kotleris reklamg apibrézia kaip ,,neasmenine komunikacijos forma, vyk-
doma per mokamas informacijos skleidimo priemones, su aiskiai nurodytu finan-
savimo $altiniu®.



Knygy reklama, jos komunikacija su vartotoju moksliniu poziariu Lietuvoje ty-
rinéta palyginti nedaug. Knygy reklamos komunikacijos klausimus nagrinéjusios
Alinos Vaigvilienés teigimu, reklama kaip savita komunikacijos forma néra pla¢iau
aptariama dél to, kad sunku nustatyti jos indélj j rinkodaros programa dél kity
komunikacijos budy integracijos. ,Reklamos poveikio tyrimg apsunkina tai, kad
Lietuvoje originali knygy reklama rengiama remiantis asmenine rengéjo nuomone
<...>, leidyklose neatliekamas reklamos poveikio vertinimas, nevykdoma nuose-
klios veiklos.” A. Vaisviliené taip pat teigia, kad vienas didZiausiy knygy pardavéjy
uzdaviniy — sugalvoti, kaip pritraukti j knygynus vartotojus, kurie neskaito ir ne-
perka knygy: ,Kai jprastos knygy rinkos informavimo priemonés jy nepasiekia ir
neveikia, ie§koma budy sudominti §iuos pirkéjus reklama.“*°

Siuo straipsniu siekiama apzvelgti knygy reklamos tendencijas Lietuvos perio-
dikoje. Tyrimas neapima visy Lietuvos periodiniy leidiniy: démesys telkiamas j
specifine jy rasj — populiariuosius moterims skirtus Zurnalus. Straipsnyje keliami
uzdaviniai:

+ Aptarti populiariyjy Zurnaly raida Lietuvoje ir apZvelgti juose aktualizuojamy
reklamos pranesimy tradicijg.

+ I8siaigkinti, kaip knygy reklamos pranesimai populiariuosiuose Zurnaluose
reiskiami vizualinéje plotmeéje, kokia jy vietos parinktis Zurnalo puslapyje, ko-
kiais reklamos zanrais jie aktualizuojami. Taip pat apibudinti reklamuojamas
knygas pagal leidyklas, zanra, autorius ir i$siaigkinti konkre¢iy Zurnaly prio-
ritetus: ar reklamuojamas knygas jiems svarbu derinti su leidinio koncepcija.

+ IZanalizuoti skaitytojy santykj su knygy reklama: i$siaigkinti, ar potencialiems
vartotojams aktualts tokiuose Zurnaluose randami knygy reklamos pranesi-
mai, kiek démesio skiriama $iems tekstams, ar jie atlieka tiesiogine savo funk-
cija, t. y. ar skatina jsigyti Zurnaluose reklamuojamas knygas.

+  I8siaigkinti, kokie lemiamieji veiksniai skatina potencialius skaitytojus pirkti kny-
gas: ar skaitytojai $ias renkasi remdamiesi reklaminiy prane$imy patirtimi, jas
skaic¢iusiyjy rekomendacijomis, ar lemiamajj vaidmenj atlieka asmeniné patirtis.

1 Dabartinés lietuviy kalbos Zodynas. Vilnius, 7 Ten pat, p. 35.

1993, p. 652. 8  CERESKA, Bronislovas. Reklama: teorija ir

2 CERESKA, Bronislovas. Reklama: teorija ir prak-  praktika. Vilnius, 2004, p. 35.

tika. Vilnius, 2004, p. 34. 9  VAISVILIENE, Alina. Reklamos poveikis var-

3 Ten pat, p. 35. totojui knygy rinkoje: Daktaro disertacija, komuni-

4 Zurnalistikos enciklopedija. Vilnius, 1997, p. 422.  kacija ir informacija (06 H). Vilniaus universitetas.
5 JOKUBAUSKAS, Darius. Reklama ir jos poveikis ~ Vilnius, 2010, p. 9.
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Keliamiems uzdaviniams jgyvendinti i$nagrinéta aktuali moksliné literatura.
Straipsnio objektas — knygy reklama Lietuvos populiariuosiuose moterims skir-
tuose zurnaluose ,Moteris*, ,Cosmopolitan®, ,Mano namai®, ,Panelé*. Sie Zurnalai
kaip tyrimo objektas pasirinkti dél dviejy priezas¢iy: juose knygy reklamos aptin-
kama reguliariai, be to, jie aprépia jvairaus amziaus grupiy skaitytojus. Zurnalai
nagrinéti de visu. DidZiausias démesys telktas j 2013 ir 2014 mety numerius, ta-
¢iau pazymeétina, kad panasios tendencijos i§lieka ir ankstesniais $iy Zurnaly leidy-
bos tarpsniais. Paskui, siekiant suzinoti skaitytojy poziurj j knygy reklama $iuose
zurnaluose, praktiniam tyrimui atlikti buvo parengta anketa, ji iSplatinta 86 res-
pondentams, gauti rezultatai susisteminti.

POPULIARIUJU LIETUVOS ZURNALU RAIDA
IR REKLAMOS PRANESIMU JUOSE TRADICIJA

Nudienos rinkoje aptinkama Zurnaly gausa gali patenkinti kiekvieno
skaitytojo skonj. Vieni traukia intelektualiajg auditorijg — $iems skaitytojams sialo-
mi kultariniai Zurnalai, sutelkti j tam tikro specialaus pasirengimo reikalaujancias
temas. Vis délto visuomenéje gaji nuomoné, kad Zurnalai - pirmiausia pramogai,
laisvalaikiui skirti leidiniai, atliekantys atpalaiduojamaja, raminamaja, meditacine
funkcijg. Vienas terminas jiems apibudinti néra nusistovéjes. Galima aptikti sino-
nimiskai vartojamy apibrézéiy blizgusis, populiarusis, pramoginis zurnalas. Pirma-
sis ir tre¢iasis terminai labiau figiruoja neoficialioje kalboje, yra vartojami paciy
zurnaly leidéjy bei $iy leidiniy herojy. Terminas blizgusis tiesiogiai asocijuojamas
su popieriumi, ant kurio $io pobudzio leidiniai spausdinami, pramoginis — atspindi
tiesiogine zurnaly funkcija.

Mokslinéje literataroje jsigaléjes terminas populiarusis. Julijos Cepytés i§-
verstoje rusisky leidiniy klasifikacijoje terminas populiarusis Zurnalas aiskinamas
kaip ,platiems skaitytojy sluoksniams skirtas zurnalas, skelbiantis straipsnius ir
medziaga kultiros, sporto, buities ir kitais klausimais“'*. Zurnalistikos enciklope-
dijoje pateiktoje zurnaly klasifikacijoje populiariuosius Zurnalus galima priskir-
ti universaliyjy kategorijai: ,Pagal paskirtj yra trys Zurnaly grupés: universalis,
specialieji ir moksliniai. Universalas turinio Zurnalai skiriami placdiai, jvairiai
skaitytojy auditorijai, specialieji — tam tikros profesijos ar veiklos srities Zmo-
néms, moksliniai — mokslo darbuotojams.“"? Enciklopediniame Zodyne Knygoty-
ra populiarusis leidinys konotuojamas kaip ,lengvai suprantamas, mégstamas
leidinys, turintis didele paklausa.“*® Panasiai jis pateikiamas ir Knygotyros vado-
vélyje: tai ,leidinys, turintis didele paklausa, skirta tenkinti plac¢iyjy skaitytojy
sluoksniy neprofesinius interesus i§ vienos ar keliy specialiyjy ziniy sri¢iy."*



Taigi remiantis jsigaléjusia tradicija, $iame straipsnyje taip pat bus renkamasis
populiariojo zurnalo terminas.

UZmete akj j $io pobudzio Zurnaly sklaidg Lietuvoje pastebime, kad ji labai
giliy tradicijy neturi: beveik visg XX amZiaus pirmaja puse vienintelis pramogi-
nis leidinys moterims buvo nuo 1920 mety rugséjo 14 dienos leistas ménesinis
laikrastis ,Moteris®, i§ pradziy spausdintas karta per ménesj, nuo 1937-yjy - kas
dvi savaites. Toks jis gyvavo iki 1940 mety, o 1952-aisiais atgimé politiniu, vi-
suomeniniu ir literatariniu iliustruotu Respublikos motery tarybos Zurnalu ,Ta-
rybiné moteris“. 1989 metais leidiniui buvo graZintas ankstesnis pavadinimas
Moteris®. Siuo metu §j zurnalg leidzia UAB ,Delfi“ (iki 2014 m. liepos 1 d. - UAB
»Ekspress leidyba®).

Sovietmecio Lietuvoje jaunesniajai visuomenés daliai buvo skirtos ,Jaunimo
gretos® (leistos 1944-1995 metais). Taip pat rinkoje figaravo kultaros bei meno
zurnalas ,Nemunas® (leidZiamas nuo 1967 mety); politikos, visuomenés gyveni-
mo, kultiros ir literataros Zurnalas ,, Svyturys“ (leistas 1949-1999 metais); satyros
ir humoro zurnalas , Sluota“ (leistas 1934-1997 metais).

Novatoris§kumo vir§ane tapo 1990 metais UAB ,leva“ pradétas leisti Zurnalas
sleva“. Kukliame Zurnaly rinkos kontekste atrodé isskirtinai: niekam neZinomi
zmonés kuria Zurnalg, kurio nereguliuoja valstybé ir niekas necenziruoja. Maza
to, ano laiko skaic¢iavimais, itin kuklaus 30 tukst. egzemplioriy tirazo Zurnalas
kainavo 3 rublius (plg.: , Tarybiné moteris“ éjo stulbinamu pusés milijono egzem-
plioriy tirazu ir kainavo 35 kapeikas). Minétina, kad reklama tuo laiku tanojo vi-
siSkoje periferijoje — ne tik knygy, taciau ir bet kokiy produkty. Pasak tuometés
slevos“ leidéjos Evos Tombak, ,apie reklama nebuvo kalbama, daugelis nezinojo
ir nesuprato, kam jos apskritai reikia. <...> Planinés ekonomikos sglygomis kon-
kurencijos néra ir reklamos nereikia. Ka pagaminame - realizuojame. <...> Tiesa,
valstybiniy jmoniy direktoriy maldauti nereikéjo — jie noriai skyré pinigy rekla-
mai. Argi gaila — juk valdiski, sau j kiSene nejsidési, galima skirtilabdarai."* Galima
prisiminti ir beveik anekdotine situacija, kai leidéjas, redaktorius, UAB ,Zurnaly
leidybos grupé® valdybos narys Vilius UZtupas karta prasitaré, kaip pirmaisiais
»Laimos", vieno didZiausiy $iy dieny populiariyjy Zurnaly, metais jie savo leidiny-
je déjo skenuotas vakarietiskas reklamas tiesiog dél grozio. Jei kalbétume, kokia
vietg $iame kontekste uzémé knygy reklama, pravartu pasakyti, jog, be labdary-
bés ir skenuoty uzsieniniy reklamy, populiariuose Zurnaluose pasitaikydavo kny-

11 CEPYTE, Julija. Nauja rusiskoji leidiniy klasifi- 1997, p. 295.
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gy istrauky, bet jos buvo traktuojamos ne kaip reklaminiai pranegimai, bet kaip
redakciniai tekstai skaitytojams.

Ne vieno reklamos teoretiko teigimu, gyvesné reklamos tradicija Lietuvoje susi-
formavo tik nuo 1992 mety, kai j $alj émé skverbtis daugiau jvairiy uZzsienio bendro-
viy. Tai turéjo tiesioginés jtakos, kad padaugéty ir reklamos spaudoje. DidZiausias
reklamos Zurnaluose pakilimas buvo 2005-2008 metais. Tuo metu jsteigta ir pa-
lyginti daug naujy Zurnaly, buvo pradétas leisti ne vienas licencinis leidinys. Tarp-
tautiniy zurnaly leidyba Lietuvoje neturi ilgamediy tradicijy. 1998 mety balandzio
28 diena Lietuvos Zurnaly rinka papildé pirmasis tarptautinis Zurnalas ,Cosmo-
politan®, leidziamas pagal ,Hearst Corporation® (Niujorkas, JAV) licencijg. Lietuva
tapo 36-gja $alimi, jgijusia licencija leisti ,,Cosmopolitan®. Tokia teise JAV leidybos
milziné suteiké tuomeéiams UAB ,leva“ vadovams leidéjams Evai ir Viktorui Tom-
bakams. Siuo metu ,Cosmopolitan® leidziamas 63 3alyje ir platinamas daugiau nei
100 3aliy. Lietuvoje jj leidzia UAB ,Delfi“. Per pastaruosius 15 mety i§ viso Lietuvoje
méginta leisti apie 20 tarptautiniy leidiniy. Trumpiausiai Lietuvoje leistas tarptau-
tinis Zurnalas ,Santa“ (puse mety), ilgiausiai - ,Cosmopolitan® (15 mety). I§ viso
Lietuvoje buvo leista ar yra leidZziama arti dvidesimties garsiy tarptautiniy leidiniy.
Dél vieny ar kity priezasciy veikla sustabdé Zurnalai ,,Santa“ (Leidybos namai ,,San-
ta“), ,Shape” (Leidybos namai ,Santa®), ,JOY*“ (Leidykla , Lilita Z“), , Lilit“ (Leidykla
yLilita®), ,Deco” (,Jungtiniai leidiniai), ,TM“ (,Jungtiniai leidiniai®), ,,American
Scientific* (UAB ,,Septyni menai“), ,FHM" (,I&L Publishing® ir Leidykla ,Lilita®),
»Playboy“ (,UPG Baltic), ,Gala“ (,,Ieva leidiniai“). DidZiuma atvejy jy leidyba buvo
sustabdyta dél sunkmecio jtakos. Vien paskutiniais trimis 2008 mety ménesiais
apie leidiniy uzdaryma (ir tarptautiniy, ir vietos) paskelbé ne viena leidykla. Tokia
tendencija buvo labai aigki mazdaug iki 2010 mety vidurio. Siuo metu Lietuvos rin-
koje figiruoja ,,Cosmopolitan® (,Delfr®), ,L'Officiel” (,Franchise Media®), ,National
Geographic“ (,Alma littera®), ,Iliustruotas mokslas“ (,Verslo zinios®), ,Iliustruotoji
istorija“ (,Verslo Zinios®), ,TopGear® (,Atviros visuomenés forumas®), ,GEO“ (,Del-
1). Taip pat egzistuoja vadinamieji pusiau tarptautiniai leidiniai (Atviros visuome-
nés forumo leidZiamas ,1Q).

Nuo 2008-yjy pabaigos reklamos apimtis sumazéjo mazdaug tre¢daliu®é, taciau
minétina, kad knygy reklamai populiariojoje spaudoje tai jtakos i§ esmés neturéjo.
Lietuvos spaudos statistikos duomenimis'’, 2012 metais i§ 425 placiajam skaityto-
jui skirty zurnaly ir biuleteniy net 122 jvardijami kaip orientuoti j moteris, vyrus
ir Seima. Vis délto populiarieji Zurnalai daugiausia sutelkti j moteriskaja auditori-
ja ir jai aktualias temas. Tai atspindi ir rinkoje figuruojanciy tokiy Zurnaly gausa,
ir solidus tirazai: ,Moteris“ (22 000 egz.), ,Laima“ (22 000 egz.), ,Laima stilius®
(22 000 egz.), ,Panelé” (35 000 egz.), ,Edita“ (32 000 egz.), ,,Ji (60 000 egz.) ir kt.



Apie 90 proc. visy suaugusiujy (ir vyry, ir motery) perskaito bent po viena Zur-
nalg per ménes;j*®, vadinasi, juose skelbiama reklama turi nemazai $ansy pasiekti
vartotoja. Portalo verslobanga.lt skelbiamais duomenimis®, reklamos sékme lemia
tinkamas leidinys, jtaigus tekstas, ryskus teksto apipavidalinimas, atidZiai parink-
ta teksto vieta leidinyje, tinkamas publikacijos laikas. Minétame portale i§skiriami
tokie reklamos Zurnaluose prana$umai (paZzymeétina, kad juos beveik identigkai
mini ir kiti reklamos teoretikai):

+ galimybé geriau pasiekti tiksline auditorija;

« ilgas gyvavimo ciklas - Zurnalai gyvuoja ilgiausiai i$ visy Ziniasklaidos priemo-
niy (potenciali skaitytojy auditorija padidéja ir dél vadinamosios antrinés audi-
torijos — eimos, draugy, koleguy, kuriems Zurnalai duodami paskaityti);

+ kokybé, estetinis vaizdas — Zurnalai spausdinami ant geros kokybés popieriaus,
jiems parengti skiriama daug laiko.

Trakumai jvardijami tokie:

. ilgas rengybos procesas, lankstumo stygius. Zurnalai ilgai rengiami, jie nepa-
kankamai lankstus - reklama turi buti parengta ir reklamos plotas uzsakytas
i§ anksto;

+ kaina - reklama Zurnaluose palyginti brangi.

Pasaulinis poziuris j reklamg Ziniasklaidos priemonése atsispindi pirmoje len-
teléje. Akivaizdu: j reklama Zurnaluose skaitytojai reaguoja palankiausiai.

VIZUALI IR VERBAVLINE REKLAMOS POPULIARIUO-
SIUOSE MOTERUY ZURNALUOSE RAISKA

Populiariuosiuose zurnaluose aptinkamg knygy reklama galima suvokti dvejo-
pai: kaip reklaminj pranesimg arba kaip redakcinio straipsnio dalj. Dauguma re-
daktoriy butent pastarosios suvokties ir siekia: knygy pristatymus pateikia $alia
kity kultariniy ménesio renginiy — teatro, kino, koncerty. Tokie straipsniai gali
turéti jvairias rubrikas. Pavyzdziui, ,Ka veikti sausj“ (Zurnalas ,,Cosmopolitan®);
»,Ménesio dienorastis“ (urnalas ,,Moteris®); ,Knygos® (zurnalas ,Mano namai®),
,Knygy kolekcija“ (Zurnalas ,Panelé®). I8 tikryjy tai — dazniausias knygy reklamos
budas, aptinkamas populiariuosiuose motery Zurnaluose. Struktarinéje plotméje

16 Teiginys paremtas straipsnio autorés leidybinio 18 JOKUBAUSKAS, Darius. Reklama spau-
darbo empirine patirtimi. doje: pranasumai ir triskumai [interakcyvus],
17 Lietuvos spaudos statistika 2012 [interaktyvus]. [Zitréta 2014 m. sausio 11 d.]. Prieiga per in-

Vilnius, 2013, p. 79 [zitréta 2014 m. sausio 20 d.].  terneta: <http://www.verslobanga.lt/lt/leidinys.

Prieiga per interneta: <http://senas.Inb.lt/doc/bke/ full/43aae47978866>.
statistika2012.pdf>. 19 Ten pat.
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194 1 LENTELE. Vartotojy poziurio j reklama ziniasklaidoje pasaulinés tendencijos

Poziuris j Zurnalai Nepriklau- Laikras¢iai Internetas K.m?ler— Radijas
soma TV ciné TV

reklamg (proc.) (proc) (proc.) (proc.) (proc) (proc.)

Ji patraukli 58 36 15 10 7 6

Pateikia 50 32 41 22 7 10

naudingos

informacijos

Pravercia 46 33 37 18 6 8

sprendziant,

ka pirkti

Ja galima 44 24 30 14 5 9

pakesti

Nekelia jokiy 41 23 36 10 5 11

emocijy

Vengtinas 19 67 23 30 23 32

dalykas

Jinervina 14 76 14 25 20 37

SALTINIS: ,MPA Media Matchmaker Study* atlikty tyrimy duomenys.

informacija pateikiama palyginti elementariu budu - trumpa informacine Zinute,
objektyviai, aiskiai, glaustai: nurodomas autorius, knygos pavadinimas, leidykla®
ir labai trumpai vienu arba keliais sakiniais apragomas knygos turinys. Vietoj zur-
nalams budingy iliustracijy publikuojama knygos virselio nuotrauka. Tokiy knygy
pristatymy galima rasti i§ esmés visuose knygas pristatan¢iuose populiariuosiuose
zurnaluose. Kad ir kokia buty arsi Zurnaly konkurencija, $iuo atveju isradingumu
jie beveik nekonkuruoja. Kita vertus, toks minimalus informacijos pateikimo ba-
das yra gana paveikus, nes knygos vir$elis — pati geriausia jos reklama. Tai pirmasis
dalykas, j kurj pirkéjas bet kuriuo atveju atkreipia démesj, nesvarbu, pamato kny-
ga knygyne ar jos reklamg perskaito spaudoje. ,Knygos virselis arba aplankas gali
tiesiog tik ,patraukti akj“. Ta¢iau Zmogus, kurio démesys buvo patrauktas, norés
suzinoti daugiau — kokia tai knyga, kas jos autorius, kokia kvalifikuoty kritiky nuo-
moné apie knyga ir t. t.%, — teigia Datus Smith Jr*'. Geras, t. y. patrauklus, démesj
kreipiantis, virdelis pats savaime yra reklama - skatina nora Zengti kitus privalo-
mus zingsnius: atsiversti, paziuréti, kas autorius, apie ka knyga. Tada savaime arba
kyla noras ja jsigyti ir skaityti arba ne.

Sprendziant klausima, jsigyti knyga ar ne (panasiai kaip kity kultariniy reigki-
niy - filmy, spektakliy atveju), labai svarbi kity Zmoniy nuomoné - skai¢iusiyjy,



maciusiyjy, todél populiariuosiuose motery Zurnaluose pasitaiko ir kita knygy re-
klamos rusis: trumpas interviu su knyga skaic¢iusiu Zymiu zmogumi (vienu metu
tokia tendencija buvo galima sistemingai matyti Zurnale ,Zmonés®). Interviu yra
vienas i§ populiariausiy $iandienés periodikos ir apskritai ziniasklaidos zanry. O
reklama, kur pasirodo Zymus veidai, yra veiksminga, ji visada pritraukia daugiau
vartotojy. Ir ne tik knygy reklamoje - tai ir yra esminé priezastis, kodél reklamai
daznai renkamasi televizijoje ar spaudoje matomus veidus. Kiek ta preké bus veiks-
minga — kitas klausimas. Vis délto pazymeétina, kad reklamos veida reikia rink-
tis labai atid#iai. Zinomumas $iuo atveju gali atlikti ir atvirks¢ia vaidmenj: garsis
Zmonés arba patinka, arba nepatinka, todél atitinkamai ir vartotojus gali pritrauk-
ti arba atstumti. Sunku rasti neutraliy asmeny - toks buvo Vytautas Kernagis, toks
yra Algimantas Cekuolis. Kita vertus, tokie zmonés labai saugo savo varda

Renkantis Zymy veida reklamos kampanijai reikia kreipti démesj j tris dalykus.
Pirma, apibrézti tiksline auditorijg. Antra, ziuréti, kokioje srityje zmogus yra ka
nuveikes. Ir ne tik dabar, bet ir praeityje. Nes kartais reklamos poveikis gali buti at-
virkstinis — vartotoja ne paskatinti, bet atstumti. Svarbu ir tre¢iasis aspektas — kaip
tas Zymus zmogus reklamuoja. Populiariuosiuose Zurnaluose $ios rusies knygy re-
klama realizuojama paprastai: Zinomas Zmogus trumpai pristato savo naujausia
perskaityta arba didziausia jspudj palikusia knyga ir paaiskina, kodél kaip tik ja re-
komenduoja zurnalo skaitytojams. Klausimas, jis i§ tikro ja skaité ar toks buvo lei-
dyklos ir redakcijos pageidavimas, tokiais atvejais lieka atviras. Zurnale ,,Moteris*
(2013 m. nr. 12/742) pateikiama maza rubrika ,,Kg dabar skaitote®. | §j klausimg
atsako kino aktoré GraZina Baikstyte:

3

Skaitau knyga , Slaptas Salvadoro Dali gyvenimas, apradytas Salvadoro Dali” (igleido , Tyto alba®).
Patinka, kad atpaZistu vietas , kurias lankiau $ig vasarg viesédama Ispanijoje. Taip pat skai-

tau interviu su Jurga Ivanauskaite knyga ,Svelnis tardymai“?

Minétina, kad toks atvejis néra Zurnalo ,Moteris“ tendencija. Kituose nume-
riuose, pavyzdZziui, 2014 m. nr. 3/745, tokios rubrikos néra. Kodél taip yra, prie-
Zastys gali buti jvairios. I8lieka galimybé, kad nepavyko rasti pasnekovo, tadiau ji
daugiau teoriné: sunkiai jtikima, kad neatsirasty Zinomo Zmogaus, norincio ir ga-
linc¢io atsakyti j paprastg ir prestiZinj (respondentams tai labai svarbu) klausima.
Daugiau tikétina, kad rubrikos buvimg ar nebuvima lemia apskritai knygoms pri-
statyti skirtas zurnalo plotas.

20 Knyga isleidusi leidykla nurodoma ne visais 21 SMITH, Jr., Datus C. Knygy leidybos prad-

atvejais. Nuosekliausiai $i tendencija iSlaikoma menys. Vilnius, 1994, p. 113.
zurnale ,,Moteris®. 22 Moteris, 2013, nr. 12/742, p. 106.
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Siame kontekste galima kalbéti ir apie retai, bet populiariuosiuose zurnaluo-
se pasitaikancius interviu su paciu autoriumi. Paprastai tai buna didelés apimties
redakcinis straipsnis, kur démesys telkiamas ne tik j knyga, bet ir apskritai karéjo
gyvenimo peripetijas, galbut pelnytus apdovanojimus, kitus svarbius jo asmeninio
bei profesinio gyvenimo aspektus. Ta¢iau tame paciame kontekste keletu klausi-
my pristatoma ir, tarkim, naujausia ar $iaip kuo nors igskirtiné jo knyga. Puikus
tokio atvejo pavyzdys — Zurnalas ,Moteris“ (2014 m. nr. 3/745). Jame spausdina-
mas zurnalistés Jolantos Migkinytés interviu su lietuviy kilmeés Kanados rasytoju
Antanu Sileika?, kur kalbamasi apie jo knyga ,Bronziné moteris®, patekusia j visy
laiky geriausiy Kanados knygy $imtuka:

Klausimas: ,Menas labai pana3us i kara. Visa slove atitenka lyderiams, o visi kiti tik i§vardijami
keliose eilutese...“ - tokia epitafija prasideda Jusy romanas , Bronziné moteris“. Esate tarp
§imto geriausiujy, vadinasi, — ir tarp lyderiy. [domu suZinoti, kas ir kaip renka ta vertingiau-
siy Kanados kuriniy §imtuka?

Atsakymas: Jis sudaromas pagal geriausiy recenzijy skaiciy. ,Bronzinés moters” vieta tame
sarade — i§ tikrujy aukstas jvertinimas, nes romany i§ $imto knygy yra tk gal kokiy dvide-
$imt. Mano romanuose visada yra du pasauliai — lietuvigkas ir vakarietiskas. ,Bronzines
moters” veikéjus jkvépé dviejy Zinomy menininky — skulptoriaus, grafiko Petro Rim3os ir
skulptoriaus Zako Lipgico — gyvenimas. <...> Romane panaudojau ir savo tévo gyvenimo
detaliy.”*

Siuo atveju galima kalbéti apie knygos ir reklamos santykj ir diskutuoti, toks
atvejis — reklama ar tiesiog informacija. Kad ir kaip ten buty, $is budas yra geras
jau vien dél to, kad knygai pristatyti skiriama gerokai daugiau vietos — placiau pa-
pasakojama ir apie pacia knygga, ir apie autoriy. Kita vertus, tai néra standartiné
reklama, bet tam tikro redakcinio straipsnio dalis. Vis délto $is knygy reklamos
budas labiau propaguojamas kultariniuose, literatariniuose leidiniuose.

Kitas panasus budas - knyguy istrauky publikacijos. Jomis siekiama skaitytoja
suintriguoti. ,Prie§ isleidziant knyga <...> galima jos fragmentg i§spausdinti Zurnale
ar laikrastyje. Tai gali buti gana naudinga, ypac jei autorius pareikalauty nurodyti,
kad tai yra i$trauka i$ bisimos knygos (paminint knygos pavadinimg ir leidyklg)."”
I pirmo Zvilgsnio patrauklu, ta¢iau analizuojamo pobidzio leidiniuose reta ir ne itin
veiksminga. Pirma, populiariyjy Zurnaly redaktoriai to paprastai vengia, nes daznu
atveju tokie straipsniai prasilenkia su Zurnaly koncepcija, nes, kaip minéta, labiau
budinga literatariniams, kultariniams leidiniams. Populiariuosiuose zZurnaluose to-
kie atvejai labiau i$imtis nei taisyklé. Tokiy knygy reklamos galimybiy émé rastis tik
sunkmeciu, kai Zurnalai nelabai galéjo leisti sau rinktis reklamos specifikos. Tarkim,



per 15 zurnalo ,,Cosmopolitan® mety tokiy bandymy buta vos keletas (keliuose $io
zurnalo numeriuose buvo publikuojama Grazinos Karaliunés knygos ,,Emos sala“
itrauky), o tai knygy anotacijos spausdinamos kiekviename numeryje.

Kad knygy reklama populiariuosiuose Zurnaluose néra prioritetiné ir lemiamo-
ji, aiskiai apibréZia ir jos erdviné raiska. Vietos parinkties puslapyje poziariu knygy
reklamai populiariuosiuose zurnaluose skiriama pati nepatraukliausia erdvé — Zur-
nalo pabaigoje, puslapio apatioje, kairiajame puslapyje. Kitaip tariant, kaip tik ten,
kur, reklamos rinkodaros specialisty pozitriu, reklama maziausiai paveiki. Siam
teiginiui patvirtinti telktasi keturi populiarieji j skirtingo amZiaus moteris orien-
tuoti zurnalai: ,,Moteris®, ,,Cosmopolitan®, ,Mano namai®, ,Panelé®. Zurnale ,Mo-
teris“ (2013, nr. 12/742) knygy reklama aptinkama kairiajame puslapyje. Zurnale
,Cosmopolitan® (2014, nr. 1/184) kultariniams renginiams (drauge ir knygoms)
skirtas straipsnis skelbiamas p. 113 (i§ viso 128 p.), t. y. pacioje Zurnalo pabaigo-
je. Zurnale ,Mano namai“ (2014, nr. 1/234) prane$imas apie knygas aptinkamas
pacioje puslapio pabaigoje. Panasi tendencija pastebima ir Zurnale ,,Panelé” (2014,
nr. 3) — knygos reklamuojamos priespaskutiniame Zurnalo puslapyje®.

Anot reklamos psichology, reklamos desinéje puséje esantis skelbimas yra geriau
pastebimas nei kairéje. Geriausia vieta yra Zurnaly pirmoji pusé, vieta $alia redakcijai
skirtos skilties arba tuoj po jos, desinés lapo pusés virduje, 3alia svarbiy straipsniy.
Tokiose vietose, kaip matome i§ pateikty pavyzdziy, kurie atspindi vyraujancia ten-
dencija, knygy reklama, tiksliau, tam tikri redakciniai straipsniai, dedami retai.

Kiekviename i§ minéty Zurnaly kas ménesj reklamuojamos 3-7 knygos, daz-
niausiai savo knygas pristato leidyklos ,Obuolys®, ,Alma littera®, Lietuvos rasytojy
sajungos leidykla®, ,Tyto alba“, ,Vaga“. Verbalinis knygy pristatymo aspektas pa-
nasdus visuose nagrinéjamuose zurnaluose: apsiribojama palyginti glausta infor-
macija, nenaudojama ypatingy stilistiniy raiskos priemoniy. Tai susije su pragma-
tiniais dalykais: vienai knygai pristatyti skiriama nedaug vietos (vidutinigkai apie
250 spaudos zenkly ir virgelio nuotrauka). Ta¢iau zurnaly pozicijos ir prioritetai
labai i8siskiria, kai kalbama apie pristatomy knygy derinimg su bendra Zurnalo
koncepcija. Daugiausia démesio $iuo klausimu skiria Zurnalai ,,Cosmopolitan® ir
,Moteris“. Zurnaluose ,Mano namai“ ir ,Panelé“ pristatomos knygos atrodo pasi-
rinktos atsitiktine tvarka, labiau atsizvelgiant j leidyklos sitlymus, o ne potencialy
konkretaus zZurnalo skaitytojy skonj.

23  MISKINYTE, J. Zmogus i§ niekur. Moteris, 25 SMITH, Jr., Datus C. Knygy leidybos pradme-

2014, nr. 3/745, p. 112-116. nys. Vilnius, 1994, p. 124.

24 Ten pat, p. 112. 26 Kituose $iy zurnaly numeriuose islaikomos

panasios knygy pristatymo tendencijos.
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Reklamuojamy knygy kiekis, leidyklos, autoriai ir verbaliniai knygy reklamos
pavyzdZiai pateikiami antroje lenteléje.

Daugiausia démesio knygoms pristatyti telkia zurnalas ,Moteris“ ir temine, ir
lokalizacijos Zurnale prasme. Struktariskai knygoms pristatyti skiriama nuo pusés
puslapio iki puslapio Zurnalo ploto. Visame knygas pristatanciy populiariyjy Zurnaly
moterims kontekste tai pats solidziausias rodiklis. Turinio prasme knygy pristaty-
mai §iame Zurnale taip pat labiausiai isbaigti: démesys telkiamas ne tik j informacinj
ir struktarinj jtaiguma, tadiau atsizvelgiama ir j potencialius skaitytojus — knygos
parenkamos ne atsitiktine tvarka, orientuojamasi j skaitytojo skonj. Kaip teigiama
savybé yra Zinutéje nurodoma leidykla. Tokig informacija pateikia tik ,Moteris".

Zurnalas ,,Cosmopolitan“ knygoms pristatyti skiria nedaug vietos. Tokj pasirin-
kimga lemia butinybé laikytis tam tikros tarptautiniam Zurnalui privalomos kon-
cepcijos: puslapio dizainas ir temy santykis privalo buti grieztai apibrézti. Ta¢iau
knygy parinkties galimai leidinio auditorijai aspektu ,Cosmopolitan® islieka pir-
maujandiyjy gretose — knygos yra parenkamos atsiZvelgiant j potencialius Zurnalo
skaitytojus.

Zurnaluose ,Mano namai® ir ,Panelé” knygy reklama uZima marginaline po-
zicija. Susidaro jspudis, kad knygos parenkamos visigkai atsitiktiniu budu, nesi-
giliant nei j pa¢iy Zurnaly temines strategijas, nei j skaitytojy poreikius, nei j pa-
stangas knygas pristatyti kaip nors jdomiau tiek vizualine, tiek temine prasme.
Beje, minétina, kad $iuose Zurnaluose reklamuojamos knygos susipina: Pauliaus
Maciulevi¢iaus, Bertos Tilmantaités, Andriaus Janéiausko ,Azija be sieny” prista-
toma ,,Mano namy”“ 2014 m. nr. 1 ir ,Panelés” 2014 m. nr. 3, Andriaus Uzkalnio
»Naujuyjy laiky evangelija pagal Uzkalnj“ - ,Mano namy“ 2014 m. nr. 3 ir ,, Panelés®
2014 m. nr. 3. Akylesnis skaitytojas nesunkiai jzvelgty ir dar vieng $iy Zurnaly ben-
drybe: pristatomasis knygos tekstas abiejuose zurnaluose labai panasus.

Zurnalas ,Mano namai“ (2014, nr. 3): Rasytojas ir zurnalistas Andrius Uzkalnis savo knygoje
zvilgteli j Lietuva, kurioje, atrodo, gyvenome taip neseniai ir apie kuria kartais i3girstame
sakant: ,O tarybiniais laikais buvo geriau®. Tq gyvenima ir tyrinéja autorius, palikdamas
politinius dalykus nuogaly ir susitelkdamas i tai, su kuo susiduré dauguma to meto Lietuvos
gyventoju. Andrius Uzkalnis be nostalgijos, lauzydamas mitus ir stereotipus, aprado to meto
gyvenimga $maiks¢iai ir jdomiai.”’

Zurnalas ,Panelé” (2014, nr. 3): Rasytojas ir Zurnalistas Andrius Uzkalnis jzuliai lauzydamas
nostalgijos stereotipus savo knygoje tyrinéja ,ta gera tarybinj gyvenima” nuo pieno buteliy
supirkimo iki meilés romany sanatorijose, nuo mady, riebiy torty ,Diuges” limonado skonio
ir dulkiy siurblio ,Audra“ gaudesio... Smaikétus, idomus pasakojimas su sena albuma prime-

nanciomis iliustracijomis.”®



Apibendrintai galima teigti, kad knygy leidykly ir populiariyjy Zurnaly menka
reklaminé komunikacija tiesiogiai susijusi su finansiniais dalykais: reklama Zur-
naluose yra brangi, leidykloms sudétinga, daznu atveju visiskai nejmanoma, su-
mokeéti isties solidZias sumas uz, tarkim, puslapio apimties reklama didelio tirazo
populiariajame leidinyje, o ir Zurnaly leidéjy poZitris nuo 1990-yjy irgi smarkiai
pakito: labdaringos arba dél groZio spausdinamos reklamos tapo istorija.

SKAITYTOJU SANTYKIO SU KNYGY REKLAMA
TYRIMAS IR JO ANALIZE

Istyrusi reklamos poveikj vartotojams knygy rinkoje, be kity isva-
dy, A. Vaigviliené teigé, kad pasirinkimo metu skaitytojams skaitymo patirtis yra
svarbesné uZ reklamos patirtj®. Ji taip pat priéjo prie ivados, kad skaitytojai dau-
giau pasitiki knygy reklama, jei lygintume ja su bendros reikmés prekiy reklama:
»leigiamas poziuris i skaitymg suformuoja teigiamg poziurj j knygy reklama.“*
Autoré pripaZjsta: Ziniasklaidoje skelbiamoms apzvalgoms, recenzijoms, straips-
niams ir Zodinei komunikacijai ,,i$ lapy j lapas® budinga daugiau patikimumo,
ta¢iau reklama gali buti suvokiama kaip alternatyvus budas informuoti vartoto-
jus. Be to, reklamuojamos knygos yra geriau Zinomos nei tos, apie kurias nepra-
nesama. Reklamos poveikis yra susijes skaitytojo gebéjimais spresti apie knyga:
»Skaitytojas, kuris moka ir Zino, kaip pasirinkti knyga, yra maziau paveikiamas
reklamos.“! A. Vaigvilienés teigimu, stipresnis reklamos poveikis fiksuojamas, kai
skaitytojas samoningai atsiriboja nuo savo patirties, tarkim, perka knyga dovany.
Stiprus jis ir tada, kai skaitymo tikslas yra relaksacija, silpniausias — savidvieta,
saviugda, saves tobulinimas.

Sio straipsnio autorés atliktu tyrimu siekiama issiaiskinti populiariyjy Zurnaly
skaitytojy santykj su knygy reklama ir tyrimo rezultatus palyginti su aktualiomis
A. Vaigvilienés tyrimo rezultaty i§vadomis.

E1GA. Kad buty iSsiaiskintas skaitytojy santykis su Zurnaluose ap-
tinkama knygy reklama, buvo atliktas tyrimas. Siuo tikslu buvo parengta speciali
anketa. Albino Kalvai¢io teigimu, ,apklausa — tai tokia duomeny rinkimo technika,
kai respondentai i§ esmés tuo pac¢iu metu atsakinéja j rastu (anketavimas) arba Zo-
dziu (interviu) pateiktus klausimus.“*” Siai apklausai keltas uzdavinys — surinkti kuo

27 Mano namai, 2014, nr. 3, p. 41. 30 Ten pat, p. 107.
28 Panelé, 2014, nr. 3, p. 129. 31 Ten pat, p. 108.
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2 LENTELE. Knygy reklamos tendencijos populiariuose moterim skirtuose Zurnaluose

Rekla-
Zurnalas L Leidyklos Autoriai Pristatymo Pastabos
knygy pavyzdys
skaicius
,Moteris“ 7 »Alma littera“  Lietuviy: Augustinas Pristatomos
(2013, (4 knygos), 1 (Augustinas Dainys knygos palyginti
nr. 12/742) Lietuvosrady-  Dainys. Akys AKYS GIRDI lengvo turinio
tojy sajungos  girdisielagéle). SIELAGELE ,Lie- (gyvenimiskos
leidykla tuvos ragytojy istorijos, istorinis
(2 knygos); Uzsienio: sajungos leidykla“ romanas), ta¢iau
,Vaga“ 6 (M. L. Stedman gali buti teigia-
(1 knyga“) ,Svyturystarp  Filosofijos moksly mai jvertintos
dviejy van- daktaro A.Dainio potencialiy §io
denyny’, Ken lyrika sodri zurnaly skaity-
Follett ,Zemés  gamtovaizdziy, tojy. Poezijos
stulpai®, Claudia apmastymuy, knyga - i8imtinis
Pineiro ,Tavoji‘, asmeniniy atvejis populia-
Joanna Trollope  i§gyvenimy® riojoje moteris-
,Mar¢ios, Randy ,Tai, dél kurios koje periodikoje
Susan Meyers esu/ pasirenges  pristatomy knygy
,Patogus melas®, atsizadétivisko,/ kontekste.
Monika Peetz nakties krame  Visais septy-
»Septynios dienos ties benzino/ niais atvejais su
be“) kolonéle gieda trumpu knygos
lakstingala®. pristatymu patei-
kiama ir virgelio
fotografija.
»Cosmopoli- 4 ,Alma littera®  Lietuviy: 1 (Juo- Butimoterimisir Trys i§keturiy
tan“ (2 knygos); zas Erlickas. ,I3ei- neigprotéti knygy visiskai
(2014, ,Sarkos knygos“ nuiskrasto®. sutampa su zur-
nr. 1/184) (1 knyga“); Psichoterapeuté nalo koncepcija
»Tyto alba“ Uzsienio: 3 (Kiera Katarzyna Miller (bestseleris apie
(1 knyga®“) Cass ,,Atran- neskelbia absoliu- pasaulj uzkariauti

ka“; Katarzyna
Miller, Monika
Pawluczuk
,Buti moterimi
ir neiSproteéti.
Psichoterapiniai
pokalbiai“ Dr.
Michael Mosley,

¢iy tiesy. Ji zino,
kad kiekviena
moteris yra
kitokia, ir sitlo
rasti vidinés jégos
ramiai prieSintis
pasaulio spaudi-
mui.

norincias mergi-
nas, naujausios
dietos ir populia-
rioji psichologija).
Vienintelé Juozo
Erlicko knyga
JIseinu is krasto”
orientuota kiek

i kitokj skaitytoja.
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Zurnalas SRIERERY Leidyklos Autoriai Pristatymo Pastabos Z
knygu pavyzdys »
skaicius =
»Cosmopoli- Mimi Spencer. Visais ketu- z
tan” ,Dieta 5:2. Nejti- riais atvejais su :
(2014, kétinai paprasta trumpu knygos
nr.1/184) lieknéjimo formu- pristatymu patei-
1&%) kiama ir virselio
fotografija.
»Mano 3 ,Obuolys" Lietuviy: 1 Paulius Mat¢iu-  Né viena i3 trijy
namai“ (3 knygos) (Paulius Maciu-  levic¢ius, Berta knygy neatspindi
(2014, levicius, Berta Tilmantaite, zurnalo kon-
nr. 1/234) Tilmantaité, An- Andrius Janéiaus- cepcijos, taciau
drius Jan¢iauskas kas. AZIJA BE pazymétina, kad
»Azijabe sieny”) SIENUY visos — tos pacios
leidyklos. I8 to
Uzsienio: 3 »Pasaulis yra galima daryti
(Konkordija draugiskas.“ Su  i$vada, kad knygy
Antarova ,,Du tokia mintimij  parinkimalémé
gyvenimai®, Lev  kelione po Azija  i$skirtinai finan-
Tolstoj ,, I$minties i§siruosé trys sinés priezastys.
kalendorius®) bi¢iuliai. Keliau-
tojai noréjo ne tik Visais trimis
pamatyti egzo-  atvejais su
tigkas $alis, bet  trumpu knygos
ir parodyti, kad  pristatymu patei-
keliauti galima ki- kiama ir virgelio
taip: paZjstant pa- fotografija.
prastus Zmones,
nugalint baimes,
meégaujantis nau-
jomis patirtimis
ir nuolat ieskant
savo galimybiy
riby.
»Panelé” 3 ,Obuolys* Lietuviy: 3 AS - MB = NAUJA Atsizvelgiant
(2014, nr. 3) (3 knygos) (Paulius Mad¢iu- PRADZIA zurnalo ,Panelé”
levicius, Berta Jurga Adomo auditorija aktua-

Tilmantaité, An-
drius Janc¢iauskas
»Azija be sieny",
Jurga Adomo

,AS - MB = Nauja

Tikra, nesume-
luota istorija apie
i8duotg Jurga - ji
uztinka savo

liausia galéty buti
Jurgos Adomo
knyga. Kitos dvi
atrodo parinktos
atsitiktinai ir
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Rekla-
% j Pristat
Zurnalas SR Leidyklos Autoriai fistatymo Pastabos
knyguy pavyzdys
skaicius
»Panelé® pradzia“, Andrius draugalovojesu  pernelyg nesigi-
(2014, nr. 3) Uzkalnis ,Naujy- kita. Paaigkéja,  linantjZurnalo

ju laiky evangelija
pagal Uzkalnj*)

kad ir suja myli-
masis draugauja
jau kelerius me-

skaitytojy audito-
rija. Vél figaruoja
viena leidykla (ta

Uzsienio: 0 tus... Po $io jvykio patikaip ir Zurna-
abi i§duotosios lo ,Mano namai“
pradedaradyti  atveju), viena i§
blogg, kuriame pristatomy knygy
atskleidzia kartojasi abiejuo-

intymiausias savo
gyvenimo detales.
Pamazu aigkéja
melo voratinklis.
Tikrus Jurgos
istorijos vingius
bloge nekantriai

se zurnaluose.

Visais trimis
atvejais su
trumpu knygos
pristatymu patei-
kiama ir virgelio

sekeé tukstanciai fotografija.
lietuviy, o pati
istorija galiausiai

virto knyga.

tikslesne ir objektyvesne informacija i§ potencialiy zurnaly skaitytojy. Apklausoje
dalyvavo 86 asmenys nuo 18 iki 37 mety. Apklausos dalyvius rinktasi tikslingai -
orientuotasi j potencialig populiariyjy Zurnaly skaitytojy auditorija. Atsirenkant
respondentus démesys buvo kreipiamas j jy amziy, socialine padétj ir poziurj j spau-
da apskritai. Buvo pasirinkti asmenys, gebantys tiksliausiai atspindéti analizuoja-
m3a atvejj. Skaitytojy nuomoneé leidinio atzvilgiu (kalbama placigja prasme, ne tik
konkretios problemos atveju) yra esminé, nes né vienas leidéjas neleidZia Zurnalo
(ar kito periodinio leidinio) sau - visi stengiasi orientuotis j potencialy skaitytojg ir
sukurti produkta, kuris tenkinty dvilypius poreikius - skaitytojo ir reklamos uZzsa-
kovo. Esminé kiekvieno leidéjo uzduotis — suderinti dvi gana priesiskas puses.

Atliekant tyrima buvo pasitelkti individualus bei grupinis anketavimo tipai.
Respondentams buvo pateikta anketa, sudaryta i$ atviry, uzdary ir misriy klau-
simy, kuriais buvo stengiamasi i$siaigkinti skaitytojy poziurj j populiariuosiuose
zurnaluose publikuojama reklama, ypatinga démesj telkiant j knygy reklamos pra-
nesimus (Zr. 3 lentele).



3 LENTELE. Anketos klausimai ir apibendrinimai

Atsakymai (procentais)

Klausimai . .
Taip Ne Kita

1. Jusy poziuris j reklamg Reklama yra butina Zurnalui
populiariuosiuose Zurnaluose islikti, ta¢iau ja norisi praversti
apskritai. (98). Reklama turi deréti su

leidinio koncepcija (90)

2. Kokia vietg siame kontekste Jineerzina (97)
uzima knygy reklama?

3. I kokio pobudzio prekiy Moterys: drabuziy, kosmetikos
sitlancias reklamas labiausia priemoniy, maisto priekiy; vyrai:
kreipiate démesj skaitydami automobiliy, sporto prekiy,
populiariuosius Zurnalus? knygy (90)

4.  Arpastebite knygy reklama 89 11
populiariuosiuose zZurnaluose?

5. Aresate pasinaudoje populia- 2 98
riuosiuose zurnaluose randa-
mais knygy reklamos pranesi-
mais?

6.  Kokia turéty bati knygy Labiau pastebima (100); i8sa-
reklama, kad atkreiptumeéte j mesné (40); zadéti nuolaidy (8)
ja démesj? I$vardykite tris svar-
biausius bruozus.

7.  Arknygyreklamaisvarbujos 100 0
vizualumas?

8. Kokie, jusy nuomone, knygy Pranasumai: neuzgozia redakci-
reklamos pranasumai ir traku- niy straipsniy, nejkyri (100 %)
mai, lyginant ja su kitais rekla- Trukumai: neaktuali, nes knygas
mos prane$imais, aptinkamais renkuosi pagal kitus kriterijus
populiariuosiuose zZurnaluose? 84)

9.  Arskaitydami populiaryjj 4 96
zurnalg specialiai ieSkote
knygy reklamos arba su knygy
pristatymu susijusiy redakci-
niy teksty?

11. Arsvarbureklamg derinti prie 90 5 Be nuomonés (5)

leidinio arba bent konkretaus
straipsnio koncepcijos?

STRAIPSNIAI
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Atsakymai (procentais)

Klausimai
austmat Taip Ne Kita
12. Jasynuomone, ar knygy 75 3 Tada, jei parinktos tinkamos
reklama dera su populiariyjy knygos (22)

zurnaly koncepcija?

13.. Arkonkretig knyga jsigytipa- 8 92
skatinty drauge su populiariuo-
ju zurnalu platinamas nuolaidy
kuponas?

14. Arnorétumeéte vietoj jprasty 100 0
populiariuosiuose Zurnaly
randamy kosmetikos méginéliy

gauti kieninio formato knyga?

Skaitytojy taip pat buvo prajoma pateikti rekomendacijy, kad knygy reklama
populiariajame leidinyje buty ir paveiki, ir neatstumty skaitytojo (jei kalbétume
apie reklamos prane$imus apskritai, skaitytojai juos daznai vertina kaip ,,bepras-
mius puslapius, kurie tik praver¢iami®). Anketa platinta tiesiogiai respondentams
arba i§siunc¢iama jiems internetu. I$ viso i$platinta $imtas ankety (48 tiesiogiai ir
52 internetu). Tiesiogiai atsakyti prasyti respondentai grazino visas anketas, i$
siystyjy internetu 14 liko neatsakyty. Sis metodas buvo rinktasis dél keleto prie-
zas¢iy. Pirmiausia — ekonomiskumo ir operatyvumo, galimybés apklausti reikia-
ma kiekj asmeny. Kiti anketavimo pranagumai, kuriuos jvardija i§ esmeés visi an-
ketinj tyrimo metodg teorinéje plotmeéje analizave mokslininkai: sugrjzta beveik
visos (daznu atveju - visos) anketos; atsiranda galimybé instruktuoti responden-
tus; respondentui sudaroma galimybé konsultuotis su anketos sudarytoju; galima
kontroliuoti situacija. Konkretaus tyrimo atveju teoretiky i§vardyti anketavimo
pranasumai pasiteisino.

REZULTATAI. Respondentams uzduoti klausimai pateikiami trecio-
joje lenteléje drauge su susistemintais apibendrinimais.

Susumavus atlikto tyrimo rezultatus paaiskéjo, kad knygy reklama Zurnaluose
yra pastebéje 89 proc. potencialiy populiariyjy motery Zurnaly skaitytojy. I$ to
galima spresti, kad reklamos uzsakovai, t. y. leidyklos, pradinj tiksla pasiekia: rekla-
ma yra matoma, analizuojama. Vis délto pastebéje reklama knygy pirkti neskuba.
Minétina, jog knygy reklama labiau domina vyrus nei moteris: tik 15 proc. motery
paminéjo, kad susidomi knygy reklama Zurnaluose, o prioritetiné ji pasirodé net
90 proc. apklausoje dalyvavusiy vyry —ja nurungé tik automobiliai ir sporto inven-
torius. Vis délto pirkti knygos dél spaudoje matytos reklamos skaitytojai neskuba:



ju teigimu, jdomu suZinoti naujoves, bet knygas renkasi nuéje j knygyna. Tik 2
proc. respondenty yra pasinaudoje reklama spaudoje ir apsisprende knyga pirkti.
Paradoksalu, mat net 80 proc. respondenty teigé, kad reklama turéjusi jtakos ren-
kantis kitus reklamuojamus produktus. Né vienas respondentas nepalaiké min-
ties, jog daug reklamos skatinty juos jsigyti leidinj, reklama jiems neatrodé solidu-
mo, drauge ir kokybés, Zenklas, ta¢iau knygy reklama buvo minima tarp ty, ,kuri
neerzina“ (97 proc.). Ta¢iau kitus produktus reklamuojantys pranesimai daznu
atveju buvo vertinami neigiamai (,Reklamos puslapius norisi praversti®, 85 proc.).
I klausima, kokia turéty buti knygy reklama, kad ne tik atkreipty démesj, bet ir
paskatinty leidinj jsigyti, 100 proc. atsaké, kad ji turéty buti labiau pastebima, 40
proc. noréty i$samesnio knygos pristatymo, 35 proc. intriguoty bent trumpas in-
terviu su autoriumi, 85 proc. buty jdomaus knyga jau skai¢iusiy Zmoniy komenta-
rai, 8 proc. didelé paskata pirkti knyga buty zadama nuolaida. O absoliuti dauguma
(100 proc.) skaitytojy remiasi asmenine patirtimi: skaite vieng ar keleta to paties
autoriaus knygy, panoro jsigyti ir naujausig ar dar neskaityta jo darba. Taip pat
akcentuotina, kad Zadama nuolaida konkreciai knygai nedaugeliui respondenty
pasirodé aktuali: knygas jie perka ,pagal poreikj, o ne dél akcijos“ (92 proc.). Taip
pat didzioji dalis respondenty pritaré: populiariuosiuose zurnaluose aptinkamas
knygy pristatymas (virdelio nuotrauka, pavadinimas, trumpas komentaras) jiems
priimtinas, nes neprimena standartinés, daZnu atveju erzinancios reklamos (60
proc.). Kita vertus, i§samesnio pristatymo taip pat norétysi (40 proc.), be to, res-
pondentams svarbus pasirodé knygy reklamos vizualumas. Jy nuomone, reikéty
daugiau démesio kreipti j dizaino niuansus, nes visuose Zurnaluose knygos prista-
tomos beveik identigkai (100 proc.). Drauge su Zurnalu knyga noréty gauti dovany
100 proc. respondenty.

I$ susisteminty rezultaty galima daryti iSvada, kad $io tyrimo rezultatai i$
dalies sutampa su A. Vaigvilienés pateiktomis jZvalgomis: skaitytojams svarbiau
nei reklama yra asmeniné skaitymo patirtis. Ir knygy reklama apskritai, ir knygy
reklama tik populiariuosiuose Zurnaluose yra vertinama teigiamai, skaitytojams
priimtini budai, kuriais pateikiami reklamos pranegimai. Populiariuosiuose zur-
naluose i principo pristatomos tik lengvo turinio, atsipalaiduoti skirtos knygos,
vadinasi, jau savaime skaitytojai kreipia démes;j tik j $io pobudzio knygas. Koks
buty jy santykis su ugdomosios literaturos reklama populiariuosiuose Zurnaluose,
galima tik numanyti: 90 proc. apklausty asmeny buvo uZ tai, kad reklamos buty
derinamos prie leidinio koncepcijos — jei ne butinybé, tai bet jau siekiamybé. Po-
puliarieji Zurnalai skiriami atsipalaiduoti, vadinasi, preliminariai galima teigti, kad
ju skaitytojai tikisi lengvo turinio knygy reklamos. Juoba kad $vie¢iamosios, ug-
domosios literatiros ieskoma tikslingai — reklama lemiamojo vaidmens neatlieka.
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Siuo tyrimu nesiekta issiaigkinti, koks populiariyjy zurnaly skaitytojy santykis
su knygy reklama, A. Vaisvilienés teigimu, ,nulinés patirties“® atveju, t. y. kai lei-
diniy ieskoma sgmoningai stengiantis atsiriboti nuo savo patirties, tarkim, knyga
norima jteikti dovany. Galima tik daryti prielaidg, kad reklamos teikiamas Zino-
mumas ir populiarumas galéty buti teigiamas veiksnys priimant sprendima.

Isvados

Populiariuosiuose moterims skirtuose zurnaluose ,Mano namai,
,Cosmopolitan®, ,Moteris” ir ,Panelé“ aptinkama knygy reklama aktualizuojama
dvejopai: kaip trumpas reklaminis pranesimas arba kaip redakcinio straipsnio da-
lis. Su knygomis sietini reklaminiai pranegimai $io pobudzio leidiniuose uzima pe-
riferine vieta: tai atspindi ir randamos reklamos vieta puslapyje (erdvés poziuriu
paprastai ji marginaliné), ir skiriamo teksto apimtis viso zZurnalo kontekste. Infor-
macija pateikiama trumpa Zinute: nurodomas autorius, knygos pavadinimas, lei-
dykla ir labai trumpai vienu arba keliais sakiniais aprasomas knygos turinys. Kny-
gy parinkties dermé su Zurnalo koncepcija labiausiai aktualizuojama Zurnaluose
»Moteris” ir ,Cosmopolitan®. Zurnalai ,Mano namai“ ir ,Panelé“ $iuo klausimu
laikosi laisvesnés pozicijos — rinkdamiesi pristatomas knygas j potencialig Zurnaly
auditorija atsizvelgia menkai.

Populiariyjy motery Zurnaly skaitytojai reklamos svarbg Zzurnaly i8likimui la-
biau suvokia teorinéje plotméje, praktiniu poziuriu jie mieliau rinktysi papildoma
redakcinj straipsnj, o labiausiai noréty drauge su Zurnalu gauti supakuota knyga.
Si mintis néra visigka utopija, nes populiariyjy Zurnaly leidybos istorijoje buta ne
vieno bandymo pasiualyti knyga kaip prieda — maZo formato, bet daznai labai abe-
jotinos vertés. Tyrimo rezultatai atskleidé, kad knygy reklama gerokai aktualesné
vyry auditorijai. Taigi maZg jos paveikuma analizuojamuose Zurnaluose galima ai$-
kinti ir potencialia auditorija: moterims skirtus Zurnalus vyrai perversti mégsta,
ta¢iau jie daugiausia yra motery interesy sritis.

Knygy reklama Zurnaly skaitytojams yra ne pagrindinis, bet patariamasis veiks-
nys. Dauguma potencialiy skaitytojy norimas skaityti knygas dazniausiai renkasi
ne pagal reklama, bet pagal jau jas skai¢iusiyjy rekomendacijas. O absoliuti daugu-
ma remiasi asmenine patirtimi. Kita vertus, tokia skaitytojy koncepcija yra gana
naturali, nes knygy reklama populiariuosiuose motery Zurnaluose, lyginant su ki-
tais reklamos pranegimais, néra prioritetiné ir turi minimalig svarbg bendram i re-
klamos gaunamam biudZetui. Norintieji rasti i§samesnés informacijos apie knygas
démes;j turéty telkti ne j populiariuosius, bet j literatturinius, kultarinius Zurnalus.
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BOOK ADVERTISING IN POPULAR LITHUANIAN
WOMEN’S MAGAZINES

Asta Urbanaviciité

Summary

Advertising in press is one of the oldest, most popular and least expensive forms of
advertising, and its effectiveness, compared with other forms of advertising, is rather high. In the
most general sense, advertising is a profit gained by mass media from advertisements about goods
and services. Meanwhile, perception of a book in people’s minds has always been ambivalent: for
some people it was and still is associated with exclusively pragmatic goals, in other words, it is a
source of business and income. For the other part of society a book is an exceptionally educational
part of culture. At any rate, book publishing is a multiple phenomenon, and for everyone involved in
this process it gains a different shade of meaning.

A more active tradition of advertising in Lithuania has formed since 1992, when an increasing
number of various foreign companies started penetrating into the country. This had a direct impact
on the increase of advertising in media as well. Since the end of 2008, advertising volume has dropped
by about a third, but advertising of books in popular media in principle has not been affected by this.

Popular magazines perform an entertaining function and are intended for leisure, thus advertis-
ing of books in magazines coincides with their function. Book advertising in magazines has been
noticed by 89 percent of potential readers of the popular periodicals. Judging by this, clients of ad-
vertising, i.e. publishing companies reach their initial goal: the advertising is seen and analyzed. On
the other hand, only 2 percent of respondents have used advertising in press for their own purposes
and decided to purchase the book because of advertising.

Book advertising in popular periodicals may be perceived in two ways: as an advertising an-
nouncement or as a part of editorial article. Most editors seek for the latter comprehension. With
regard to a structural plane, book advertising in popular magazines is usually delivered through a
short informative message. Instead of illustrations typical to magazines, a photo of the book cover is
published. Another expression of advertising is a short interview with a famous person who has read
the book. In more rare cases this could be an interview with an author of the book. In this case one
can speak about a relation between a book and advertising and discuss whether this case is advertis-
ing or just information provision. In very rare cases book extracts are published.

With regard to an advertising place of books in the popular magazines, the least attractive space
is dedicated to this purpose. Advertising is usually placed at the end of the magazine, at the bot-
tom of the page, on the left page. In other words, exactly in those places where advertising is least
effective according to marketing specialists. For most potential readers, book advertising is not the
main, but advisory factor while choosing books. Such readers’ conception is rather natural, since
book advertising in the popular magazines occupies a relatively peripheral location. Those who wish
to receive more information about books should concentrate on literary publications, where more

detailed information is provided.
[teikta 2014 m. sausio mén.
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M. L. Stedman
SVYTURYS TARP DVIEJ|) VANDENYNY

18 angly kalbos verté Zita Mariené
Leidykla ,Alma littera”
Vienoje Australijos saleléje gyvenantiems Svyturio prizitrétojui

Vieng ryta jie igirsta mazylio verksma: vandenynas atplukde
valtj su negyvu vyriskiu ir trijy ménesiy mergyte. Jie nusprendzia
kudikj pasilikti ir né nenumano, kaip tai pakeis jy paciy, mergai-
tés ir Sios artimuyjy gyvenimus.

Ken Follett

ZEMES STULPAI

18 angly kalbos verté Aloyza Luksiené

Lietuvos rasytojy sajungos leidykla

Istorinis pasakojimas apie gotikinés katedros staty-

ba viduramiiy Anglijoje jtraukia j skirtingy luomy,

interesy Zmoniy aistras, rezgamas intrigas, tarps- ZEMES

tantj smurta. Kartu sis kiirinys masina gérétis idealis- STULPAL

tais, atsidavusiais didingos katedros idéjai, nepa-

biigusiais vyskupo ir karaliaus pinkliy, Ziaurumo. Sis su Umberto Eco kiiriniu
Rozés vardas” lyginamas romanas yra ekranizuotas.

Tomui ir jo Zmonai Izabelei niekaip nepavyksta susilaukti ktidikio.

!

TRUMPINTI
<7 VAKARUS

Tikroviskos situacijos, j kurias
patenkame, Seimy paslaptys,
kurias verciau palikti ramybéje...
Meistriskai sukurti pasakojimai
apie Zmogiskas aistras ir jy
padarinius dovanoja skaitymo

Joanna Trollope
MARCIOS

1§ angly kalbos verté Danguolé Zalyté

Leidykla , Alma littera”

Reicelé visg gyvenima skyré Seimai — vyrui ir trims
sanums, todél jai sunku paleisti uzaugusius vaikus ir nuosirdziai priimti jy mo-
teris — savo marcias. Vyresnéliy Zmonos ramiai Zvelgia j sutuoktiniy prisiridima
prie motinos, tatiau jauniausioji marti Sarloté pradeda maistauti pries anytos
jtaka ir atveria visy slopintus jausmus.

Augustinas Dainys

AKYS GIRDI SIELAGELE

Lietuvos rasytojy sajungos leidykla

Filosofijos moksly daktaro A. Dainio lyrika sodri
gamtovaizdiy, apmastymy, asmeniniy potyriy. Taip
pat —ir meilés iSgyvenimy: ,, Tai, dél kurios esu/pasi-
renges atsizadéti visko,/nakties krime ties benzino/
kolonéle gieda lakstingala.”

106 www.moteris.lt

malonuma, trumpina ilgus vakarus.

Claudia Pifieiro

TAVOJI

13 ispany kalbos verté Aira Nekrasaité
Leidykla ,,Alma littera”

Inesa vyro portfelyje randa rastelj su lipy

B daiais nupiesta Sirdimi ir uzrasu , Tavoji”.
| Ji paseka Ernestg ir tampa audringo jo

. gino su kita moterimi liudininke. Kivirco

jkarstyje pastumta moteris Ziista, kiing
Ernestas paskandina tvenkinyje. Kai vyras

tampa jtariamuoju, Zmona suteikia jam
melaginga alibi, nes tiki, kad tai - tik

atsitiktinis paklydimas. Deja, $iuo jvykiu

sutuoktinio meilés nuotykiai nesibaigia.

'I"
»

Claudia Pinciro
Tavo

Monika Peetz
SEPTYNIOS DIENOS BE

13 vokieciy kalbos verté Audroné Lei-
senberger

Leidykla ,Vaga"

Tai M. Peetz romano , Antradienio
moterys” tesinys. Penkios draugés
vyksta j kelione — j Austrijos vakaruo-
se esancios Achenkircho pilies vies-
butj issivalyti kiiny ir siely. Jy laukia
7 dienos be telefono, interneto, be
vyry, Seiminiy, profesiniy pareigy,
be valgio. I3tverti tai, pasirodo, néra
taip lengva.

Randy Susan Meyers
PATOGUS MELAS

18 angly kalbos verté Ausra Lapins-
kiené

Leidykla ,,Alma littera”

Tai trijy motiny, dviejy tévy ir vie-
nos mergaités istorija. Tija pamilsta
vedusj vyra, susilaukia kudikio ir ati-
jvaikinti. Karolina, stengda-
masi jtikti savo vyrui, jsivaikina mer-
gaite. Ziuljeté mano, kad jos santuo-
ka tobula, bet kartg suzino apie vyro
neistikimybe. J3 dar labiau priblo3-
kia Zinia, kad vyras su meiluze turéjo
dukterj ir jos isiZadéjo. Moteris
pradeda ieskoti mergaites...

Randy Susan N

MELAS

A SIUO METU

Kino aktoré GraZina Baikstyté: ,Skai-
tau knyga ,Slaptas Salvadoro Dali
gyvenimas, aprasytas Salvadoro Dali”
(ileido , Tyto alba”). Patinka, kad at-
paijstu vietas, kurias lankiau 3ig vasarg
vieSédama Ispanijoje. Taip pat skaitau
interviu su Jurga Ivanauskaite knyga

,,Svelnis tardymai”.”

gruodis 2013
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9, Rinkis
popmuzika
Mety sanduroje popmu-
zikos madas diktuos dvi
damos - Adele suitin
kruops¢iai slepiamu
albumu ,Look In The Mir-
ror”ir Britney Spears su
visiems atviru albumu
,Britney Jean” - bei dvi
vyruky kompanijos -
Zavieji ,One Direction” su
albumu,,Midnight
Memories” ir zavesio
neprarandantys ,Boy-
zone" su jubiligjiniu dainy
rinkiniu ,BZ20". Rinkis, kas
prie Sirdies!

»24 valandos i§ % )
moters gyvenimo* ¥ |

PAMATYK PREMJERA |+
10. Sakury prisiminimai

Stulbinamas Japonijos ir Lietuvos menininky pro-
jektas, didziulis koncertinis draminio siuzeto kari-
nys chorui, solistams ir orkestrui - Kauno dramos
teatre 5,6ir 7 d. I$samiau: dramosteatras.|t.

11. 24 valandos i moters gyvenimo
Literatdriniai etiudai pagal Zymaus austry rasytojo
Stefano Zweigo noveles. Tai - ne spektaklis ir ne
tiesiog skaitoma literatdra. Kas tai, suzinosi 9 d. Vil-
niaus mazajame teatre. ISsamiau: vmt.It.

12. Pazadék, kad neiseisi pirmas
Rezisieriaus Arvydo Lebeliino vienos dalies isto-
rija apie du Zmones lifte pagal Daivos Cepauskai-
tés pjese ,Pupos”, kuri Lietuvos radijo pjesiy
konkurse pelné pirmajj priza, - 21 d. Vilniaus
mazajame teatre ir 23 d. Kauno ,Girstucio” saléje.
I3samiau: laimingizmones.|t.

BUTINAI PASKAITYK

13. Atranka 15. Bati moterimi
Pagal §j Kieros Cass irneisproteti
romana jau kuriamas Psichoterapeuté Katar-
filmas, nes knygaapie  zyna Miller neskelbia
35 merginas, siekian-  absoliuciy tiesy. Ji Zino,
Cias uzkariauti princo kad kiekviena moteris
Maksono Sirdj ir pri- yra kitokia, ir sitilo rasti
klausyti visuomenés vidinés jégos ramiai
grietinélei, tapo pasau-  priesintis pasaulio

liniu bestseleriu. spaudimui.

14.Dieta 5:2 16. Beinu i8 krasto
Daktaro Michaelo Mos-  Kandzia iSmintimi

ley pasitlymas trykstanti Juozo Erlicko
lieknéti dvi dienas per  knyga apie baties
savaite ribojant kalori-  problemas, zmoniy
jas vertinamas kaip santykius ir tarpusavio
viena didziausiy dietos  supratima. Gal joje rasi
revoliucijy. Reikia tik atsakyma j klausima
ryztis ir stebéti save. batiar nebuti?

BUTI
MOTERIM
EISPROT!

l\}h\\\lk)

AT

17. Kaip pavogti
Zmonq

Giedrius Savickas, Ram-
nas Cicénas, Rimante
Valiukaité ir Inga Jankaus-
kaité - naujoje Valentinas
Vienas" karéjy komedijoje,
kur sprendziama, ar meilé
tikrai stipresné uz pinigus.

18. Volterio Micio
slaptas gyvenimas
Rimciausias komiko Beno
Stillerio darbas - ne tik kaip
aktoriaus, bet ir kaip rezi-
sieriaus. Komiska drama
apie paprasta biuro tarnau-
t0ja, kuriam sudétingomis
situacijomis padeda... jo
paties fantazijos!

19. Volstryto vilkas
Kada nors svajojai pasimy-
léti ant krivos nauijitelaiciy
doleriy? ReZzisierius Marti-
nas Scorcese kartu su
aktoriumi Leonardo
DiCaprio parodys zmoniy,
kurie gali sau tai leisti. Bet
ar tai - laimé?

20, Redirected.
UzLietuvq!
Keiksmazodziy persunktas
rezisieriaus Emilio Vélyvio
filmas su neparadinés Lie-
tuvos vaizdeliu, kurj realiai
teko pamatyti keliems bri-
tams. Patartina neziareti, jei
nesupranti, kas yra satyra.

21.47 Roninai

Keanu Reevesas j kino
ekranus grjZta su samura-
jaus kardu - fantastiniame
filme, kuris pastatytas
pagal XVlllamziaus Japo-
nijos legenda apie 47
samurajus, atkakliai gynu-
sius savo garbe.

22.Dalaso klubas
Dél vaidmeny iame filme
Matthew McConaughey
nepaprastai sulyso, o Jare-
das Leto ismoko vaikscioti
avédamas aukstakulnius!
Sukrecianti drama apie
serganciyjy AIDS pastan-
gas kabintis  gyvenima.
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eager Eor The nvv+m5 / H\e dinne

¥irtuves siena virs darbastalio d

padedancic

Paulius Maciulevicius,
Berta Tilmantaité, Andrius
Jandiauskas

AZUA BE SIENY

Pasaulis yra draugiskas". Su
tokia mintimi j keliong po Azija
isiruoé trys biciuliai. Keliau-
tojai noréjo ne tik pamatyti
egzotiskas 3alis, bet ir parodyti,

baimes, mégaujantis naujomis
patirtimis ir nuolat ieskant savo
galimybiy riby.

kad keliauti galima kitaip: pazis-
tant paprastus Zmones, nugalint

LN SN

B
114

Konkordija Antarova

DU GYVENIMAI

Nepaprasto likimo rusy rasytojos,
operos dainininkés ir legendinio
reisieriaus Konstantino Stanis-
lavskio mokinés Konkordijos An-
tarovos (1886-1959) jspudingos
apimties romanas, Du gyveni-
mai” - knyga, kuri desimtmecius
buvo slapta perrasinéjama ir
dalijama i§ ranky j rankas kaip
didziausias turtas. Tai knyga, kuri
gydossiela, pabudina i dvasios
letargo ir atgaivina kiing.

GERIAUS| Mknygos.It PASITLYMAI JUMS!

Lev Tolstoj

ISMINTIES KALENDORIUS
Nera teisingy atsakymy, yra
teisingos kryptys., lSminties
kalendorius” - vienas s
tokiy kelrodziy. Tai pasku-
tiné Levo Tolstojaus knyga.

Jisyra dij
dvasinj pasaulio kultros
palikima ir rases religinemis
temonis. Penkiolika mety
rinkti iSminties perlai
pateikti paprasta i visiems
suprantama kalba.
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