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Straipsnyje nagrinéjamas naujas — vizualinés kultiros — reiskinys bei jo
taikymas leidybos industrijoje. Analizei pasirinktos knygos, skirtos iki-
mokyklinio amZiaus vaikams, nes butent §io tipo knygose vizualumas yra
pagrindinis informacijos neséjas (skaityti nemokantys vaikai turinj suvokia
ir interpretuoja vaizdais). Straipsnyje aptariama knygy vaikams klasifikaci-
ja pagal amzZiaus grupes, taip pat knygos kaip ugdymo priemonés svarba nuo
ankstyvos kudikystés. Empirinis tyrimas atliktas dviem budais: skaitytojy
nuomoneés tyrimui taikytas apklausos metodas, leidéjy poZiuriui nustatyti
pasirinktas interviu. Tyrimas atskleidé, jog skaitytojai yra reiklis knygy
vizualumui, jie néra linke pirkti knygos, jeigu jos komponentai netenkina.
Leidéjai, sudarydami knygy repertuarg, taip pat daug démesio skiria vizua-
lumo aspektui.

REIKSMINIAI ZODZIAL knygos vaikams, knygy leidyba, knygy vaikams vizualumas, knygy api-
pavidalinimas, knygy klasifikacija pagal amziaus grupes ir Zanrus, vizualiné
kultuara, okuliarcentrizmas, knygos dailininkas.

[VADAS

Knygos kaip ilgalaikiai kultaros produktai lydi Zmogy visa gyvenima.

Keidiantis asmenybés raidos etapams, keiciasi ir skaitomos knygos. Knygos vai-
kams uZima nemenka dalj bendros leidybos rinkos Lietuvoje. Tokiy knygy speci-
fikg lemia skaitytojy amZius, todél jos turi tenkinti ypatingus vartotojy poreikius.
Nezinant knygos adresato, i§ pirmo zvilgsnio spresti apie ja galima pagal apipavida-
linimga. Butent &is kriterijus daZniausiai atskiria knygas vaikams ir suaugusiesiems.
Knygy vaikams specifika lemia, jog meninis apipavidalinimas, vizualiné me-
dziaga yra labai svarbi vaikui, dar savarankiskai nemokanciam skaityti ji yra geriau
suvokiama nei tekstinis turinys. Be to, iliustracijos knygos maketui suteikia visai
kitokj charakterj, pakei¢ia skaitymo ritma — skaitytojas privalo persiorientuoti
i§ verbalinés informacijos supratimo j vaizdine, kuri ilgiau sutelkia démesj, t. y.
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priveréia jsiziuréti, pastebéti, pamastyti. [liustracijos ir bendras knygos vizualumas
yra i§skirtinis knygy vaikams bruozas, nuo kurio priklauso ne tik knygos meniné
verté, paklausa rinkoje, bet ir auganéios kartos estetinis pojutis, vaizduoté ir ka-
rybiskumas. Taip pat negin¢ytinos yra knygos lavinamosios funkcijos: kadikystéje
lavinama kano motorika, judesiai, véliau — lingvistiniai, kognityviniai gebéjimai,
ugdomas kulturinis, estetinis suvokimas.

Vizualumo dominavimo tendencija Vakary $alyse iryskéjo XX a. viduryje, po
Antrojo pasaulinio karo. Lietuvoje $i tendencija tapo aktuali tik atgavus Nepri-
klausomybe, atsivérus informacijos, gaunamos i§ pasaulio, galimybéms. [vairiose
mokslo srityse, jvairiais aspektais analizuojamos medijos ir jy kaita komunikacijos
erdvéje, knygy leidyba ir raida, leidybos rinkos poky¢iai, knygy turinys ir jo povei-
kis. Vizualumo tyrimai laikomi tarpdisciplininiu reigkiniu. Ta¢iau néra pakanka-
mai i$tirta vizualumo teorijy sgveika su leidyba ir jos praktinis taikymas.

Straipsnio tema atspindi keletg plotmiy, kurias butina analizuoti kompleksis-
kai. Nors pagrindinis darbo aspektas yra leidyba, analizuoti teko keliy tipy litera-
taros $altinius. Norint sudaryti knygy vaikams klasifikacija pagal amziaus grupes,
reikia suvokti asmenybés raidos etapus, jy metu vykstanéius poky¢ius. Todél nau-
dingas $altinis buvo Rasos Zukauskienés knyga Raidos psichologija: integruotas po-
ziuris (2012). Vizualinés kultaros reiskinio, vizualumo teorijy buty nejmanoma su-
vokti be pagrindiniy medijas nagrinéjanciy uZsienio autoriy: Levo Manovichiaus
(Naujyjy medijy kalba, 2009), Marshalo McLuhano (Kaip suprasti medijas, 2003);
lietuviy autoriy: Kestuc¢io Meskio (Kaip valdyti medijas, 2010), Laimos Nevinskai-
tés (Siuolaikinés medijos ir masinés komunikacijos teorijos, 2011), Vytauto Michalke-
vi¢iaus; vizualumg nagrinéjusiy Tomo Kacerausko, Kesto Kirtiklio, Laimos Mon-
ginaités, Agnieskos Juzefovi¢, kity lietuviy autoriy (Eglés Obcarskaités, Ausros
Meskauskaités) jzvalgy juy straipsniuose. Naudingi buvo lietuviy vaiky literataros
tyréjo Vinco Aurylos (Lietuviy vaiky literatiura, 1986), knygotyrininkés Vitos Mozu-
raités (Vaiky knygos leidyba Lietuvoje 1940-1990, 1993) darbai. Daug informacijos
apie $iandienine knygy vaikams leidybos situacija suteiké serialinis leidinys ,, Rubi-
naitis®, kuriame apie knygy vizualuma yra rasiusios Guoda Rudnickaité, Jolita Lis-
kevi¢iené ir kt. Informacijos $altiniy gausa leido pasirinkti geriausius pavyzdzius ir
analizuojant juos pritaikyti tiriamam objektui.

Sio straipsnio tikslas — itirti leidéjy ir skaitytojy nuomone apie Lietuvoje lei-
dziamy knygy vaikams asortimentg bei nustatyti vizualumo poveikj ugdant iki-
mokyklinio amzZiaus vaikus. Uzdaviniai: jvertinti suaugusiyjy, kaip knygy ikimo-
kyklinio amziaus vaikams pirkéjy ir skaitytojy, nuomone apie vizualuma knygose
vaikams ir jy daroma poveikj; issiaiskinti leidéjy poziurj j knygy vaikams vizua-



luma, keliamus apipavidalinimo, iliustravimo, poligrafijos kriterijus; jvertinti res-
pondenty nuomone apie knygos, kaip ugdymo priemonés, svarba ikimokyklinio
amziaus vaikams.

Pasirinktas empirinio tyrimo metodas leido i§samiai ir jvairiapusigkai analizuoti
duomenis, juos apdoroti, pateikti gautas i§vadas ir rekomendacijas. Kiekybinei skai-
tytojy apklausai buvo sudaryta mi$riy — uzdary ir atviry — klausimy anketa; leidéjai
buvo apklausiami interviu atviry klausimy forma — vykdytas kokybinis tyrimas.

VIZUALINES KULTUROS AKTUALUMAS LEIDYBOJE

Naujyjy technologijy jtaka taip pat turi jtakos skaitytojams. Visuo-
menés dalis, neturinti didelio skaitymo poreikio, mieliau renkasi daug pastangy
nereikalaujanc¢ias medijas: king, televizija, reklamg, kompiuterinius zaidimus ir
t. t. Taigi, nors spausdinta knyga yra viena seniausiy medijos formy (ji visais laikais
veikeé kaip pasaulio paZinimo priemoneé), taciau $iais laikais neretai ji yra kei¢iama
kitomis informacijos perdavimo priemonémis.

Suvokiant knyga kaip vartojamajj produkta, ji turi buti paklausi, kelti skaityto-
ju susidoméjima. Norint sukurti paklausia, vertinga ir skaitytojy mégstama knyga,
batina analizuoti rinkos poky¢ius ir vyraujancias tendencijas. Siandienéje visuo-
menéje pastebimas vizualinés kultaros reigkinio (dar vadinamo okuliarcentrizmu)
aktualumas. Jis pasireiskia vizualinés informacijos dominavimu, veikianéiu varto-
tojuy sgmone’.

Terminas vizualumas pirmiausia reigkia jvairiy matomyjy objekty pojitj, jun-
giantj regéjima ir suvokimg. Knygose vizualumas yra suvokiamas pla¢iau — apima
visa knygos i$vaizda: tiek vidine (maketas, iliustracijos, koloritas, $riftas), tiek is-
orine (virselis, jriS$imas, formatas, apimtis, kitus galimus priedus — aplankas, skir-
tukas ir kt.), tiek poligrafija (popierius, spauda). Svarbi ne tik iy elementy gausa
ar jvairové, bet tikslingas jy parinkimas, efektyvus naudojimas, atitiktis Zanrui,
amziaus grupei bei bendra viso leidinio darna.

Siandienéje kulturoje informacija valdo (ja kuria, kaupia, saugo) visa visuome-
né. Dabar tai vyraujanti kultaros tendencija. Mokslininkai jZvelgia, jog vizualiné
informacija yra tarsi privilegijuojama, ja galima grei¢iau ir lengviau suvokti, taigi
ir vartotojy ji labiau mégstama ir vertinama. Sis reiskinys daro jtaka ir leidybos
industrijos produktams. Pagrindinis leidybos produktas — knyga - glaudZiai susijes
su vizualumu. Knyga kaip ilgalaikis kultiros gaminys vertinama tiek dél turinio

1 Pladiau zr.: ZILINSKAITE, Viktorija. Vaizdo
link: okuliarcentrizmas ir jo tyrimo metodologija.
Filosofija. Sociologija, 2010, t. 21, nr. 1, p. 3-10.
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(kaip informacijos perdavimo priemoné), tiek kaip meninis reiskinys, sukurtas pa-
gal tam tikras taisykles, kad buty estetiskai patrauklus akiai.

Knygy vizualumas priklauso ne tik nuo jj kurian¢iy dalininky ir dizaineriy bei
knygos pobudzio, bet ir nuo esamos leidybinés padéties rinkoje ir bendros ekono-
minés situacijos. Pastarosios nestabilumas daro jtaka spaudos kokybei, taip pat
gali veikti ir turinj. V. Auryla palankiai vertino sovietmeciu vyravusia leidybos situ-
acija, kai knygos vaikams buvo labai i$populiaréjusios, tirazai buvo milzinigki, buvo
iSaugusi knygy meniné verté. Tadiau reikia atsiminti, kad tuo metu leidyba buvo
ideologinio aukléjimo jrankis, juo siekta jteigti politines ir socialines idéjas nuo pat
vaikystés. Siandien Lietuvos leidybos situacija galima vertinti palankiai. Rinkoje
yra jvairaus pobudzio, skirtingus interesus ir poreikius atitinkanc¢iy leidiniy vai-
kams, kurie tiek turinio, tiek poligrafine kokybe nenusileidZia geriausiy pasaulio
leidykly produkcijai.

KNYGUY VAIKAMS SAVOKA IR SPECIFIKA

Pagal bendra vaiko suvokima knygos vaikams gali buti iki skaitytojo
paauglystés mety, ta¢iau j tiriamaja grupe buvo atrinktos knygos, skirtos tik ikimo-
kyklinio amziaus vaikams. Toks sprendimas priimtas dél ypatingo straipsnio tyrimo
objekto — vizualumo, kuris labiausiai matomas ir palankiausias analizuoti tokio
amziaus vaiky knygose. Ikimokyklinio amziaus vaikams vizualumas yra pagrindi-
nis ir svarbiausias knygos turinio bei informacijos $altinis, nes dar nemokédami
skaityti, vaikai ja suvokia ir interpretuoja padedami vizualiniy priemoniy. Kita
vertus, tokj pasirinkima lémé faktas, kad didesne dalj kasmet Lietuvoje isleidzia-
my knygy vaikams sudaro ikimokyklinio amZiaus skaitytojams skirtos knygos.

Straipsnyje vartojamas terminas knygos vaikams apima visy tipy, Zanry, jvairia
stilistika apipavidalintas knygas, skirtas vaikams skaityti ir naudoti. Analogiskai
$iam terminui V. Auryla vartojo terming vaiky literatura, reiskiantj specialiai vai-
kams para$ytus kirinius arba karinius, kurie dél savo turinio gali buti naudojami
vaiky; V. Mozuraité panasiai aiskindama sialé vartoti terming vaiky knyga. Kas-
dienéje kalboje daZnai vartojamas pasakymas vaikiska knyga, tarsi turintis karinj
kiek menkinantj atspalvj, kai pabréziama, kad knyga tinka tik patyrimo neturincio
vaiko pasaulévokai. Taigi straipsnyje pasirinkta daug platesnés reikdmés knygos
vaikams savoka.

Knygy vaikams klasifikacija padeda leidéjams leidZiama knyga priskirti tam ti-
krai amzZiaus grupei, taip pat knygas renkantiems tévams isrinkti leidinj vaikui. Pa-
vyzdziui, pagal tokig klasifikacija sovietmetiu ant knygos buvo aigkiai nurodoma,
kam skirtas leidinys: ikimokyklinis amzius (3-7 metai), jaunesnysis mokyklinis



amzius (7-11 mety), vidutinysis mokyklinis amzius (11-15 mety), vyresnysis mo-
kyklinis amZius (15-18 mety). Tac¢iau Siandienéje visuomenéje grieztas amziaus
ribas nustatyti sudétingiau kiekvieno vaiko raidg lemia skirtingos gyvenimo saly-
gos, poziuris j individualias asmenybés savybes ir galimybes, taip pat didziulé kny-
gy jvairové ir kitos priezastys, todél knygos néra tiksliai klasifikuojamos ir leidinyje
oficialiai néra nurodoma, kokio amzZiaus grupei leidinys skirtas.

Nagrinéjant knygas vaikams, tikslinga jas klasifikuoti atsizvelgiant j augancio
vaiko raidos etapus. Mokslininky, tirian¢iy Zmogaus raidg, nuomonés apie etapus
ir amZiaus ribas jvairuoja, todél, atsizvelgiant j vaiky augima, raida, elgesio ypatu-
mus ir aplinkybes, paZintinius jguadZius, psichologija ir kitus veiksnius, i§skiriami
Sie etapai, kurie svarbus bei aktualus knygy vaikams leidybai: iki vieneriy mety -
kadikysté; 1-3 metai — ankstyvoji vaikysté; 3—6 metai — ikimokykliné vaikysté;
6-12 metai — vélyvoji vaikysté; 12-18 metai — paauglysté.

Suvokti vaiko ugdyma ir jo veiksnius leidziant knygas vaikams ypa¢ svarbu: ko-
kiam konkreciai skaitytojui ji bus skirta bei kokiy poligrafiniy, meniniy taisykliy
ir moraliniy principy privalu laikytis. V. Auryla rasé, jog knygas vaikams ir jy kaitg
lemia du veiksniai: , pirmiausia, vaiky literatara negali buti atsiejama nuo bendro-
sios literatiros, yra tos literaturos $aka, ja veikia literaturinés srovés, estetinés te-
orijos ir kitos literatarinés jtakos. Antra, vaiky literatarai didelj poveikj daro vaiko
psichologija, jvairios pedagoginés pazitros ir aukléjimo teorijos*’. Sios nuostatos
aktualios leidéjams, kad buty leidziamos gyvenamajj metg ir vaiky poreikius ati-
tinkancios knygos.

VIZUALUMO TEORIJOS SANTYKIS SU
KNYGOMIS VAIKAMS

Ikimokyklinio amZiaus vaikams skirtose knygose pagrindiné infor-
macijos perdavimo priemoné yra iliustracijos. Su skaitytojais komunikuojama
vaizdais. Nuo jy pobudzio ir meni§kumo priklauso ne tik knygos meniné verté,
bet ir augancios kartos estetinis lavinimas, karybingumas. Kartais apipavidalini-
mo meni$kumas suprantamas kaip ypa¢ originalios idéjos, knygos konstrukcijos
taisykliy lauzymas, jvairiy techniky ir stiliy naudojimas. Ta¢iau nepagrijsti apipa-
vidalinimo metodai, neharmoningi deriniai gali ne tik neatkreipti skaitytojo dé-
mesio, bet netgi jj erzinti arba netgi neatlikti pagrindinés informacijos perdavimo
funkcijos. Todél zinant, kad net graZiausias iliustracijas gali sugadinti nevykes,
2 MOZURAITE, Vita. Vaiky knygos leidyba

Lietuvoje 1940—1990: daktaro disertacija. Vilnius,
1993, p. 10.
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netinkamas maketas, leidyboje daznai yra pabréZiamas pagrindinis kriterijus —
teksto, iliustracijy ir apipavidalinimo saveika, teigiamai veikianti adresats.

Knygy apipavidalinimas — tai pozymis, pagal kurj galime knyga priskirti vai-
ky ar suaugusiyjy auditorijai, kai metrikoje ar anotacijoje néra nurodytas knygos
adresatas®. Apipavidalinant knygas vaikams atsizvelgiama j jy amziy, raidos ypa-
tybes, aplinkos paZinimo bei gebéjimo suvokti lygj, kitus psichologinius aspektus.
Knygy ikimokyklinio amZiaus vaikams specifika lemia adresatas — dar savaran-
kigkai nemokantis skaityti vaikas. Taigi, pagrindiné uzduotis leidéjams — sukurti
tinkama knygos apipavidalinima, kai pagrindinis informacijos patekimo budas yra
iliustracijos, o ne tekstas.

Aptariant knygy apipavidalinimo skirtybes, lengviausia nagrinéti groZines ir
negrozines knygas vaikams. 2013 m. groziniai kuriniai sudaré 88 proc. visy islei-
dziamy knygy vaikams Lietuvoje, taigi ir apipavidalinimo jvairové gausi.

Paveiksléliy istorijos skirtos dar nemokantiems skaityti vaikams. Tokiose ne-
didelés apimties knygelése visa istorija papasakojama vaizdais, teksto labai maZai
arba netgi visai néra. Svarbiausi principai maziausiems skaitytojams yra ryskus ir
kontrastingi vaizdai (kad sudominty skaitytoja), stori, lengvai ver¢iami puslapiai
(kad technigkai buty lengva naudoti knyga). Tokie vaikai dar neskiria atspalviy,
pustoniy — jiems tinkamiausios yra aigkios, ryskios spalvos, jomis nuspalvintas
visas daiktas (be i§skiriamy smulkmeny ir pan.), paveiksléliy spalva turi bati kon-
trastinga su fonu.

Pasakos — tai vaiky literatturos Zanras, pasizymintis gausiu asortimentu Lietuvo-
je beivizualumo jvairove. Pasaky iliustravimas labai jvairuoja bei daugiausia priklau-
so nuo dailininko. Vienu atveju vaizdais tiesiogiai perteikiamas paradytas tekstas,
iliustruojami tiksliai tie jvykiai, kurie apradyti autoriaus. Kitu atveju, iliustracijos
darniai papildo pasakos turinj, nedubliuoja jau paradytos istorijos, ta¢iau kuria savo
logine mintj, vaizdu perteikia skaitytojui tai, ko autorius negaléjo aprasyti.

Nagrinéjant vizualuma, labai svarbu atsizvelgti j tautosakg, kuri siaurgja pra-
sme kartais gali buti laikoma priklausanti pasaky tipui. Ta¢iau Zinant tautosakos
svarba ir jvairove Lietuvos kultaroje, ja vertéty igskirti atskirai. Sio Zanro iliustra-
vime galima jZvelgti kelis pamatinius karybos kriterijus. Naudojama daugybé sim-
boliy, jau¢iamas aigkus tautinis stilius, vaizduojami tautiniai kostiumai, lietuviy
liaudies buities motyvai: skrynios, raktai, medis, audiniai, liaudies meno Zenklai,
dekoracijos, ornamentika. Vaizduojami liaudies gyvenimo motyvai daznai stilizuo-
jami, paliekami tik simboliai. Tautosakos Zanre veikia jvairios antgamtinés jégos,
mitinés butybés (raganos, laumés, velniai, milZinai), taip pat Zmonés. Visi turi la-
bai ryskius charakterius, jau¢iama aiski skyra tarp gério ir blogio. Apipavidalinant
tautosakos knygas isryskinamos moralinés, vertybinés nuostatos, jos kuriamos ne



tik aiskiais charakteriais, situacija vertinama ir pieinio spalvomis. Todél iliustraci-
joms dazniausiai naudojami tamsus ir §viesus tonai, nespalvoti piediniai arba nau-
dojant tik kelias spalvas, atlikti grafikos technikomis. Dailininkui, iliustruojan¢iam
tautosaka, svarbi uzduotis — tikrovigkumo ir fantastikos suderinimas.

Bene sudétingiausia vizualumg analizuoti poezijos vaikams knygy Zanre. Jis
$iandien néra labai populiarus knygy vaikams leidyboje. Poezijos iliustravimas —
gana sudétinga uzduotis dailininkui, kuris turi nuspresti, ar bus interpretuojama
poeto karyba, ar kuriama savita istorija. Vieni iliustruotojai siekia nataralumo, ti-
krovigkumo, kiti renkasi abstrakcijas ir paslaptinguma.

Nuotykiy knygos, kasdieniskos, gyvenimiskos istorijos orientuotos kiek j vy-
resnj skaitytoja, jau savarankikai mokantj skaityti ir rinktis knygas. Sio Zanro
knygos jau nepasizymi gausiomis iliustracijomis ir meniniu apipavidalinimu, nes
tekstinis turinys atlieka pagrindinj vaidmenj.

Negroziniy knygy vaikams iliustravimo pagrindinis kriterijus — ai$kus informa-
cijos perdavimas vaizdu. Todél skiriasi ir $io tipo knygy apipavidalinimas. Iliustra-
cijoms budingas ,realizmas, informatyvumas, jose atsisakoma teksto interpretaty-
vumo pagal dailininko fantazijg“.

Panagrinéjus jvairiy tipy ir Zanry knygas matyti, kad néra vienodai galiojanciy
vizualumo karimo taisykliy. Knygy apipavidalinimas, iliustracijy atlikimo techni-
kos ir kokybé labai priklauso nuo jas kurianciy dailininky kompetencijos ir profesi-
onalumo. Taip pat nemazg jtakg knygos vizualumui daro bendra ekonominé situa-
cija $alyje, leidybos ir poligrafijos padétis bei leidéjy finansinés galimybés. Zinoma,
vizualumas taip pat priklauso nuo leidinio pobudzio - jis turi tenkinti atitinkamos
vaiky amziaus grupés poreikius. Be to, nuolat pabréziama bendra tekstinés ir vizu-
alinés informacijos darna, kuri turéty vyrauti knygoje.

TYRIMO METODIKA IR DALYVIAI

Siekiant jvertinti $iandienos vartotojy nuomone knygy vaikams vi-
zualumo klausimu ir pateikti i$vadas bei rekomendacijas knygy leidéjams, kuaré-
jams ar kitiems besidomintiems asmenims, 2014 mety vasario—kovo ménesiais
buvo atliktas skaitytojy bei leidéjy tyrimas. Empirinio tyrimo metu buvo vykdo-
mos skaitytojy apklausos pateikiant jiems anketas, o su leidéjais apklausa vyko
interviu forma.

Nagrinéjant leidinius, skirtus ikimokyklinio amZiaus vaikams (nuo pat kadi-
kystés), tirti tiesioginius jy skaitytojus buty pernelyg sudétinga dél nedidelio vaiky
amziaus ir neprasminga dél suvokimo galimybiy stokos. Todél apklausai vykdyti

3 Ten pat, p. 85. 4 Ten pat, p. 99.
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pasirinkti netiesioginiai $io tipo knygy vartotojai — suaugusieji, kurie tyrimo metu
vadinami skaitytojais. Respondentams buvo keliami reikalavimai: jie turi buti tévai
arba neturintys vaiky suaugusieji, kurie perka knygas vaikams arba gauna jas kitais
budais, domisi jomis, taigi, yra kompetentingi atsakyti j anketos klausimus.

Skai¢iuojant respondenty imtj tyrimui® teko nustatyti tiriamos populiacijos
dydj. Pagal 2011 m. vykdyto visuotinio Lietuvos gyventojy ir busty suradymo
duomeny rezultatus,® j tiriama populiacijos dydj patenka apie 1 433 700 Lietuvos
gyventojy (pagal eimine padétj namy tkyje: sutuoktiniy yra 1 mln. 176 tukst., su-
gyventiniy — 150,5 tikst., vieny tévy su vaikais — 107,7 tukst.). Reikalinga paklai-
da, nes ne visi sutuoktiniai ar sugyventiniai augina vaikus (tik 362,7 tikst. seimy
augina nepilnamecius vaikus) arba vaikai gali buti suauge; be to, yra $eimos nesu-
karusiy asmeny, kurie gali dométis knygomis vaikams. Panaudojus atitinkamus
duomenis ir taikant 95 proc. pasikliovimo lygmenj, buvo gautas butiny apklausti
respondenty skaicius, lygus 96.

Pirmiausia buvo apklausta 50 respondenty 2014 m. Tarptautinéje Vilniaus
knygy mugéje (vasario 20-23 dienomis). Si apklausos vieta pasirinka neatsitikti-
nai, nes taikytas tikslinis imties pasirinkimo budas, kai norima pasiekti tiksline ty-
rimo auditorija. Apklausos buvo vykdomos vaiky knygoms ir uzsiémimas skirtoje
mugeés saléje, pateikiant respondentams savarankigkai uzpildyti popierine anketos
versija arba, jy pageidavimu, pateikiant klausimus zodziu, kai atsakymus uzpildo
apklausa vykdantis asmuo. Kita dalis respondenty uZpildé internetine apklausos
formg — sulaukta 74 atsakymy. Knygy mugés metu dauguma respondenty buvo
sostinés gyventojai, mazesné dalis — atvykusiyjy. Internetu atsakinéjusieji respon-
dentai galéjo buti i$ visos Lietuvos. Nei vienas budas neigkreipia rezultaty dél ben-
dros leidybos situacijos visoje nedideléje miusy 3alyje ir plataus knygy paskirstymo
bei jy pasiekiamumo.

I8 viso j anketos klausimus atsaké 124 respondentai. Taciau 6 anketos turéjo
buti pasalintos i§ bendry anketos rezultaty dél netinkamumo tikslinei responden-
ty auditorijai. | $ias anketas atsake Zmonés priklauso pirmoms amzZiaus grupéms
(iki 22 mety arba 22-28 mety), neturi vaiky, neperka knygy vaikams ir kituose
atsakymuose taip pat pazymi, jog nesidomi $io tipo knygomis ir neturi kompe-
tencijos atsakyti j kai kuriuos klausimus. Kad bendrieji anketos rezultatai nebuty
i8kreipti, $iy respondenty ankety buvo atsisakyta. Tyrimui analizuoti naudota 118
ankety, suvedus popieriniy ir internetiniy versijy rezultatus j vieng bendra siste-
mga ir skai¢iuojant kiekvieno atsakymo procentine israigka.

Leidéjy apklausos vyko interviu forma arba jy pageidavimu anketa nusiysta
elektroniniu pastu. Kadangi kokybiniams tyrimams netaikoma griezti imties rei-
kalavimai, buvo nuspresta pasirinkti tris charakteringai skirtingas leidyklas: ais-



kiai specializuota kokybiskos vaiky literataros leidykla , Nieko rimto®, ,Dominicus
Lituanus® - mazesné knygy vaikams leidybos rinkos dalyvé bei leidykla , Presvika®,
kuri orientuojasi } mokomaja ir ugdomaja literatura placiajai visuomenei.

Leidykla ,Nieko rimto“ 2013 m. padaré didZiulj $uolj, kelis kartus padidindama
i8leidziamy knygy kiekj per pastaruosius metus. Dar 2011-2012 m. i8leisdavo 28—
31 knyga’, 0 2013 m. — jau 96 knygas. ,Dominicus Lituanus” daZniausiai kasmet
rinkai pasitlo nuo 5 iki 9 knygy vaikams, 2013 m. - 9 knygas. ,Presvikos” kasme-
tinis knygy vaikams asortimentas varijuoja apie 50-60 leidiniy, 2013 m. pasirodé
62 knygos®. Zinoma, igleidziamy knygy kiekis nelemia jy kokybeés.

Vienas i§ budy nustatyti leidykly uzimama rinkos dalj — pagal isleisty knygy
skai¢iy per metus, lyginant jj su bendru i$leisty knygy vaikams skai¢iumi Lietuvoje
(1 lentelé).

1 LENTELE. Leidykly uzimama knygy vaikams rinkos dalis pagal isleisty knygy kiekj

Leidyklos UzZimama rinkos dalis procentais
Nieko rimto 19,1

Presvika 12,4

Dominicus Lituanus 1,8

Kitos leidyklos 66,7

PIRKIMO [PROCIAI

DidzZioji dalis tyrime dalyvavusiyjy respondenty (92,4 proc.) perka
knygas vaikams, kiti neperkantieji jvardija kitus io tipo knygy jsigijimo budus
(gauna dovany, skolinasi i§ biblioteky). Jdomu aptarti pirkimo jpro¢ius skirtingose
amziaus grupése (1 paveikslas). Matyti, jog jauniausi ir vyriausi respondentai linke
jsigyti maziausiai knygy, dazniausiai iki 3 knygy per metus. Vertéty prisiminti, jog
$iy amziaus grupiy (iki 22 m. bei 50 m. ir daugiau) atstovai yra dazniausiai netu-
rintys savo vaiky.

5 KARDELIS, Kestutis. Moksliniy tyrimy
metodologija ir metodai. Kaunas, 2002, p. 313.

6 Namy ikiai ir Seimos, jy sudétis ir dydis: Lietu-
vos Respublikos 2011 mety visuotinio gyventojy
ir biisty suradymo rezultatai [interaktyvus].
Lietuvos statistikos departamentas, 2013 [ziaréta
2014 m. balandzio 4 d.]. Prieiga per interneta;:
<http://osp.stat.gov.lt/documents/10180/217110/
Informacija_apie_namu_ukius_ir_seimas.pdf/a27e-

be8a-87f3-46c5-9eae-07f2c9b9abaf>.

7 Lietuvos spaudos statistika 2012 [interaktyvus].

Vilnius: Lietuvos nacionaliné Martyno Mazvydo
biblioteka, 2013 [zitréta 2014 m. balandzio

18 d.]. Prieiga per interneta: <http://www.Inb.It/
doc/bkc/statistika2012.pdf>.

8  LIBIS suvestinis katalogas [interaktyvus].
Vilnius: Lietuvos nacionaliné Martyno Mazvydo
biblioteka [Zitiréta 2014 m. balandzio 18 d.].
Prieiga per interneta: <htep://www.libis.It/>.
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1 PAVEIKSLAS. [sigyjamy knygy vaikams kiekis pagal skirtingas am-
ziaus grupes
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2 PAVEIKSLAS. Vaiky skaitiaus $eimoje ir jsigyjamy knygy kiekio priklausomybeé



Daugiausia knygy perka 36-42 mety respondentai, kuriy net 94,3 proc. turi
vaiky. Tikétina, jog $io amzZiaus Zmonés turi nuolatinj darbg, yra pasieke savo kar-
jeros tikslus, gauna aukstesnes pajamas, todél gali skirti daugiau démesio vaiky ug-
dymui ir jsigyti daugiau knygy per metus. Tai buvo didZiausia grupé respondenty,
teigian¢iy, jog perka 11 ir daugiau knyguy, taip pat buvo paminima, jog netgi sunku
buty suskaiciuoti, kiek tiksliai.

Daugiausia knygy per metus perka respondentai, turintys vieng arba du vaikus
(2 paveikslas). Vieng vaika turinéiyjy pasirinkimas jsigyti tam tikra knygy skaiciy
per metus palaipsniui auga ir pasiekes pika ties 6-10 knygy nusistovi tolygus. Res-
pondentai, turintys du vaikus, maziau rinkosi pirkti 3-5 knygas, bet jie pralenkia
turin¢iuosius vieng vaika 6-10 knygy kategorijoje, ta¢iau nelinke pirkti daugiau
nei 10 knygy.

Svarbus ne tik nuperkamy knygy kiekis per metus, bet ir jy pirkimo paskirtis -
t. y. kokiam tikslui bus skirta knyga. Respondentams buvo pateikti keli dazniausiai
pasitaikantys atsakymuy variantai: savo vaikams; dovanoju kitiems vaikams; sau;
kita (paliekama galimybé jrasyti kita knygos pirkimo tiksl). DaZniausiai pasiren-
kami atsakymai: ,,savo vaikams® (40,8 proc. visy atsakymy) ir ,,dovanoju kitiems
vaikams® (41,3 proc. visy atsakymuy).

Nagrinéjant vartotojy pirkimo jproéius, svarbus ir dar vienas klausimas: kas
daZniausiai i$renka knygas perkant? 29 respondentai (24,6 proc.) atsaké, jog kny-
gas renkasi pats vaikas, o didzioji dauguma - 89 (75,4 proc.) nusprendé jog, kny-
gas i$renka tévai. Rezultatai jrodo, jog apklausai vykdyti pasirinkti suaugusieji yra
teisingas sprendimas, nes jie yra tikroji tiksliné knygas vaikams renkanéiyjy ir per-
kan¢iyjy auditorija.

Siandienéje kultaroje labai didelis démesys skiriamas vaiko asmenybés raidai,
jo poreikiai suprantami ir vertinami kaip ir suaugusio zmogaus. Zinoma, leidziant
knygas, atsizvelgiama j augancio vaiko amziy, jvertinami jo kognityviniai gebéji-
mai ir suvokimo galimybés. Kadangi dauguma respondenty teigé, jog suaugusieji
renka knygas vaikams, taip pat buvo klausiama, ar jie pritaria nuomonei, kad gerai
parengta knyga vaikams turéty buti jdomi ir suaugusiems asmenims.

Net 77,1 proc. (91 respondentas) skaitytojy pritaria, kad gerai parengtas ir i3-
leistas knygas vaikams turéty buti jJdomu skaityti ir suaugusiems. Kai kurios knygos
neturi nustatyty amziaus ar i$silavinimo riby, jos dél savo daugiasluoksniskumo
bei apipavidalinimo sprendimy skiriamos tiek vaikams, tiek suaugusiems. Tokias
knygas tévams lengviau skaityti ir pristatyti jas vaikams, o dél skirtingos gyve-
nimigkos patirties kiekviena karta jZvelgia skirtingas knygos vertybes. 16,1 proc.
(19 respondenty) skaitytojy mano, kad nebutinai knygos vaikams bus ir turi buti
jdomios, o 6,8 proc. (8 respondentai) visigkai nepritaria, pagrjsdami tuo, kad tai
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yra skirtingos knygy kategorijos. Nepritariantieji taip pat argumentuoja savo nuo-
mone tuo, jog vaiky ir suaugusiyjy mastymas ir suvokimo lygis yra labai skirtingi,
todél ta pati knyga negali buti skirta tokiy skirtingy raidos etapy asmenybéms.

Siuo atveju leidykly atsakymai beveik sutampa. Pritariama, kad daZniausiai
gera knyga vaikams turéty patikti ir tévams ar kitiems suaugusiems asmenims. Kai
kurios knygos suaugusiuyjy samonéje sukuria visai kitokias idéjas ir vertybes nei
vaiky, todél tokios daugiasluoksnés knygos patinka abiem skaitytojy auditorijoms.
Kartais gera knyga vaikams yra apibudinama kaip Seimos knyga, kuri yra skaito-
ma balsu, klausoma, véliau aptarinéjama, aiskinama, nagrinéjamos iliustracijos.
Taciau ne visi suaugusieji domisi ir nori atsigrezti j vaikyste vartydami knygas vai-
kams, tad teigiama, kad knyga mégstama vaiky, bet nejdomi suaugusiajam — netu-
réty buti laikoma nevykusia, nes pirmiausia yra atsizvelgiama j tiesioginiy varto-
tojy — vaiky — poreikius.

UGDYMO KLAUSIMAS

Tyrimas aprépé ir klausimus, padedancius nustatyti respondenty
nuomone dél ikimokyklinio amziaus vaiky ugdymo naudojant knygas. Buvo netgi
78,8 proc. (93 respondentai) pasirinkusiyjy, kad ,knyga nuo pat mazens yra svarbi
ugdymo priemoné®, ir 21,2 proc. (25 respondentai) respondenty, manandtiy, jog
Jknyga yra pati svarbiausia ikimokyklinio ugdymo priemoné®. Rezultatai atsklei-
dzia, jog Salies visuomeneé yra i$silavinusi ir suvokianti knygos kaip ugdomosios,
lavinamosios priemonés reik§me.

Siandienéje knygy rinkoje yra pa¢iy jvairiausiy leidiniy, skirty vaikams nuo pat
kadikystés. Svarbu igsiaigkinti skaitytojy nuomone apie tokiy knygy reikalinguma
(3 paveikslas).

78 respondentai (66,1 proc.) suvokia, jog duodant knygg vaikui nuo pat kadi-
kystés, lavéja jo motoriniai sugebéjimai: sugriebimas, puslapiy vartymas, laikymas.
Nors vaikui tai yra Zaislas kaip ir kiti, jis nesgmoningai yra pratinamas prie knygos
ir skaitymo. Lietuvos leidybos repertuare atsiranda vis daugiau knygy, skirty vai-
kams nuo 5-6 ménesiy. Siame klausime dar buvo suteikta galimybé responden-
tams sukonkretinti savo atsakyma ar pakomentuoti pasirinktg variants. Tyrimo
dalyviai teigia, jog svarbus démesys atitenka vaiko pojuaciams, kuriais jis stebi ir
pazjsta pasaulj, nuo kadikystés lavéja vaiko rega — nes vaikas tuo metu viska suvo-
kia vaizdais, jis mokosi atpazinti spalvas, formas, objektus. Klausantis skaitomy
istorijy lavéja ir klausa. Kiti jZvelgia butinybe pratinti vaika nuo pat anks¢iausiy
meénesiy, kad atsirasty poreikis ir ateityje. Respondentai mano, kad knyga tai svar-
bibendravimo forma tévams ir vaikams, ji turi ir pramogine funkcija, lavina komu-
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3 PAVEIKSLAS. Amzius, nuo kurio reikéty vaikui skirti knyga
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Nieko rimto Dominicus Lituanus Presvika

Leidyklos

4 PAVEIKSLAS. Leidykly poziuris dél pradinio skaitytojy
amziaus

nikacinius jgudzius. Knyga taip pat yra puiki vaiko uZimtumo priemoné, ugdanti
karybine raidg, vaizduote. Taigi, ji turi jtakos vaiko pojuciy, motorikos lavinimui,
socialinei ir bendrai jy kultarinei raidai.

Rinkoje asortimentas tikrai labai platus, tenkinantis jvairaus amziaus skaity-
tojuy poreikius. Visose tyrime dalyvavusiose leidyklose knygy vaikams repertuaras
sudaromas panasiai. Galima i8skirti kelis budus: gaunami pasialymai i§ paciy au-
toriy; ie$komi nauji arba jau Zinomi autoriai ir jiems siuloma isleisti naujg knyga;
ieskoma partneriy uzsienyje, i§ kuriy buty galima jsigyti autoriy teises ir i8leisti
Lietuvos rinkai, parengta knyga.
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Leidykla ,Nieko rimto® pabrézia knygos svarba vaiko gyvenime nuo pat kadi-
kystés (4 paveikslas). Antrasis leidéjas taip pat pritaria $iai nuomonei, tik i§skiria
tikslesnj momenta — pusés mety amziy — kai vaikai jau gali vartyti jiems skirtas,
specialiai parengtas knygas. Siuo klausimu igsiskiria tik leidyklos ,,Presvika“ nuo-
moné — vaikui leisti knygas reikéty nuo dvejy mety. Neigiamai vertinti tokio lei-
dyklos pasirinkimo negalima, tadiau reikia atsizvelgti j rinkos poreikius. Taigi, té-
vai ir kiti suaugusieji, norintys ugdyti vaika knyga nuo pat maZiausio jo amziaus,
pastarojoje leidykloje neturés pasirinkimo bei gali nusivilti démesio stoka patiems
maziausiems skaitytojams.

POZIURIS [ VIZULUMA

Anketoje respondenty klausiama, ar rinkdami knygg vaikams, jie at-
kreipia démesj j knygos maketa, apipavidalinimg, iliustracijas - tai yra tai, kas suda-
ro vizualuma, nes pateikus tik pastaraja savoka skaitytojy mintys dazniausiai apsi-
riboja iliustracijomis. Paaigkéjo, kad tik 2,5 proc. skaitytojy (3 respondentai) knygos
vizualumas yra visiskai nesvarbu renkantis knyga, o 97,5 proc. (115 respondenty)
skaitytojy tai jvertina rinkdamiesi ir apsispresdami pirkti knyga. Tai jrodo didZiulj
vizualinés informacijos kultaroje poveikj ir okuliarcentrizmo reiskinj.

Taigi, visi$kai nevertinan¢iy knygy vaikams vizualumo respondenty dalis yra
tokia nedidelé, jog galima i$vada, kad Lietuvos skaitytojy visuomené yra sgmonin-
ga ir kompetentinga jvertinti visus knygos sudedamuosius komponentus ir bendra
knygos visuma.

Pasirinkusieji vizualuma kaip prioritets i$skiria knygos skaitytojus: tévai skai-
to ikimokyklinio amZiaus vaikams, taigi jiems svarbu turinys, o patiems vaikams,
dar nemokantiems skaityti, svarbiausios iliustracijos — nuo jy priklauso, ar vaikui
patiks knyga, ar patrauks jo démesj ir ar jis susidomés kitomis knygomis véliau.
Vaikai skaito naudodami savo regos pojutj, pirmiausia jie skaito paveikslélius, juos
suvokia kartu lavindami estetinj skonj. Be to, prastas tekstinis turinys gali sumen-
kinti ir kokybigkas iliustracijas. Todél dauguma respondenty visgi pabrézia knygos
darnos svarbg.

Nagrinéjant skirtingoms amziaus grupéms priklausanciy respondenty pasirin-
kimus, vizualumui ar tekstui suteikti pirmenybe, ypatingy koreliacijy nepastebéta
(5 paveikslas). Rezultatai jvairuoja, ta¢iau vienareikdmiskai atsakiusiy jauniausiy
respondenty grupéje matyti vizualumo svarba renkantis knygas ir jtaka perkant.
Jauniausia respondenty auditorija labiausiai vertina knygy vizualuma ir laiko jj
paciu svarbiausiu knygos ikimokyklinio amziaus vaikui pasirinkimo kriterijumi.
Tai i$ tikryjy jrodo okuliarcentrizmo populiaréjimo laikotarpj Lietuvoje, jo poveikj
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Respondetu, pasirinkusiy prioriteta, proncetiné dalis

5 PAVEIKSLAS. Vizualumo ir teksto prioritetai pagal amZiaus grupes

atitinkamoms amziaus grupéms. Vakary Salyse vaizdinés informacijos privilegija-
vimas pradéjo reikstis po Antrojo pasaulinio karo, vis didéjant masiniy komuni-
kacijos priemoniy gausai. Sio reiskinio pradzia Lietuvoje galima laikyti tik atgavus
Nepriklausomybe, kai atsirado galimybé daugiau pamatyti ir naudoti vakarietis-
kos kultiiros priemoniy. Pirmoji tyrime analizuojama amziaus grupé jau vystési $io
kultarinio reigkinio plotméje, todél buvo tikétasi respondenty kreipiamo didelio
démesio j vizualuma.

Tyrimo metu skaitytojams buvo uzduodami du situaciniai klausimai: pirmiau-
sia, ar jie pirkty knyga, kuri labai patraukli, grazios iliustracijos, ta¢iau nekoky-
bigkas, nevertingas tekstinis turinys. Kitas klausimas — atvirkstinis su kokybisku
turiniu, bet nevykusiu apipavidalinimu. Rezultatai buvo tokie, kad dauguma res-
pondenty nepirkty knygos né vienu atveju.

Nors respondentai labiau atlaidus knygos tekstinei informacijai, daugelis pa-
stebi, jog neverta pirkti vienpusiskos knygos, kai leidybos rinkoje sitlomame asor-
timente galima rasti ir jsigyti gery, kokybisky knygy, kuriose dera visi sudedamieji
komponentai: tiek tekstinis turinys, tiek vizualinis knygos apipavidalinimas.

Pagal skaitytojy tyrimo rezultatus, tik labai nedidelé dalis respondenty
(2,5 proc.) visai nekreipia démesio j knygos vizualuma: apipavidalinima, iliustra-
cijas. Todél svarbu igsiaigkinti, kiek démesio vizualumui skiria leidéjai, kokie api-
pavidalinimo, iliustravimo ar poligrafijos kriterijai yra keliami. Leidykla ,Nieko
rimto“ knyga vertina kaip meno kurinj, todél ji turi atitikti auks¢iausius reikala-
vimus. Jmoné neturi i§ anksto numatytos knygos koncepcijos, néra nustatoma,
kaip dailininkas turi iliustruoti knygg ir pan. Labiausiai yra vertinama kokybé ir
kitoks poziuris j pasaulj, j knyga kaip j meno kurinj. Poligrafijai taip pat keliami

STRAIPSNIAI

=
o)
=



182

auksciausi reikalavimai, jeigu Lietuvoje néra juos atitinkandiy spaustuviy, kartais
pasirenkama knygas spausdinti uzsienyje. Taip pat didziule svarba sudaro kokybis-
kas popierius.

,2Dominicus Lituanus“ teigia, kad leidykloje iliustracijoms yra skiriamas toks
pat didelis démesys kaip ir knygos turiniui. Suvokiama, kad patiems maziausiems
skirtose knygose vaizdas yra pagrindinis informacijos perdavimo budas, todél
stengiamasi kurti auk$tos kokybés, lavinancias vaikus knygas su tinkama vizualine
medziaga. Nepaisant knygos autoriaus zinomumo - yra svarbi bendra knygos este-
tika ir patrauklumas, nes tai ilgalaikis kultaros produktas. ,Presvika“ tvirtina taip
pat kelianti didelius reikalavimus knygy apipavidalinimui, iliustracijoms. Leidykla
kuria knygas bandydama numatyti, kad jos buty patrauklios skaitytojui. Su leidy-
klomis dirban¢iy dailininky nuomone, apipavidalinimo, iliustravimo ir poligrafijos
kriterijai turéty sudaryti visuma, kartu jtraukiant ir literatariskai kokybiska teks-
ta. Beje, knygos visumoje reikia spresti optimalaus puslapiy skai¢iaus bei teksto ir
iliustracijy klausimus, kad jie buty tinkantys amZiaus grupéms.

Taigi, visos leidyklos teigé skirianc¢ios daug démesio knygy vizualumui ir jo ko-
kybei uztikrinti, taciau taip pat jdomu, kiek jos yra linkusios eksperimentuoti kny-
gy vizualumo klausimu, nes vaikai kaip pagrindiné tiksliné grupé labai mégsta jvai-
rias naujoves: efektus knygoje, garsus, teksturas, judancius paveikslélius, jdomy
knygos formatg ar popieriy, kitus poligrafinius sprendimus. Eksperimentai turéty
deréti knygoje ir neuzgozti patios knygos funkcijos. Leidykla ,Nieko rimto“ per
trylika gyvavimo mety gana daug eksperimentavo kurdama dar nemégintus rinko-
je knygy formatus, iliustravimo budus. Ta¢iau taip pat akcentuojama didziulé rizi-
ka eksperimentuojant tokioje mazoje rinkoje kaip Lietuva, nes gali buti per mazai
skaitytojy ir knygy pirkéjy, kuriems tikty specifiniai leidiniai. Leidykla ,Dominicus
Lituanus® pirmenybe teikia jau Zinomiems knygy autoriams ir dailininkams. Jais
pasitikima abiem atvejais: jeigu teikia pasiilyma tiek tradicinei, tiek nestandarti-
nei knygai leisti — priklausomai nuo bendros knygos elementy visumos. , Presvika“
labiau orientuojasi j tradicine leidyba, ta¢iau tradicinés knygos kartais yra papildo-
mos jvairiomis detalémis (délionémis, Zaidimais) ar naujomis savybémis (knygos
su garsais).

RINKOS SITUACIJA

78,8 proc. (93 respondentai) respondenty yra visiskai patenkinti esa-
ma knygy vaikams leidybos padétimi ir leidéjy teikiamu asortimentu Lietuvoje.
Taciau leidéjams labiausiai reikéty susirapinti 21,2 proc. atsakiusiyjy, kad jie néra
patenkinti arba yra tik i§ dalies patenkinti knygy pasirinkimu. Respondentai gau-



sybéje verstiniy knygy pasigenda daugiau gery lietuviy autoriy karybos, atspin-
dinc¢ios musy $alies aktualijas ir visuomene. Kai kuriems uzkliava vizualiné knygy
dalis — netinkamos iliustracijos, kurios buna per ryskios, negyvos, daznai kurtos
kompiuteriu. Kiti skundZiasi teksto kokybe — daZniausia prastais, nekokybiskais
vertimais j lietuviy kalbg. Skaitytojai taip pat néra patenkinti dél kai kuriy zan-
ry asortimento siaurumo — pavyzdziui, beveik néra nekomerciniy leidiniy, skirty
siaurai auditorijai, vertinanc¢iai knygas kaip meng; truksta komiksy zanro kariniy;
patiems maZiausiems skaitytojams pasigendama daugiau Zaisliniy knygy su jvai-
riais priedais. Rezultatai atskleidZia, jog labiausiai nusivyle knygy asortimentu yra
29-35 mety ir 36-42 mety amziaus grupiy respondentai. Tai grei¢iausiai susije
su dideliu jy jsigyjamy knygy kiekiu, nes jie yra labiausiai besidomintys knygomis
vaikams, taigi, ir galintys pastebéti trakumus.

Nagrinéjant rinkos situacija i§ leidéjy poziario tasko, tyrimo metu patvirtin-
ta, kad ir leidéjai jaudia vizualinés kultaros reigkinj, ta¢iau jdomu analizuoti, ko-
kios dar tendencijos vyrauja $iandienéje knygy vaikams leidybos rinkoje. Leidéjai
jvairias skaitymo madas, tendencijas jZvelgia anksé¢iau nei skaitytojai, nes jie turi
galimybe vazinédami po tarptautines knygy muges susipaZinti su uzsienio leidéjy
knygomis, autoriais, matyti, kokios knygos yra populiarios rinkoje. ,Nieko rimto“
pastebi, jog $iandiené leidyba labai orientuojasi j besikei¢iantius vaiko poreikius,
stengiamasi prie jy prisiderinti, taip pat stebinti vaikg inovatyviomis idéjomis ir
priemonémis. L. Eitmantyté-ValuZiené pastebi vis didéjancia menkos vertés ko-
merciniy knygy pasiula, skirtg labai pla¢iai visuomenei. Dailininké pasigenda vizu-
alinés stilistikos jvairovés, daugiau menisky knygy (nes leidéjai paprastai bijo leis-
ti tokias knygas dél mazo skaitytojy skai¢iaus ir galimos nesékmeés). ,Dominicus
Lituanus® pirmiausia renkasi leisti Zinomy Lietuvos ir uzsienio autoriy kurinius,
nes pastebéta, kad didelés pasitlos salygomis Zinomi vardai daro nemaza jtaka
pasirenkant knygas. ,Presvika“ jzvelgia didelj knygy su priedais poreikj. Leidykla,
stengdamasi patenkinti $iuos skaitytojy poreikius, leidzia knygas su délionémis,
garsais, zaislais. Kiekviena leidykla iesko savo stiprybiy ir jas jgyvendina vadovau-
damasi vertybémis ir leidyklos vizija.

Taigi visi, netgi kritikavusieji, respondentai teigia, jog bendra knygy vaikams
leidybos situacija Lietuvoje yra gera, todél pasitaikantys knygy trakumai ir klaidos
kritiskai neisbalansuoja asortimento. PabréZiama, jog $iandiené pasitla yra didziuleé,
todél galima i$sirinkti tikrai visapusiskai gery knygy, skiriant tam pakankamai laiko.
Respondentai negaili pagyry knygy rasytojams ir dailininkams, kai kurioms Lietu-
vos leidykloms, dZiaugiasi spausdinimo, apipavidalinimo kokybe ir galimybémis.

Tyrimo rezultatai ir jy patikimumas labai priklausé nuo respondenty nuogir-
dumo atsakinéjant j pateiktus klausimus. Nors visi leidéjai sakési teikiantys daug
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démesio knygy vizualumui, bendroje tyrimo plotméje ir knygy vaikams pasiuloje
i§ryskéja gana dideli skirtumai ir leidéjy verslo orientacijos.

Tyrimas atskleidé, kad skaitytojy nuomoneé, poreikiai ir leidéjy kuriami produk-
tai yra gana gerai subalansuoti. Tai vyksta tuomet, kai leidéjai tiria vartotojus ir
atsizvelgia j jy poreikius arba kai jie rinkai teikia pasialymus taip sukurdami atitin-
kamy knygy paklausa. Skaitytojy ir leidéjy poziuriai sutampa daugeliu tyrimo metu
uzduoty klausimy. Sutinkama, kad knyga yra labai svarbi priemoné ugdant ikimo-
kyklinio amziaus vaika ir kad skaitymo jprodiai turéty buti formuojami jau nuo pat
kadikysteés. Tiriant respondenty pozitrj j vizualuma isaiskéjo, kad skaitytojai teikia
tikrai didele reik$me knygos i$vaizdai, o leidéjai renkasi geriausius, jy leidyklos vizi-
ja atitinkanéius dailininkus, kad baty sukurti aukstos kokybés leidiniai.

Siandienéje leidybos situacijoje dZiaugiamasi gera poligrafijos kokybe Lietu-
voje — ji ne prastesné nei uzsienio $aliy (tai byloja tarptautiniy parody atgarsiai).
Skaitytojai palankiai vertina leidybos asortiments, kuris gali patenkinti jvairiau-
siy skaitytojy poreikius. Knygy vaikams rinkoje kuriasi naujos leidyklos, taip pat
didZiosios leidyklos atidaro specializuotus $io tipo leidiniy skyrius. Visa tai rodo,
kad knygy vaikams leidyba Lietuvoje puoseléjama ir gali patenkinti jvairiy skai-
tytojy poreikius.

I$vados

Knygy vaikams asortimento gausa Lietuvoje patvirtina, jog $iandie-
néje leidybos situacijoje egzistuoja pacios jvairiausios vizualinés ir poligrafinés
galimybés, taciau kiekvienos knygos leidybos procese reikia analizuoti individua-
lius vizualinius sprendimus. Pagrindiné knygy vaikams leidybos uzduotis — paisyti
bendros leidinio komponenty darnos ir daugiafunkciskumo. Knyga vaikams turi
ugdyti, skatinti bendrauti, dominti ir buti patraukti skaitytojui.

Pastaraisiais desimtmeciais pastebimas vis didéjantis vizualinés kultaros aktu-
alumas. Vizualinés informacijos dominavimas, veikiantis vartotojy sagmone, jau-
¢iamas ir Lietuvos leidyboje. Todél norédami issilaikyti rinkoje leidéjai turéty atsi-
zvelgti j rinkos poky¢ius bei vyraujancias tendencijas: vizualumas knygose atlieka
labai svarby vaidmenj. Dalis skaitytojy, veikiami vizualumo kaip reigkinio jtakos,
renkasi maziau pastangy reikalaujan¢ius audiovizualinés kultaros produktus (te-
levizija, kinas, internetas ir kt.), o skaitantieji irgi laukia naujo poZziurio j knygas.

Vizualumas knygose ikimokyklinio amZiaus vaikams yra pagrindiné informaci-
jos perdavimo priemoné. Tyrimo rezultatai parodé, jog $is kriterijus yra vertinamas
tiek skaitytojy, tiek leidéjy. Suvokdami knygos adresatg jie reikalauja, kad knyga
pirmiausia atitikty jo poreikius. | knygos vizualumga renkantis ir perkant knygas
atsizvelgia dauguma skaitytojy ir netgi 74 proc. §j kriterijy vertina kaip svarbesnj



nei tekstinis turinys (esant tokiam knygos adresato amziui). Ta¢iau labiausiai yra
vertinama knygos harmonija, kai tarpusavyje dera visi knygos apipavidalinimo ir
turinio elementai. Sio poziirio laikosi ir leidéjai keldami aukstus reikalavimus tiek
knygy autoriams, tiek dizaineriams, dailininkams bei poligrafija besirapinanc¢ioms
jmonéms. Taigi, ryskéja skaitytojy nenoras jsigyti knygos, kurios kuris nors kom-
ponentas jy netenkina.

Vis délto vertinat knygy vizualumo sgvoka pastebimas ir neapibréZtumas.
Dazniausiai skaitytojai apsiriboja tik iliustracijy vertinimu. Zinoma, iliustracijos
yra akivaizdZiausias vizualinis knygos elementas, ta¢iau tinkamai parinktas po-
pierius, jdomus jri§imas, netradiciniai poligrafiniai ir apipavidalinimo sprendimai
taip pat sulaukia skaitytojy démesio ir formuoja nauja poziurj j knygos estetine
darna. Grafiniai elementai kei¢ia knygos ritmo dinamika, skaitytojas turi persi-
orientuoti i§ zodinés informacijos suvokimo j vizualinés medZiagos suvokima ir
interpretavima. Tadiau vizualumo komponenty gausa ne visada lemia knygos sé-
kme. Svarbus yra tikslingas jy parinkimas ir darna atskiroje kiekvienos knygos
leidybos situacijoje.

Esant didziulei knygy vaikams pasitlai leidéjai teigia skiriantys démesio kny-
gy apipavidalinimui ir jo poveikiui ugdant jaung asmenybe. Taciau leidéjy tyrimo
metu iSryskéjo jvairas poziuriai, nulemiantys ir skirtingus leidinius. Pastebimos
dvi tendencijos. Vieni leidéjai renkasi lengvesnj kelig, t. y. pataikauja masinei ar
maziau iSprususiai auditorijai, kai siiloma daug populiarios kultaros produkty, tu-
rin¢iy menka kultarine ir menine verte. Kiti, jZvelgdami knygos kaip ugdomosios
priemoneés svarbg, atsakingiau sudaro leidybinj repertuara: apgalvotai leidzia kny-
gas, turincias literaturine ir estetine verte, lavinantias vaiko skonj ir supratima,
formuojandias teigiamg skaitymo patirtj nuo vaikystés. Pirmoji tendencija lemia
tai, jog atsiranda skaitytojy, kurie yra nepatenkinti leidiniy kokybe. Jie pabrézia,
kad leidéjai skiria menka démesj knygos isliekamajai vertei; vartotojai nepatenkin-
ti nekokybiskais knyguy vertimais, dél skubotos leidybos padarytomis klaidomis,
per ry$kiomis ar neskoningomis iliustracijomis. Taciau beveik 80 proc. skaitytojy
yra patenkinti esama leidybine padétimi. Taigi, leidéjai turéty labiau rapintis leidi-
niy turinio ir vaizdo kokybe, nes Lietuvos skaitytojai yra reiklus ir pastabus.

Knygy pirkéjai vertina vizualuma kaip ypatingg kriterijy renkantis knygas. Be
to, vizualumas atlieka svarby vaidmenj nustatant knygos islieckamaja verte — skai-
tytojai tik geriausias knygas linke i§saugoti ir perduoti jas i$ kartos j karta. Vertybi-
niu aspektu skaitytojy ir leidéjy poziuriai dviprasmigki. Leidéjai daZniausiai teigia,
jog pirmiausia orientuojasi j vaikus kaip j tiesiogine skaitytojy auditorija, tatiau te-
vai ir kiti suaugusieji, perkantys leidinius vaikams, mano, kad gerai parengta kny-
ga vaikams turéty buti jdomi ir suaugusiajam. Todél leidéjams rekomenduojama
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komunikuoti su abiem skaitytojy grupémis: tiesioginiais skaitytojais — vaikais, ne-
tiesioginiais - tévais, suaugusiaisiais, kurie dazniausiai renka ir perka.

Naujosios leidybos technologijos taip pat kuria naujas vizualines galimybes.
Rinkoje pastebima didéjanti pasiiila knygy vaikams su jvairiais priedais: lipdukais,
zaislais, garsais, magnetais, flomasteriais ir kitomis pridétinémis detalémis. Nors
tai komplikuoja poligrafinius ir kitus gamybinius procesus, ta¢iau skaitytojui su-
teikia papildoma verte. Neretai sitloma ir kita palydin¢ioji produkcija su knygos
herojais, jy atributais ir pan. - tai didina leidéjy pajamas ir skaitytojy lojaluma.
Kita vizualumo tendencijos galimybé - skaitmeninés knygos vaikams. Vaikai yra
smalsus ir labai imlas naujovéms, juos ypa¢ domina ir jtraukia interaktyviosios
skaitmeninés knygos, papildytos jvairiais garsais, vaizdais ir kitais Zaidybiniais ele-
mentais.

Apzvelgus knygy vaikams rinkos pasitlg matyti, kad Lietuvoje tai dar neuzpil-
dyta leidybos nisa, taciau, leidéjy poziariu, norint plétoti pelningg versla, butina

ieskoti naujy keliy, nes skaitytojy rinka $iam specifiniam poreikiui yra per maza.
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THE VISUALITY OF MODERN LITHUANIAN CHILDREN’S BOOKS:
READERS’ AND PUBLISHERS® APPROACH

Karolina Katinaité

Summary

This paper examines a new trend in society, namely the phenomenon of visual culture.
Its influence is also felt in the publishing industry. Firstly, the article discusses the classification of
children's books by age groups as well as the importance of the book as an educational measure from
the very early infancy. The main aim of the article is to analyse readers’ and publishers’ approaches
to the visuality of Lithuanian children’s books. The following tasks were set to achieve this aim: to
create target questionnaires for readers and publishers; assess adults’ (as buyers and readers) opin-
ion about the visual impact of children’s books; ascertain the views of publishers on children's books
visuality, their criteria for design, illustration and printing.

The research part of the paper combines readers’ and publishers’ approach to visual issues in the
books for children. The empirical study was composed of the following two structural elements: a
questionnaire method applied to the readers, and an interview method applied to the publishers.
Readers are characterized as buyers of books (parents or other mature people who can afford buy-
ing a book). The research targeted at publishers covered the following organizations: “Nieko rimto”,

“Dominicus Lituanus” and “Presvika”.
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In conclusion, the survey revealed that the approach of both readers and publishers is
very similar on many issues. Thus, the need for children education using books since early
infancy has been identified during the research. Furthermore, most publishers offer books

in the market for all age groups including infants. As it is written in multiple scientific sources, re-
spondents also perceive the importance of books in a child’s educational process. It is a well-known
fact that books develop the body motility and linguistic skills: they also help meet the cognitive
needs. Besides, a book is also regarded as a great communication tool. It has been established that
the visual aspects are highly considered when choosing and buying a book for children. Both read-
ers and publishers emphasize the importance of harmony in the book, when all elements, included
content, design, layout, illustrations, are in harmony with each other. Readers tend not to buy the
books, which do not satisfy one of the required elements (content-related or visual quality) However,
both readers and publishers are glad about the general situation of publishing industry in Lithuania.

A high quality of printing, creative authors and illustrators are the features of the today’s market.
[teikta 2014 m. liepos mén.



