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Komiskumas yra neatsiejama kasdienybés dalis. Nuolat susiduriame su juoka kelianciu
situacijai neadekvaciu elgesiu, girdime Smaik$¢ius posakius. Komiskumas reiSkiamas skirtingai, bet
visos jo atmainos vienaip ar kitaip tarpusavyje susijusios. Tai samojis (SmaikStumas), pokstas,
humoras, pasaipa, ironija, pajuoka, alegorija, groteskas ir sarkazmas (VLE 10, 422), arba, zvelgiant
struktiiriSkiau, — sagmojis (SmaikStumas), pramoginis juokas, humoras, ironija ir satyra (JIDC 1987,
521-222).

Ypa¢ daznas humoras. Jis apibréziamas kaip samonés santykis su objektu, komiska formag
suderinus su turinio rimtumu; humoras yra pretenzingas, su ryskia asmenybés zyme — jis informuoja
apie nejprasta humoristo mastymo biida (ten pat, 521). Dabartinés lietuviy kalbos Zodyne aiSkinama,
kad humoras — tai ,,1. komiSkumo riisis — pakantus, nejzeidziantis pajuokimas, toks vaizdavimas;
2. juokavimas, paSaipa“ (DLKZ®). Visuotinéje lietuviy enciklopedijoje nurodoma, kad tai komizmo
literatiiroje ir mene atmaina, dazniausiai suvokiama kaip nepiktas juokas, linksmumo israiska,
siejama su charakterio ypatybémis, grindziama situacijy nesuderinamumu, kontrastais, neatitikimais:
formos ir turinio, iSvaizdos ir elgsenos, pretenzijy ir galimybiy (VLE 7, 694). Tarptautiniy Zodziy
Zodyne humoras nusakomas kaip: ,,1. sugeb¢jimas pastebéti juokingus, keistus tikrovés reiskinius;
linksmumas, polinkis juokauti; 2. estetikoje — viena komiskumo riiSiy (greta satyros): pakantus,
nepiktas gyvenimo keistenybiy, juokingy situacijy, Zmoniy ydy pajuokimas, susij¢s su optimistiniu ir
kontempliaciniu poziiiriu j tikrove™ (TZZ 2013, 340). Taigi humoras apima ir nejZeidy, nuotaikinga
juokavima, ir lengva, neuzgaulig paSaipa.

Humoras neretai pasitelkiamas reklamuojant jvairias prekes ir paslaugas: bet kuriuo konkrec¢iu
reklaminiu prane§imu, arba komunikatu, stengiamasi atkreipti adresato démesj, sudominti ir
galiausiai nulemti apsisprendima jsigyti preke ar pasinaudoti siiiloma paslauga. Pasak S. Bandoriiités
(2014, 167), ,,juokaujama siekiant kokios nors asmeninés naudos (turint tikslg prajuokinti,
demonstruoti pranaSuma auditorijos atzvilgiu ir t. t.)*, reklamoje — jtikiné¢jant produkto reikalingumu.
Pasitelkus optimalias raiSkos priemones, informacija apie siiilomg preke ar paslaugg taip iSverciama |
emocijy kalbg, kad vartotojas biity suviliotas ne tiek pacia preke, kiek jos sukurtu jvaizdziu; kitaip
tariant, ekspresyviai, zodziais ir neverbaliniais elementais, nusakoma biisima nauda ir laukiantis

pasitenkinimas (plg. Blazinskait¢ 2004, 12). Pastaruoju metu reklamos kiir¢jai orientuojasi ne |
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racionalumg, o ] emocijas, kai ,,[jJutiminémis asociacijomis sukeliamas nesgmoningas produkto
troSkimas* (Beastly, Danesy 2002, 21-22).

Emocinio pobudzio reklamos komunikatai tikrove atitinkancios informacijos ir loginiy
argumenty beveik nepateikia, jie skirti maloniems dvasiniams potyriams stimuliuoti (Bakanauskas
2006, 48). Emocionalumas yra nekonvencialids, nevarzomos Snekamosios kalbos biidingoji ypatybé.
Reklamos tekstuose aktualizuojama Snekamoji kalba kuria tiesioginio kontakto, asmeniSkumo
iliuzija, o sukiirus palankia emocing terpe (reklamuotojai iSreiSkia ripinimasi potencialaus pirkéjo
gerove), skatinama reakcija — padidéja tikimybé jsigyti siilomg daikta. Humoras, i§ kity komiSkumo
atmainy iSsiskiriantis geranoriSkumu démesio objekto atzvilgiu, pakantumu svetimai elgesio
manierai, zmogiSkosioms silpnybéms, yra reikSmingas kultiringam bendravimui (JI9C 1987, 222),
koreliuoja su reklamoje nusistovéjusiu pagerinto pokalbio tonu (Penwes I, 3; Kazlauskaité 2015, 2—7)

Straipsnio  tikslas — iSanalizuoti ir apraSyti spausdintiniuose komercinés reklamos
komunikatuose aktualizuotg kalbing humoro raiSka. Straipsnio objektas — lietuvisky produkty
reklamos komunikaty tekstai, kuriuose juokaujama pasitelkiant Snekamosios kalbos priemones.
Perzitréta apie 500 komunikaty, 2007-2016 m. paskelbty jvairiuose zurnaluose, lankstinukuose.
Pastebéta, kad humoras raSytiniuose reklaminiuose tekstuose pasitelkiamas palyginti retai. ISskirti ir
straipsnyje aptariami tipiSki atvejai — detaliau analizuojama 10 pavyzdziy. Dirbant taikyti
aprasomasis ir semantinés analizés metodai.

Humoras ir jo keliamos reakcijos spausdintin¢je reklamoje — kol kas mazai tirta tema. AiSku
viena, kad juokaujamieji reklamos tekstai labiau patraukia adresaty démesj, sudomina ir pozityviai
nuteikia. Kita vertus, humoras yra subtilus dalykas: kas vienam Zmogui juokinga, kitam né Sypsenos
nekelia arba dar blogiau — piktina, gali jskaudinti, jZeisti. Svarbi ir etnokultiiriné tradicija. Pasak
I. Pikturnienés (2006), pajuokavimai reklamos komunikatuose populiaris JAV ir DidZiojoje
Britanijoje, bet ne itin patrauklis (tod¢l nedazni), pavyzdziui, rafinuotiems pranciizams. Skiriasi ir
atskiry tauty humoro jausmas: brity humoras subtilus (juokingos kandZios, taiklios, perkeltinés
reik§meés pastabos), o amerikieCiy — gana l¢kStas, primityvus (juokinga, kai kas nors krinta veidu }
torta, aplinkui dita daiktai); japonai nevengia vadinamojo juodojo humoro'. Lietuviy apeiginis
(ritualy, Svenciy) juokas, Siy laiky humoro iStaka, I. Vidugirytés teigimu (2012, 79), artimas
vakarieti$kai juokavimo manierai.

»Iyrimai rodo, kad beveik tre¢dalis Zmoniy nesupranta subtilaus humoro ar linksmy
uzuominy“ (Janeliauskas 2004, 33). M. G. Weinberger ir S. Gulas (1992) teigia, kad 94 proc.

reklamos specialisty humorg jvardija kaip efektyvig priemon¢ démesiui atkreipti ir visgi tik 55 proc.

' Humoras, kai juokiamasi i3 tokiy dalyky kaip negalé, mirtis, kai ty¢iojamasi ir $aipomasi, gali bati pavadintas
juoduoju.
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18 jy tiki, jog humoristinés reklamos Sig funkcijg atlieka geriau nei emociskai neutralios. Reklamos
agentiiros ,,McCann Vilnius* strategijos direktorius Tomas Bartninkas sitilo reklamuojant(is) humoro
atsisakyti, jei tik yra tokia galimybé®: neapdairus juokelis vartotojus gali paveikti neigiamai.
Vadinasi, norint i§vengti komunikaciniy trikdziy, humora pasitelkti reikéty tik atskirais atvejais: kai
apgalvotas reklaminio praneSimo tikslas, kai juokauti leidZia reklamuojamasis produktas, kai
orientuojamasi ] tiksling, gerai paZzjstama auditorija — zinomas adresaty kultiiros laipsnis, aiSkis
asmenybes tipai ir nuspéjamas humoro suvokimo lygmuo.

Reklamos komunikato efektyvumui turi jtakos reklamuojamo produkto tipas. K. Flaherty,
M. G. Weinberger ir S. Gulas (2004, 12) suskirste produktus j didelés ir mazos jtraukos (,,High /
Low Involvement*) grupes. Pavyzdziui, prabangiis kvepalai ar automobilis pirkéjui yra nekasdieniai,
svarbiis pirkiniai, todél nattralu, kad prieS apsispresdamas pirkti jis ilgai svarstys ir atsakingai
rinksis. Danty pasta ar duonos kepalas, prekés i§ mazos jtraukos grupés, ypatingo susidomeéjimo ir
ilgy svarstymy sulaukti neturéty. Mokslininkai nustaté, kad mazos jtraukos prekéms humoristinés
reklamos tinka labiau. Smaikséiai, su ironija kalbéti apie prabangos prekes, taip pat pinigus, gyvybe
ir sveikata, apskritai néra jprasta (plg. bose, Apenc 1995, 269).

Th. J. Madden ir M. C. Weinberger atlikti tyrimai atskleidé, kad humoras labiau tinka radijo ir
televizijos, o ne spausdintin¢je reklamoje (1984, 25). Humoras, kuris funkcionuoja televizijoje,
radijuje ar kine, lengviau suvokiamas dé¢l kalbg lydin¢io vaizdo ir garso — jis atspindi visuomeneés
nariy poziiirj, vertybes. Norint suvokti spausdintinése reklamose eksplikuojama humorg reikia
didesniy suvokimo pastangy, labiau jsigilinti  tekstg. Verbaliai reiSkiamas humoras paprastai veikia
adresaty intelekta: butina perprasti vaizdinga kalba, susieti su kultiros realijomis, precedentiniais
tekstais, interpretuoti, i8Sifruoti reikSmes. Kitaip tariant, humoras, pasitelkiamas spausdintiniams
komunikatams, yra subtilesnis. Jis reikalauja daugiau intelekto ir iSmanymo, todél dél menkesnio
poveikio naudojamas reciau.

Reklamos specialistai iSsamiau yra aptar¢ anglakalbiy teksty humoro raiska. Mokslo literatiroje
vardijama jvairiy humoro raiskos budy ir priemoniy, pateikiama jy klasifikacijy. Minétini,
pavyzdziui, Stern (1996), Swanson (1996), Gail (2001), Beard (2005), Park, Yi ir Ha (2005),
Weinberger ir Gulas (1992), Catanescu, Gail (2001) darbai. Lietuviy mokslininky darbuose galima
rasti tik atskiry pasteb¢jimy, kad viena ar kita reklama priver¢ia nusiSypsoti, linksmai nuteikia.
Lietuvisko humoro ir juokavimo tradicijas knygoje ,,Juoko kultiira“ i§samiai yra aptarusi 1. Vidugiryté

(2012).

* Nuomoné pasakyta renginio ,,Efektingumas vs efektyvumas® (Siauliai, 2016-11-17) metu.
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Humoro raisSka spausdintinéje reklamoje — jvairi. Ji kuriama ,,menkinimu, Zodziy dviprasmybe,
juoka kelianciais gestais, mimika, netikétomis situacijomis bei prasmés transformacijomis ir veikéjy
poelgiais* (VLE 10, 422-423). Pasirinkti budai ir priemonés iki galo atsiskleidzia tik tam tikrame
kontekste. Pasak H. Bergson, kalba mus linksmina tik todel, kad yra Zmogaus kirinys: jei ji
pasizymety iSbaigtumu ir pastovumu, jei joje nebiity sustabar¢jusiy elementy ir jei nebiity galimybeés
ja skaidyti j savarankiSkas atkarpas, komizmas ir juokas buty nepasiekiami (2014, 100-101). Nors
humoro stilistin¢ terpé jvairialypé — samojingi, vaizdingi palyginimai, kalambiirai, semantikos
iSkraipymai, Smaikstiis veikéjo iSorés, elgesio aprasai (Kaléda 2006, 21), lietuvisky produkty
spausdintiniuose reklamos komunikatuose dazniausiai renkamasi jprasc¢iausias leksines priemones,
zaidimg zodziy reikSmémis.

Stai ,,Baltosios varnelés ledai reklamuojami pasitelkiant jasmeninima: Zmogui biidingy

savybiy perkélimag negyviems daiktams jvardyti ar apibudinti (zr. 1 pav.).

PLOMBYRAS y
APSIMETELIS

& s g TIKRAS
»Baltoji varnelé” - PLOMBYRAS

tikro plombyro tradicija!
® Nataralus lietuviskas pienas

® Sviezia lietuviska grietinélé
® 1950 mety receptara

1 pav. ,,Baltosios varnelés* ledy reklama

Reklamos komunikate ,,Baltosios varnelés* ledy porcija vadinama ,,Tikru plombyru®, o greta
pavaizduota kita ledy porcija (suprantama, ne reklamuojamosios jmonés) jvardijama Kkaip
,Plombyras apsimetélis®. Daiktavardis apsimetélis tekste svarbiausias. Jo reik§meé — ,,kas apsimetgs,
veidmainys* (DLKZ®), o priesaga -élis, -¢ rodo stilistinj Zymétumg — menkinamai vertinama
veiksmazodinés ypatybés turétojg asmenj (LKG 1965, 318). Komunikato iliustracijos paaiskina
teksto mintj: makete jkomponuoti ne tik SvieZio pieno ir grietin¢lés — produkty, kurie naudojami
gaminant reklamuojamuosius ledus, bet ir dirbtiniy dazy, aliejy, cukraus vaizdai — ,,apsimetélio*
plombyro sudedamosios dalys. Smagia nuotaikg kuria ne tik ledy porcijos jvardijimas, bet ir

prieSinamy produkty sugretinimas, palyginimas.
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,Utenos® aly ir vertimy biurg reklamuojan¢iy komunikaty kiirybiné strategija paremta Zodziy
zaismu (zr. 2 pav.). Pasitelkta iSmon¢ — Zaidimas reikSmémis — yra tinkama priemoné patraukti

vyresnés auditorijos démesj (juokeliai, pasiSaipymas, sarkazmas efektyviausi kreipiantis j jaunima).

KAM VERSTI KALNUS?

VERTIMA PATIKEKITE VERTIMO
PROFESIONALAMS,

wwiw.baltijosvertimai.eu %baltuos vertimal

Vilnius Kaunas Klaipeda I ITIEMS VERTIA ROFESIONALU

2 pav. ,,Utenos™ alaus reklama 3 pav. Biuro ,,Baltijos vertimai“ reklama

2 pav. pateikto reklamos komunikato centriné figiira — ,,Utenos* alaus butelis. Jo fone vasaros
vakaro idilé: miSkas, eZeras, draugy kompanija. Ir tikroviSkas vaizdas, ir Siikis ,,Paprasti dalykai yra
nepaprasti“ skelbia, kad tiesiog gyventi yra puiku. Taciau Zodziy zaismas pagrindiniame tekste
jkoduoja gyvenimo atkarpos ,,prie ezero* i§skirtinuma. Sakiniu ,,Kas vyksta prie ezero, tas liecka prie
ezero“ akivaizdziai siekiama dviprasmybés. Veiksmazodis vykti Siuo atveju zymi ne tik kryptj —
judéjima, keliavima pésCiomis ar tam tikra transporto priemone, bet ir plotme asmeniniy dalyky,
kurie neretai nutinka jaukioje aplinkoje, ilsintis. VeiksmaZzodis likti irgi perskaitomas dvejaip: juo
pasakoma, kad galima pasilikti, apsistoti prie eZzero ir galima i§vykti namo ir pamirsti (,,palikti*)
viska, kas buvo, atsitiko. Potekstéje slypi mintis: pavartoje¢ alkoholiniy gérimy Zmonés
atsipalaiduoja, pralinksméja; tokiomis aplinkybémis ir nuotykiai, kuriuos véliau galblit norisi
uzmirsti, daznesni. Dviprasmiai ZodZiai pridengia rimtus gyvenimiskus klausimus (JI?C 521), jie
tarnauja intrigai sukurti.

Vertimy paslaugas siiilanti jmoné reklamos komunikatu (zr. 3 pav.) klausia: ,,Kam versti
kalnus? Vertimg patikékite vertimo profesionalams®. Tekste pavartotas frazeologizmas ,kalnus
versti“ tiesiogiai reiskia ,,daug nuveikti (FZ%). Kreipimasis liudija adresanto susir@ipinimg adresato

gerove: pasinaudoje¢s pasitilymu, pastarasis i§sivaduoty nuo uzgriuvusio varginamo darbo.
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Siuo atveju svarbi ZodZius dubliuojanti reklamos komunikato neverbaliné, arba tylioji, kalba®:
metaforinis pasakymas iliustruotas paveikslu, kuriame solidZiai apsirenges vyras stumia kalng. Tai
tiesioginé aliuzija j Sizifo mitag — démesio centre zmogui tenkantys sudétingi, i§ pirmo zvilgsnio
nejveikiami, todél j neviltj stumiantys darbai. R. Beasley, M. Danesi (2002, 23) teigia, kad didesnis
uzuominy skaicius reklamoje (kalbos nevienareik§miskumas) tiesiogiai lemia efektyvumga, skatina
produkty pirkima.

Visoje reklamoje (spausdintiniai reklamos komunikatai — ne iSimtis) vartojami Snekamajai
kalbai buidingi emocijas perduodantys zodZziai. Daznai jais kreipiamasi. Tokiu biidu reklamos
personazai kuria dialoga: kasdieniy reikaly turinio pokalbj arba pasakojimg, reciau epistolinj teksta:
laiska, rasteli, dienorast] ir pan. (placiau zr. Muxo 1988). Imituotas dialogas pasiZymi jtaigumu,
liudija artimesnj bendravimg, leidzia adresatui pasitikéti pasnekovu (zr. Kazlauskaite¢ 2015).
,Kreipimosi zodziy pasirinkimas paprastai priklauso nuo adresanto: pats biidamas aktyvus veikéjas,

jis jvertina situacijg ir pasirenka norima pokalbio strategija“ (Cepaitiené 2007, 70).

4 pav. Vilnos gaminiy jmonés ,,Flokati“ reklama

Vilnos gaminiy jmonés reklamos komunikate mazas berniukas kreipiasi j adresatus iStardamas
,Ku-Ki*. Jprastai kukii funkcionuoja kaip iStiktukas gegutés skleidziamiems garsams nusakyti
(DLKZ®). Vaiky kalboje $is Zodis vartojamas prisistatant, tai savotiskas pasisveikinimas. Perkeltas j
suaugusiyjy komunikacijos situacijg — pardavimo—pirkimo sritj — garsazodis suskamba Siek tiek

komiskai, deél netikétumo netgi sutrikdo. Taip potencialus pirkéjas meéginamas jtikinti, kad

3 Tylioji kalba yra neverbalinis kalbos elementas, apimantis gestus, grimasas, laikysena, spalvas ir atstumus®
(Bakanauskas, 2006, 189).
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reklamuojamy gaminiy pardavéjai nusiteike zaismingai, bendrauja atvirai ir nuoSirdziai kaip vaikas,
iSlindes 18 po antklodés, bet jos, tokios malonios, nenorintis nusimesti.

Apie jaukumg, mielumg signalizuoja ir imituoto dialogo pradzios garsazodis, ir reklamos
komunikato personazas — mazas berniukas, ir reklamuojamasis objektas — Svelniis ir §ilti vilnoniai
gaminiai. MaZos ir gleznos gyvos biitybés — smulkiis gyviinai, vaikai — yra jaukiy namy Zenklai. Be
to, mazi vaikai uzkoduoja emocijas, kurios siejamos su apsauga ir rupinimusi (Jaklova 2007, 234).

Spausdintinés reklamos komunikatuose pasitaiko formos atzvilgiu nejprasty zodziy. Jais
lengviau patraukti adresato zvilgsnj, sutelkti démesj j reklamuojamus produktus. Susikurti zodziai

tekste iSsiskiria atnaujinta reikSme.

5 pav. Prekybos tinklo ,,Maxima* reklama

»~Maximos“ reklamos komunikate (Zr. 5 pav.) aktualizuojami darZoviy pavadinimai:
agurkiukai, morkikés ir pomidoraiciai. Tai proziniai deminutyvai®, kuriy paskirtis — konotuoti namy
aplinka. Pasitelkus mazybinius daiktavardzius, tvir€iau ir jtaigiau pasakoma, kad tradiciniai lietuviski
produktai yra kokybiski, natiiraliis (nes nedideli, neperauge, todél maistingesni, sveikesni), visiems
vartotojams biitini jsigyti ,,Maxima“ parduotuvése. Snekamajai kalbai, pirmiausia tarméms, biidingos
retesnés deminutyvinés formos morkikés, pomidoraiciai privercia nustebti, suklusti, pamastyti apie
kiirybing kalbos prigimtj, neiSsemiamas jos iSgales ir spalvas — nattiralumo svarbg gyvenime.

Reklamuojant ,,Kalnapilio* aly ir mobiliojo rysio kortele ,,Ezys* (zr. 6 ir 7 pav.) juokaujama
pasitelkus naujadarus. Samojingas specialiai susikurty ZodZziy, kitaip okazionalizmy, vartojimas

pirmiausia nukreiptas j jaung adresata.

4 .. . . .. ey e . . . . . -
,Prozinis deminutyvas — Snekamajai kalbai biidinga deminutyvo atmaina, aktualizuojanti mazumo, menkumo,

laikinumo pozymius® (Nastopka 1985, 326).
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6 pav. ,Kalnapilio* alaus reklama 7 pav. Telefony kortelés ,,Ezys* reklama

»Kalnapilio“ alaus reklamos komunikatas kviecia sutikti ir Svesti Kastonines — kaStony
7ydéjimo §ventg. Pramogauti sifiloma ragaujant nauja ,,Kastony“ aly. Sventei pavadinima daves
medis aktualizuojamas ir vaizdais: paveiksluose matyti ir kukliis jo ziedynai, ir subrendusiy vaisiy
spalvos svaigusis gérimas, supiltas j butelj ir taure.

Netikétumo ir Smaik§tumo pamatas — pasidarytas pavadinimas Kastoninés, nukreipiantis mintj |
artimiausig valstybing Svent¢ — Jonines. Susiedami visiems zinomas Jonines ir iSgalvotas Kastonines,
reklamuotojai tarsi teigia, kad ,,Kastony* alus sulauks tokio pat populiarumo, kaip visy mégstama
Svente (gérimas pastatytas ant akmens). Dviejy sgvoky sukryZzminimu ir reklamuojamo produkto
iSaukstinimu sukuriamas savotiskas triukas. ,,Triukai kelia pasitikéjima, todél daugelis reklamuotojy
linke tuo pasinaudoti* (bose, Apenc 1995, 269).

Mobiliojo rySio iSankstinio mokéjimo kortele ,,EZys* populiarina komunikatas, kurio maketo
centre vietoj kaliausés pauk$ciams baidyti jkomponuota vakariné moteriska suknelé su aksesuarais.
Tekstu raginama: ,,Paversk baidykle j graziklg®“. IS prieraSo maZomis raidémis supraskite, kad
kalbama apie telefona: ,telefong papuosk su ezio mobilaizeriu“. Reklamos komunikato kiiréjai
isitiking, kad jprastas telefonas, t.y. ,baidyklé”, padabintas ,mobilaizeriu®“, virsta ,,grazikle®.
Sprendziant pagal priesaga -ikl-, $is naujadaras reiSkia jrankj, prietaisa — patobulinta, padailintg
telefong (LKG 1, 383). Telefono jasmeninimg zymi pavadinimo galiiné -¢é ir vaizdas.

Pagrindiné stilistiSkai motyvuoty naujadary funkcija tekste — naujumo, netikétumo jspidis
(Blazinskaite¢ 2004, 62). IS aptartojo pavyzdzio matyti, kad naujazodziai ne vien suteikia kalbai
spalvingumo ir privercia Sypsotis — jie gali apsunkinti teksta, jis gali tapti sunkiai perskaitomu,
i8Sifruojamu. Pasirinkus okazionaligjg leksika, pirmiausia siekiama sudominti paaugliy, jauny

zmoniy auditorija.
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Jaunimo kalboje gausu ne tik jvairiy naujazodziy, bet ir sunkiau motyvuojamy svetimos kilmés
zargonybiy. Pastarieji gali pagyvinti kalba, padaryti ja SmaikStesne, linksmesng, kita vertus, kartais
jie labiausiai rodo, kad kalbétojas nekompententingas, be erudicijos, nesiorientuoja kultiirinéje
erdvéje. Aisku viena, kad zargoniné leksika neatsiejama nuo emocingumo ir ekspresyvumo, o $ios
ypatybés leidzia sustiprinti jspudj, iSsiskirti 1§ kity, pasirodyti Saunesniam, laisvesniam. Bet tokia
»hatiralumo raisSka gali greit pavirsti maniera <...> — juo labiau, kad Siuo atveju Zemoji leksika sitlo

labai ribotg temy ir emocijy pasirinkima* (Katkus 2016).

e
y ;17 Ly

nebuk2rnas.it

OMNITEL planas
nedurniems studentams

antams i juy dragam

»4€ nemokami pokalbial tarp Zio plano vartotojy;

94 turési Sitg plang, nebasi durnas

Suzinok, kaip neapsidurninti www. nebuk2rmas.it k B

8 pav. Telekomunikacijy jmonés ,,Omnitel* reklama

,Omnitel* reklamos komunikatu (8 pav.) sitilomas telefono rySio planas. Budvardis durnas
kvailas, nei§mintingas (LKZ®) bendringje lietuviy kalboje nevartotinas. Démesj patraukia ir
interneto svetainés, kurioje galima daugiau suZinoti apie reklamuojamaja paslauga, adresas
nebuk2rnas.lt: skaiCius 2 atliepia raides d ir u. Akivaizdu, kad nenorminiais, bet Snekamojoje kalboje
populiariais zodZiais ar sutartiniais raSmenimis orientuojamasi ] tuos, kurie siekia biiti nevarZomi,
kuriems kity nustatytos elgesio taisyklés ne visada patinka — pirmiausia j jaunima.

Aptariamojo komunikato adresatas — studentai, iSmintingi jaunuoliai (,,planas nedurniems
studentams®‘), o kiirybin¢ strategija paremta ,,durny‘, dar nepasirinkusiy sitilomo plano, ir ,,nedurny‘
studenty — biisimy Omnitel klienty — suprieSinimu. Dalis potencialiy vartotojy tokj suskaidyma
jvertins kaip SmaikStavima, dalis kaip jZeidimg. Vienaip ar kitaip, susidoméjimas sitilomu produktu
garantuotas.

Komunikate pavaizduotas jaunuolis ] iSmintingg nepanasus — jo poza liudija visiSka
pasitenkinima, nors varlyté¢ pasegta neriipestingai, o ir veido iSraiSka keista: Sypsena kreiva, akys

iSsprogdintos. Zinoma, linksmina ir Sukuosena bei senamadiski akiniai. Personazas Sarzuojamas,
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SmaikStumas kuriamas ne tik kalba, bet ir vaizdu. Sgmojingai menkinant, humoras priartéja prie kity
komiSkumo tipy: ironijos, net sarkazmo.

Komunikatu orientuojamasi | jaunimg, todél kalba laisva ir neapipinta mandagumo
daugiskaita — tokia, kokia yra sava tiksliniam adresatui. Familiarios vienaskaitos antrojo asmens
formos (nebitk, suzinok, turési, nebiisi) imituoja artimag dialogo dalyviy santykj, liudija adresato
iprocius. Beje, adresaty emocijos zadinamos ne tik vienaskaitos formomis, bet ir apeliuojant j protg —
»durnu“ zmogumi biiti niekas nenori, todél rinktis siilomg paslauga tampa savotiska prievole: ja
jrodoma iSmintis, sveika nuovoka.

Kartais spausdintiniuose reklamos komunikatuose akivaizdZiai ironizuojama (zr. 9, 10 pav.).

9 pav. Brendzio ,,Alita“ reklama 10 pav. Radijo stoties ,,ZIP FM* reklama

Bet kurioje civilizuotoje visuomeng¢je rastu uzfiksuotos nutartys ir sprendimai, palyginti su
sakytinémis, turi didesn¢ teising galig, taciau brendZio ,,Alita® reklamos komunikato (zr. 9 pav.)
tekstu teigiama priesingai: ,,Zodinis susitarimas visada buvo tvirtesnis uZ rasytinj. Teiginj iliustruoja
paveikslas, kuriame pavaizduoti du reklamuojamgji brendj gurkSnojantys vyrai. Jy tylioji kalba
(mimika ir gestai) rodo, kad vyksta pokalbis, taigi pabaigoje bus suderintos nuomonés ir prieita prie
tam tikry tvirty iS§vady.

Teiginys paradoksalus. Alkoholiniy gérimy pavartoj¢ Zzmonés paprastai esti draugiSkesni, linke
] avantitras, todé¢l jvairius sprendimus, tikédami jy tikrumu, dazniau priima spontaniSkai. Bet Sitai
lieka nutyléta. Adresatai skatinami patiketi skelbiama nauja tiesa. Siekiant jtikinti svarbus esamasis
apibendrinamasis teiginio laikas; juo reiSkiami negin¢ijami dalykai, Zmonijos patirtis (Paulauskiené
1994, 335). Paradoksas, kaip zinome (JIDC 521), pasizymi ne tik SmaikStumu, bet ir originalumu,

provokuojamu jziilumu.

10
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Radijo stoties ,,ZIP FM* reklamos komunikato personazas — paauglys, apsikabings uz save
vyresne merging. Jis sako: ,,ZIP FM man kaip Ciupinéti vyresn¢ pang. ZIP FM yra, kad patikty®.
Dviejy skirtingy dalyky sulyginimas — nerealus, todé¢l komiskas: radijo transliacijos, kitaip nei
merginos, paciupinéti nejmanoma. Ir patys personazai netikri, jie — 1élés. Vartojama jasmeninimui
artima semantiné stiliaus figiira — jdaiktinimas. Tai daikto ypatybiy perkélimas gyvoms biitybéms.

Snekamosios kalbos Zodis pana, kaip ir vaizdinés seksualinés uZzuominos: apsinuoginusi
mergina, kvailokai atrodantis ja susizavéjes jaunuolis, vélgi iSrySkina tiksling auditorija —jaunus
zmones. Komunikatas patvirtina teiginj, kad | paauglius ir jaunimg orientuoti ,,reklamy tekstai
1ekstoki, turintys aiskig seksualing potekste, kuri labai traukia tokio amziaus Zmones* (Smetoniené
2009, 61). Galima pridurti, kad modernios reklamos siiilo ne daiktus, o troskimus; stipriausi i§ jy —
seksualiniai (Jankauskaite 2005, 99).

Taigi svarbiausia reklamavimo(si) funkcija — iSryskinti ir iSmoningai, pavyzdziui, pasitelkus

humora, perteikti emocijas, kurios apima vartotojus, jsigijus pasiiilyta produkta.
Apibendrinimas

Humoras spausdintinivose reklamos komunikatuose reiskiamas dviejy dalyky (savoky,
reiSkiniy, situacijy) sulyginimu, suprieSinimu ir sukeitimu, didinant arba menkinant tai, | ka
sutelktinas démesys. Humorui kurti dazniausiai pasitelkiami jasmeninimai, jdaiktinimai, dvireikSmiai
7zodziai ir pasakymai (pavyzdziui, frazeologizmai), nejprasta, riboto vartojimo leksika (vaiky,
jaunimo kalbos pavyzdziai, svetimybes, zargonybes, tarmybés ir kiti Snekamosios kalbos ZodZiai,
okazionalizmai ir pan.), paradoksaliis teiginiai, kuriais perduodama gyvenimiska iSmintis. Juokaujant
ardomas nusistovéjes, stereotipinis mastymas.

PrieSprieSos, semantinis dvilypumas kontekste kuria zodZiy Zaisma, atsiranda potekste. Jai
suvokti reikalingos kultiirinés Zinios, precedentiniy teksty iSmanymas. Zaidima ZodZio reikimémis
linkstama rinktis tada, kai reklamos komunikatai orientuoti j brandziy, vyresniy Zmoniy auditorij3.

Riboto vartojimo ZodZziai ir pasakymai, ypa¢ SiurkStesni, paprastai pasitelkiami jaunimui
skirtuose tekstuose.

Humoras dazniausiai vartojamas jprastiems, kasdieniniams produktams ir paslaugoms
reklamuoti.

Kalbing humoro raiSka spausdintiniuose reklamos komunikatuose dubliuoja neverbalieji
elementai, kitaip tylioji kalba: reklamuotojai efektyvumo siekia skelbiamy idéjy jvairiopu kartojimu,

varijavimu.
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