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Apie lietuviy kalbos skyrybos iSgales parasyta tik Juozo Abaraviciaus studija ,,Stilistiné
skyryba®, todél galima sakyti, kad Sis straipsnis yra naujas tokiuose tyrinéjimy baruose. Minéta
knyga apima jvairiy stiliy teksty analize, o straipsniui pasirinkta viena sritis — reklama, nes joje
galima pamatyti, kokiais budais kiiréjai siekia atkreipti adresato démesj, priversti jj nusipirkti
reklamuojama preke. Reklamos tekstai yra arciausiai publicistikos, t. y. to funkcinio stiliaus, kuris
dél didesnio paveikumo perima visy kity funkciniy stiliy ypatybes, tarp jy ir skyryba. Analitiniu ir
aprasomuoju metodais straipsnyje siekiama apzvelgti, kiek reklamoje prasiplétusi skyrybos zenkly
semantika, kaip jie panaudojami efektyviai emocinei bei ekspresinei informacijai kurti.

Lietuviy kalbos skyryba savo esme yra gramatiné, taciau laikui bégant jgauna vis daugiau
semantinés skyrybos bruozy.' Jau ir anks¢iau rasyta, kad skyrybos Zenklas yra ,Rasto zenklas,
vartojamas sakinio ar jo démeny riboms zymeéti, taip pat kalbos ritmui, intonacijai bei tam tikriems
sintaksiniams santykiams zenklinti* (Gaivenis, Keinys 1990: 187, cit. Abaravicius 2002: 9). 2006
metais Valstybiné lietuviy kalbos komisija priémé sprendima, kuriuo lietuviy kalbos skyryba
suskaidoma j privalomaja (tai, kas paremiama sintakse) ir pasirenkamaja (kai skyrimas arba
neskyrimas priklauso nuo intonacijos ar kiiréjo intencijos): ,,Sis skyrybos tvarkymo etapas rodo, kad
Siuo metu lietuviy kalbos skyryba yra tam tikroje kryzkeléje. Taisykliy derinimas su teksto kairéjo
komunikaciniais tikslais kartu laikantis ir strukttrinio skyrimo principo, o dar jtraukus ir
formaliuosius pozymius jas daro i$ dalies nenuoseklias. Polinkis daugiau leisti apsispresti rasanc¢iam
yra akivaizdus. Tai paaiSkinama ir teoriskai, ir skyrimo praktika. Jei tai buty tolesniy ir didesniy
pertvarkymy etapas, kurj laika tokia skyrimo pozymiy jvairove galima toleruoti, bet ilgainiui
taisykles biity galima vis labiau kreipti j laisva, t. y. | teksto aiskuma ir ekspresija orientuota,
skyryba, bent jau ten, kur struktiiros dalykai yra akivaizdus ir jiems suprasti skirtuky paramos
nereikia® (Drukteinis 2006: 205-206). Taigi dabar daug drasiau galima kalbéti apie stilisting
skyryba, kuri tam tikruose stiliuose yra pagrindiné prasmés kodavimo ir iskodavimo priemoné, apie

skyrybos Zenkly® galia suaktyvinti daugelj retoriniy figiiry, jprasminti sakinio ar frazés



modifikacijas, paveikti adresata. Skyrybos zenklai ,funkciskai aprépia istisa veikiamaja sritj nuo
teksto kompozicinio loginio skaidymo zymeéjimo, sakinio daliy, démeny, elementy gramatiniy ir
prasmés rysiy rodymo iki zmogaus jausenos, valios apraisky vaizdavimo intensyvinimo, stiprinimo,
ju tam tikros simbolizacijos® (Abaravicius 2002: 25).

Reklamos tekstuose kurybiskai susipina ir gramatiné, ir prasminé, ir intonaciné skyryba,
skyrybos Zenklai atlieka atskiriamaja, iSskiriamaja, aiskinamaja, priduriamaja, iSvardijamaja, ribine,
nebaigtumo zyméjimo, emocine ekspresing, elipsés, modaling, kompozicing, emblemine funkcijas.
Tikétina, kad pagrindiné skirtuky funkcija yra emociné ekspresiné, nes tekstas pirmiausia turi
patraukti adresato démesj emociskai, o tik paskui sudominti turiniu, iSprovokuoti vienokig ar
kitokia reakcija. Visai nesvarbu, ar emocija bus maloni, ar kels baime, ir tekstas, ir vaizdas privalo
,ikalti” adresatui j galva, kad be reklamuojamo daikto ar paslaugy jis negali apsieiti. Todél
reklamos karéjai turi buti geri psichologai, filosofai, sociologai, nes tekstas turi paveikti ne tik
prota, bet ir valia bei jausmus. Svarbiausia yra jspudis, kurj sukurti padeda ir skyrybos zenklai.
Sauktukas, klaustukas, daugtaskis arba britkinys padeda teksto kiréjui perteikti daugybe emocijos

atspalviy, perduoda adresatui ktréjo komunikacing nuostata konkreciu atveju.
1. Sauktuko funkcijos reklamos tekste

Sauktuko funkcijos reklamoje ypa¢ spalvingos - nuo papras¢iausio démesio atkreipimo iki
emocijy raiskos. Juo reklamoje zymimas sveikinimas: Sveikas, rytojau (Pildyk), RIMI sveikina su
Kalédomis! (Rimi); linkéjimas: Pabandykite ir jus! Linkiu sékmés! (Bic); raginimas: Bégam kartu!
(Chappi); Atsipiisk - suvalgyk ,, Twix*! (Twix); pamokymas: Spargalké - ne drabuzis, tusios galvos -
nepridengsi! (socialiné reklama), Anksti kélgs nesigailési! (Kaziuko mugé); pasiryzimas: Negaliu

pasiduoti! Negaliu nurimti! Negaliu atsikabinti! (Snickers); troSkimas ir viltis: Sumazinom ,,Tauro*

alaus kainas! (Tauro alus), Jauskités kaip namie! (Radisson BLU), Bus ty naujieny, tu tik skambink!
(Omnitel), O geriausia, kad viskas buty kartu! (Toffifee); nuostaba: Su ,Alldays” kaZkas darosi!
(Alldays); susizavéjimas: Toks kaip Cekijoje! (Utenos Pilsener), O, i§manioji Akvilina! (Pildyk), Super
kaina! (Oxy); pasigéréjimas: O, Dieve — kaip puikiai a$ atrodau! (Mazda); abejojimas: Galbut as
paprasciausiai tokia, kokia esu! (Mascara), Turéty daug kainuoti! (Bold); pasipiktinimas: Baisu! Ir
vanduo visiSkai nebéga! (Cilit Magic), Balinimas — tai kosmaras! (ACE), Niekada! Net nesvajokite!

(Orbit); baimeé, iSgastis: Oi, skrandis! (Rennie), Atsargiai! Ateiviai artéja! (Toffifee); nusivylimas:

Kad tave kur vistos! (McDonalds); jsakymas: Stok! Stabdyk, sakau! (Vision Express).



Tokia emociné ekspresiné Sauktuko funkcija reklamose néra kuo nors ypatinga,’ jo semantika
prapleciama tuomet, kai tekste Sauktukais imamos kurti dramatiskos situacijos. Ypac ekspresyviai
reklamoje atrodo Sauktukais pazyméty sakiniy eilé: Kg bet! Mes cia dar dvi dienas biisim, o kg
atsivezém — pavalgyti, iSgerti ir palaping! Nes daugiau niekas netilpo!!! O jie ir palapines, ir keptuvg, ir
stalg su kédém, ir vaikus, ir dar Sunj pasiémé! (Skoda Combi). Saukiamaisiais sakiniais sukuriama
situacijos jtampa, jausmy proverzis. Cia susipina ir pyktis, ir nusivylimas, ir nuoskauda.
Paskutiniame sakinyje Sauktukas dar labiau sustiprina adjunkcija ir iSrySkina inversija. Trijy
Sauktuky virtiné Siuo atveju atlieka ne emblemineg funkcija, o Zymi nusivylimo kulminacija. Keliais
Sauktukais gali buti zymimos tiek neigiamos, tiek teigiamos emocijos: Pirk pigiai — dauzyk smagiai!!l
(Helianta); Siurprizas!!!! (Svyturys). Tam talkina paralelinés sintaksinés konstrukcijos ir formy
saskambis. Svarbiausias tikslas — skirtukais pazyméti emocijos laipsnj ir, zinoma, atkreipti démes;j.

Tac¢iau ne visada Sauktukas reklamoje Zymi Saukiamuosius sakinius' arba rodo, kad juo
norima perteikti kokia nors stipri emocija. Siuo skirtuku (arba keliais skirtukais) tiesiog
atkreipiamas démesys, kad informacija adresatui yra svarbi arba nauja: Visy keliy valdovas jau ¢ia!
(Subaru Forester); Pasirink teisingai! (Blen-a-med); Kas pirmesnis, tas gudresnis!!! (C. Olsen Baltic,
padangos); Sveikame kune — sveika siela!!!! (Victoria gym).

Sauktukas reklamoje atlicka ir kompozicine funkcijg. Tuomet jis tarsi sutvirtina retoriniy
figiry anaforos arba epiforos prasme, pabrézia modaluma:

Mano telefonas!

Mano parkeris!

Mano automobilis!

Mano knyga!

Lietuvos jmoniy katalogas!

Gyvenk su ja! Norék jos!

Atrask jg!

Naudokis ja!

Dziaukis ja! (kortelé ,,Visa®)
2. Klaustuko funkcijos reklamos tekste

Klaustukas reklamose gali zymeéti subjekcija, kai tekste pateikiamas ir atsakymas arba

problemos sprendimo budas (Ar norite jltvépti vasaros lkvapy? Pabandyk naujo aromato ,Lenor



Care®), ir retorinj klausima, kurio emociniy atspalviy, kaip ir Sauktuko, skalé — nuo nuostabos iki
nusivylimo. Klausimus lengva atpazinti i$ jprastos jy gramatinés raiskos, pavyzdziui, tikrinamieji
klausimai pradedami klausiamosiomis dalelytémis (Ar norite suzinoti mano paslaptj? (Lenor),
specialieji klausiamaisiais jvardziais (Kas ruapinasi manimi? (Garnier) (placiau apie reklamos sakiniy
sintakse zr. Smetoniené 2009: 159-186), taciau j retorinius klausimus visai nesvarbus atsakymas, jy
tikslas — priversti adresata mastyti, spélioti, pasitikrinti zinias ar net nusivilti. Taigi klaustukas gali
rodyti skatinima: ISalkai? Tai ko lauki? (Snickers); nuostaba: Litras ,,Lenor nemokamai?; svarstyma:
Apie kg galvoja vyrai? Pirkiniy sqrasq? Neisplautus indus? Manikiirg? Ne, vyrai galvoja placiau apie
ateitj, kosmosg, gyvenimo prasme, atsakomybe, juk ant jy peciy laikosi visas pasaulis. (Svyturys); viltj:

Sveiki, juk mes iSgersime kavos? (Nescafe); tam tikra abejone: Kam mokéti daugiau? (Tele2);

pasirinkima su dvejonés atspalviu: Pailséjusi ar pavargusi? Rinkités. (Sleep Recover); uzsitikrinima,
kai neigiamas atsakymas nejmanomas: Argi jie nepaklusnus? (Kitekat); nusivylima: Kq, negaléjai
persokti? (Chappi); sutrikima: Kg mums daryti? (Hubba Bubba).

Klaustukais galima suskaidyti jprasto sakinio vienarusiy sakinio daliy poras j atskirus vienetus
ir sukurti laipsniavimo figtira, kurstanciga emocijas ir traukiancig adresato démesj ne vien vizualiai,
bet ir dél laukiamos atomazgos: Austakulnius ar Zemakulnius? TaSkuotq ar dryzuotq? Seksualius ar
kasdienius? Puiku, kai yra is ko rinktis... (Alldays). Emociné jtampa klaustukais kuriama dialoguose:

Vyras: Koks cia triukSmas?

Moteris: Revoliucija? Sukilimas?

Mergina: Kq duoda? (Adidas)

Atkreiptinas démesys, kad Sauktukais reklamoje reiskiamos emocijos, parodoma jy amplitude,
o klaustukais pazymeéta sakiniy eilé, nors ir sukuria jtampa, intrigg, ta¢iau butinai pateikiamas
problemos sprendimo biidas, paaiskéja emocingy reakcijy priezastis. Galbut todél klaustukas pats

vienas reklamoje kompozicinés funkcijos ir neatlieka.
3. Bruksnio funkcijos reklamos tekste

Reklamose bruksnys jprastai vartojamas tuomet, kai tekstas pateikiamas dialogo forma (-

Drumstas alus? — nustebo mergina. / — Moteris su kelnémis, — susirauké alus (Svyturys)), kai atlieka

ribos zyméjimo (Tai, kg matote dabar, uzbaigiamas Kenos — Lavoriskiy kelias (Greitkelis)),
tikslinamaja (Pripazinta ir tai, jog statybiné medziaga — akytas betonas — turi geriausiy medzio savybiy

(Vilniaus gelzbetonio gamykla)) arba priduriamaja funkcija (Taigi italiSky, vokisky, amerikietiSky



baldy — tik rinkis! (Altima)). Taciau ir ,Lietuviy kalbos raSyboje ir skyryboje” kalbama apie
platesnes bruksnio galimybes ekspresiniams pasakymams zymeéti (Lietuviy kalbos rasyba ir skyryba
(LKRIS): 241-242). Reklamos tekstuose briik$niais kuriamos eliptinés konstrukcijos’. Praleisti
zodziai tokiose konstrukcijose adresato gali buti suvokiami, nujauciami, savaime suprantami arba
paaiskéja i$ konteksto, o bruksnys atlieka aiskinamaja arba apibtdinamaja funkcija: Visur gerai,
namie — geriausia (sba baldai); Visur gerai, Rimi — geriausia! (Rimi); Svyturio alus — krepSinio sirgaliy
alus. (Svyturys); ,Delma®, tu — nuostabi (Delma); Mobiliojo interneto kaina — iki pusés (Pildyk).
Eliptinés konstrukcijos ypac tinka reklamos Sukiams, nes taupo laika ir vieta, mintj leidzia
sutrumpinti iki minimalios prasminés ribos. Kartais butent elipséje slypi visa reklamos idéja —
sudominti adresata ir priversti jj mastyti, kas praleista ir kas paslépta po briksniu (daugiau apie
elipses reklamoje zr. Smetoniené 2009: 83, 148, 166—167).

Vykusiai pavartotas bruksnys sukuria netikétus minties niuansus, dinamiSkuma, zymi
emocing pauze ir jausmy proverzj. Netikéta mintis gali sukurti puosnia metafora, kuri tampa
reklamos centru: Lyg vandens prisilietimas — drégmeés versmé, sprogimas! (All Day Aqua). Bruksnys
nuteikia adresata, kad jis tuoj tuoj gaus atsakyma j savo klausima ar sprendima, kaip iSsisukti i$
nemalonios situacijos (Uzpilk vieng kartq — ir néra nuosédy! (Cilit)), ir Sitaip sukuria jtampa.
Emociné pauzé reklamos kuréjui reikalinga tam, kad adresatas pasiruosty netikétumams, kai jo
laukia visai ne toks atsakymas, kokio jis tikisi (Kietas vanduo ir metaliné plautuvé — nieko néra
blogiau! (Cilit); Balinimas — tai kosmaras! (ACE)) arba ne tas problemos sprendimo btudas, kokio
laukiama (Taupau — vadinasi, mgstau! (Snoras)), pasiektas perkarus antikinj frazeologizma ,,Cogito
— ergo sum®. Siuo skirtuku galima kurti kontrasta: Naujas alus — sena istorija. (Svyturys). Brik$nys
tai ir emocijy proverzio zenklas (Man valyti — na jau ne! (Cilit)), sukuriantis intriga ir suteikiantis
reklamai dinamiskumo. Atkreiptinas démesys, kad, atlikdamas emocine ekspresine funkcija
reklamos tekste, brukSnys neina vienas — jj pastiprina Sauktukas, tarsi konstatuodamas, kad
emocinei raiskai vien britkSnio nepakanka.

Bruksnys gali atlikti kompozicine funkcija. Juo tarsi labiau akcentuojama pateikiamos
informacijos svarba, labiau atkreipiamas démesys:

— Stiprina imuning sistemg

Gydo virusines ir bakterines infekcijas, virsutiniy lkvépavimo taky ligas bei bronchy uzdegimus

—  Skatina zaizdy gijimg (Imunital)

4. Daugtaskio funkcijos reklamos tekste



Daugtaskiu sukuriama retoriné figira nutyléjimas, taCiau Siuolaikiniuose tekstuose jis
lengvai gali pakeisti briksnj ir ne tik paslépti dalj minties, bet ir zZymeéti jausenos atspalvius:
,Daugtaskiai zymi nemaza zmogaus psichiniy, jausminiy ar net afekto buseny” (Abaravic¢ius 2002:

147). Kaip ir bruksnys jis gali zymeéti netikéta mintj: Klasika — tai taip jprasta, rimta, konservatyvu

ir... baisiai nuobodu... (La Festa); rodyti iSeitj i$ keblios padéties: Bang... ir purvo kaip nebuta. (Cilit
Bang); teikti viltj: Mes apdrausime jusy kelig j sékme... (Drauda); rodyti nuostaba: 20 valandy... hm...
Jis aktyvus ilgiau nei a$. (Ponds); pasitenkinima: Saldis buciniai... Jkvepiantys migdolais ir romu.
(Eliza); svarstyma: Galbiit visa tai turésime po 20-ies ar kokiy... 40-ies mety. (Horn dry), intriguoti: Sj

tq tau turiu... (Uniflu); kurti pasitikéjima: ,Seanseative” — tai komforto ir ramybés jausmas Jusy odai

visq dieng ... kietoieng dieng; kelti baime: Atostogos baigsis, o pinigai?... (Visa); zyméti nusivylima:
Dél jos padaryty viskg, bet... nepadaré. (saugos dirzai); gasdinti: ISauSo kersto valanda... (Subaru

Forester), paslépti Siurksty, vieSai nevartojama zodj: Todél, kad kai pirko automobilj, tai galva galvojo,

o ne... (Skoda Fabia).

Sis skirtukas leid%ia j gana trumpa reklamos teksta sudéti bities apmastyma, gyvenimo
prasmeés ieskojima, tikéjima ateitimi: Darbe diena lekia visu greiciu... duomeny perdavimas faksu,
informacijos paieska internete... deSimtys telefono skambuciy. Man patinka greitis, o naujausios
informacijos technologijos leidZia jj pajusti... ... o kartais ir virSyti. Dienai baigiantis mano mintys jau
rytdienoje. Mégstu rytq... Mégstu rytq... nes Si diena gali buti ko nors didelio ir svarbaus pradzia...

Diena jgauna pagreitj... ir darbe ji jau lekia visu greiciu... duomeny perdavimas faksu... informacijos

paieska internete... deSimtys telefono skambuciy... Begalinis informacijos srautas ir ... turbut...
kosminis greitis. Man patinka greitis... ... naujausios technologijos leidZia jj pajusti... o kartais ir virsyti.
Darbasatrodo, kad darbas baigeési... ... ir as jau skubu... namo, nes artimi Zmonés suteikia tiek daug

dziaugsmo. Rupinuosi, kad jie buty sveiki, kad vaikai gauty gerq issilavinimg, o uzauge buty... jie patys
zino, kuo bus. Diena baigiasi... ir mano mintys jau rytdienoje (socialiné reklama). Daugtaskiai Siame
tekste ne tik sukuria jtampa ir atspindi daug jausenos aspekty, bet atlieka ir kompozicine funkcija,
nes leidzia iSrysSkinti minties pertrikius, pasikartojimus, netikétus peréjimus nuo vienos minties
prie kitos, sukuriama nattrali minties tékme.

Nutyléjimu nebttinai siekiama jtampos ir intrigos, uzkoduota mintis gali buti lengvai
atkoduojama dél adresatui labai gerai zinomos situacijos. Tai patarliy, priezodziy ar pasaky
motyvai: Kg pasési... 2008; Seniai seniai gyveno ... lietuviai. Ir gyveno jie gerai. Ir visko turéjo...

(paskaity reklama). Tokiais atvejais retorine figtira siekiama priversti adresata mastyti, paversti jj



savotisku reklamos bendraautoriu ir suteikti jam pasitenkinima kiirybos procesu.’ Atlikdamas
iSvardijamaja funkcija, daugtaskis taip pat nesiekia jtampos, jo tikslas suintriguoti, patraukti démes;j:
Ji padeda... saugotis nuo éduonies... saugo dantenas... balina dantis... ir gaivina kvapg. (Blend-a-med).

Daugtaskis gali buti vartojamas ne tik sakinio pabaigoje (Kas gali buti Svelniau... (Blak
Velvet)) ar viduryje (Ir kur jis gauty viskq... ko nori ir kg mégsta. (Whiskas))’, reklamos tekstuose jis
gali buti sakinio pradzioje (.mano sveciai kito alaus neuzsisako. (Volfas Engelman)) ar net jréminti
mintj i$ abiejy pusiy (...tapusi direktore princesé ilgai ir laimingai gyveno... (Karjeros dienos)).
Nutyléjimu ar nutyléjimais, ypac tai pasakytina apie pastaruosius du atvejus, uzkoduotos mintys
reklamose jgyja ypatingg prasme. Jie intriguoja, aktyvina vaizduote, jeigu prasmés nepadeda
atkoduoti iliustracijos ar gaminio pavadinimas, adresatas priverstas pasidométi daug platesniu

kontekstu, pasitelkti asociacijas.

5. Tasko funkcijos reklamos tekste

Taskas laikomas neutraliausiu zenklu, bet reklamy tekstuose ir jis jgyja naujy spalvy. Kai
tasku baigiamas Sukis, vargu ar jis tikrai yra neutralus: Sukurtas Zavéti. (Nissan Juke); Palaikome
geriausius. (Svyturys); Kelias j sékme yra akivaizdus miisy gyvenimo reiskinys. (Transporto reformy
paramos fondas). Siuo atveju tatkas yra fauktuko pozicijoje ir, nors ne#ymi emocijos laipsnio, yra
ekspresyvus. Atlikdamas kompozicine funkcija taskas ne tik sukuria parceliacijos figtira, bet ir
leidzia kitaip iSdéstyti prasminius akcentus, aktualizuoti informacija:

PIRMASIS BLAKSTIENU TUSAS, KURIS

PARYSKINA KIEKVIENA BLAKSTIENA

YPATINGAI PASTORINDAMAS.

« ISSKIRTINE APIMTIS.
DIDZIAUSIAS IS MUSY SUKURTU APIMTIES
SUTEIKIANCIU SESELIU.
« TOBULAI ATSKIRIA.
JOKIU TUSO GUMULELIU.
« INTENSYVI SPALVA.
GRYNIAUSI JUODI PIGMENTAL (Loreal)

Ryskiausiai sio skirtuko ekspresiné funkcija atsiskleidzia tuomet, kai jis suskaido jprasta sakinj

i atskirus gabalélius, sukuria savita intonacijg ir vaizda, Zzymi emocines pauzes. Toks tasko vaidmuo



susijes su keliomis retorinémis figtiromis — parceliacija, segmentacija ir pridarimu. Segmentacija
ypac paranki reklamai, nes leidzia akcentuoti gaminio pavadinima. Tokiu budu pavadinimas arba
prekiy zenklas atsiduria démesio centre, jam tenka pagrindinis loginis kirtis, be to, prie§ sakinj
iSkeltas  pavadinimas lengviau jsidémimas: ,Gutalaks®“. Verta paméginti.; , Ferveks".
Rekomenduojamas nuo persalimo ir gripo. Pridurimas atvirks¢iai — nukelia visa reklamos kruvj j
pabaiga: Plokscias televizoriaus ekranas is skaitmeninio amziaus. ,Sony Wega®.; Juk jusy katinas
pasitiki jumis. Kasdien. (Whiskas). Taigi, pridarimu gali eiti ir gaminio pavadinimas arba prekiy
zenklas, ir netikéta mintis. Jo pozicija néra svarbi, svarbiausia yra informacija pateikti kitaip,
nejprastai. Sias ypatybes reklamose geriausiai realizuoja parceliacija, kuri verdia adresata stabtelti
ties kiekvienu parceliatu, pateikianciu vis kitokia informacija apie reklamuojama objekta: ,,Tauras®.
Vyry alus. Pelnytai.; Sviezias. ,Fortas“. Skonis svarbiausia; Geriau negu kiti plauna riebalus. Net Saltu
vandeniu! (Fairy). Visoms aprasytoms figiroms budingas ty¢ia suardytas kalbéjimas, sukuriama
iliuzija, kad reklamuojamas daiktas yra ypatingas, o taskas tarsi jkvepia tekstui gyvybés, ryzto ir

energijos.
6. Kablelio funkcijos reklamos tekste

Kablelis pirmiausia susijes su jvairiomis pauzémis ir neutralus gali pasirodyti tik i§ pirmo
#vilgsnio. Zinoma, kalbant apie reklamos pagrindiniy teksty sudétinius prijungiamuosius sakinius,
reikia pripazinti, kad kablelio paskirtis ¢ia tikrai ne stilistiné — Salutiniais démenimis iSpleCiama,
sukonkretinama pagrindinio sakinio mintis, placiau nusakomos reklamuojamojo objekto ypatybeés
(plac¢iau zr. Smetoniené 2009: 169-180), o sudétiniai sujungiamieji sakiniai neturi net tokios
galimybés. Taciau vientisiniame sakinyje kablelis, taip pat kaip ir dvitaskis ar briiksnys, gali zymeéti
emocines pauzes, taigi, sukurti jtampa, dinamika ir daug emociniy atspalviy. Batent Sie skirtukai
padeda jprasminti nemaza retoriniy figary. Atlikdamas iSskiriamaja funkcija kablelis gali iSryskinti

tikslinimag (Energijos kokteilis maitina tavo plaukus nuo Sakny, tikrojo gyvybés Saltinio, iki pat galiuky.

(Organics)), aiskinima (,, Vanish® sukuria tirstq aktyvig putq, kuri lengvai jsiskverbia j pluostq ir, kitaip

negu daugelis priemoniy, veiksmingai paSalina neSvarumus), jie reklamy tekstuose turi savo paskirtj —

paveikti adresata, jtikinti jj reklamuojamo daikto ypatingumu.
Pridiirima zymintis kablelis kartu sukuria ir tam tikra ekspresija, nes paryskina reklamuojamo
daikto gergsias ypatybes ir poveikis adresatui padidéja: Naudok be baimés, nes jis tinka visokiems

skalbiniams, net vilnoniams. (ACE).



Reklamy tekstuose kableliui tenka ir iSvardijamoji funkcija. Jis ypac reikalingas tada, kai
reikia iSvardyti daug sudétiniy daliy, gaminamy produkty: Juose gausu kalcio, kalio, fosforo, amino
rigsciy (Margés pienas); Siuolaikinése automobiliy plovyklose efektyviai veikia auksto slégio plovimo
jrenginiai, jvairiy tipy siurbliai, kitokios ,Karcher® sistemos. I$vardijimai neretai sudaro stiliaus
figuras, tokias kaip akumuliacija, laipsniavimas, sinonimija, epitetonas (daugiau apie plétojimo
figuras reklamose zr. Smetoniené 2009: 142—-148). Vienur laipsniavimas gali bati vos juntamas (T'ai
gaivus, puikaus skonio ir aromato, sauléto gintaro spalvos alus. (Svyturys)), kitur ryskesnis (Stipresné,
gaivesné, geresné jusy dantims. (Orbit)). Skirtukai gali atskirti kelis epitetus (Puosnus, spalvingi ir
vokiski baldai. (Altima)), bet gali sukurti epitetono granding (Kokios blakstienos jums patinka?
Zaismingos, kerintios, 2vilgantios, nuostabios, viliojantios, Zavingos, spindindios, gundancios?
(Maybelline)). Kableliai $iais atvejais patys kokios ypatingos reik§meés nesukuria, jie ,,iSkelia aikstén
pacia stiliaus figura (kita priemone), rodo jos ribas, jos démeny interpretacija ir vertinima, prasminj
ir intonacinj svarbuma, iSdésto tekste ir frazéje informacijos vertingumo signalus; rodo vienai ar
kitai stiliaus figtirai budinga minties dinamikos ,,piesinj“, schema, modelj, suaktyvina semantinius
ir stilistinius procesus, budingus kuriam stiliaus budui, taigi ir sustiprina to minties raiskos btado

paveikuma® (Abaravicius 2002: 111).
7. Dvitaskio funkcijos reklamos tekste

Kai reklamos tekste reikia iSvardyti daug reklamuojamo objekto gaminamy produkty,
pasitelkiamas dvitaskis: AB ,,Vilbutas®™ gamina originalig produkcijq: reikmenis voniai, tualetui,
virtuvei, tiesmetrius ir kitokius elementus statyboms bei remontui. Jo prireikia ir tuomet, kai norima ka
nors paaiskinti, detalizuoti: Eksperty komisijos iSvada: ten, kur asfaltbetonio dangas klojo ,,Greitkelis*,
gatviy danga geriausia; Po keliy dieny paprastas Svelnumo testas: desing kojq nuskutau... kaire
depiliavau kremu VEET. Tokiais atvejais jis néra ryskiai stilistiSkai nuspalvintas, tai jprasta Sio
skirtuko gramatiné raiska ir funkcija (LKRIS 1992:1 60). Visai kas kita, kai dvitaskis zymi netikéta,
nelaukta mintj (Ispudingi aukstakulniai keicia figurg, laikyseng, savijautq ir iSsprendzia didZiausiq
problemg — kg vilkéti: juos avint pakaks maZos juodos suknelés. (Danija)), intriguoja adresata
(Naujiena: ypac stiprios fiksacijos, islaiko Sukuoseng, kad ir kq darytuméte! (Nivea Hair Care);) arba
atkreipia jo démesj (Atsiminkite: kalédiné prekyba ,,Maximoje*.). Tuomet Sis skirtukas eina Sauktuko,
bruksnio, daugtaskio pozicijoje ir atlieka emocing ekspresine funkcija.

Dvitaskis gali atlikti ir kompozicing funkcija, bet Siuo atveju paveikus yra ne tiek dvitaskis,

kiek po jo einanti mintis ir tik detaliy visuma sukuria reklamos nuotaika ir intriga:



Planas A: uzkalbink jg

Planas B:... néra plano B (Martini)
8. Kabliataskio funkcijos reklamos tekste

Kabliataskis reklamy tekstuose itin retas, nes reklamos kiiréjai labiau linke rinktis trumpinimo
figiiras, mat ir dél ekonominiy, ir dél komunikaciniy sumetimy tekstas turi bati kuo trumpesnis.
Pavartotas reklamos tekste jis atlieka iSvardijamaja funkcija ir, gal kiek labiau nei kablelis, paryskina
atskirtyjy segmenty hierarchija bei svarba: Kiek Zmoniy, tiek nuomoniy... — vieniems patinka vasara,
kai aplinkui viskas zZalia ir Zydras dangus; antriems rudens margumas ir pilkas lietus; tretiems Ziemos

baltumas; kitiems pavasaris, kai viskas aplinkui prazysta rySkiausiomis spalvomis. (Tex-Color).
9. Keliy skirtuky derinimas reklamos tekste

Jau uzsiminta, kad keli skirtingi skirtukai padeda sukurti reklamos nuotaika, briaksniu
reiSkiamas emocijas dar labiau pastiprina Sauktukas, o vieni klaustukai neatlieka kompozicinés
funkcijos, nes reklamos principas — parodyti iSeitj iS susidariusios padéties. Keli skirtukai tame
paciame tekste atlieka emocine ekspresine funkcija, skatina asociacijy bei aliuzijy tékme. Kartais
sumanymui realizuoti pakanka tasko ir Sauktuko: Miesto stilius. Su astriais nagais! (Subaru). Ir taip
retoriSkai paveiki parceliacija dar sustiprinama antrojo segmento Sauktuku, kurio paskirtis —
sukrésti, galbtuit suzaveéti adresata. Keli skirtukai gali siysti adresatui signala, kad tekstas gali buti
skaitomas ir kaip retoriniy klausimy, ir kaip retoriniy susukimy virtiné, svarbu, kad bty juntama
jtampa, emocijos: ISvalys salong?! Nuplaus, nupoliruos ir iSvaskuos kébulg?! Ir visa tai nemokamai?!
Bitent taip! (Statoil). Siuo atveju svarbiausia yra ne klausimas ar suSukimas, o rezultatas, adresato
lukesciy patenkinimas. Skirtingas emocijas reiskiantys skirtukai padeda sukurti nattiralaus pokalbio
atspindj:

—Bet nerealus gabalas. Kq?

—Neblogas, téti, neblogas! (Ezys)

Ivairiy skirtuky ypac prireikia reklamose, kuriose veikia gyviinai, kad buty galima juos suzmoginti
ir atspindéti emocijas. Tai svarbu, nes spausdintoje reklamoje pirmiausia j akis krinta vizualieji
zenklai, bitent jie kuria situacijy modelius ir nuotaikas:

— Zitirék... socialinis darbuotojas visada ausis pastates ir nuolat maisosi po kojomis.

—Kaip musy ,,Kitekat™?

— Cia prireiks ypatingo mano talento. Au! Au, au! Au, au! Hi, hi.



— Argi jie nepaklusnius?

— Tegu palaksto...

10. Nuliné reklamos teksty skyryba
Pastaruoju metu reklamoje apskritai linkstama neberasyti jokiy skyrybos zenkly. Ryskéja dvi

nulinés skyrybos® tendencijos: pirma, neskirti tik $tkio, antra, neraSyti skyrybos Zenkly visame
tekste. Galima tik spéti, kad j sukius imta zitréti kaip j publicistines antrastes, todél jie lieka
nezymeéti, bet gali buti, kad reklamos kiiréjai intriguoja adresata nuspresti, kas uzkoduota tokiame
stkyije ir kaip adresatas jj atkoduos: Gyvenimo ratas sukasi (Linava); DirZu proto nejkrési (socialiné
reklama); Jeiou reikia, tai reikia (Swedbank); Auk$&iau bambos neissoksi (SMC) ir t.t. Visi &ia pateikti
Stkiai tikrai néra emociskai neutralas, pavyzdziui, pirmajame Sauktukas galéty iSryskinti buties
prasme (Gyvenimo ratas sukasi), daugtaskis palikti vietos nepasakytai minciai (Gyvenimo ratas
sukasi...), klaustukas iskelti retorinj klausima (Gyvenimo ratas sukasi?), o taskas tiesiog konstatuoti
realybe (Gyvenimo ratas sukasi.).

Antruoju atveju nuliné skyryba taip pat néra neutrali — ,,tai grafiné rasytinio teksto stiliaus
figtira® (Abaravicius 2002: 49), nes skirtuka pakei¢ia perkélimas j kita eilute:

Bijai vilko
Neik j miskg (pavadinimas logotipe)

Plonink kting
Bet ne piniging (impuls)
Kad tai yra intriga, zaidimas skyrybos iSgalémis ir adresato gebéjimu suprasti uzkoduota mintj, o ne

klaida, rodo tokios reklamos, kuriose atsisakoma tik kai kuriy skirtuky:
Pagaliau
Televizorius
turintis Stiliy.
Jusy. (Loewe Connect ID)

* Mazina drégmés praradimg

* Stiprina lipidy barjerg

* Palaiko naturaliqg odos drégmés pusiausvyrq
Veikia visus pagrindinius sausg odg

Sqlygojancius veiksnius



MEDICINOS MOKSLAS SVEIKAI IR SKAISCIAI ODAI

Visa kita — nereikSminga (Eucerin)

Reklamos teksty nuliné skyryba priartéja prie grozinés literatiiros skyrybos, juose taip pat
,sintagmine teksto, jo vienety jtampa daznokai sukelia ar tik stiprina mjslingesné, be skirtuky — ne
taip automatiskai, ne taip kryptingai, taigi ir ne taip sparciai dekoduojama, ypac per tam tikra
nuotolj iSdéstyty arba nedarniy, priestaringy sintagmy reikSmeé, aisku, dél to aktyvinanti atmintj,

vaizduote ir jauseng” (Abaravic¢ius 2002: 50).
Isvados

1. Reklamos tekste néra neutraliy skirtuky. Visy jy pagrindiné funkcija — emociné ekspresiné.
Net atlikdami kitas funkcijas, jie zymi tam tikrg emocinj atspalvij:

» Sauktukas, klaustukas ir daugtaskis reklamoje %ymi daugiausiai jausenos atspalviy, kuria jtampa,
rodo emocijy svyravimus, priver¢ia adresata mastyti, vertinti ir uzpildyti paliktas spragas.
Tuomet, kai reklamoje kuriama jtampa turi pasibaigti laimingai, vartojamas keliy skirtuky
derinys.

* Bruksnio semantika reklamoje taip pat jgavo naujy spalvy. Jis sukuria netikétus minties
niuansus, teksto dinamiskuma, zymi emocine pauze, jausmy proverzj, taciau atliekantj emocine
ekspresine funkcija jj dar pastiprina Sauktukas.

* Neutraliausiu laikomas taskas reklamoje néra neutralus: stkyje jis yra Sauktuko pozicijoje, todél
tampa emocionalus; atlikdamas kompozicine funkcija leidzia kitaip iSdéstyti prasminius
akcentus; juo paryskinamos segmentacija, pridiirimas ir parceliacija.

* Kablelis reklamoje zymi emocines pauzes. Emocine ekspresine funkcija jis atlieka tuomet, kai
atskiria pridurimus arba paryskina retorines figtiras.

* Vienas iS reklamos principy — kompaktiskumas, todél nei dvitaskis, nei kabliataskis reklamos
tekste néra populiaris.

* Keliy skirtuky vartojimas padeda reklamos kairéjui sukurti norima nuotaika, jtampa, pokalbio
nattraluma.

2. Nuliné reklamos teksty skyryba néra atsitiktiné, ji sukuria grafine figtira, kurios tikslas —
intriguoti, aktyvinti adresato atmintj, jausena ir vaizduote. Sis skyrimo-neskyrimo biidas

reklamos tekstus priartina prie meniniy teksty.
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