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XX a. pirmojoje puséje Vakary valstybése
sparciai tobuléjo technika, komunikacijos
priemoneés, masiné gamyba. Ranky darbg
pakeité masinos, garo energijg — elektra,
traukinius — automobiliai ir léktuvai. [
kiekvieno zmogaus namus jZzengé daugy-
bé naujoviy — radijas, telefonas, elektros
prietaisai.

Dél masinés gamybos prek¢ tapo pa-
praséiau ir pigiau nusipirkti nei pasigamin-
ti namuose. Visuomené labai pasikeité — i§
gamintojy ji virto vartotojy visuomene.
Daiktai tapo perkami ne dekadai, o sezo-
nui. Gamintojams, norintiems parduoti
savo pagauséjusia produkcija, | pagalba at-
€jo reklama. Ji tapo ne tik biidu informuoti
apie preke, bet ir priemone formuoti varto-
tojy poreikius.

Straipsnio tikslas yra istirti prekiy ir
paslaugy pasiiila lietuviskoje reklamoje
1918-1940 m., periodizuoti pasiiilos kai-
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Siy dieny Zmogui be gelezinkelio,
telefono, telegrafo, radijo ir be Mesefos
muilo ,, Radium " sunku apsieiti.

1938 m. reklama

,,Lietuvos aide*

tos tendencijas, i§analizuoti vyraujancias
prekiy ir paslaugy grupes.

Istoriografija. Reklamos tyrimai Lie-
tuvoje daugiausia vyksta trimis kryptimis.
Reklama tiriama kaip ekonomikos, rinko-
daros reiskinys!, komunikacijos priemoné,
taip pat daug démesio skiriama lingvistinei
reklamos analizei2. Reklamos istorijos ty-
rimai Lietuvoje negausiis, didesnis yra tik

! Reklamos pagrindai: mokymo priemoné / Sud.
L Sulciené. Klaipéda, 1993. 44 p.; Ceikauskiené M.
Reklama ir firmos jvaizdis. Vilnius, 1997. 70 p.; Stan-
kaitis R. Marketingo pagrindai. Vilnius, 2002. 55 p.;
Jokubauskas D. Reklama ir jos poveikis vartotojui /
Mokomoji knyga. Vilnius, 2003. 158 p.; Cereska B.
Reklama: teorija ir praktika. Vilnius, 2004. 364 p.

2 Reklamos kalbos tyrimy bibliografija susiste-
minta: Andriusyté R. Reklamos kalbos tyrinéjimai
lietuviy mokslininky darbuose // Acta humanitarica
universitatis Saulensis. 2007, t. 3, p. 22-31. Taip pat
Kvietkauskas M. Visi lietuviai, skelbkités! / Metai.
1999, Nr. 6, p. 129-138; Viesojo diskurso retorika
ir lingvistika (straipsniy rinkinys). Vilnius, 2008.
218p.



meno istoriky indélis?. Tagiau susidoméji-
mas tarpukario reklama nemazta. Vis daz-
niau periodin¢je spaudoje galime aptikti
pazintiniy straipsniy apie nepriklausomos
Lietuvos reklaminius skelbimus®.
Straipsnio Saltiniai — reklaminiai skel-
bimai lietuviskoje periodinéje spaudoje.
Daugiausia reklamos gaudavo pagrindi-
niai Salies dienraséiai oficiozai ,,Lietuva“
(1919-1928 m.) ir ,,Lietuvos aidas“ (1918,
1928-1940 m.), katalikiskos pakraipos
dienrastis ,,Rytas“ (1925-1936 m.), ji pa-
keitgs ,, XX amzius“ (1936-1940 m.),
LLietuvos zinios* (1922-1940 m.). Taip
pat nagrinéti gausiausiai nepriklausomos
Lietuvos visuomenés grupei — kaimo gy-
ventojams — skirti leidiniai: didZiausiq tira-
Z3 turéjes ,,Musy rytojus® (1927-1936 m.),
,Ukininko pataréjas“ (1925-1940 m.),
,Lietuvos Gikininkas“ (1918-1940 m.).
Tyrimo metodai — apraSomasis ir kie-
kybiné reklaminiy skelbimy turinio ana-
lizé. Buvo iSskirta penkiolika daZzniausiai
reklamuoty prekiy bei paslaugy grupiy ir
nagrinéta jy reklamavimo intensyvumo pro-
centiné kaita aptariamuoju laikotarpiu. Siai
analizei pasirinktas duomeny masyvas — re-
klaminiai skelbimai, ¢j¢ leidiniuose ,,Lie-
tuvos aidas“, ,,Lietuva®, , Lietuvos Zinios*
1918-1940 m. Tyrimo imtis sudaryta stra-

3 Galkus J. Senasis Lietuvos plakatas 1862-1944 m.
Vilnius, 1997. 224 p.; Kucinskaité S. Treiojo de§im-
tmecio reklama Europoje ir Lietuvoje // Interjeras.
1997, Nr. 7, p. 24; Pavilionyté R. Vartojimo vizua-
lizacija tarpukario Lietuvos reklaminéje grafikoje //
Menotyra. 2003, Nr. 2 (31), p. 67-73; G. Jankevicii-
té. Lietuvos grafika. Vilnius, 2008. 240 p.

4 PavyzdZiui, M. Janavitiaus pokalbis su dr.
K. Antanai¢iu ,, Tarpukario Lietuvoje verslininkai tu-
réjo pakankamai laisvés“ in http://www.verslosavai-
te.lt/content/view/2525/128/ [Zitiréta 2008 m. rugpjiicio
20 d.]; Misiuniené S. Reklama? Tai jdomu / Spectrum,
2007, Nr. 2 (7), p. 22-25; Retro jos didenybei re-
klamai (parengé A. Surblys) // Literatiira ir menas.
2004, liepos 30, Nr. 3012.

tifikuotos  atsitiktinés imties sudarymo
principu’. Sio principo taisyklé — negali
baiti paimta daugiau nei viena savaités die-
na. Buvo sudarytas sudétinés savaités pa-
vyzdys, t. y. pasirenkamas vienas ménesio
pirmadienis, vienas antradienis ir t. t., kol
sudaroma pavyzdiné savaité. Pasirinktas
Zingsnis — sausio pirmas pirmadienis, po
savaités einantis antradienis, dar po savai-
tés — treciadienis ir t. t. Tirti leidiniai ,,Lie-
tuvos aidas* ir ,,Lietuva“ 1918 m., 1919 m.,
toliau kas treji metai — 1922 m., 1925 m.
ir t. t. 1940 m. tirti tik sausio—birzelio nu-
meriai; ,,Lietuvos zinios“ 1922 m. (pirmieji
leidimo metai), 1928 m. ir 1938 m. Viduti-
niskai 44 vieny mety leidinio numeriai.
Siekiant iSsiaiskinti kaimo gyvento-
jams skirty leidiniy reklamos tendencijas,
pagal tuos pacius principus buvo tirti 1919,
1923 m. ,Lietuvos tkininkas*“ ir 1928,
1933 bei 1938 m. ,,Ukininko pataréjas®.
Sie leidiniai buvo savaitiniai, tad imta vie-
no meénesio viena savaité — sausio pirma
savaité, vasario antra, kovo trecia ir t. t.6 I§
viso 12 vieny mety leidinio numeriy.
Tyrimy rezultatai susisteminti lenteléje.

Bendrosios reklamos intensyvumo
tendencijos 1918-1940 metais

Tiriant prekiy ir paslaugy pasiilos rekla-
moje procenting kaitg, buvo i§skirta pen-
kiolika grupiu. I§vedus bendra 1918-1940 m.
dienras¢iuose ,,Lietuva®, ,Lietuvos aidas*
bei ,,Lietuvos Zinios* reklamuoty prekiy ir
paslaugy vidurkj paaiskéjo, kad intensy-
viausiai reklamuotos gydymo paslaugos bei
vaistai (18 proc. visy reklaminiy skelbimy
,Lietuvos aide” ir ,,Lietuvoje®; 11 proc. —

5 Platiau zr. Wimmer R., Dominick J. Mass media
research: an introduction. Belmont, 1997, p. 118.

61928 m. ,,Ukininko pataréjas* buvo ménesinis,
tad tirti visi leidinio numeriai.
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LLietuvos Ziniose), kosmetikos bei buiti-
nés chemijos prekés (atitinkamai 13 proc.
ir 18 proc.), leidiniai, knygynai bei spaus-
tuvés (8 proc. ir 10 proc.). MaZiausiai i§
tirty prekiy grupiy reklamuoti alkoholiniai
gérimai (placiau Zr. lentelg). Leidiniuose
,Lietuvos iikininkas* bei ,,Ukininko pata-
réjas* daugiausia reklamuota Zemeés tkiui
skirti reikmenys (18 proc.), kosmetikos ir
buitinés chemijos prekés (17 proc.), leidi-
niai, knygynai bei spaustuvés (7 proc.) ir
bankai (7 proc.). Maziausiai $iuose leidi-
niuose reklaminiy skelbimy apie alkoholi-
nius gérimus, laisvalaikio leidimo bidus ir
siuvéjy paslaugas.

Pirmaisiais nepriklausomybés metais
(1918-1922 m.) zemés ikiui ir pramonei
skirti reikmenys buvo viena gausiausiai
spaudoje reklamuoty prekiy grupiy. Atli-
kus reklaminiy skelbimy nepriklausomoje
Lietuvoje kiekybing turinio analizg, paste-
béta aiski tendencija — bendro pobiidzio lei-
diniuose Zemés ikio ir pramonés reikmeny
reklamos intensyvumas mazéjo (,,Lietuvo-
je* ir ,,Lietuvos aide nuo 14 proc. 1922 m.
iki 0,2 proc. 1934 m.). O ikininkams skir-
toje spaudoje visa ta laika Zemés iikio ir
pramonés reikmeny reklaminiai skelbimai
buvo vieni pirmaujanéiy.

Kosmetikos prekiy reklaminiy skel-
bimy skai¢ius, 1918-1919 m. nesiekes
net 0,5 proc. visy prekiy ir paslaugy re-
klaminiy skelbimy, spar¢iai didéjo ir ke-
tvirtajame XX a. deSimtmetyje uztikrintai
isitvirtino pirmoje vietoje. ,,Ukininko pa-
taréjuje* kosmetikos ir buitinés chemijos
prekiy reklama antrajame nepriklausomy-
bés deSimtmetyje taip pat pralenké Zemés
ikio reikmeny skelbimus.

Pirmaji nepriklausomybés de§imtme-
ti medicinos paslaugy ir prekiy reklamos
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grupé’ dienra$iuose ,,Lietuva® bei ,,Lietu-
vos aidas“ sudaré didziausia dalj visy re-
klamuoty prekiy. Vélesniais metais ji smu-
ko nuo 32 proc. (1928 m.) iki 3,15 proc.
(1940 m.). Panasi tendencija iSryskéjo ir
,Lietuvos Ziniose*. Ukininkams skirtoje
spaudoje medicinos paslaugy grupés rekla-
ma nebuvo tokia gausi kaip dienras¢iuose.
Visu aptariamu laikotarpiu didZiaja dalj
Sios grupés dienra$¢iuose sudaré gydytojy
skelbimai, o kaimo gyventojams orientuo-
tuose leidiniuose labiau reklamuoti vais-
tai. Medikamenty reklama 1919 m. ,Lie-
tuvoje sudaré 6 proc., 1928 m. ,,Lietuvos
aide” — 10 proc., ,Lietuvos Ziniose* —
6 proc., 1934 m. ,,Lietuvos aide“ - 12 proc.,
,,Ukininko pataréjuje 1933 m. vaisty rekla-
ma sudaré daugiau kaip 50 proc., 1938 m. —
40 proc. visy grupés reklaminiy skelbimy.
Daugiausia reklamuoti vaistai nuo skaus-
mo, per$alimo, reumato.

Nemaza reklamos pasitlos dalj, ypac¢
pirmaisiais nepriklausomybés metais, su-
daré knygyny, spaustuviy, leidiniy3, banky
bei mokymo jstaigy reklama. Visu nagriné-
jamu laikotarpiu kviesta i kalby, stenogra-
fijos, masinras¢io, buhalterijos, siuvimo ir
kt. uzsiémimus, taip pat reklamavosi gim-
nazijos, progimnazijos (skelbimy ypac pa-
daugédavo prie$ stojamuosius egzaminus)
bei privadias pamokas siiilantys asmenys.

Technikos prekiy reklamos tarpukario
Lietuvoje daugéjo nesparciai, o automobi-
liy netgi maZéjo, nors transporto priemoniy
ir technikos prekiy importas nepriklauso-
moje Lietuvoje didéjo. Pavyzdziui, 1927 m.
automobiliy importuota uz 3 637 700 lity,
dviragiy uz 698 000 lity, siuvamyjy masi-

7 §ig grupe sudaré privadiy gydytojy, medicinos
laboratorijy, ligoniniy, vaisty bei vaistiniy reklamos.

8 Tarpukario leidiniy reklama placiau savo
straipsnyje nagrinéjo G. Bankauskaité-Sereikiené.



ny uz 933 000 lity, 1937 m. atitinkamai uz
7 100 300 lity, 1 663 800 lity, 1 969 600
lity®.

Geré¢jant Lietuvos ekonomikai, gyven-
toju pajamos didéjo, maZéjo namie paga-
minty dalyky vartojimas, o pramoniniy
prekiy, ypa¢ manufaktiiros, buvo perkama
daugiau!®. Didéjo ir gatavy drabuziy bei
avalynés reklamos intensyvumas. Augimo
tendencija pastebima XX a. ketvirtajame
desimtmetyje. Dienras¢iuose audiniy ir
siuvimo paslaugy reklama nebuvo gausi,
sieké vos daugiau nei 1-2 proc. visy re-
klaminiy skelbimy. O kaimo gyventojams
skirtuose leidiniuose audiniai reklamuoti
daZniau nei gatavi drabuzZiai.

Kity minéty prekiy grupiy kiekybiniai
pokyc¢iai nagrinéjamu laikotarpiu nebu-
vo labai dideli, pladiau jie aptarti kituose
straipsnio skyriuose.

Zemeés ikio ir pramonés
reikmeny reklamos ypatybés
periodinéje spaudoje

Pirmieji jaunos valstybés metai buvo
sunkiis — politinis nestabilumas, karo su-
stabdytas vietinés pramonés darbas, va-
liutos krizé. Sios aplinkybés lémé, kad
1918-1919 m. spaudoje daugiausia buvo
reklamuojami lietuviski leidiniai, paslau-
gos (gydytoju, siuvejy, drabuziy taisykly,
vertimo biury, jdarbinimo agentiiry) bei
importiné Zemés ukiui ir pramonei skirta
technika.

1918-1919 m. Zemés iikio ir pramonés
technikos reklaminiy skelbimy uZsako-
vai daZniausiai buvo stambiis Vokietijos,

9 Statistikos biuletenis. 1928, Nr. 2 (52), p. 12-15
ir Statistikos biuletenis. 1938, Nr. 1(171), p. 24-27.

10 D. Cesevicius. Lietuvos ekonominé politika
1918-1940. Vilnius, 1995, p. 82.

reciau Latvijos gamintojai, kurie ieskojo
pirkliy ir atstovy savo prekéms parduo-
ti Lietuvoje ir teiké jrenginius pramonei
atkurti. Skelbimuose vardyta panasi pa-
siila — lokomobiliai, tartokai!!, kuliamo-
sios, grébiamosios, kertamosios masinos,
maliinai, girnos, valcai'?, pligai, akégios,
drapakail3, separatoriai. Reklamos labiau
pané$éjo | praneSimus, nebuvo bidingy
reklaminiy ,,vilioniy*: ,,Visokiy priruosia-
muyjy masiny maisto, pasaro, dZiovinimo,
konservy pramonei, visokio didumo, gerai
sutaisyty teikia Freiburger Trocknungs-
werke, Freiburg.“!4 Po keleriy mety padé-
tis pasikeité. Reklamavosi nebe uZsienio,
o vietiniai verslininkai, skelbimuose sitlyta
profesionaly pagalba jrangai prizitiréti, jvai-
resné tapo ir technikos pasiiila. 1921 m. in-
Zinierius A. Putrimas, ,,Siemens & Halske*
atstovas Lietuvai, skelbé: ,,Visas elektros
sto¢iy jruosimas, §viesai ir jégai, pramonés
imonéms ir Zemés tkiui elektros motorai,
instaliacijos medZiaga, elektros lempelés,
elektros aparatai virimui ir §ildymui, Rent-
geno aparatai, jvairiausi telefono jtaisai ir
aparatai ir t. t.“!5 Akciné bendrové ,,Nemu-
nas“, gaminusi ir importavusi Zzemdirbys-
tés ir pramonés masinas, vandens turbinas,
zadejo ,,pastatymui masiny ir pramonés is-
taigy jrengimui* atsiysti prityrusius techni-
kos specialistus!®. Imta pabrézti technikos
kokybé: ,,Komnik’o motorinis pligas —
neabejotinas tvirtumas sunkiausioj, pa¢ioj

11 Tartokas — lentpjiive.

12 Valcas - 1. veleninis malimo pri
2. prietaisas metalui spaudimu apdoroti, metalo laks-
tams lankstyti.

13 Drapakas — spyruoklinés akégios

14 Freiburger Trocknungswerke* reklama //
Lietuvos aidas. 1918, kovo 19.

15 Siemens & Halske* reklama / Lietuva. 1921
lapkridio 27.

16 AB ,Nemunas“ reklama // Lietuva. 1921,
spalio 16.
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akmenuotoj Zeméj. DidZiausi darbo vaisiai
prie menkiausio kuro suvartojimo.“!7

Viena didziausiy Zemés iikio technikos
reklamos naujoviy buvo traktoriaus atsira-
dimas. Pionieré $ioje srityje buvo Amerikos
lietuviy prekybos bendrove, importavusi
~Fordson* traktorius. Tai buvo nematyta,
brangi naujové!s, tad stengtasi kuo jman-
tresnémis reklamomis atkreipti tkininky
démesj. 1920 m. pasirodé pirmoji trakto-
riaus reklama, kurioje skelbiama: ,,Ford-
son stebuklingoji masinélé. Antradienij,
lapkri¢io 2 d., darys bandymus. Parodys
Lietuvos iikininkams ir agronomams, kaip
sékmingiausiai ir ekonomingiausiai dirbti
zemg. Automobiliai dovanai nuves | vieta,
kur bus bandymai daromi.*!?

Reklamose vardyti traktoriaus prana-
Sumai, aiskinta jo nauda tkyje — laiko ir
darbo sanaudy taupymas?’. Vienas pagrin-
diniy reklaminiy $tkiy buvo: ,,Fordson —
dienos darbas per dvi valandas.“?! Zinant,
kad ne kiekvienas tikininkas galéjo isigyti
Siag masing, pasiiilytos geros iSsimokéjimo
salygos — perkant traktoriy reikéjo sumo-
keéti 25 proc., i§ pirmyjy mety derliaus —
40 proc., i§ antryjy — 35 proc. sumos?2.

Be ,,Fordson“, reklamuoti amerikietiski
International“ (,,McCormick-Deering" fa-
briko gaminys), ,,Massey Harris", ,,Case*,
svediski ,,Munktells“, vokiski ,,.Deutz* ir
kity firmy traktoriai. Nepaisant intensyvios
reklamos, Lietuvos Zemés tikis buvo men-

17 AB ,Nemunas" reklama / Lietuva. 1921,
spalio 16.

18 Traktorius ,,Fordson* kainavo 60007000 lity.

19 Fordson“ traktoriaus reklama // Lietuva.
1920, spalio 30.

20 Fordson* traktoriaus reklama // Lietuva.
1925, sausio 15.

2! Fordson* traktoriaus reklama // Ukininko pa-
taréjas. 1927, Nr. 1.

22 Fordson* traktoriaus reklama // Ukininko
patar¢jas. 1927, Nr. 6.
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kai mechanizuotas. 1930 m., visuotinio Ze-
més tikio sura§ymo duomenimis, Lietuvos
tikiuose dirbo 544 traktoriai.

Reklama prisidéjo prie pazangaus tiki-
ninkavimo skatinimo. Be moderniy Zemés
apdirbimo priemoniy, periodikoje rekla-
muoti veisliniai gyvuliai ir pauksciai bei
séklos, pasary papildai, mineralinés trasos,
priemonés, apsaugan¢ios gyvulius nuo
vabzdziy ijkandimy ir parazity. Vykdyta
ne tik gamintojy bei prekeiviy, bet ir pla-
ti socialinés reklamos kampanija, raginusi
naudoti traas Gkininkavimo nasumui padi-
dinti. Kviesta | gyvulininkystés, pieninin-
kystés ir kt. kursus?3. Reklamuoti leidiniai
zemés ukio tematika: ,,Apie gyvuliy ligas
ir jy gydyma*, ,,Kaip ir kuomi tresti darzas,
sodas ir rity darzelis“, ,,Veriuky augini-
mas“ ir kt.

Pastebima tendencija, kad Zemés ikio
bei pramonés reikmeny reklama bendro
pobiidzio leidiniuose nyko, uzleisdama
vieta plataus vartojimo prekéms, ir jsitvir-
tino specializuotuose leidiniuose. Kaip mi-
néta, §ios grupés skelbimy kiekis dienras-
¢iuose gerokai sumazéjo, bet liko pastovus
,,Lietuvos iikininke* ir ,,Ukininko pataré-
juje. O dienras¢iuose didéjo kosmetikos,
buitinés chemijos, drabuziy pasiila.

Kosmetikos ir buitinés chemijos
prekiy pasiiilos didéjimas
1918-1940 metais

Kosmetikos prekiy reklama 1918-1940 m.
gerokai suintensyvéjo. Periodinéje spau-
doje pirmiausia atsirado kremy nuo ,,8la-
ky, dederviniy ir spuogy“ reklama, visi
§ie kremai, nors gaminami skirtingy ben-
droviy, buvo vadinami ,Metamorfoza“.

23 Gyvulininkystés ir pienininkystés kursy rekla-
ma // Lietuvos tikininkas. 1922, Nr. 23.



Taip pat pasirodydavo importuoty kvepaly
reklamy. Dauguma reklamuoty gaminiy —
uZsienio gamintojy. Po Pirmojo pasaulinio
karo kosmetika buvo parduodama vaisti-
nése, po keleriy mety reklamose skelbta,
kad gaminiy galima jsigyti ir specializuo-
tose kosmetikos parduotuvése.

Kosmetikos skelbimy kiekis ir pasiiila
émeé kisti 1922 m. Tai lémé vietiniy gamin-
tojy isitvirtinimas rinkoje. Pasirodé Kauno
muilo ir parfumerijos dirbtuvés ,Floran-
ce*, farmacijos bendrovés ,,Sanitas®, S. Su-
dako, ,,Berar ir Co* parfumerijos fabriky
gaminiy reklama, vélesniais metais prie ju
prisidéjo chemijos ir farmacijos labaratori-
ja GERMAPO, A. Mogilevskio ir siinaus,
Klaipédos muilo fabriko, Lietuvos muilo
fabriko ir kity kosmetikos gamintojy skel-
bimai. Tai padidino kosmetikos priemoniy
reklaminiy skelbimy skaiéiy ,,Lietuvoje*
nuo 0,4 proc. 1919 m. iki 7 proc. 1922 m.,
1928 m. §i prekiy grupé sudaré 15 proc.
visy dienrastyje ,,Lietuvos aidas® i§spaus-
dinty reklaminiy skelbimy, o 1937 m. —
beveik 22 proc.

Sparciai didéjo ne tik skelbimy inten-
syvumas, bet ir sitilomy prekiy bei paslau-
gu asortimentas. Vien muilo nusiprausti
ir nusiskusti nebepakako, pasiilyta nau-
joviy — skutimosi kremy, §ampiiny. Danty
pasty gamintojai teige, kad kartg per dieng
valytis dantis neuZtenka: ,,Vakare paskiau-
siai, o0 i§ ryto pirmiausiai Chlorodont.“?*
Taip pat reklamuoti specialiis danty $epe-
téliai, burnos skalavimo skystis2S. Kremai
ir muilai Zadéjo apsaugoti oda tiek vasarg
nuo Zalingo saulés poveikio, tiek Ziema

24 Chlorodont* danty pastos reklama // Rytas.
1936, balandzio 20.

25 Pavyzdziui, ,,Chlorodont* danty Sepetuko re-
klama // Lietuvos aidas. 1928, spalio 19; ,,Miradont*
burnos eliksyro reklama // Lietuvos aidas. 1929, bir-
Zelio 1.

nuo blogo oro. ,,Florance* pasiiilé¢ dienini
,»visiskai be riebaly* ir naktinj ,,stiprinantj
odos audinius“ krema?6. Kremas ,,Simon*
zad¢jo iSlyginti rauksles. ,Nivea“ reko-
mendavo vyrams prie§ skutimasi odg iSsi-
tepti minkstinan¢iu kremu?’. Atsirado liipy
dazy, pudry, nagy lako reklaminiy skel-
bimy. Tikinta, kad kiekviena $eimininkeé,
nors ir dirbanti namy ruoSos darbus, galés
dziaugtis puikiomis, $velniomis rankomis,
jei naudos ranky krema?8. Zmonés pradéti
gasdinti blogu kiino kvapu, tad rekomen-
duota naudoti pudras nuo ranky, paZasty,
kojy prakaitavimo?’. Naudojant ,,Renol* ir
»Taky* depiliacinius preparatus, ant mo-
ters kiino neturgjo likti nereikalingy plau-
keliy?®. Skelbta, kad Zili plaukai sendina,
todeél sitilyta jvairiy priemoniy plaukams
dazyti3!. Reklamuotos priemonés nuo
plauky slinkimo ir pleiskany, taip pat Su-
kuosenos formavimo priemonés32.

Plésta kosmetikos reklamos auditori-
ja. Tretiajame XX a. de§imtmetyje muily
ir kremy skelbimuose kreiptasi | moteri,
jai Zadéta, kad, vartodama muila, i$sau-
gos ,Svara, grozj, §velnuma, jaunyste,
pasisekimg“?3. Ketvirtajame desimtmetyje

26 Florance* fabriko reklama // Lietuvos aidas.
1938, kovo 19.

27 Nivea“ kremo reklama // Lietuva. 1927,
gruodzio 28.

28 Nivea“ ranky kremo reklama // Lietuvos ai-
das. 1933, lapkri¢io 10.

29 Pavyzdziui, talko pudros ,,Khasana* reklama /
Lietuva. 1924, kovo 24; gelmanino milteliy rekla-
ma // Lietuvos aidas. 1934, geguzés 26.

30 _Renol* reklama // Lietuva. 1925, liepos 11;
»Taky" reklama // Lietuvos aidas. 1929, rugpjii¢io 11.

31 Pavyzdziui, ,,GraZintojas* reklama / Lietuvos
dkininkas. 1924, gruodzio 17-31, Nr. 51-52; W. Sel-
gerio plauky dazy reklama // Lietuvos aidas. 1931,
sausio 3.

32 Plauky tepimo priemonés ,,Glaudin* reklama /
Lietuvos aidas. 1937, rugséjo 9.

3 Jaunystés* muilo reklama // Lietuvos aidas.
1939, liepos 5.
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kosmetikos reklamoje tiek moterys, tick
vyrai, tiek vaikai raginti naudoti krema,
muila. ,,Ksebora®. $i muila a§ labai mégs-
tu, — sako moteris, bet ir vyras, turjs gera
skonj, su ypatingu pamégimu vartoja Kse-
bora muila... Ksebora taip pat yra idealus
muilas vaikams, nes jis né kiek neerzina
jautrios maZy¢iy odos.*34 Reklamy iliustra-
cijose anks¢iau buvo matyti vien moterys,
o dabar ir vyrukai puikavosi prausdamiesi
,»Jaunystés* muilu3s, tepdamiesi kiina ,,Ni-
vea“ kremu, Sukuosenas dailindami ,,Glau-
din* plauky formavimo priemone.
Kosmetikos reklamos kiekio didéjimo
tendencija pastebima ir specializuotuose
leidiniuose. Kaimo gyventojai buvo kriti-
kuojami dél asmeninés higienos stokos, esa
»daZnas istisais metais nesimaudo, ypac
nenaudojamas muilas*“36. Tuo pasinaudojo
kosmetikos priemoniy reklamuotojai. Uki-
ninkams skirta spauda mirgéjo kosmetikos
priemoniy reklamomis, antrastés skelbé:
AT lyja, ar sniegti, kaip miestas, taip ir kai-
mas tevartoja tik Boro Timolio muilg“?,
,Inteligentas ir artojas tik Chlorodont pasta
vartoja“38, , Visi! Visi! Kaime ir mieste tei-
ki pirmenybe Figaro skutimosi kremui.“3
Kosmetikos kabinety reklamos aiskino,
kad ,,moderni moteris priduoda savo veido
ir plauky priezidrai tiek pat svarbos, kaip
ir savo tualetams*“?, Be jprasty plauky kir-

34 Muilo ,,Ksebora* reklama // Lietuvos aidas.
1935, rugpjiicio 14.

35 Jaunystés* muilo reklama // Lietuvos aidas.
1933, balandzio 29.

36 Dr. J. Zemgulys. Apie maudymasi // Miisy ry-
tojus. 1927, Nr. 9.

37 Boro Timolio muilo reklama // Lietuvos aidas.
1931, kovo 21.

38 Danty pastos ,,Chlorodont reklama // Lietu-
vos tikininkas. 1938, spalio 24, Nr. 47.

39 ~Figaro* skutimosi kremo reklama // XX am-
Zius. 1939, vasario 10.

40 M. Nikolskienés kosmetikos kabineto reklama //
Lietuva. 1926, vasario 6.
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pimo, dazymo, Sukavimo, manikiiiro, pe-
dikitiro paslaugy, siiilytas veido valymas,
odos defekty gydymas, veido ir kiino ma-
saZas, masazas nuo nutukimo, rauksliy ly-
ginimas, garo vonios, gydymas nuo plauky
slinkimo, ,,pusmetinis plauky raitymas* ir
t. t. 1936 m. paskelbta, kad 3alia avalynés
parduotuvés ,,Batas* atidarytas speciali-
zuotas kojy slaugymo skyrius, kuriame Za-
déta palengvinti kojy skausmus, i§gydyti
nuospaudas, koju prakaitavima, suragéju-
sig pédy oda*!. Skyriui vadovavo i3 uZsie-
nio pakviesta specialisté, garsaus kojy ligy
daktaro Schollio asistenté?2,

Dar viena prekiy, kurios buvo rekla-
muojamos chemijos bendroviy, grupé —
skalbimo ir valymo priemonés. Vokie¢iy
bendrové ,,Henkel“ siiilé muilo miltelius
HPersil“, balinimo priemong ,,Sil“, §vei-
timo miltelius ,,Ata“, valiklj stiklui ir in-
dams ,.Imi“. Lietuvos gamintojai, be jpras-
ty skalbiamyjy muily, reklamavo muilo ta-
bletes baltiniams*3, muilo dribsnius Silkui
ir kojinéms*4, riebaly ir démiy valiklius®,
vokiskojo ,,Persil“, atitikmuo buvo Lietu-
voje pagaminti milteliai ,.Benzit* ir mir-
kymo soda ,,Zit"%. Lietuviskos skalbimo
priemonés esa tarp pirkéjy buvusios labai
populiarios, uzvaldziusios vieting rinka, i$
importiniy gaminiy naudoti tik ,,gerai isre-
klamuoti muilo milteliai*4’.

41 Firmos ,Batas“ reklama // Lietuvos aidas.
1936, balandZio 1.

42 Scholl“ kojy prieziiiros priemoniy prekinis
Zenklas garsus iki Siol.

43 Lux muilo table€iy reklama / Lietuvos aidas.
1928, birzelio 1.

44 Muilo dribsniy ,,Rex* reklama // Lietuvos ai-
das. 1931, kovo 28.

45 Laboratorijos ,,Germapo* reklama // Lietuvos
aidas. 1934, geguzeés 26.

46 Skalbimo priemonés ,,Benzit* reklama // Lie-
tuvos aidas. 1934, kovo 17.

47 Gruodis D. Lietuvos pramoné ir jos gamyba.
Kaunas, 1930, p. 126.



Istyrus kosmetikos ir buitinés chemijos
prekiy kiekio, pasitlos, auditorijos orienta-
cijos duomenis galima teigti, kad Sios pre-
kiy grupés reklama skatino naujy poreikiy
ir vartojimo jprociy atsiradima.

Automobiliai ir technikos naujovés
reklamoje

XIX a. pabaigoje masiniam vartojimui
pradéti gaminti automobiliai greitai pa-
plito visame pasaulyje. Ne i§imtis buvo ir
Lietuva.

Pirmiausia 1920 m. pasirodé automo-
biliy, motocikly nuomos reklamy — ,,ves-
tuvéms, krikS§tynoms ir tolimesniam
keliui*“43, Ty padiy mety rugséji Amerikos
lietuviy prekybos bendrové paskelbe, kad {
Kaung atrieda 24 ,,Ford*“ automobiliai®’.

Automobiliy pasiiila greitai didéjo. Be-
veik kasmet Lietuvoje atsirasdavo naujy
markiy automobiliy reklaminiy skelbi-
my. 1921 m. pasirodé vokiediy gamintojy
»Benz®, ,,Opel*, ,,Wanderer%°, krovininiy
masing M.AN. reklamy. 1922 m. buvo
galima jsigyti vokiska ,,Luksus limousin“
su ,.elektros §viesa ir kelio matuotoju, vi-
daus apsvietimu, dviem jleidziamomis
atsargos sédynémis“S!. 1923 m. pradéta
Buick, ,,Hupmobile*2,  Fiat“, 1924 m.
,-,Chevrolet“, motocikly ,,Harley Davidson“,
1925 m. ,,Dodge*, motocikly ,,Douglas“5?

4 Automobiliy nuomos reklama // Lietuva.
1920, rugséjo 9; automobiliy nuomos reklama // Lie-
tuva. 1920, liepos 9.

49 Ford“ reklama // Lietuva. 1920, rugséjo 26.

50 Wanderer — vokisky automobiliy marké,
keleiviniai automobiliai gaminti 1911-1941 m.

51 Nationale Automobile Gesellschaft reklama //
Lietuva. 1922, birZelio 13.

52 Hupmobile* - 1909-1940 m. ,,Hup Car Cor-
poration* (JAV) gaminti automobiliai.

53 Douglas* - angliski motociklai, gaminti
1907-1957 m.

ir ,, Triumph*“54, 1927 m. ,,Pontiac*, ,Es-
sex super six“S, 1928 m. ,Renault®,
»Studebaker*56, , Peugeot®, ,,Cadillac*,
motocikly ,,Indian*“5?, 1929 m. ,,Citroén*,
1931 m. BMW, 1935 m. ,,Volvo“, 1937 m.
»Audi*, 1938 m. motocikly ,,Calthorpe‘*s8,
automobiliy ,,Adler® ir kity transporto
priemoniy reklaminés kampanijos.
Pirmieji reklaminiai skelbimai aiski-
no automobilio nauda, ekonomiskuma,
valdymo paprastuma. Pavyzdziui, ,,Ford*
reklamoje teigta, kad kelionés i§ Kauno
i Jonava metu buvo nuvaziuoti 64 km ir
sunaudota tik 10 1 benzino®. Kitas skelbi-
mas tikino, kad ,,Automobilio Ford kons-
trukcija yra taip paprasta ir jis taip lengvas
valdymui, jog kiekvienas, vaikas ar senis,
beveik nerizikuodamas gali imtis vairo*6!.
Naujovei jsitvirtinus rinkoje, pradéta pa-
brézti maSinos patvarumga, komforta, gro-
Z}, techninius dalykus: ,,Pontiac — naujas 6
cilindry, vidyj vairuojamas, luksus limou-
sine, jrengtas su visais komfortais.*62
Kartu su automobiliais atsirado kity
jiems biitiny prekiy ir paslaugy. 1921 m.
Amerikos lietuviy prekybos bendrove
pakvieté { vairavimo kursus. Atsirado Zy-
miausiy padangy gamintojy ,,Good Year®,
,Continental, ,,Michelin“ reklama. Beje,
dviraciy padangas gamino ir reklama-

54, Triumph*“ — angliski motociklai, gaminami
nuo 1902 m.

55 Essex super six" — amerikie¢iy automobiliai,
gaminti 1918-1932 m.

56, Studebaker* — amerikiegiy automobiliai, ga-
minti 1902-1966 m.

57 Indian“ - viena seniausiy Amerikos motoci-
kly gamintojy bendroviy, veikianti nuo 1901 m.

58 Calthorpe” — Anglijoje 1904-1932 m. ga-
minti motociklai.

59 Adler* — vokiediy automobiliai ir motoci-
klai, gaminti 1900-1957 m.

60 Ford* reklama // Lietuva. 1920, spalio 8.

6!  Ford“ reklama // Lietuva. 1922, rugséjo 20.

62 Pontiac" reklama // Lietuva. 1927, sausio 6.
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vo lietuviskos bendrovés ,Inkaras“ bei
»Guma*“. 1924 m. ,,visam pasauliui Zino-
mas benzinas Shell” siiilé kuro statinémis
ir cisternomis, o kitais metais Amerikos
zibalo prekybos bendrové kaip didZiausia
naujove pristaté degalinés Kauno stotyje
atidaryma. Po keliy ménesiy jau buvo skel-
biama, kad Sios bendrovés degaliniy gali-
ma rasti ne tik Kaune, bet ir Klaipédoje,
Silutéje, Mikeétuose, Siauliuoses3. Taip pat
reklamuotos automobiliy alyvos, tepalai,
detalés, pavyzdziui, ,,Champion“ zvakeés.
~Ford*“ bei ,,Chevrolet* prekybos atstovai
pasirtipino ir firminiy automobiliy remon-
to paslaugomis. 1929 m. ,,Chevrolet* auto-
mobiliy savininkai galéjo pasikonsultuoti
su i§ Amerikos atvykusiu §ios automobiliy
gamyklos inZinieriumi.

Nenorintys vairuoti patys, galéjo pasi-
naudoti taksi paslaugomis. Taksi firmy re-
klamos uztikrino: ,,Soferiai blaiviis, masi-
nos naujos.“64 1921 m. paskelbta apie oro
susisickimo galimybg¢. Amerikos lietuviy
prekybos bendrové skraidino i§ Kauno {
Ryga ir Karaliau¢iy.

I§ reklamos galime spresti, kad Lietuva
pasieke ir visos technikos naujovés. Daz-
niausiai aptariamuoju laikotarpiu siiilytos
elektros lemputés, baterijos, siuvamosios
masinos, dviradiai, raSomosios masinélés,
radijo aparatai. Pirmosios radijo imtuvy re-
klamos pasirodé 1924 m. Norint pritraukti
pirkéjy, radijo buvo kvie¢iama ateiti pasi-
Klausyti per populiarigsias Zemés iikio ir
pramonés parodas. Reklaminiai skelbimai
ragino: ,,Ukininkai, susijunkite su pasau-
liu! Ateina Ziemos ilgi vakarai. Tuos ilgus
vakarus tamstos maloniai praleisite turé-

63 Amerikos Zibalo prekybos bendroveé // Lietu-
va. 1925 rugséjo 19.
64 Taksi reklama // Lietuvos aidas. 1928, birzelio 1.
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dami Western Electric Radio aparata.“65
Radijo imtuvy reklamos intensyvumas
auksCiausig taska pasieké apie 1935-
1936 m., kai kiekviename laikra$¢io nume-
ryje vidutiniskai trys firmos sitlé isigyti §i
aparata. Reklamuoti ,,Philips*, ,,Marconi*,
. Telefunken®, . Blaupunkt“, VEF, ,,Zenith*
ir kity gamintojy radijo aparatai. 1935 m.
pradétas reklamuoti Lietuvos radijo apara-
ty fabriko gaminys ,,Karadi“, modelis U3
naudojo nuolating ir kintamaja elektros
srove, modelis U2 buvo su anodine bate-
rija ir akumuliatoriumi arba elementais®®.
Siauliuose veiké St. Brasiskio radijo labo-
ratorija, kurioje buvo ne tik prekiaujama
ivairiy firmy aparatais bei jy dalimis, bet ir
konstruojami radijo imtuvai ,sulig pasku-
tiniausiais iSradimais ir prityrimais‘67.

Radijas buvo nepigus malonumas, 1925 m.
uz patj aparata reikéjo pakloti 800 lity ir
dar apie 100 lity kainavo antenos jrengi-
mas. Pasiiilai didéjant, kaina tapo prieina-
mesné — 1936 m. velykinio i§pardavimo
proga VEF radijo aparata buvo galima jsi-
gyti uz 100-250 lityss.

Namy ruosai palengvinti reklamuota
buitiné technika — elektriniai lygintuvai, vir-
duliai, viryklés, kavos maliinéliai, masinos
parketui vaskuoti. 1923 m. pasirodé , elektros
dulkétraukio® reklama, nuo 1925 m. ,,sun-
ky ir brangiai apsieinantj valyma“ sii-
lyta palengvinti naudojant dulkiy siurblj
,-Elektrolux“6%. Saldytuvai pramoniniams

65 Western Electric* radijo aparato reklama //
Lietuva. 1925, spalio 17.

66 Lietuvos radijo aparaty fabriko reklama //
Lietuvos aidas. 1935, spalio 9.

67 St. Brasiskio radijo laboratorijos reklama /
Ukininko pataréjas. 1928, Nr. 1.

68 Latvijos valstybinio elektrotechnikos fabriko
(VEF) reklama // Lietuvos aidas, 1936 m. balandzio
9d.

69 Dulkiy siurblio ,,Elektrolux“ reklama // Lietu-
va. 1925, rugséjo 22.



tikslams (aludéms, pieninéms, sviesto eks-
portui, $okolado dirbtuvéms) siiilyti nuo
1925 m. Bendrové ,Maistas“ paskelbé
pirkliams, kad galima i$sinuomoti vietg
prekéms Saldymo kamerose ir ,,Saldomus
vagonus* produktams eksportuoti’®. Namy
tikiams $aldytuvai pradéti reklamuo-
ti 1933-iaisiais. Beje, Sie prietaisai buvo
elektriniai arba su Zibalinémis lempomis.
Norintieji nusifotografuoti galéjo nebeiti |
fotoateljé, o nusipirkti fotoaparata ir jsiam-
zinti patys. 1925 m. pasirodé fotoapara-
to ,,Kodak* reklama. Tikinta, kad iSmokti
fotografuoti nesunku, aparaty kainos néra
gasdinancios (uz 40 lity galima buvo nu-
sipirkti ,,pirmaklasinés fabrikos aparata‘),
nuotrauky gamyba Zad¢jo pasirtpinti foto-
aparaty pardavéjai’l.

Trediojo deSimteCio pabaigoje—ke-
tvirtajame deSimtmetyje technikos prekiy
asortimentas dar pasipildé. Ta¢iau $iy pre-
kiy skelbimai, matyt, dél pirkéjy démesio
stokos, buvo pavieniai ir | didesnes rekla-
mines kampanijas neiSsiplétojo. 1929 m. buvo
pristatytas skalbimo aparatas: ,,Ateity
skalbimo diena truks 2 valandas ir Seimi-
ninkiy bus pavadinta dziaugsmo diena“72,
Lietuvos rinka pasieké elektrinés barz-
daskutés, ,,White’s electric comb* — §ukos
su baterija, esg sustabdancios plauky slin-
kima, grazinancios pirming plauky spalva,
blizgejima ir $velnuma bei panaikinancios
pleiskanas’, ,,Original Odhner* skaiéia-
vimo masina, galéjusi atlikti ne tik visus
aritmetinius veiksmus, bet ir ,,sudétingus

70 AB ,Maistas* reklama // Lietuva. 1925, ge-
guzés 25.

7! G. Gladsteino optikos reikmeny parduotuvés
reklama // Lietuvos aidas. 1929, balandZio 18.

72 Skalbimo aparato reklama / Lietuvos aidas.
1929, birzelio 1.

73 White’s electric comb* reklama // Rytas.
1932, geguzés 9.

buhalterinius bei komercinius uzdavi-
nius“. Reklama buvo toliaregiska teigda-
ma, kad rasyti ranka — pasengs metodas:
»Moderniskas $iy dieny Zmogus jau nebe-
raso plunksna, bet tik specialia kabinetine-
kelionine raomaja masinéle Erika.“7* Uz
75 litus buvo galima jisigyti ,Flatskin®,
elektrini masaZinis aparata, naudojamg
,veido, odos, biusto prieziurai, nutuki-
mui, danty smegeny uzdegimui, galvos
skaudéjimui“’>, Pristatytas lietuviskas ga-
minys ,,pusmetiniam plauky garbanavimui
Termo-vikrys®. 1937 m. pasirodé skelbimy
apie dirbtinio jdegio aparatus: ,,Kiek svar-
bi saul¢ savijautai, pajusi sugriZes i§ atos-
togy. Tokias atostogas Tamsta gali turéti
iStisus metus, naudodamasis ,,Hanau kal-
ny saulés” ultravioletiniais spinduliais...
Atgaivintas, sustipréjes, nudeges.“’® Beje,
gydytojas A. Cimbleris jau 1918 m. skel-
bési gydas tuberkulioz¢ ,kalny saulés*
spinduliais, kosmetikos kabinetai ,kalny
saulés” paslaugas sitilé nuo 1928-yjy.

Kiek reklamos sukurtas technikos nau-
joviy apsuptas ,,modernus Zmogus* atitiko
realy to meto vartotoja? D. Ceseviius apie
nepriklausomos Lietuvos ekonoming raida
rase, kad gyventojy pajamos didéjo, ,,vis
labiau augo ir Sakojosi kraSto gyventojy
poreikiai“7?.

Perzvelgus paprastus privaciy Zmoniy
skelbimus paZzyméta, kad ne retas buvo
skelbimas ,,pirksiu, parduosiu motocikla,

74 J. Larvelio prekybos namy reklama // XX am-
Zius. 1939, geguzeés 15.

75 Flatskin“ aparato reklama // Lietuvos aidas.
1937, birzelio 19.

76 Hanau kalny saulés” reklama // Lietuvos ai-
das. 1937, lapkricio 20. Beje, gydymo tikslams (tu-
berkuliozei ir kt.) S$is aparatas Lietuvoje gydytojy
reklaminiuose skelbimuose minimas nuo 1918 m.,
kosmetikos kabinetai ,.kalny saulés* paslaugas siiilé
nuo 1928 m.

"1 Cesevicius D. Min.veik., p. 29.
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mazai naudotg limuzina, automobil{*“ irt. t.
To meto autoriai rasé: ,,Prisiminkime, kad
ir automobilj ir sulyginkime jo branguma
prie§ karg ir dabar, turédami galvoje, kaip
plagiai juo dabar naudojamasi ir kokia re-
tenybe jis buvo ankséiau.“7¢ Radijas buvo
palankiai priimtas Lietuvos gyventojy.
Apskaiciuota, kad 1924 m. visoje Lietu-
voje buvo 7 radijo abonentai, 1928 m. jy
padaugéjo iki 10 000, o 1939 m. kova juy
skaiCius sieké 64 41479,

Tadiau tiek technikos naujoviy rekla-
mos intensyvumas, kuris émeé didéti tik
tiek reklamuoty prekiy vartojimas nebuvo
toks platus kaip Vakary valstybese. Simtui
gyventojy telefono aparaty teko: JAV —
13,26, Anglijoje — 4,78, Vokietijoje — 4,48,
Pranciizijoje — 3,19, Lietuvoje — 0,750
1938 m. Lietuvoje buvo uZregistruota 1589
motociklai, 742 krovininiai automobiliai ir
2301 lengvasis®!. Palyginimui — 1908-1927 m.
vien ,,Ford“ modelio T buvo pagaminta
daugiau nei 15 milijony.

Technikos naujovés kainavo brangiai —
naujo automobilio kaina vidutiniskai buvo
6000-10 000 lity, pigiausio dulkiy siur-
blio — 345 litai, ,,Hanau kalny saulés“ ap-
arato — 280700 lity, elektrinio skustuvo —
150 lity ir t. t. Be to, elektrinei buitinei
technikai reikéjo elektros. Lietuva buvo
viena menkiausiai elektrifikuoty $aliy:
Kaunas vienas maZiausiai naudojanciy
elektros Europoje. Neretai net Laisvés alé-
joje languose matoma Zibaliné lempa.*82

78 Burba J. Mintys apie reklama // Tautos iikis.
1937, vasario 13, Nr. 2, p. 34.

9 Ri Slapsinskas J. Radijo probl
tuvoje // Lietuvos aidas. 1939, liepos 10, p. 4.

80 Kiek pasauly telefony / Miisy rytojus. 1935,
birzelio 22, p. 6

81 Statistikos biuletenis. 1939, Nr. 1 (183), p. 41.

82 Smilgevicius J. Nemuno hidroelektros stotis /
Lietuvos aidas. 1933, balandzio 13, p. 6
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Lietuvoje elektros energija naudojosi apie
19 proc. visy gyventoju. 1930 m. vie-
nam gyventojui Rygoje teko vidutiniskai
175 kWh elektros energijos, Karaliau¢iu-
je 172,5 kWh, Kaune 56,7 kWh. Minétos
aplinkybés, matyt, stabdé technikos pazan-
ga Lietuvoje.

Drabuziy, avalynés ir audiniy
reklamos tendencijos

Drabuziy, avalynés ir audiniy reklaminiai
skelbimai sudaré vidutiniSkai 7 proc. visy
reklamuoty prekiy bei paslaugy skelbi-
my. Aptariamos prekiy grupés reklamos
intensyvumas didéjo ketvirtajame XX a.
desimtmetyje. Tai Iémé vietiniy gamintojy
isitvirtinimas rinkoje ir nuolatiné jy pro-
dukcijos reklama. Skai¢iuojant kiekybing
kaita — drabuziy ir audiniy reklaminiai
skelbimai registruoti atskirai, siekiant is-
siaigkinti, kuri grupé daugiau reklamuota.
Gatavy drabuZiy reklama buvo gausesné
bendro pobiidZio spaudoje, o kaimo gy-
ventojams labiau reklamuoti audiniai. Kai-
me buvo jpras¢iau drabuzj sitidintis. Tiesa,
reikia paZyméti, kad dazna drabuZiy par-
duotuvé skelbési turinti ir audiniy skyriy.
Pirmajame nepriklausomybés deSim-
tmetyje daugiausia reklamuotos drabuziy
ir audiniy parduotuvés, o skelbimai buvo
sezoniniai. Kiekvieng pavasarj ir rudenj
drabuziy parduotuvés skelbé apie atkelia-
vusias naujy mady prekes, prie§ Kalédas
prasidédavo didieji iSpardavimai. Spaudo-
je pasipildavo audiniy ir gatavy drabuziy
parduotuviy reklamos: ,,Kas rytoj bus mo-
dernidka, $iandieng jau randate manufak-
tiiros sankrovoje O. Varsavéiko. 83
Skelbimuose akcentuota mada ir koky-
bé. Mados sostine laikytas ParyZius, kie-

83 O, Varavéiko parduotuvés reklama // Lietuva.
1927, lapkricio 3.



kviename reklaminiame skelbime stengtasi
pabrézti, kad sitilomos prekés —tai ,,pasku-
tinés naujienos“, parveztos i§ ParyZiaus.
Labai populiariis buvo ,,pranciizi§ki* par-
duotuviy pavadinimai: Madame A. Karol
skrybéliy salonas, Madame Zanett korsety
salonas, Madame Violette skrybéliy salo-
nas, ,,Sik-Parizien“, ,,La Mode Parisienne*
ir t. t. Kokybés sinonimas buvo angligki
audiniai. Angliskas vyriskas kostiumas
buvo ypa¢ vertinamas. Tekstilés Zaliavos,
verpalai ir audiniai i§ DidZiosios Britanijos
sudaré 64 proc. viso §iy prekiy importo |
Lietuva®,

Didzioji dalis reklamuoty daikty buvo
skirta moterims — skrybélaités, paltai, kai-
liniai, suknelés, palaidinés, korsetai, lie-
men¢lés, maudymosi kostiuméliai, $ilki-
nés kojinés. Tadiau ir vyrams turéjo rapeéti
mada, grazi i§vaizda, netgi liekna figiira:
~ElegantiSkas vyras neSioja paskutinés
mados virSutinius marskinius, angliskus
kaklary$ius, Vienos megztines, piZamas,
Egipto mako apatinius baltinius ir ameri-
koniskas kojines.“85 Madame Zanett salo-
no reklama skelbé: ,,Pasisekimas gyvenime
priklauso nuo kiino linijy. Tai, ka moterims
reiSkia korsetas — vyrams yra juosta.

Be moteri§ky bei vyrisky apdary, re-
klamuotos ir vaiky drabuzéliy parduotuves
,Bebe elegant”, ,,Vaikas* ir kitos, kuriose
sitilyti tiek naujagimiy, tiek didesniy vaiky
drabuziai. Reklamos akcentai buvo tie pa-
tys — ,,paskutinés naujienos 1930 m. pava-
sario sezonui, ,,didelis uZsienio modeliy
pasirinkimas*“ ir t. t.

Ketvirtajame deSimtmetyje, ypa¢ an-
troje jo puséje, padaugéjo Lietuvos pramo-

84 Salcius P. Rastai: Lietuvos prekybos istorija.
Vilnius, 1998, p. 260.

85 M. Rogozino parduotuvés reklama / Lietuvos
aidas. 1930, lapkri¢io 21.

nés gaminiy reklaminiy skelbimy. Gausiai
reklamavosi kojiniy fabrikai ,,Cotton®,
,»Ulko“, ,Diana“, trikotaZo ir kojiniy fa-
brikas ,,Silva“, vilnoniy audiniy fabrikas
Drobé“, Klaipédos tekstilés fakrikas, vy-
riSky marskiniy fabrikas GeA, marskiniy
ir kaklarai$¢iy fabrikas ,,Luxus®, Silkiniy
audiniy ir kaklarai§¢iy fabrikas ,Flora®,
G. Falkovskio, ,,Bato“, ,,Lithuanios* ava-
lynés fabrikai, gumos dirbiniy fabrikas
~Inkaras“. Pagauséjusi lietuvisky tekstilés
gaminiy pasiiila 1émé drabuziy ir audiniy
reklamos intensyvumo padidéjimag 2-3
kartus antrajame nepriklausomybés de-
Simtmetyje.

Periodikoje reklamuotos siuvéjy bei
drabuziy valykly paslaugos. DrabuZiy siu-.
vimas buvo viena populiariausiy smulkiy-
ju amaty imoniy ir pavieniy amatininky
veiklos riisiy nepriklausomoje Lietuvoje.
Taciau §ios paslaugy grupés reklaminiai
skelbimai sudaré vos 1-2 proc. bendro
skelbimy skai¢iaus. Siuvéjy skelbimuose
buvo pabréziama patirtis, igyta uZsienyje
(dazniausiai Petrapilyje ar Rygoje), suge-
béjimas atlikti uzsakymus pagal naujau-
sias madas, greitai ir kokybiskai. ,,Gerbia-
moji! Turédamas 28 mety praktika savo
specialybéj: 12 mety Petrapily, 10 mety
Argentinoj, 6 metai Kaune, priimu mote-
riSky ir vyrisky riby uzsakymus. Mano
darbas — pati mada!“®¢ 1924 m. atsidariusi
gariné skalbykla ,,Alba“ siiilési skalbinius
paimti i§ namy ir i§skalbtus bei i§dezinfe-
kuotus graZinti atgal. 1928 m. §i valykla
Kaune jau turéjo tris skyrius, didZiavosi
patyrusiais specialistais i§ Petrapilio, Za-
deéjo atlikti darbus per 2—3 paras, o skubius
uzsakymus per 24 valandas. A. Centerio
cheminé valykla skelbési teikianti nauja

86 Siuvyklos ,,.La Argentina* reklama / Lietuvos
aidas. 1928, liepos 31.
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paslauga — lyginanti drabuzius, klientams
zadéta uz 3-4 lity mokestj, palaukus 10—
15 minuciy, grazinti ,,dailiai suprosuotg ir
isdezinfekuotg kostiuma 87,

Maisto produkty pasiiila reklamoje
1918-1940 metais

Maisto produkty reklama nepriklausomos
Lietuvos spaudoje nebuvo labai gausi, su-
daré¢ vidutiniskai 4 proc. visy reklaminiy
skelbimy periodikoje. Sis skaiGius nagri-
néjamu 1918-1940 m. laikotarpiu mazai
kito, taip pat menkai keitési reklamuoty
maisto produkty pasitila. Daugiausia rekla-
muoti saldumynai, kava, kakava, motinos
pieno pakaitalai kiudikiams, sacharinas,
konservai, des$ros. Kity maisto produkty
(daugiausia tai jvairiis skanéstai bei naujo-
vés) reklaminiai skelbimai buve pavieniai.

Visu aptariamuoju laikotarpiu skel-
bési lietuviy saldainiy fabrikai, uz savo
gaminius pelng ne vieng apdovanojima,
- ,.Rata“, ,Birute®, ,,Tilka*. Saldainiy ga-
mintojai gyrési, kad juy produkcija auks-
¢iausios kokybés, fabrikuose dirba patyre
specialistai. I§ uZsienio gamintojy intensy-
viausiai reklamuotas §veicariskas Sokola-
das ,,Toblerone*.

Populiariis buvo kavos be kofeino rekla-
miniai skelbimai. DaZniausiai reklamuota
kava ,,Hag": ,,Jautriai vaiky nervy sistemai
gérimai su kofeinu netinka, nes jie greit
gali $irdj ir nervus suerzinti... Vaikams su
pienu reikia duoti visai nekenksmingg be
kofeino kava Hag.“88 Sokolado ir vanilés
skonio kavg be kofeino siiilé Rygos fabri-
kas ,,Olen", kava ,,Kofika" — Belgijos ben-
drové. Lietuviy bendrové ,,Produktas® taip

87 A. Centerio cheminés valyklos reklama / Lie-
tuvos aidas. 1928, spalio 27.

88 Kavos ,,Hag" reklama // Lietuvos aidas. 1931,
vasario 13.
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pat reklamavo savo gaminius: kava ,,Mok-
ka*, ,,Sanitas*, lietuviska ir kiny arbata. La-
bai plati nepriklausomos Lietuvos spaudo-
je buvo olandiskos kakavos — , Kakao van
Houtenu* — reklaminé kampanija®®.

Tokios naujienos kaip kefyras, avizy,
ryziy dribsniai tarpukariu buvo pristato-
mi kaip gydomieji produktai. ,,Quaker
oats* bendrovés produkcija — dribsniai —
reklamuoti kaip puikus maistas ,,viduriy
ligoniams ir maZiems vaikams“. Kefyras
vadintas gydomuoju preparatu, kuriuo ga-
lima gydyti gelta, neurastenija, kvépavimo
organy ligas, mazakraujyste, juo kiidikiams
buvo galima keisti motinos piena. Taip pat
placiai reklamuotas pieno pakaitalas kudi-
kiams ,Nestle*. ,,Motinos! Maitinkit savo
vaikus kritine, jei negalite — vartokite
maista Nestle.“% Siiilyta dar viena naujo-
vé — jogurtas, ,,maistingas, skanus ir gaivi-
nantis, visiems pasaulyje Zinomas*9'.

Reklamuoti egzotiski vaisiai, skanu-
mynai. Didmenininkams skelbta apie par-
plukdytus apelsinus, citrinas, vynuoges,
bananus, taip pat kokoso rieSutus, parme-
zano, ementalio siirius. L. Sadausko ska-
nésty parduotuvé gavéniai siilé juodyjy
ir raudonujy ikry%2. Seimininkéms rekla-
muotas kokosy sviestas, beje, pigesnis nei
karviy pieno.

Klaipédos ,,Schmithals ir co*. konser-
vy fabrikas gyrési Zemés ikio ir pramo-
nés parodos aukso medaliu ir siiilé savo
gaminiy — pastety, deSry, mésos konservy.

89 Coenraad Johannes van Houten — olandy $o-
kolado gamintojas, suradgs buda i3 kakavos pupeliy
I inti kakavos milteli

90  Nestle* milteliy reklama // Lietuva. 1921,
balandzio 24.

91 Jogurto reklama // Lietuvos aidas. 1933, ge-
guzés 3.

92 . Sadausko parduotuvés reklama // Lietuva.
1925, kovo 11.




,Liesil“ fabriko pasiiila buvo dar plates-
né — karalisky silkiy konservai su ,,vyno,
delikat, pikant, appetit bei svogiininiu pa-
dazu“, taip pat pomidory tyré, konservuoti
agurkai, vy$nios, slyvos, agrastai, baravy-
kai, voveraités, $pinatai, Ziediniai kopiis-
tai, turkiski pipirai.

Naujove sudominti stengési sultinio ku-
beliy reklama: ,,Buljonas Flux reikalingas
namuose kiekvienai $eimininkei, kancelia-
rijoj — tarnautojui, kely — keliautojui.“%3

1938 m. periodikoje pasirodé ,,Wrig-
ley’s* kramtomosios gumos reklama, kuri
ir anuomet turéjo apsaugoti dantis po val-
gio%.

Kalbant apie produkty reklama, bu-
tina paminéti didziausia Lietuvos mésos
perdirbimo ir eksporto akcing bendrove
,Maistas*“, savo veikla i$plétojusia ketvir-
tajame XX a. de§imtmetyje. ,,Kumpiai, pa-
lendvicos, ruliados, desros, pastetai ir kiti
skanéstai, konservuoti agurkai, vi§¢iukai,
Vienos desrelés lauké pirkéjy ,,Maisto*
parduotuvése®s. Kauno gyventojams pa-
siiilyta net ,,greitojo maisto” paslauga —
~Maistas apripins skaniais ir pigiais pus-
ryciais. Maisto pardavéjai aprengti speci-
alia uniforma atve§ Tamstoms { istaigas ir
dirbtuves karstas, skaniai paruostas desre-
les su bulkute ir garsty¢iom...“%

Alkoholio ir tabako gaminiy skelbi-
my periodinéje spaudoje ypatybés

Alkoholiniai gérimai tirtuose leidiniuose
buvo menkiausiai reklamuojama prekiy

93 Sultinio ,,Flux* reklama // Lietuva. 1923, sau-
sio 17.

94 Kramtomosios gumos ,,Wrigley’s* reklama //
XX amzius. 1939, geguzeés 15.

95 Bendrovés ,,Maistas* reklama // Lietuvos ai-
das. 1938, balandzio 13.

9 Bendrovés ,,Maistas“ reklama // Rytas. 1935,
vasario 26.

grupé. Alkoholio reklaminiy skelbimy pa-
gausédavo prie§ §ventes. Reklamuotas lie-
tuviskas alus, likeriai, vaisiy vynas, Sampa-
nas, taip pat gérimy parduotuvés, kuriose
prekiauta ir importiniais gérimais — vynais,
konjaku, viskiu.

Su alkoholiu susijusi reklama buvo
dviprasmiska. KatalikiSkuose leidiniuo-
se (pvz., ,,Rytas®, ,,.XX amzius“) rengtos
placios socialinés reklamos akcijos prie§
alkoholizma; ,,Girtuoklis — mirties garbin-
tojas!, ,,I§ smuklés visi keliai veda j pra-
zuti!“, ,,Garbé Zmogui, kurio galva puosia
abstinencijos vainikas“. O kaviniy, resto-
rany reklamos, spausdintos Siuose leidi-
niuose, kvieté paragauti skaniy patiekaly,
smagiai praleisti laika, taciau pabrézé, kad
vynas neprivalomas.

Alkoholio gamintojai ir prekeiviai kaip
tik pabrézdavo alkoholio nauda: ,,Labai
svarbu ligoniams ir naudinga sveikiems
gerti vyna, kurj galima gauti tiktai vyno
sandéli Reino ir Zingerio.“?” F. Cemarko
vyno dirbtuvé savo gaminius rekomenda-
vo ligoniams ,apetitui suzadinti, pakelti
jégas“. Mazaalkoholinis alus ,,Caramel*
sililytas netgi né$Cioms ir Zindan¢ioms
moterims®®. Trauktiné ,,Trejos devynerios*
pardavinéta vaistinése. Vienos Zymiau-
siy Lietuvoje tarpukariu alaus gamintojos
Volfo ir Engelmano bendrovés reklamoje
skambgjo Sikis: ,,Gerkite aly. Alus — mais-
tingiausias ir labiausiai gaivinantis tautos
gérimas.”

Cigareciy reklamoje buvo ta pati situ-
acija. Vieni gamintojai nor¢jo jtikinti savo
gaminiy nekenksmingumu, teigdami, kad
ju turima jranga ,,valo tabaka nuo visy

97 Vyno parduotuvés reklama // Lietuva. 1920,
balandzio 9.

98 Caramel“ alaus reklama // Misy rytojus.
1931, balandzio 24.
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kenksmingy sveikatai gaivaly*?. Kiti tiki-
no, kad rikymas ,,palaiko sveikata, pasa-
lina nuopolj*“!%, Reklamoje netgi pasiro-
dé 10 jsakymy rukytojams ir rikytojoms,
kurie skelbé: ,,Norédamas, kad tavo darbas
buty produktingas, rikyk geros kokybeés
papirosus, jei esi susijaudings, nerimauji,
atmink savo istikima drauga — papirosa.*

Nagrinétuose dienra§¢ivose ir leidi-
niuose ,,Lietuvos ikininkas®, ,,Ukininko
patar¢jas* tabako gaminiy reklama pa-
gauséjo nuo XX a. ketvirtojo dedimtmecio
antrosios puseés. Iki tol ji nesudaré daugiau
kaip 1 proc. visy reklaminiy skelbimy. O
-Miisy rytojuje cigare¢iy reklamos buvo
gerokai daugiau, pavyzdziui, 1929 m. jame
pasirodé net 33 rasiy reklaminiai cigare-
¢iy, cigary ir tabako skelbimai. Reklamos
uzsakovy pasirinkima, matyt, lémé $io lei-
dinio populiarumas.

Dar viena tabako reklamos ypatybé —
moters su cigarete jvaizdZio kiirimas. Au-
toriai, nagrinéj¢ reklamos istorija, pripa-
Zista, kad rikanti moteris yra XX a. feno-
menas, kuriam jsigaléti padéjusi reklama.
Iki tol riikymas tapatintas su laisvo elgesio
moterimi. Tagiau po Pirmojo pasaulinio
karo vis daZniau tikinta, kad rilkymas dera
su moteriSkumu ir garbe. Lietuviskoje re-
klamoje taip pat buvo galima pamatyti ra-
kancig moterj. 1930 m. skelbta: ,,Moterie,
jei esi savo vyro biéiule, gerbk ir rikyk
tik jo mégiama papirosy marke.” 1931 m.
Pebeco danty pastos reklamos, Zadéjusios
riikkaliams balta Sypsena, iliustracijoje Syp-
sojosi vyras ir moteris su cigarete rankoje,
1936 m. cigareéiy ,,Saba“ reklamos ilius-
tracijoje taip pat pavaizduota rikkanti mo-

9 Ch. Zivo tabako fabriko reklama // Lietuva.
1919, lapkricio 6.

190 Broliy Hey cigary fabriko reklama // Lietu-
vos aidas. 1928, vasario 15.
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teris, 1937 m. spaudoje pradéta plati ,,Pi-
kolo* cigare¢iy reklaminé kampanija su
Stkiu: ,,Geriausias suderinimas — papirosai
Pikolo i§ vienos pusés, daili ponios ranka
i§ kitos pusés.”

Biidy leisti laisvalaikj pasiiila

Siame tyrime kaviniy, restorany, kino fil-
my, spektakliy, koncerty, parody, kuror-
ty, kelioniy, Sokiy mokykly, gramofony,
ploksteliy reklamos buvo priskirtos prie
laisvalaikio leidimo biidy grupés. Sios
grupés reklamos intensyvumas jvairiuose
leidiniuose skyrési. Kaimo gyventojams
skirtuose leidiniuose su laisvalaikio pra-
mogomis susijusiy skelbimy beveik nepa-
sitaiké. Kavineés, koncertai, kinas, $okiy mo-
kyklos — dauguma $iy pramogy viety telkési
laikinojoje sostinéje. 1934 m. Kaune veiké
13 kinematografy, 78 restoranai, kur kas-
dien buvo paliekama apie 30 tiks. lity, 291
kaving, aliné, valgykla. Per metus vidutinis-
kai buvo surengiama 1500 vieSyjy vakary,
Sokiy, geguZiniy, vaidinimy, rungtyniy!0!.

Dienras¢iuose laisvalaikio grupés skel-
bimai buvo daZnesni ir 1918-1940 metais
sudaré vidutiniskai 56 proc.visy reklami-
niy skelbimy.

Gausiausiai  nagrinéjamoje  grupéje
visu aptariamu laikotarpiu skelbési kavi-
nés ir restoranai. Laikrai¢iuose mirgéjo
legendiniy tarpukario Kauno restorany
~.Metropolis*, ,Versalis“, Konrado ka-
vinés reklamos. Be pazady patiekti ska-
niausius valgius ir gérimus, buvo vilioja-
ma gyva muzika, naujausiais D. Dolskio,
A. Sabaniausko $lageriais, Hofmeklerio
orkestro koncertais, rinktiniais romansais,
smagiausiais Sokiais.

101 Kaunas skai¢iy $viesoje // Lietuvos aidas.
1934, kovo 24.



Paskutinémis technikos naujovémis
gyrési Kolominsko ir Kazlausko cukrai-
né bei ,,Radio cafe”, zad¢jusios galimybe
pasiklausyti radijo koncerty, paskaity, pra-
nesimy, opery ir opereéiy i§ Londono, Ber-
lyno, Paryziaus, Maskvos!%2. M. Gustai¢io
kaviné skelbési turinti elektros ventiliaci-
ja!%. Kaviné ant ,,Pazangos* rimy!% sto-
go siiilé pasigrozéti viso Kauno ir jo apy-
linkiy panorama, o ¢ia patekti buvo galima
nemokamai liftul%s,

Vegetarai buvo kvieCiami aplankyti
~moderni$ka valgykla-kaving Asta, kurio-
je valgiai gaminti pagal naujausius vege-
tarizmo reikalavimus®, tokia pat galimybe
siilé ir ,,Romos“ vie§budio vegetarisky
valgiy skyrius!,

Daug kino filmy ir teatry reklamos buvo
pirmaisiais Nepriklausomybés metais, vé-
liau laikra§¢iuose kasdien buvo skelbiamas
rodomy teatro spektakliy ir kino filmy re-
pertuaras. Tad periodinéje spaudoje rekla-
muoti tik pavieniai garsus filmai, kuriuose
vaidino Zymiis aktoriai, ir uzsienio artisty
gastoliy spektakliai. Ketvirtojo deS§imtme-
¢io antroje puséje kino teatry reklaminiy
skelbimy vél pagauséjo, jie trauké akj is-
raiSkingomis nuotraukomis.

Melomanams buvo sitiloma uzsukti
i muzikos parduotuves, kuriose, be ins-
trumenty, buvo parduodami ,,naujausiy
konstrukcijy gramofonai ir plokstelés. ki
1924 m. plokstelés buvo jrasomos tik uz-

102 K olominsko ir Kazlausko cukrainés reklama
// Lietuva. 1926, vasario 20, bei ,,Radio cafe* rekla-
ma // Lietuvos aidas. 1928, geguzés 12.

103 M. Gustaiio cukrainés reklama // Lietuva.
1919, vasario 11.

104 Pastatas buvo penkiy auksty.

105 Pazangos* rimy kavinés reklama // Lietu-
vos aidas. 1936, birzelio 27.

106 Valgyklos-kavinés ,,Asta* reklama // Lie-

tuvos aidas. 1934, vasario 8, ir ,,Romos* viesbugio
reklama // Lietuvos aidas. 1929, sausio 23.

sienyje. 1924 m. Vokietijos garso jrasy fir-
ma ,,Odeon” atsigabeno aparatiira { Kauna,
0 1925 m. reklaminiai skelbimai jau kvieté
isigyti prekiy i8 lietuviSky ploksteliy kata-
logo!?7,

Ismokyti klasikiniy, tautiniy bei nau-
jausiy Sokiy (fokstroto, one-step, Carlstono
ir kt.) sitlési $okiy mokyklos, kuriy rekla-
mos ¢&jo 1919-1940 m. Dviejy savaiéiy
kursai vidutini$kai kainavo 50 lity!8.

Nuo 1920 m. pasirode skelbimy, kvie-
¢ian¢iy poilsiautojus prie Baltijos jiros,
i Juodkrantg, Smiltyng, Nida, Rygos ku-
rortus bei Palanga. Pastaraja Lietuvos
poilsiautojai buvo pameége labiausiai, ,,ne
karta... teko matyti ir girdéti, kaip su pasi-
didziavimu ir pasigailéjimu Zzitirima { tuos,
kas vasara nebuvo Palangoj*199,

Pajiryje laukeé viesbuciai, vasarnamiai
su ,,§iltu ir Saltu bégandiu vandeniu, visuo-
se kambariuose telefonai, daug kamba-
riy su voniomis“!!%, Prie viesbu¢iy buvo
irengti teniso aikStynai, restoranai. Smilty-
néje!!!, Nemirsetoje!!2, Rygoje!!? siiilyta
i§bandyti seékmg kazino.

Dar anks¢iau nei poilsis pajiiryje pradé-
tos reklamuoti sanatorijos. 1918 m. ,Lie-
tuvos aide* pasirodé Polzino!!4 kurorto
Sveicarijoje skelbimas. Reklamuotos sana-

107 Schiitze* muzikos instrumenty namy rekla-
ma // Lietuva. 1925, kovo 23.

108 A, Palo Sokiy mokyklos reklama // Lietuva.
1927, kovo 18.

109, Nemo. Vasarojimas // Lietuvos aidas. 1932,
liepos 6, p. 4.

110 Viesbutio ,,Viktorija* Klaipédoje reklama /
Lietuvos aidas. 1938, birzelio 17.

1 Kazino ,,Sandkrug* reklama // Lietuva. 1921,
spalio 9.

112 Kazino ,,Nemerzate“ reklama // Lietuvos ai-
das. 1938, birzelio 4.

13 Kazino Rygoje reklama // Lietuva. 1922,
gruodzio 5.

114 Polzino kurorto reklama // Lietuvos aidas.
1918, rugséjo 7.
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torijos Birstone'!3, Kulautuvoje!!, Pane-
munéje, taip pat Arensburge!!” (Estijoje),
Franzenbade!'8 (Cekijoje), Latvijos ir kity
saliy kurortai. Cia buvo siiilomos jvairios
gydomosios procediiros ir vonios. Pajiirio
kurortai ir sanatorijos buvo reklamuojami
visu nagrinétu laikotarpiu (1918-1940 m.),
reklaminiy skelbimy ypa¢ pagausédavo
pavasarj ir vasarg.

Ketvirtajame deSimtmetyje Lietuvos
gyventojai kviesti per atostogas aplankyti
uzsienio $alis ir susipaZinti su graZiausiais
pasaulio miestais. Rengti kruizai Vidurze-
mio jiira { Ispanija, Italija, Kanary salas.
Kelioniy kainos sieké 220-500 lity!!,
Nuo 1934 m. Kalédas ir Naujuosius metus
sitilyta sutikti Madeiros kurorte, kuris iki
Siol garséja Naujyjy mety $ventémis ir fe-
jerverkais!'?0, Organizuotos vis egzotiskes-
nés kelionés, pavyzdziui, | Siaures kysuli
(Norvegijoje), poliaring sritj, Afrika!?!.

ISvados

1. Istyrus prekiy ir paslaugy pasiiilos
procenting kaita dienras¢iuose (,,Lietu-
va“, ,Lietuvos aidas“, ,Lietuvos Zinios*)
i§aiskeéjo, kad dazniausiai 1918-1940 m.
buvo reklamuotos: a) gydymo paslaugos,
b) kosmetika bei buitinés chemijos pre-

115 Dr, Svarcienés sanatorijos Bir$tone reklama //
Lietuva. 1927, geguzés 18.

116 Dr. Portnovo sanatorijos Kulautuvoje rekla-
ma // Lietuva. 1927, geguzés 28.

17 Arensburgo (dabar Kuresarés) kurorto rekla-
ma // Lietuva. 1927, birzelio 4.

18 Franzenbado kurorto reklama // Lietuva.
1927, geguzes 7.

119 Amerika Linie* kelioniy reklama // Lietuvos
aidas. 1932, kovo 12; ,,Amerika Linie* kelioniy re-
klama // Lietuvos aidas. 1934, kovo 19.

120 Baltijos Lloydo* reklama // Lietuvos aidas.
1934, lapkricio 20.

12 Baltijos Lloydo* reklama // Lietuvos aidas.
1934. kovo 3.
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kés, c) leidiniai, knygynai ir spaustuvés.
Kaimo gyventojams skirtuose leidiniuose
(-Lietuvos tikininkas*, ,,Ukininko pataré-
jas“) intensyviausiai skelbta apie: a) Ze-
més ikiui ir pramonei skirtus reikmenis,
b) kosmetikos ir buitinés chemijos prekes,
¢) leidinius, knygynus bei spaustuves ir
d) bankus. Reciausiai nagrinétuose leidi-
niuose pasirodydavo alkoholio reklamos.

2. Didziausi buvo kiekybiniai zemés
ukio ir pramonés, taip pat kosmetikos ir
buitinés chemijos prekiy reklaminiy skel-
bimy poky¢iai. Dienras¢iuose ,,Lietuva“ ir
,Lietuvos aidas* Zemés tikio ir pramonés
reikmeny reklamos intensyvumas suma-
Z¢jo nuo 13-14 proc. 1918-1922 m. iki
0,3 proc. 1937 m. Sio pobiidzio reklami-
niai skelbimai persikélé | specializuotus
leidinius, kuriuose mazéjimo tendencija
neisry$kéjo — 1919 m. Zemés iikio reikme-
ny reklama ,Lietuvos tkininke* uzémeé
16 proc., 1938 m. ,,Ukininko pataréjuje*
— 13 proc. O kosmetikos prekiy reklama,
1918-1919 m. nesiekusi net 0,5 proc. visy
prekiy ir paslaugy reklaminiy skelbimy
kiekio, ketvirtajame XX a. deSimtmetyje
tapo gausiausiai reklamuota prekiy grupe.
Tai 1émé vietiniy gamintojy jsitvirtinimas
rinkoje ir jy produkcijos konkurencija.
Didéjo ne tik kosmetikos reklamos inten-
syvumas, bet ir produkty pasiila, pléstas
vartotojy ratas (kosmetikos priemonés sii-
lytos ne tik moterims, bet ir vyrams, vai-
kams, stengtasi patraukti kaime gyvenan-
¢ius pirkéjus).

3. Paslaugy srities — gydytoju, ivairiy
mokymo kursy, banky, siuvykly, valykly,
kirpykly — skelbimai sudaré svarig (apie
25-30 proc.) reklamos pasiiilos dalj, ypa¢
pirmaisiais nepriklausomybés metais, kol
pramonés veikla buvo sustabdyta karo ir
jaunos valstybés politinio ir ekonominio



nestabilumo. Daugiausia i§ minétos srities
reklamavosi gydytojai (1928 m. ,,Lietuvos
aide* gydymo paslaugy reklama sudaré
net 32 proc.).

4. 1918-1940 m. reklaminiy skelbimy
analiz¢ leidzia teigti, kad Lietuva pasieké
to meto technikos naujovés ir Zymiausiy
gamintojy transporto priemonés. Ypac
gausiai Sioje grupéje reklamuotos siuva-
mosios masinos, elektros lemputés, dvira-
¢iai, raSomosios masinélés, radijo imtuvai.
Ketvirtajame deSimtmetyje suintensyvéjo
Saldytuvy, fotoaparaty, dulkiy siurbliy,
elektriniy skustuvy reklama. Automobiliai
ir elektros prekés reklamuoti maZai (suda-
ré vidutinis$kai 4-5 proc. visy reklaminiy
skelbimu).

5. Nagrinétuose dienras¢iuose dauge-
jo gatavy drabuziy ir avalynés reklaminiy
skelbimy. Kaimui skirtuose leidiniuose
daugiau reklamuoti audiniai. Tokie faktai
leidZia daryti prielaida, kad miestuose di-
déjo gatavy drabuziy poreikis. Tarpukario
Lietuvos reklamoje jau buvo jsigaléjusi

mados savoka, kuri diktavo apsirengimo
biida. Propaguota idéja, kad nauji daiktai
turi biiti perkami kiekviena sezona.

6. Maisto produkty reklama nebuvo
gausi, ji vidutiniskai uzémeé 4 proc. visy
reklaminiy skelbimy, nagrinétu laikotarpiu
nepastebéta didesniy nei reklamos inten-
syvumo, nei pasiiilos poky¢iy. Daugiausia
pristatytos rinkos naujovés (pvz., sultinio
kubeliai, dribsniai, jogurtas, sacharinas,
kava be kofeino, konservai) ir skanéstai.

7. Skelbimai apie laisvalaikio leidimo
biidus (teatrai, restoranai, atostogos vieti-
niuose ir uzsienio kurortuose, okiy pamo-
kos) daugiausia telkési dienra$¢iuose, kai-
mo gyventojams skirtuose leidiniuose jy
beveik nebuvo. Gausiausiai $ioje grupéje
reklamuoti restoranai ir kavinés. Nagriné-
jamu laikotarpiu daugejo atostogy pasiiily-
mus reklamuojanciy skelbimy: treiajame
deSimtmetyje tai buvo viesbuéiy, vily, res-
torany pasitlymai Baltijos pajiryje, ke-
tvirtajame deSimtmetyje prie juy prisidéjo
i§vykstamojo turizmo agentiiry skelbimai.
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Lentelé. Prekiy ir paslaugy pasiilos kiekybiné kaita reklamoje 1918-1940 metais

yLietuva“ ir ,Lietuvos aidas“ (duomenys nurodyti procentais)
Data 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15
1918 13,31 0,32 4,87 0 2.27 1,94 0,64 064 | 064 227 0,32 16,23 | 19,48 8,44 487
1919 8,20 0,39 12,5 0 1,17 1,95 0 1,17 0,39 0,39 3,12 24,60 | 10,93 | 21,09 1,17
1922 13,86 7,02 3,08 1,88 2,05 3,25 1,19 0,51 0,68 0,34 4,10 15,58 | 4,79 4,62 3,93
1925 4,47 6,44 483 | 1,78 447 3,57 1,96 0,71 1,25 0 6,97 21,46 5,18 7,33 0,53
1928 0,88 15,07 | 4,62 2,31 1,54 2,53 1,54 0,77 0,33 1,43 2,42 32,01 9,90 2,31 4,51
1931 1,07 17,32 | 4,64 3,03 25 3,39 1,25 0,89 1,78 0,17 6,42 14,28 | 13,57 3,21 3,75
1934 0,20 16,35 5,1 0 2,69 12,00 | 331 0,62 0,41 0 2,27 14,28 7,03 11,18 8,07
1937 0,26 21,71 2,60 1,30 7,54 6,89 0,39 3,12 0,26 8,32 1,30 10,79 2,34 6,76 3,51
1940* 2,42 14,07 | 19,41 0 5,09 12,37 | 024 1,69 0,24 4,61 2,91 3,15 5,09 8,98 6,55
I8 viso 4,02 12,74 | 5,88 1,42 3,59 5,24 1,26 1,19 0,66 2,21 3,36 17,76 7,93 6,81 4,11
Lietuvos Zinios*
1922 9,49 9,15 0,33 0,33 1,35 1,69 1,01 1,35 1,01 0,33 2,03 18,30 | 22,71 2,03 11,86
1928 1,27 21,74 | 3,83 1,70 | 1,49 1,06 0,21 0,85 0,85 | 021 9,80 | 27,29 | 15,56 1,91 1,06
1938 1,35 17,89 | 6,16 0,97 6,76 10,90 | 345 3,15 0,97 323 4,21 3,08 5,48 4,66 6,46
I8 viso 2,48 17,52 | 4,82 1,05 4,82 7,40 2,38 2,38 0,95 2,14 5,15 10,64 | 10,17 | 3,67 6,01

wLietuvos tkini “ ir ,,Ukininko pataréjas*
1919 16,12 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 9,67 | 4193 | 1290 | 645
1923 27,71 0 0 0 0 0 0 1,20 240 | 240 3,61 2,40 15,66 0 28,91
1928 27,80 | 12,10 0 2,69 | 582 0 0 0 0 0,89 0 11,65 8,52 0,89 3,58
1933 12,03 | 32,36 0 0 2,07 0,82 3,31 0 0 0,82 10,37 5,39 3,31 2,48 7,88
1938 13,15 16,43 0 1,09 12,05 5,20 5,75 0 0 2,73 3,56 | 4,10 4,38 5,20 4,65
Bviso | 17,70 | 17,49 0 1,06 6,57 2,22 3,07 0,10 021 | 1,69 4,34 6,25 7,31 3,28 7,42

1. Zemés fikio ir pramonés reikmenys (8iai grupei priskirta zemés iikio bei pramonés technikos, veisliniy sékly, gyvuliy, pauki&iy, trady, pasary papildy
reklaminiai skelbimai). 2. Kosmetikos ir buitinés chemijos prekés bei paslaugos (apima kiino prieziiiros priemones, dekoratyving kosmetika, skalbimo bei
valymo priemones, taip pat kirpykly ir kosmetikos kabinety reklama, 3. Laisvalaikio leidimo biidai (3iai grupei priskirta kino filmy, spektakliy, viedy renginiy,
maitinimo jstaigy, kurorty, Sokiy mokykly, gramofony, ploksteliy reklamos). 4. Transporto priemonés — automobiliai, motociklai, sunkvezimiai. 5. Elektros
prekés ir buitiné technika. 6. Drabuziai ir avalyné. 7. Audiniai. 8. Siuvimo ir drabuiy cheminio valymo paslaugos. 9. Alkoholis. 10. Cigaretés. 11. Maisto
produktai. 12. Gydymo paslaugos ir vaistai. 13. Leidiniai, knygynai, spaustuvés. 14. Kursai, mokymo jstaigos, privagios pamokos. 15. Bankai.

* 1940 mety duomenys apima tik sausi-birzelj.

Lentelé sudaryta remiantis ,, Lietuvos aidu (1918, 1928, 1931, 1934, 1937, 1940), , Lietuva* (1919, 1922, 1925), ., Lietuvos Ziniomis “ (1922, 1928, 1938),
wLietuvos akininku* (1919, 1923), ,, Ukininko pataréju* (1928, 1933, 1938).




CHANGES IN THE ADVERTISEMENT OF GOODS AND SERVICES
IN THE LITHUANIAN PERIODIC PRESS DURING 1918-1940

Giedré Polkaité

Summary

Advertising in interwar Lithuania functioned as a
source of information about new goods and services
and also strove to create new demand and to promote
new life styles, fashions, and habits.

The aim of this article is to investigate the
availability of goods and services in Lithuanian
advertising during 19181940, to create periods in the
tendencies in the change in their availability, and to
analyse the dominant groups of goods and services.

After calculating the general average of the goods
and services advertised in the dailies ‘Lietuva’,
‘Lietuvos Aidas’, and ‘Lietuvos Zinios’ during
1918-1940, it was discovered that the medical
services and medicines group (18% of all the
advertisements in ‘Lietuvos Aidas’ and ‘Lietuva’;
11% of those in ‘Lietuvos Zinios’), cosmetics and
household chemicals (13% and 18% respectively),
and publications, bookshops, and print shops (8%
and 10% respectively) were advertised the most
intensively. Agricultural supplies (18%), cosmetics
and household chemicals (17%), publications,
bookshops, and print shops (7%), and banks

circle of consumers. (Cosmetics were targeted not
only at women but also at men and children and an
effort was made to attract rural buyers.)

The advertisement of services, e.g. of physicians,
various training courses, banks, tailors, cleaners,
and hairdressers, occupied a solid (about 25-30%)
percentage of the supply of advertising, especially
during the first years of independence while
manufacturing production was suspended due to
the First World War and the young state’s political
and economic instability. Of the aforementioned
areas, physicians advertised the most. (In 1928, the
advertisement of medical services comprised as much
as 32% of the advertising in ‘Lietuvos Aidas’.)

An analysis of the advertising during 1918-1940
allows one to state that vehicles from the most well-
known manufacturers as well as contemporary
technical innovations reached Lithuania. Sewing
machines, electric light bulbs, bicycles, typewriters, and
radios were especially heavily advertised in this group.
The advertisement of refrigerators, cameras, vacuum
cleaners, and electric shavers intensified in the 1930s.

(7%) were advertised the most in the publication
‘Lietuvos Ukininkas’ and ‘Ukininko Pataréjas’.
Alcoholic beverages were the least advertised in the
studied publications.

The greatest changes in the number of
advertisements were observed in agricultural and
industrial advertising as well as in the advertising for
cosmetics and household chemicals. The intensity of
the advertising for agricultural and industrial supplies
fell from 13-14% during 1918-1922 to 0.3% in 1937
in the dailies ‘Lietuva’ and ‘Lietuvos Aidas’. This
type of advertising moved to specialised publications,
in which no downtrend was observed: advertising
for agricultural supplies comprised 16% of the entire
number of the advertisements for goods and services
in ‘Lietuvos Ukininkas’in 1919 and 13% in ‘Ukininko
Pataréjas’ in 1938. Meanwhile cosmetics advertising
did not comprise even 0.5% of all the advertising
during 1918-1919 but in the 1930s they became the
most heavily advertised group of goods. This was
caused by the establishment of local manufacturers
in the market and the competition of their production.
Not only did the intensity of cosmetics advertising
increase but so did the supply of products and the

The adverti of automobiles and electric goods
was in general not especially intensive (comprising on
average 4-5% of the entire number of advertisements).

The number of advertisements for ready-to-
wear clothing and footwear increased in the dailies
that were studied. Fabric was advertised more in
publications intended for the countryside. These facts
allow one to make the assumption that the demand
for ready-to-wear clothing increased in the cities.
The concept of fashion, which dictated the manner
of dressing, was already established in interwar
Lithuanian advertising. The idea was promoted that
new articles had to be bought each season.

Food advertising was not abundant and on average
comprised 4% of all the advertising. During the period
under study no changes in either the intensity or supply
of such advertising was observed. New products (e.g.
bouillon cubes, grain flakes, yoghurt, saccharin,
decaffeinated coffee, and preserved foods) and
delicatessens were the most intensively advertised.

Advertisements for leisure pursuits (e.g. theatres,
restaurants, holidays in local and foreign resorts, and dance
lessons) were mostly placed in dailies and were almost
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comp absent in publications for rural resid

lteikta 2008 11 21
Parengta skelbti 2009 10 16
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