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Lietuviskos reklamos istorija néra susilaukusi
iSskirtinio tyréjy démesio.

Pats svariausias darbas apie reklamos istori-
ja Nepriklausomoje Lietuvoje, matyt, biity filo-
logo M. Kvietkausko straipsnis?. Analizuodamas
XX a. periodika, autorius bandé issiaiskinti, ka-
da lietuviSka reklama i$ tradicinio skelbimo vir-
to j modernia reklama, iSskyré du reklamos po-
veikio Lietuvos visuomenei bidus: konservaty-
vyji ir vartotojiskajj.

Taip pat yra keletas meno istoriky darby, skir-
ty Nepriklausomos Lietuvos reklamai. Grafiko
J. Galkaus knygoje? nagrinéta plakaty (dalis jy

! Pollay R. W. The Subsiding Sizzle: A Descriptive
History of Print Advertising, 1900-1980 // Advertising:
Concepts, Strategies and Issues, p. 271.

2 Kvietkauskas M. Visi lietuviai, skelbkités! // Metai.
1999, Nr. 6, p. 129-138, taip pat §j straipsnj galima rasti
internete www.artium.lt/7/visi/html

3 Galkus J. Senasis Lietuvos plakatas 1862-1944 m.
Vilnius, 1997. 224 p.
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kuri atspindi miisy kultiiros elgesio tipus, stilius,
vieny ar kity daikty vaidmenj.!

buvo reklaminiai ) istorija 1862-1944 m. R. Pa-
vilionytés straipsnyje* aptarta masinés kultiiros
vizualizacija XX a. treCiuoju ir ketvirtuoju de-
Simtmecdiais, tyrinéta, kokie dailés stiliai buvo
naudojami reklaminiuose skelbimuose. S. Ku-
cinskaité savo darba’® skyré uZsieninés ir lietu-
viskos reklamos iliustracijy stilistikai XX a.
treciajame deSimtmetyje.

Kalbininke I. Smetoniené daktaro disertaci-
joje® apie Siuolaikinés garsinés reklamos stiliy
taip pat apzvelge kai kuriuos lietuviSkos rekla-
mos istorijos aspektus.

Epizodiniy duomeny apie reklamg galima
surasti viename kitame darbe, tiesiogiai nesusi-
jusiame su Sia tema. Pavyzdziui, kino istorikas

4 Pavilionyté R. Vartojimo vizualizacija tarpukario
Lietuvos reklaminéje grafikoje / Menotyra. 2003,
Nr. 2 (31), p. 67-73.

5 Kucinskaité S. Tregiojo dedimtmecio reklama Euro-
poje ir Lietuvoje // Interjeras. 1997, Nr. 7, p. 24.

6 Smetoniené I. Garsinés reklamos stilius: daktaro
disertacija. Vilnius, 2001. 121 p. // Vilniaus universiteto
bibliotekos rankrasciy skyrius. F. 76-4001.



V. Mikalauskas’ uzsiminé apie kino reklama,
knygotyrininkas V. Zukas® apzvelgé, kaip buvo
organizuojami reklaminiy knygy iSpardavimai.

Dalis darby skirti reklamai tirti ekonominiu
aspektu. Daugiausia tai mokomosios priemonés
studentams ar dirbantiems reklamos srityje, su-
darytos remiantis uZsienio autoriy leidiniais
(pvz., D. Jokubausko®, I. Sulcienés!0, R. Stan-
kaicio'!, M. Ceikauskienés!? ir kt. autoriy dar-
bai). I8 Sios rusies tyrimy paminétinas ekono-
misto B. Cereskos veikalas!3, kuriame keli
zodziai yra skirti ir lietuviSkosios reklamos is-
torijai.

Tyrimo tema — reklamos istorija lietuviskoje
periodikoje — nuléme darbo Saltiniy pasirinki-
ma. Periodika buvo pasirinkta kaip populiariau-
sia, labiausiai vartojama to meto reklamos per-
davimo priemone ir kaip i§samiausias Saltinis
reklamos istorijos procesams atskleisti. Kiti re-
klamos $altiniai arba i§ viso neissaugoti (pvz.,
garsiné reklama, transliuota per valstybinj ra-
diofong), arba islik¢ labai fragmentiskai (pvz.,
nuotraukos ir kt. vaizdiné medziaga, kurioje ma-
tomos reklaminés iSkabos, skelbimy stulpai,
parduotuviy vitrinos). Periodika Siame darbe yra
ne antrinis, kaip jprastai kvalifikuojamos istori-
jos liekanos, o pirminis Saltinis.

Buvo pasirinkta analizuoti reklamos raida
dienrasciuose ,,Lietuva“ (1919-1928), ,Lietu-

7 Mikalauskas V. Kinas Lietuvoje: nuo atrakciono iki
nacionalinio kino meno. Vilnius, 1999. 446 p.

8 Zukas V. Dirvos bendrové knygoms leisti 1918—
1940. Vilnius, 1994. 175 p.

9 Jokubauskas D. Reklama ir jos poveikis vartotojui /
mokomoji knyga. Vilnius, 2003. 158 p.

10 Reklamos pagrindai: mokymo priemoné / Sud.
I. Sulciené. Klaipeda, 1993. 44 p.

1! Stankaitis R. Marketingo pagrindai. Vilnius, 2002.
55 p.

12 Ceikauskiené M. Reklama ir firmos jvaizdis. Vil-
nius, 1997. 70 p.

13 Cereska B. Reklama: teorija ir praktika. Vilnius,
2004. 364 p.

vos aidas“ (1917-1918, 1928-1940), ,,Rytas“
(1925-1936), , XX amzius“ (1936-1940), sa-
vaitra§¢iuose ,Lietuvos tikininkas“ (1918-
1940), ,, Okininko pataréjas“ (1925-1940), zur-
naluose , Naujoji romuva“ (1931-1940), ,, Tau-
tos tkis“ (1930-1940).

Laikrasciai ,,Lietuva“ ir 1928 m. ja pakeites
»Lietuvos aidas“ buvo nagrinéti kaip pagrindi-
niai $alies dienra$¢iai, turéjg vieng didZiausiy ti-
razy. Reikéty pasakyti, kad reklamos vienety ¢ia
visuomet buvo daugiausia, o dauguma jy karto-
josi kituose laikrasciuose ir Zurnaluose. ,,Rytas“
ir ,XX amzius"“ pasirinkti kaip katalikisky laik-
rasciy pavyzdziai. Pagrindiné gyventojy dalis
Lietuvoje buvo susitelkusi kaime. Todé¢l anali-
zuoti | kaimo gyventojus orientuoti leidiniai
. Okininko pataréjas®, ,,Lietuvos tkininkas“. Sa-
vaitrastis ,,Naujoji romuva“ nagrinétas kaip ki-
tai visuomenés grupei —inteligentijai — adresuo-
tas zurnalas.

Tyrimo tikslas — atlikus 1918-1940 m. re-
klaminiy skelbimy duomeny periodikoje skai-
Ciavimus, pateikti kiekybiniy parametry lygina-
maja analize. Taip pat periodizuoti reklamos ko-
kybine raida nagrinéjamu laikotarpiu.

Tyrimo metodai — apra§omasis, statistinis
bei lyginamosios analizes, reklamos teksty ir
iliustracijy analizé bei interpretacija. Autoré re-
gistravo reklamos vienety apimtj kiekviename
pasirinkty septyniy leidiniy numeryje. Nagri-
néjamo laikotarpio diagramoms sudaryti pasi-
rinkti pirmuyjy trijy, vieny i§ permainingiausiy
nepriklausomybeés mety (1918-1920) duome-
nys. Véliau reklaminiy skelbimy kiekis skai-
Ciuotas kas penkeri metai, t. y. 1925, 1930, 1935
m., ir registruoti 1939 m. duomenys. Leidiniy
rezultatai susisteminti diagramose, atspindin-
Ciose bendra dienrasciy bei savaitrasciy rekla-
miniy skelbimy dinamika nagrinéjamu laiko-
tarpiu, ir grafikuose, rodanciuose reklamos se-
zoninius svyravimus.
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Reklaminiy skelbimy skai¢iaus
dinamika lietuviskoje spaudoje
1918-1940 metais

Reklaminiy skelbimy!# 1918-1939 m. dienras-
¢iuose ,,Lietuva®, , Lietuvos aidas, ,,Rytas“ ir
»XX amzius“ analizé leisty teigti, kad oficio-
zuose reklamos vienety skaiciaus svyravimai rys-
kesni, katalikiSkuose dienra$¢iuose reklamy
skaiCius tolygesnis, néra itin dideliy Suoliy (Zr.
1 pav.). Pirmas rySkus reklamos vienety skai-
Ciaus padidéjimas ,,Lietuvoje* pastebimas 1919
1920 m. Antras — palyginus 1925 m. duomenis
dienrastyje ,,Lietuva® ir 1930 m. rezultatus ,,Lie-
tuvos aide“. 1935 m. reklamy skaicius smukteli
beveik iki 1925 m. lygio, 0 1939 m. vél padidéja
daugiau kaip du kartus. ,,Ryte“ reklamos vienety
gerokai padaugéja tarp 1925 ir 1930 m., véliau
skelbimy skaiciaus didéjimo tendencija neryski.

Palyginus dienras¢iy duomenis su kas savai-
te éjusiais ,,Lietuvos tikininku*, ,, Ukininko pa-
taréju” (zr. 2 pav.) ir ,Naujaja romuva“ (Zr.
3 pav.), pirmiausia krinta j akis, kad reklaminiy
skelbimy skaiCius savaitrasc¢iuose kelis kartus
mazesnis nei dienras¢iuose. Reklamy skai¢iaus
svyravimy panaSumy galime jZvelgti nebent tarp
wHLietuvos“ — , Lietuvos aido“ ir ,,Lietuvos oiki-
ninko®, kuriuose skelbimy kiekis gerokai padi-
déjo 1919-1925 m. ir smukteléjo 1930-1935 m.
,Ukininko pataréjas®, pradétas leisti 1925 m.,
pirmaisiais metais reklaminiy skelbimy iSvis ne-
turéjo, bet kai visuose nagrinétuose laikras¢iuo-
se 1930-1935 m. reklamy skai¢ius buvo sama-
Z€jes arba jo didéjimas bent jau buvo sulétéjes,
. Okininko pataréjo“ reklamos vienety kiekis
Sokteléjo beveik keturis kartus ir tuo atzvilgiu

14 Reklaminis skelbimas ¢ia suprantamas kaip atski-
ras informacijos vienetas, turintis savita atributika (fir-
mos, prekés pavadinimas, reklaminis tekstas, iliustraci-
ja) periodiniame leidinyje, teikiantis Ziniy apie reklamos
uzsakova ar jo parduodamg prekg, teikiama paslauga.
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gerokai pralenke kitus, | kaimo gyventojus orien-
tuotus leidinius. ,,Naujosios romuvos“ rezulta-
tai taip pat i§skirtini — reklamy skaiciaus kreive
tolygiai krito Zemyn.

Konstatuotina, kad sunku iSskirti bendra ten-
dencija, biidingg visiems nagrinétiems leidiniams
1918-1939 m. Kiekvienam laikra$ciui ir Zurna-
lui budingi savi reklaminiy skelbimy skai¢iaus
svyravimai, matyt, priklaus¢ nuo spaudinio po-
puliarumo ir skaitomumo, ekonominés situaci-
jos, leidiniy tirazy, reklamos kainy ir panasiai.

Ekonomistai sieja reklamos masty didéjima
su palankia ekonomine situacija, kylan¢iu
gyvenimo lygiu, didéjancia gamintojy kon-
kurencija.

Ekonoming raida tirianciy istoriky teigimu,
1923-1924 m. Lietuvos Zemés tkis ir pramoné
jau pasieké prieskario lygj. Galbit tuo biity gali-
ma paaiskinti sparty reklamos kiekybinj Suolj
nuo 1919 iki 1925 m. 1918 m. ,,Lietuvos aide“
buvo 1411 skelbimy, 1919 m. ,,Lietuvoje“ jy pa-
daugéjo 12% (apie 1600), o dar po mety §is skai-
Cius beveik padvigubéjo (daugiau kaip 3000).
Panasiis rezultatai , Lietuvos ikininke*: 1919 m.
¢ia iSspausdinta apie 100, 1920 m. — beveik 200
(skaicius padidéjo 48%), o 1925 m. — apie 450
(58%) reklamy. Vélesniais metais reklaminiy
skelbimy skaiCius pamazu didéjo. Lietuvos eko-
nomikai 1927-1929 m. taip pat buvo vieni sék-
mingesniy.

1929 m. pasaulyje iSryskéjo didZiosios eko-
nominés krizés reiskiniai. 1929-1933 m. JAV
akcijy verté birZoje krito nuo 87 milijardy iki 18
milijardy JAV doleriy, i§laidos reklamai taip pat
sumazéjo nuo 3,4 mird. 1929 m. iki 1,3 mlrd.
JAV doleriy 1933 m."5 | Lietuvg ekonominé kri-
z¢€ atslinko dvejais metais véliau, taiau ji taip
pat uztruko kiek ilgiau nei Vakaruose, valstybés

15 Cusyaxa Jwc. MEUTo, cexc  curaperst: Mctopus

amepuKaHckoit peknamul. Caukt Ierep6ypr, 2002,
c. 248,
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biudZetas prieskrizinj lygi pasieké tik apie
1936 m.16 1932-1935 m. reklamos pagauséda-
vo tik didZiyjy Svenciy proga, paprastomis sa-
vaités dienomis reklaminiai skelbimai neretai
uzimdavo vos pusg puslapio. Reklamos vienety
skaiCius ,,Lietuvos aide* ir ,Lietuvos tikininke*,
palyginus 1930 m. ir 1935 m., gerokai smukte-
léjo. Taciau 1939 m. duomeny analizé vél rodo
smarky augimg — ,,Lietuvos aide“ reklaminiy
skelbimy padaugeéjo beveik iki 7500 (tiesa, tokj
auksta rodiklj galima paaiskinti ne tik ekono-
minés situacijos pageréjimu, bet ir tuo, kad nuo
1935 m. pabaigos kasdien iSeidavo trys oficiozo
laidos), ,,Lietuvos tikininke“ reklama taip pat
atsigavo.

Teigtina, kad kity laikras¢iy pavyzdys ne taip
tiksliai pakartojo §j modelj. Sakysime, , Ryte“
reklamy skai¢ius ekonominés krizés metais ne
sumazéjo, o padidéjo. Kita vertus, nuo 1925 m.
iki 1930 m. skelbimy skaicius padidéjo beveik
600 vienety, o nuo 1930 m. iki 1935 m. tik vos
daugiau kaip 100, tad sulétéjes augimas taip pat
galéjo biiti salygotas ekonominés krizés. ,,Nau-
jojoje romuvoje* reklamos sumazéjo 1935 m.,
taciau 1939 m., kitaip nei anks¢iau minétais at-
vejais, tas kritimas dar rySkesnis.

Reklaminiy skelbimy skai¢iaus kaita galima
sieti ir su leidiniy tirazu. ,,Ukininko pataréjas“
antrojo Nepriklausomybés deSimtmecio pa-
baigoje turéjo apie 90 000 egzemplioriy tiraZa,
0 ,,Naujoji romuva“ tik 4000. Si aplinkyb¢, matyt,
irgi lémé reklamos uzsakovy démes;.

Nagrinétoje periodikoje taip pat analizuotas
reklamos sezoniSkumas, t. y., ar jvairiais mety
laikais, ménesiais, savaités dienomis reklamos
padaugédavo, ar sumazédavo.

Visuose aptartuose leidiniuose gruodzio mé-
nesj bene visada buvo didZiausias reklaminiy

16 Cesevicius D. Lietuvos ekonominé politika 1918
1940. Vilnius, 1995, p. 32.
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skelbimy skaiCius per metus. Taip pat konsta-
tuotina, kad po intensyviy kalédiniy ir naujame-
tiniy reklamos akcijy prekybininkai mety pra-
dzioje maziau skirdavo démesio reklamai. Skel-
bimy vél pagausédavo Velyky proga (1919, 1925,
1930, 1935, 1939 m. Velykos buvo balandj, tad,
pazvelgg j 4 ir 5 pav. matome, kad §j ménesj
reklamy daZniausiai daugiau nei ankstesniais
ménesiais). Zvelgiant j 1918-1920 m. rekla-
mas, §i tendencija dar ne taip stipriai juntama.
Pavyzdziui, 1918 m. ,Lietuvos aide“ su Vely-
komis savo pirkéjus sveikino tik viena firma —
M. Slapelienés knygynas!7, o Kalédoms tik bro-
liai J. ir S. Bukovskiai sitilé meduoliy, saldai-
niy ir kity kepiniy'8. Ta¢iau véliau Sventinis re-
klamos bumas jau prasidédavo pries kelias sa-
vaites, dazna reklama biidavo su prierasu ,,§ven-
téms*, ,,geriausia dovana $venciy proga...“ ir pa-
nasiai.

Iprastomis dienomis reklama 1922 m. dien-
rastyje ,,Lietuva“ uzimdavo iki 2 puslapiy, o prie§
Kalédas jos plotas sieke iki 3,5 puslapio gruo-
dzio 10 d., 5 puslapiy — gruodzio 21 d. ir 8 pus-
lapiy — gruodzio 24 d. Pavyzdziui, 1925 m. ,Lie-
tuvoje“ balandj viename numeryje buvo viduti-
niskai 10,6 reklaminio skelbimo, o Velykoms
skirtame numeryje jy buvo net 49; ty paciy mety
gruodj viename numeryje vidutiniSkai buvo 10,2
skelbimo, o kalédiniame numeryje — 34 skel-
bimai. Atitinkamai 1930 m. ,,Ryte* balandj vi-
dutiniSkai viename numeryje buvo 13,2, per Ve-
lykas - 59, gruodj 13,1, per Kalédas 58 reklami-
niai skelbimai ir taip toliau.

Buvo ir kity progy, skatinusiy prekybinin-
kus reklamuotis. Visada daug démesio susilauk-
davo Zemés iikio ir pramonés parodos. Rekla-

17 M. Slapelienés knygyno reklama // Lietuvos aidas.
1918, kovo 29.

18 Broliy J. ir S. Bukovskiy firmos reklama // Lietu-
vos aidas, 1918, gruodzio 8.



1920 m.|

[
|— — 1925 m.!
I

{—— 1930 m.

Reklamy skaitius
w
o
o

—— 193 m.

1 2 3 4 5 6 7

8 9 10 11 12

Mety ménesiai

Grafikas sudarytas atlikus skaic¢iavimus dienrastyje
HLietuva®“ 1920, 1925 m. ir ,,Lietuvos aidas“ 1930, 1935 metais

4 pav. Reklamos sezoniskumas dienraséiuose ,,Lietuva“ ir ,,Lietuvos aidas* 1920-1935 metais

450 prr—r-—ri

400

350

N
7

N W
[ =]
(==

200 + £ /A >

150

100

Reklamy skaitius

(4
o

o

S R B e e

1. 2 3 4 65 6

7 8 9

e

10 11 12

Mety ménesiai

Grafikas sudarytas atlikus skaic¢iavimus dienrastyje
»Rytas“ 1925, 1930, 1935 ir ,,.XX amzius“ 1939 metais

5 pav. Reklamos sezoniskumas dienraiciuose ,,Rytas“ ir ,,XX amZius“

my pries Siuos renginius laikrasciuose visuomet
pagausédavo. Jmonés, organizacijos kviesdavo
pirkéjus apsilankyti savo paviljonuose. 1930 m.
,Lietuvos aidas“ Zemés fikio ir pramonés paro-
dai, vykusiai birzelio 18-22 d., 100 000 egzem-
plioriy tirazu i§leido 16 puslapiy nemokama re-
klaminj leidini, skirtg iSdalyti j paroda atvyku-
siems Zzmonéms. Siame laikrastélyje buvo 41 re-

klaminis skelbimas ir daug uzsakomuyjy straips-
niy apie atskiras firmas.

Pirmaisiais Nepriklausomybés metais gau-
siau reklaminiy skelbimy pasirodydavo Vasario
16-0sios proga, taip pat §iai dienai buvo siiloma
isigyti atviruky tautine tematika, trispalviy vé-
liavy ir pan. Mazdaug nuo 1921-1922 m. spe-
cialios prekes, skirtos §iai §ventei, nebebuvo re-
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klamuojamos, taciau Vasario 16-osios Sventinia-
me numeryje skelbimy pasirodydavo daugiau nei
iprasta diena. Nepriklausomybeés deSimtmecio
ir dvideSimtmecio jubiliejams skirti laikrasciy
numeriai susilauke rekordinio skaiciaus rekla-
my. Pavyzdziui, ,,Lietuvos aide“ 1928 m. Vasa-
rio 16-osios proga pasirodé 115, o 1938 m. —
169 reklaminiai skelbimai.

Reklamos padaugédavo ir tada, kai periodi-
nis leidinys $vesdavo savo sukaktuves. Stai ,Ry-
to* 2000-ajame numeryje 1930 m. lapkricio 3 d.
iSspausdinti 57 reklaminiai skelbimai. , Lietu-
vos aide” 1939 m., minint Vilniaus atgavimo
diena, reklamos skaicius Sokteléjo iki 117 skel-
bimy spalio 28 d. numeryje ir taip toliau.

Reklaminiy skelbimy apim¢iy analizé leis-
ty teigti, kad reklamos mastai sumazédavo vasa-
ra ir rudens pradzioje. Darbo autoré kelty hipo-
tezg, kad tuo metu sumenkdavo spaudos skaity-
mo interesai. Mieste tai buvo atostogy metas, o
kaime — pats darby jkarstis ir skaityti nebelikdavo
laiko.

ISanalizavus skelbimy kiekio duomenis pa-
stebéta, kad pati populiariausia savaités diena
reklamai buvo Sestadienis, o pirmaisiais nepri-
klausomybés metais (1918-1920 m.) — sekma-
dienis. Jau 1919 m. knygy bendrové ,,Dirva“ sa-
vo reklamoje kvieté miestus, miestelius, parapi-
jas pasiriipinti laikra$¢iy platintojais, kurie $ven-
tadieniais prie baznyCiy pardavinéty atskirus
laikra$¢iy numerius. Reklamg vainikavo $iikis
,» Visi prie §viesos!“1 Kad savaitgalio numeriai
buvo skaitomiausi, rodo ne vien skelbimy gau-
sumas, bet ir didesnis paties laikras¢io puslapiy
bei jdomesniy straipsniy kiekis. Skirtumg tarp
savaitgalio ir paprastos savaités dienos numeriy
galima iliustruoti tokiu pavyzdZiu: 1918 m. ,,Lie-
tuvos aide” spalio ménesio vidutinis darbo die-

19 Dirvos“ reklama // Lietuva. 1919, sausio 22,
Nr. 10
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nos reklamy skaicius numeryje buvo 9,3; sek-
madieniais — 17,25; ,,Ryte” 1925 m. spalio mé-
nesj darbo dienomis reklamy buvo apie 9,9, o
SeStadieniais — 25,3; ,,Lietuvos aide“ 1935 m. —
atitinkamai 7,3 ir 37.

Informacinio pranesimo virsmas j
Siuolaikinj reklaminj skelbima

Aptarus kiekybines reklamos ypatybes, kitas dar-
bo klausimas — reklamos kokybiné raida, t. y.,
kaip ir kada Lietuvoje reklama tapo ne vien tar-
pininku tarp pirkéjo ir pardavéjo, siekiancio in-
formuoti vartotojus apie nauja preke, paslaugas,
bet ir priemone, kuria prekybininkai ir gamin-
tojai stengési patraukti klienty démesj, paska-
tinti rinktis biitent ta gaminj; kaip keitési pats
reklaminis skelbimas — teksto poky¢iai, rekla-
mos vizualizacija.

Kur ieskoti lietuviskos reklamos pradzios?

Teigiama, kad yra netiesioginiy Ziniy apie
Abiejy Tauty Respublikoje leista ,,Merkurijy“ —
laikrastj, kuriame buvo skelbiami pranesimai
apie prekes, taciau néra né vieno ilikusio jo eg-
zemplioriaus®.

I. Smetoniené, remdamasi kalbininke R. Ko-
Zeniauskiene, siiilé ,,reklamos uZzuomazgy ies-
koti M. Mazvydo ,, Katekizmo“ prakalboje, kur
pati knyga kreipiasi j skaitytoja: ,,Bralei ir sese-
ris imkiet mani ir skaitykiet...“?!

Lietuviskos reklamos periodikoje pradzia sie-
tina su ,,Ausros* laikras¢iu. Jau pirmajame nu-
meryje buvo nurodyta skelbimy kaina: ,,KoZna
pusiau dalyta eiluté po 20 pf. (pfeningy) =
10 kap. (kapeiky).“?? Antrame numeryje pasi-
rodé ir patys skelbimai. Reklamavosi dvi knygy

2 Zurnalistikos enciklopedija. Vilnius, 1997, p. 423.
21 Smetoniené I. Op. cit., 1. 7.
2 Ausra. 1883, Nr. 1.



parduotuveés, spaustuvé Ragainéje ir lietuviSkai
kalbantis lektorius A. LiepaZ.

Vos atsiradusi lietuviSka reklama sparciai
evoliucionavo. Tikras lazis buvo legaliosios
spaudos pasirodymas 1904 m. ,,Vilniaus Zinio-
se“ reklama pasikeité ir kokybiSkai, ir kiekybis-
kai. ,,Ausroje 1883 m. pasirodé i$ viso 8 rekla-
mos, ,Varpe“ 1889 m. — 13, ,,Ukininke“
1890 m. — 13, ,,Tévynés sarge“ 1896 m. — 6, o
,» Vilniaus Ziniy“ vien 1904 m. pirmame nume-
ryje buvo 12 reklaminiy skelbimy. Pastarajame
dienrastyje reklama tapo kur kas gausesne, daz-
nesni iliustruoti skelbimai, jvairesné pasiiila —
veido kremai, muilai nuo pleiskany ir plauky
slinkimo, kvepalai, sitilytos kirpéjy, siuvéjy pa-
slaugos. Keitési pats reklamos tekstas. Iki XX a.
pradzios didziausias reklamos paskatinimas
pirkti buvo frazés —labai pigu, labai kokybiska,
0 XX a. pradzioje lietuviSka reklama jau stengeé-
si suintriguoti, patraukti, skatino jsiminti, jtikin-
ti, kad butent $ig preke verta jsigyti2*.

1918-1920 m.: ,Neseniai atidaryta
vaisiy ir kolonialiy prekiy krautuvé.

Galima gauti jvairiy rii§iy paperosy ir

riig§ciy kopisty. Pilieciai ir pilietés
malonékite atsilankyti*25

Palyginti su prieSkariu, 1918-1920 m. iSrySkéjo
reklaminiy skelbimy lietuviskoje periodikoje
tiek kiekybinis, tiek kokybinis nuosmukis.

2 Ausra. 1883, Nr. 2.

2 Pinigai — nieknickis (reklamos antrasté) prie§ Zmo-
gaus sveikatg ir linksma biida! Linksma biida gaus ir sveika-
ta jus visi tie, kas paaipos, pajuokos ir prakalbos laikrastj
»EZj* i8siradys ir skaitys (Laikras¢io ,,EZys“ reklama //
Vilniaus Zinios. 1908, kovo 20, Nr. 65); Sekite mada!!!
Visa Europa dabar neSioja vien laikrodj ,,Patent* (Laik-
rodzio ,Patent” reklama // Vilniaus Zinios. 1908, spalio
31, Nr. 246); Ponios ir panelés!!! Jeigu norite visada biti
grazios, jaunos ir sveikos, biitinai vartokite krema ,Kazi-
mi“... Parduota jau daugiau milijonos bonky (Kremo , Ka-
zimi“ reklama // Vilniaus Zinios. 1908, kovo 26, Nr. 69).

2 Vaisiy ir kolonialiy prekiy krautuvés reklama // Lie-
tuva, 1920, sausio 28. Reklamos formavimosi laikotar-

1918 m. ,,Lietuvos aide“ §i tendencija dar ne
tokia aiSki, matyt, i§ inercijos reklaminiai skel-
bimai liko didesnio formato, 4-6 puslapiy nu-
meryje reklama vidutini$kai uzéme 1-1,5 pus-
lapio, kartkartémis galima aptikti iliustruoty
skelbimy. Teigtina, kad 1919 m. naujajame ofi-
cioze ,,Lietuva“ reklamos kokybe labai pablo-
géjo. Pirmiausia reikéty pasakyti, kad labai su-
mazejo reklamos uzimamas plotas. Skelbimy
skaiCius iSliko panaSus (1918 m. , Lietuvos ai-
de“ suskaiiuota apie 14 000 reklaminiy skelbi-
my, 1919 m. ,Lietuvoje“ apie 16 000), taciau
vidutiniSkai jie uzéme vos puse laikrascio pusla-
pio. 1919-1920 m. vizualiai reklama sunku at-
skirti nuo paprasto skelbimo, tekstas uzéme vos
kelias eilutes, tik viena kita reklama turéjo stili-
zuotus rémelius, viename kitame reklaminiame
tekste kaip prekiy, paslaugy pranasumai buvo
jvardijama — pigu, geros kokybés, bet jmantres-
niy pirkéjy vilioniy nesugalvota. Autorés apskai-
¢iavimu, 1919 m. , Lietuvoje* buvo i§spausdin-
tos tik keturios iliustruotos reklamos (Broliy
Vizanskiy tikio masiny dirbtuviy, graverio Reis-
mano, paSary kiauléms ,,Alka“ ir masinrascio
mokyklos reklamos). Be to, §iy iliustracijy jtai-
gumas ir meniSkumas menkas, jos tiesiogiai vaiz-
davo tai, kas reklamuojama — masiny dirbtuvés
skelbime matomas iikio padargas, paSary rekla-
moje — trys nupenétos kiaulés, maSinra$cio kur-
sy skelbime - raomoji masinélé.

Aptariamuoju laikotarpiu daznai buvo paki-
tes santykis tarp reklamos uzsakovo ir adresato.
Iprastai Siuolaikinéje reklamoje, mazdaug nuo
XIX a. vidurio, skelbimas tiesiogiai tarpininkau-
ja tarp gamintojo / pardavéjo ir pirkéjo/ kliento
(vaizduojant schemiskai gamintojas / pardavéjas
— pirkéjas / klientas). 1918-1920 m. lietuviSko-

piams apibiidinti autoré nusprendé pateikti biidingiausia
to laikotarpio reklaminio skelbimo pavyzdj. Noréta paro-
dyti, kaip tekstas i$ paprasto, kartais Sypsena kelian¢io
skelbimo evoliucionavo | rafinuots, modernig reklama.
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je reklamoje itin daZnai aptiksime kita schema:
gamintojai adresavo reklamg pirkliams (gamin-
tojas — pirklys) , 0 jau pastarieji reklamavo pre-
kes pirkéjams (pirklys — pirkeéjas).

Dazniausiai pirkliy per reklaminius skelbi-
mus laikrasciuose ieSkojo Vokietijos, Latvijos ga-
mintojai bei pardavéjai. Jie siiilé Lietuvos gy-
ventojams jvairiausiy prekiy asortimenta: ,,Pet-
nesos, baty tepalas, zirklés ir kt. prekés sitilo-
mos urmu“ (adresas Vokietijoje)2, ,,Americo
American Merchandise Interchange Company
sitilo cinkuoty kibiny. Uzsakymus siysti j Berly-
na (adresas)“?’, ,,Carl Petereit Aktine gesel-
Ischaft Konigsberg i Pr.—Geriausiy likeriy fab-
rika. Parduoda tik pirkliams“?, , Apelsiny-cit-
riny-banany siuncia vagonais Hamburge
Siidfruckt Exp.“? ir t. t. Tadiau gana greitai to-
kie skelbimai i$nyko®.

Tiesiogiai pirkéjams buvo reklamuojami san-
déliai, sankrovos, krautuvés ir vardijamos visos
jose esancios prekeés. Pavyzdziui, ,,Vaisiy ir ko-
lonialiy prekiy krautuvé, kurioje galima gauti
jvairiy ra$iy paperosy ir riig§éiy kopiisty“3!.
»Dirvos“ knygynas mokykloms siiile vadovéliy
ir kanceliariniy prekiy, taip pat ten buvo galima
gauti visy Lietuvos laikras¢iy, taciau knygynas
reklamoje skelbési, kad prekiauja ir ,,audekliné-
mis apykaklémis, visokiais peiliais, skustuvais,
Sukomis, elektros lempelémis... yra papirosy,

2 Reklaminis skelbimas // Lietuvos aidas. 1918, sau-
sio 22.

27 Americo American Merchandise Interchange Com-
pany reklama // Lietuva. 1919, rugpjicio 31.

2 Carl Petereit Aktine gesellschaft Kénigsberg i Pr. //
Lietuva. 1919, rugséjo 5.

2 Hamburge Siidfruckt Exp. firmos reklama // Lie-
tuva. 1921, balandzZio 24.

301925 m. jy buvo vos vienas kitas ir ieSkota ne
pirkliy, o atstowy, pavyzdziui, ,,GeleZies dirbiniy firma
Elberfeld iesko atstovo* (,,Elberfeld* fabriko reklama //
Lietuva. 1925, balandzio 9).

31 Vaisiy ir kolonialiy prekiy krautuvés reklama //
Lietuva. 1920, sausio 28.
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cigary ir viso kito riikkymui reikalingo® ir pan.32
Sie pavyzdziai atspindi pokaring situacija Lietu-
voje, kai prekybos struktiira dar buvo netobula,
nebuvo specializuoty parduotuviy, dauguma pre-
kiy teko importuoti. Vietiniai reklamos uzsa-
kovai daugiausia siiilé arba spaudos dalykus, mo-
kymo kursus, arba paslaugas — dazni buvo gydy-
tojy, siuvykly, drabuziy taisykly, vertimo biury,
jau minéty sandéliy ir krautuviy, jdarbinimo
agentiiry, vieno kito restorano reklaminiai skel-
bimai.

Ekonomikos istorikas ir teoretikas D. Cese-
vicius teigia, kad padétis pasikeité 1920-1925 m.:
pramoneés jmonés kiirési beveik visose Lietuvo-
je galimose pramonés Sakose® ir éme konkuruoti
su importinémis prekémis33. Sis procesas atsi-
spindi ir reklamoje: ,,Riikytojams Zinotina!.. ati-
daryta pirmoji lietuviy tabokos ir paperosy fabri-
ka, kur gaminama geriausia taboka ir puikiausi
papirosai... Tikimeés, kad lietuviai riikys tik lietu-
viy gamyklos dirbinius!“*E Cemarko ir B-vés
vyno dirbtuvé reklamavo savo vyna i§ ,.gryno, svei-
ko produkto... savo PIGUMU, SVEIKUMU,
GERUMU IR SKANUMU su vokieciy ,,Erzac*
vynu nesulyginamas“35. Tokiu biidu atsirado lie-
tuviski prekiniai Zenklai, nusistovéjo tvarka, kai
gamintojas/ pardavéjas reklama tiesiogiai adre-
savo potencialiam klientui. Lietuvisky produkty
reklamoje gana daznai buvo pabréziama, kad jie
pigesni uz importinius, bet né kiek nenusileidzia
kokybe, skambéjo skatinimai pirkti preke lietu-
viSka, paremti saviskj ir panasiai.

Deréty pasakyti, kad jau ir 1918-1920 m.
buvo teksto ekspresyvumu issiskirianéiy skelbi-
my. 1919 m. saldainiy fabrikas ,Rita“ rekla-

3 Dirvos* knygyno reklama // Lietuva. 1919, sausio 16.

3 Cesevi¢ius D. Op. cit, p. 80.

34 P. Dirsés, P. Slizio ir B-vés tabako ir cigareciy fab-
riko rekl_ama // Lietuva. 1920, liepos 17.

3 F. Cemarko ir B-vés vyno dirbtuvé // Lietuva. 1920,
gruodzio 5.



mavosi smagiu ketureiliu: ,,Jei nelaimé tave su-
pa/Jei neturi gero lipo / Neuzmirsk j savo butg
/Parsinest saldainiy ,,Riita“.36

I3skirtinés tiek formatu, tiek tekstu buvo ban-
ky reklamos. Pavyzdziui, Br. Vailokaiciy ir B-
vés bankas sakosi, kad jy bankas yra tikra vieta
pinigams, per visa karo laikg jie nebuvo sustab-
de pinigy mokéjimo?’. Svariis argumentai, ska-
tinantys pasitikéjima, sauguma.

Savo ruoztu, ,,Lietuvos tikio bankas“ ragino:
,Nedaryk sau nuostoliy! Biitinai uzeik ir patsai
pamatyk, kad uZ Amerikos dolerius ir kity Saliy
pinigus brangiausiai moka Lietuvos tkio ban-
kas.“38

Patrauklios buvo Amerikos lietuviy preky-
bos bendrovés reklamos. 1920 m. rugséjj jie pa-
skelbé, kad | Kaung atvyksta 24 ,,Ford“ automo-
biliai. Po keliy savaiCiy pasirod¢ kita reklama:

,Ford automobilis pirmuos tyrinéjimuos pa-
daré daugiau, kai Sesis kilometrus su vienu ben-
zinos litru. Buvo vaziuota i§ Kauno j Jonava ir
atgal, padaryta viso 64 kilometrai su keturiais
keleiviais ir sunaudojo tik desimtj litry benzi-
nos.“3 Taigi pirkéjai viliojami solidZiai atrodan-
Ciais, esg Cia, Lietuvoje, darytais tyrimy rezul-
tatais.

Biitent stambieji gamintojai, prekeiviai, pa-
slaugy teikéjai negailéjo pinigy ir nestokojo idé-
ju reklamai. Pavyzdziui, Amerikos lietuviy pre-
kybos bendrové stengesi surasti rinka brangiai
kainuojandiai naujovei. Sie veiksniai skatino ak-
tyviau reklamuotis, stengtis atkreipti démesj ir
sudaryti klientams jspiidj, kad $is ar anas daik-
tas, paslauga yra biitina. Ne veltui Amerikos lie-
tuviy prekybos bendrové, neZinia ar visai pagris-

36 Saldainiy fabriko ,Riita“ reklama // Lietuva. 1919,
rugséjo 30.

37 Br. Vailokaiéiy ir B-vés banko reklama // Lietuva.
1920, geguzés 6.

38 Lietuvos iikio banko reklama // Lietuva. 1920, rug-
pjicio 15.

¥ Automobilio ,,Ford“ reklama // Lietuva. 1920, spalio 8.

tai, ,,Fordo“ reklamose ragino: ,,Dél daugybés
esamy uzpraSymy patariam jums tuoj uzprasyti
neatidéliojant.

Nuo 1920 m. pasirodé skelbimai, sitilantys
nuolaidy, pavyzdziui, ,, Ventos“ bendrove sitilé
kalio druskos ,,JImant”, perkant didesnj kieki za-
déjo nuleisti kaing®, A. Raco riisys artéjant Ka-
lédoms skelbe: ,, Tik tris dienas ~ gruodzio 22,
23, 24 Ispanijos vynai urmo kainomis.“4! Véles-
niais metais sezoniniai iSpardavimai, jvairios ak-
cijos, loterijos, kai perkant preke, buvo galima
iSlosti jvairiy prizy, nuolaidy sistema vis plétési
ir tapo jprastu dalyku.

1921-1926 m.: ,Ribas“ gamina vyruy
drabuzius, naujausiy mady i$
uzpraSytojy ir savo medziagos,
stipriai, tobulai, greitai ir pigiai“4?

Visy pirma reikéty pasakyti, kad Siuo etapu la-
bai pagauséjo iliustruoty skelbimy. Gausu fir-
my, organizuojanciy emigracija j JAV, Kanada,
Meksika reklamos, bendras jos bruozas — i§skir-
tinis skelbimo dydis ir iliustracijos. Kaip ir anks-
tesniais metais isliko tendencija piesinéliuose
vaizduoti tai, kas reklamuota. Pirmoji fotografi-
ja—tai buvo kuliamyjy masiny reklama — ,,Lie-
tuvoje“ pasirodé pacioje 1920 m. pabaigoje®.
Pazymétina, kad lietuviskoje reklamoje Nepri-
klausomybés laikotarpiu nuotraukos netapo po-
puliarios. I§ pradziy jos dazniausiai buvo versti-
niy reklamy puoSmena, tiesiogiai vaizdavo sta-
tiSkus reklamuojamus daiktus. Kokybiskesniy,
ekspresyvesniy fotografijy vietiniy gaminiy re-

40 Bendrovés ,,Venta“ reklama // Lietuva. 1920, ba-
landzio 14.

41 A. Raco parduotuvés reklama // Lietuva. 1920,
gruodzio 22.

42 Bendrovés ,,Riibas“ reklama // Lietuva. 1922, rug-
séjo 10.

43 Walter Birhale sandélio Tilzéje reklama // Lietuva.
1920, gruodzio 8.
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klamose pasirode tik ketvirtame deSimtmetyje.
Iliustruotos reklamos ketvirtojo deSimtmecio
antroje puséje pasivijo ir pralenkeé tekstinius re-
klaminius pranesimus, o skelbimai su nuotrau-
komis iliko reti.

Antras Sio laikotarpio bruozas — nuo 1921 m.
reklamos uZsakovams atsirado galimybé savo
skelbima atiduoti profesionalams j rankas. Tais
metais Lietuvoje pirmakart pasirodé reklamos
agentiiry skelbimai. 1921 m. tai dar buvo tik skel-
bimy biurai, kurie sitilési jdéti skelbimus j Lietu-
vos ir uzsienio periodinius leidinius®. 1922 m.
atsirado visaverciy reklamos agentiiry, sitiliusiy
jvairiy reklamos gamybos paslaugy:

Reklama - prekybos judintojas. Geriausias
skelbimy jdéjimas per Baltijos skelbimy ir dailés
plakaty kontorg ,,Hermes* Kaune. 1) Priima jvai-
rius skelbimus Baltijos ir uZsieniy spaudon trum-
pu laiku ir geriausiomis sqlygomis; 2) Sustato fir-
my pranesimy, ekon.inform. laikras¢iy pranesi-
my apie jmones, sqmatas, projektus, firmy Zen-
klus ir etiketus; 3) gamina trumpu laiku geriau-
siom vokieciy firmom padedant daugiaspalviy ir

spalviy dailés plakaty, kalendoriy, laisky, pre-
kybos graviiiry, fabriky kleimy ir markiy; 4) Tei-
kia patarimy apie rekl imq naujai jsteigty
jmoniy ir placiausi skelbimai geriausiomis sqlygo-
mis. Uzprasymai atliekami skubiai.*>

Keleriais metais véliau bent jau didesné-
se bendrovése atsirado savy specialisty, be-
siripinan¢iy firmos gaminiy reklama“.

4 7r. skelbimy kontoros ,Reklama“ reklamg // Lie-
tuva. 1921, vasario 8; Tarpininkavimo bei skelbimy biu-
10 ,Miiras“ reklama // Lietuva. 1921, balandzio 16.

45 Baltijos skelbimy ir dailés plakaty kontoros ,,Her-
mes* reklama // Lietuva. 1922, rugséjo 3.

4 1929 m. ,,Ryte“ muilo JZuvele“ reklamoje | skai-
tytojus kreipiasi Klaipédos muilo fabriko reklamos ve-
de]as, telgdamas, kad apkeliavo visg Lletuvq ir visur i3-

kini §io fabriko (Muilo Zu-
velé“ reklama // Rytas. 1929, gruodzio 21.)
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Vyko reklaminio teksto pokyc':iai -

paplito

skelbime pnstatonu zibuoklés, rozes, alyvos, he-
liotropo (raukslius) ir kity Ziedy laSai, reklama
vainikavo puikus Siikis: ,,Pakanka atomo!“47 I§
kity iSsiskiria 1922-1923 m. Lietuvos tarptauti-
nio banko reklaminé kampanija. Sio banko re-
klamy ypatybé buvo kiekviena karta naujas re-
klaminis tekstas, dauguma skelbimy buvo iliust-
ruoti, vaizduojantys bendraujancius zmones (ne-
tipinis tam laikui piesinys reklamoje). Madin-
gas tapo dar vienas reklamavimosi biidas kai
skaitytojui pateikiama uZuomina, suzadinamas
smalsumas ir tik vélaiu pateikiamas visas atsa-
kymas. Pavyzdziui, keliuose laikrascio ,,Lietu-
va“ numeriuose skaitome uzrasg ,,Flux? Flux?
Flux?“, po keliy dieny randame atsakyma: ,,Bul-
jonas - Flux — Kubeliuose.“

Vis dazniau pasirodydavo visus klasikinius
reklamos reikalavimus (skambi, démesj patrau-
kianti antraste, iliustracija ir ne itin ilgas tekstas,
kurio pabaigoje pristatomas gaminio, firmos ar
pan. pavadinimas) atitinkantys skelbimai.
1922 m. ,Lietuvoje“ reklama klausia: , Kuo gé-
ris vyras? Kam pavydi moteris? Be abejonés Za-
vin€iu grazios moters veidy skaidrumu, baltu-
mu ir odos $velnumu. Sistemingai vartodami tik-
tai kriStolinj glicerino muilg ,,Florance 503 —
Jas to pasieksit.“48

Dar vienas tokio tipo reklamos bruozas —
teksto akcenty skirtumas, palyginti su ankstes-
némis reklamomis. Cia nebevardijami gaminio
pranaSumai, o modeliuojama situacija ir patei-
kiamas sprendimas.

47, Dralle’s Illusion* kvepaly reklama // Lietuva. 1921,
birzelio 9.

4 Muilo ,Florance“ reklama // Lietuvos aidas. 1922,
birzelio 8.



1927-1935 m.: ,Senasis pasaulis
sukiré 10 jsakymuy. Naujasis pasaulis
pripazjsta tik 3 jsakymus: Zavingas
zvilgsnis, verianti Sypsena, blizga
dantys. Miradont.«4?

Aptariamajj laikotarpj galima laikyti nauja lie-
tuviskos reklamos raidos pakopa. Palyginus Sias
reklamas su pirmyjy Nepriklausomybés mety
skelbimy tekstais (kuriy dazniausias modelis bu-
vo: Pardavéjas | gamintojas siitlo preke | paslau-
ga. Pigios kainos, auksciausia kokybé) matomas
akivaizdus skirtumas, Zengtas didelis Zingsnis
nuo informacinio pranesimo link vadinamosios
Siuolaikinés reklamos. Lietuviskos reklamos
skyrési ne vien nuo 1918-1920 m. skelbty, bet
ir nuo vélesniyjy (1920-1926 m. laikotarpio),
kurios pabrézé kokybg, prekeés butinuma, nauda
ir pan. Nuo 1927-1928 m. reklamose iSryskéja
nauji akcentai: susidométa Zmogaus samonés po-
veikio biidais. Apeliuojama j Zmogaus jausmus:
pasaulis pasikeitgs, jeigu nenori atsilikti nuo jo,
turi zavéti kitus akinancia Sypsena; pasisekimas,
kitos lyties démesys lydi lieknus, sportiskai at-
rodancius®. Preké nebebuvo centrinis reklamos
objektas, ji tapo priemone patenkinti tam tikrg
poreiki, iSspresti tam tikra gyvenimo situacija.
Pavyzdziui, ,Lietuvos aide“ reklamoje pavaiz-
duoti susiglaudg vyras ir moteris, Zvelgiantys vie-
nas j kita: , Kaip vyriskis i§ taip arti j jus Ziuri, jis
mato visus jiisy veido trikumus kaip pro didina-
majj stikla. MilZiniSkos atrodo vyriskiui i$siplé-
tusios jiisy poros, inkstirai ir raukslés. I§ ¢ia ma-
tyti, ar jis taisyklingai savo oda puoseléjat Mon-
sono kremu.“5!

4 Danty pastos ,Miradont“ reklama // Lietuvos ai-
das. 1928, rugséjo 24.

0 Pasisekimas gyvenime priklauso nuo kiino linijy.
Tai ka moterims reiSkia gorsetas — vyrams yra juosta.
Dideliame pasirinkime pas Zanett.“ (Salono ,M-me
Zanett" reklama // Lietuva. 1927, lapkricio 19).

51 Kremo ,,Monson* reklama // Lietuvos aidas. 1936,
liepos 4.

Dauguma minéto pobudzio reklamy iki
1927-1928 m. buvo importuoty prekiy, tad tiké-
tina, kad reklamos joms kurtos uZsienyje ir i$-
verstos j lietuviy kalbg. Aptariamuoju laikotar-
piu pasikeité Lietuvoje gaminty prekiy reklama.

Tokio pobiidzio reklama uZsienyje atsirado kiek

" anksciau, mazdaug porq mety po Pirmojo pasau-
linio karo. Reklamos gamintojai susidomeéjo psi-
chologija. Amerikos Zurnalas ,,American Adverti-
sing Trade Journal“ rasé: ,,Patenkinti klientai né-
ra tokie pelningi kaip nepatenkinti.“52 Toks teigi-
nys i§reiské naujq principq reklamoje, kad paska-
tinty Zmones pirkti, reklamos gamintojai stengési
pasinaudoti Zzmogiskomis savybémis ir baimémis,
— baime prastai atrodyt, atsilikti nuo kity, neturéti
to, kq turi aplinkiniai ir t. t. Tokius pacius princi-
pus naudoti reklamoje siiilé ir lietuviai. 1937 m.
inzinierius L. Suvalas, rasydamas apie reklaminio
skelbimo kiirimg, teigé: ,,Visas pasaulis pritvinkes
baime pries ligg, skurdg ir mirt... Sig zmoniy sil-
pnybe gali iSnaudoti ir jvairiausios firmos. Reikia
tik apelivoti | mitsy penkis pojicius: regéjimg, klau-
sq, uosle, skonj, lietimqg, kurie vercia mus veikti.
Uz daiktus, suteikiancius malonumgq ir patenki-
nancius vieng $iy jausmy, Zmonés moka aukstes-
nes kainas, negu uz prekes pirmo reikalingumo.“3

Pabréztina, kad anaiptol ne visi reklaminiai
skelbimai lietuviSkoje periodikoje nuo 1927-
1928 m. buvo inovacinio pobiuidzio. Greta jy ir
toliau sékmingai gyvavo tradicinés reklamos. Sis
laikotarpis svarbus lietuviskos reklamos raidoje
— keitési ne tik pats prane§imo tekstas, bet ir
sillomy prekiy asortimentas — daugéjo praban-
gos prekiy, technikos naujoviy ir panasiai.

Galima teigti, kad iki tol pirmavusi tekstiné
reklama aptariamuoju laikotarpiu (1927-
1935 m.) susilygino kiekiu su iliustruotaja. Be
to, keitési iliustracijy pobiidis. Anks¢iau daugu-
ma jy sudarydavo prekiniy zenkly vaizdavimas
arba informacinis piesinys (t. y. vaizduojama tai,

52 Dyer G. Advertising as communication. London,
1982, p. 45.

53 Suvalas L. Kaip sustatyti skelbimo teksta // Tautos
akis. 1937, kovo 6, Nr. 5, p. 106.
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kas reklamuojama), dabar pieSiniai kur kas eks-
presyvesni, daZniau matome Zmones, kurie uos-
to kvepalus, ritko cigaretes, bendrauja, deginasi
prie juiros, vairuoja automobilius, skalbia, valosi
dantis, raso raSikliais ir t. t. 1934 m. ,,Ryte“ sku-
timosi kremo ,,Figaro“ reklamoje vyras, skusda-
masis barzda, dainuoja : ,,Dul dul dul dul dude-
1é, grazi mano mergelé“, pavaizduotos netgi na-
tos4. Taigi ne tik tekstas, bet ir iliustracijos tapo
jtaigesnes.

1927-1935 m. laikotarpis reklamai buvo
ivairiapusis. Minéta, kad ekonominé krizé pri-
stabdeé kiekybine reklamos raida, taip pat deréty
pasakyti, kad 1932-1935 m. tik uzsienio firmos
(pvz., skalbimo priemones ,,Persil“ gaminanti
»Henkel“ firma, kava ,,Hag*) ir stambiis vieti-
niai pramonés gamintojai (pvz., kosmetikos fab-
rikai) i$galéjo uzsakyti didesng ir iliustruota re-
klamag. Kiti reklaminiai skelbimai liko menkai
pastebimi.

1936-1940 m.: ,,§iq dieny Zmogui be
gelezinkelio, telefono, telegrafo,
radijo ir be Mesefos muilo ,,Radium*
sunku apsieiti‘55

1936-1937 m. reklama atsigavo, pagausejo skel-
bimy, jie vél tapo didesnio formato, atsirado re-
klaminiy skelbimy, uZimanéiy visg laikra$cio
puslapj. Reklamuoty prekiy, paslaugy jvairové
didesné. Po keleriy mety pertraukos sugrijZzo
lengvyjy automobiliy reklama, populiariausia
reklamuojama preke tapo radijo aparatas, toliau
karaliavo kosmetikos prekiy, cigareciy reklama,
pirma karta pasitilytas soliariumas, higieniniai
iklotai moterims. Iliustruota reklama $iuo lai-
kotarpiu persvéré rezultata savo naudai varzy-

3¢ Skutimosi kremo ,,Figaro* reklama // Rytas. 1934,
sausio 20.

55 Muilo ,,Radium“ reklama // Lietuvos aidas. 1938,
kovo 16.
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bose su neiliustruota. Be to, dazniau reklamoje
imta naudoti fotografija. Itin populiaru buvo j
kinoteatry reklama jdéti kadro nuotrauka i$ fil-
mo. Lietuvos pramonininkai ,,Lietiikis“, ,,Mais-
tas“, muilo fabrikai taip pat pajvairindavo savo
reklamas fotografijomis. Pati didZiausia Sio lai-
kotarpio naujové — spalvota reklama. Spalvo-
tos reklamos atéjimas, matyt, priklausé ne vien
nuo reklamos uzsakovy, bet ir nuo paties peri-
odinio leidinio spausdinimo techniniy ypaty-
biy. Pavyzdziui, , Lietuvos aidas“ pradéjo nau-
doti spalvas 1937 m. geguzés 1 d., ty paciy me-
ty liepos 2 d. pasirodé spalvota tabako ,,Mano
biciulis“ reklama.

Nuo 1937-1938 m. periodiniame leidinyje
,,Tautos tkis“ atsirado skyrelis ,,Pardavimo me-
nas“. Kiekviename numeryje buvo spausdinami
straipsniai, nagrinéjantys jvairiausius reklamos
aspektus, reklamavimo biidus, teikiama teori-
niy ir praktiniy patarimy, kaip sukurti kokybis-
ka reklama, sudominti klientus ir t. t. Tad Lietu-
voje reklamos kuiréjams, uzsakovams atsirado
pagalbininkas, teikes teoriniy reklamavimo me-
no pagrindy.

AmZininkai lietuviSkg reklama vertino nei-
giamai. Kaip pagrindiniai lietuviSkos reklamos
tritkumai buvo jvardijami menkas jos kiekis ir
prasta kokybé, taip pat buvo priekai$taujama,
kad ji neefektinga, ,,iSblyskusi®, su silpnomis
iliustracijomis, nuvalkiotais $tkiais. ,, Turbiit né
vienoje srityje Lietuva néra taip atsilikusi, kaip
reklamos srity... Miisy reklamos apverkting, kg
Cia sakau apverkting — apverktiniausig stovj pir-
bimai, kuriy tiek maZa yra, kurie daznai ir taip
prastai yra suraSomi.“>¢ 1939 m. teigiama: ,,Ga-
lima drgsiai tvirtinti, kad dar daug jmonininky

5 Kameralistas. Apie reklama // Savivaldybé. 1927,
Nr. 10, p. 21-22.



neturi supratimo, kaip naudoti $ia priemone (re-
klamg - G. P. pastaba).“57 Kaip sektinas pavyz-
dys buvo nurodomos uzsieninés reklamos.

Nesinoréty vienareikSmiskai sutikti su to-
kiais pesimistiniais vietinés reklamos verti-
nimais.

Zinoma, skelbimy mastai uZsienyje gerokai
lenkeé lietuvi§kus rodiklius. Vakary valstybése
daugiau démesio buvo skiriama ir reklamos pa-
trauklumui. Taciau Zvelgiant  lietuviskos rekla-
mos raidg 1918-1939 m. matyti, kad buvo Zeng-
tas didelis Zingsnis.

Isvados

1. 1918-1940 m. reklaminiy skelbimy peri-
odiniuose leidiniuose (dienraséiai: ,,Lietuva“,
,Lietuvos aidas“, ,,Rytas*, ,,XX amzZius“, savait-
raséiai: ,,Lietuvos akininkas®, ,, Ukininko pata-
réjas“, ,,Naujoji romuva“) kiekybiné analizé pa-
rodé, kad aptariamuoju laikotarpiu skelbimy
skaiius padideéjo, pavyzdZiui, ,, Lietuvos aide“
nuo 1918 m. iki 1939 m. jy padaugéjo septynis
kartus, ,,Lietuvoje” nuo 1919 m. iki 1925 m. —
du kartus, ,,Lietuvos tikininke“ nuo 1919 iki
1939 m. — penkis kartus ir pan. Kiekvienam
spaudiniui buvo biidingi savi skelbimy skaiciaus
svyravimai, priklause¢ nuo leidinio populiarumo,
reklamy kainy, ypac ekonominés situacijos. I§
nagrinéty dienrasciy daugiausia reklamos buvo
oficiozuose —,,Lietuva®, , Lietuvos aidas®, i§ sa-
vaitra§¢iy — ,,Ukininko pataréjuje“.

2. Tiriant reklamos periodiskuma spaudoje,
pastebétos dvi pakilimo (pavasarj ir mety pa-
baigoje — lapkritj-gruodj) ir dvi smukteléjimo
(mety pradZioje — sausio—vasario ménesiais ir
vasara —rudens pradzioje) bangos. Reklamos pa-
gausédavo Velyky, Kalédy, kity $venciy proga.

57 Kirkilas F. Reklamos biidai / Tautos iikis. 1939,
kovo 3, Nr. 9, p. 201.

Skelbimy skaiciaus sumazéjimas vasarg ir ru-
dens pradzioje sietinas su skaitytojy sumazéji-
mu, —mieste dél atostogy, kaime dél Zemés tikio
darby. Pati populiariausia savaités diena rekla-
mai buvusi Sestadienis.

3. I3analizavus reklaminio skelbimo kokybi-
n¢ raida lietuviSkoje periodikoje 1918-1940 m.
isskirtini tokie laikotarpiai:

1) 1918-1920 m. - pokariné reklama nejspi-
dinga, skelbimy plotas menkas, vos keli i§ jy
iliustruoti, pagrindiniai jvardijami prekiy, pa-
slaugy pranasumai — pigu, kokybiska. Besirek-
lamuojantys stambiis gamintojai buvo didmeni-
ninkai i§ uZsienio, vietiné rinka daugiausiai siti-
1é spauda arba paslaugas. Daznesné buvo ne at-
skiry prekiniy Zenkly ar firminio gaminio, o san-
déliy, parduotuviy ir visy juose esanéiy prekiy
reklama.

2) 1921-1926 m. — po ekonominiy ir politi-
niy suiruciy reklama netruko atsigauti. Visy pir-
ma gerokai padauggjo iliustruotos reklamos. Pats
reklamos tekstas ne vien informavo, kur galima
rasti vieng ar kit preke, bet ir pabrézé gaminio
kokybe, biitinuma, iSskirtinuma. Didéjo lietu-
viy gamintojy konkurencija su importinémis
prekémis.

3) 1927-1935 m. laikotarpis reklamai buvo
jvairiapusis. Iliustruotoji reklama savo kiekiu su-
silygino su tekstine. Kaip didZiausias pokytis
ivardytinas reklamos uzsakovy pradétos taikyti
naujos poveikio vartotojui technologijos. Rekla-
ma neberySkino gaminio savybiy, o bandé jteig-
ti, kad biitent Sis daiktas padés biiti §iuolaikis-
kam, turéti pasisekima ir pan. Tadiau §iuo metu
reklamai teko iSgyventi ir ekonoming krizg, ku-
ri jos raida kiek pristabdé.

4) 1936-1940 m. - §iuo laikotarpiu labiau-
siai pastebimas techninis pokytis: iliustruota re-
klama uztikrintai persvéré neiliustruotaja, labai
padaugéjo nuotrauky, reklama virto spalvota.
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ADVERTISING IN LITHUANIAN PERIODICALS IN 1918-1940:
CHARACTERISTICS OF ITS QUANTITATIVE AND QUALITATIVE DEVELOPMENT

Giedré Polkaité

Summary

Historiography has devoted little attention to the issue
of advertising in Lithuanian periodicals during the
period between 1918 and 1940.

The article investigates this issue from two aspects.

One of the aspects is a quantitative characteristic
of advertising. Calculations of the data of adverts in
periodicals in 1918-1940 were made, which allowed
presenting the comparative analysis of quantitative pa-
rameters according to the nature of publications and
their readers. During the period under discussion the
number of adverts increased. For example, from 1918
to 1939 this number increased by as many as seven
times in the Lietuvos aidas, in the Lietuvos iikininkas
the increase was fivefold during the period from 1919
to 1939. Fluctuations in the number of adverts were
characteristic of each publication separately, which
depended on the level of popularity of the publication,
prices of advertising, and the economic situation in
particular. A decrease in the number of advertised
items during the period between 1930-1935, which is
related to the economic crisis, is observed.

The greatest number of adverts in the dailies under
investigation were published in the semi-official new-
spapers Lietuva, the Lietuvos aidas, and in the weekly
Ukininko pataréjas.

When investigating the periodicity of advertising in
the press, two waves of an upsurge (in spring and at
the end of a year - November-December) and two
waves of a decline (at the beginning of a year —
January-February and in summer - at the beginning of
autumn) were noticed. The number of adverts incre-
ased markedly at Easter and Christmas. Saturday was
the most popular day for advertising.

The second aspect of investigation is dividing the
qualitative development of advertising into periods.

The analysis carried out permitted four periods to be
distinguished:

1) 1918-1920 — post-war advertising is not impres-
sive, the space taken by it was small, only some of the
adverts were illustrated, main advantages of goods and
services advertised were characterised as cheap and of
high quality. Large manufacturers who published ad-
verts in periodicals were wholesalers from abroad, the
local market mostly offered the press or the sphere of
services. Advertising of warehouses, shops and goods
contained therein rather than that of separate trade-
marks or brand products was much more common.

2) 1921-1926 - it did not take long for advertising
to come to life again following economic and political
disturbances. First of all, illustrated advertising incre-
ased in number considerably. Adverts did not only
provide information about where one or another kind
of goods could be found but also accentuated the
quality, necessity and singularity of the product. Com-
petition of Lithuanian manufacturers with imported
goods was growing.

3) 1927-1935 - this period was many-sided for
advertising. Illustrated advertising became equal to tex-
tual one. The greatest change was the fact that people
who published adverts mastered new technologies, which
had an impact on the consumer. Advertising no longer
focused on the qualities of the product but tried to
persuade customers that namely that product would
help them be modern, have a success, etc. However,
during this period advertising went through an econo-
mic crises, which somewhat arrested its development.

4) 1936-1940 — during this period a technical
change became most pronounced: illustrated adverti-
sing considerably outweighed non-illustrated adverti-
sing, the use of photographs increased markedly, ad-
vertising became coloured.
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