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ADNOTACJA: W artykule ukazano obraz Polaka w swietle tekstéw internetowych, tworzonych przez
naszych sasiadow: Rosjan, Litwinéw, Ukraincow, Czechéw, Niemcdw. Analiza materiatu zgromadzone-
go w latach 2015-2019 obejmowata zaréwno warstwe jezykowa, jak tez pozajezykowa (memy, demo-
tywatory, reklamy, plakaty). Dane internetowe, w ktérych nastepuje potaczenie stowa z obrazem, opra-
cowane zostaty zgodnie z rama wartosciowania przyjetg przez Elzbiete Laskowska (podmiot warto-
$ciujacy, predykat wartosciujacy, obiekt wartosciowania, kryterium warto$ciowania). Dokonujgc war-
tosciowania tekstéw kliszowych, wyodrebniono syndromy (Polaka-sasiada, kibica, ztodzieja), ktére za-
wierajg zarbwno pozytywne, jak i negatywne konotacje. Analizy przeprowadzone przez autorke kore-
sponduja z wczesniejszymi opracowaniami dotyczacymi cech stereotypowego Polaka i potwierdzaja
stabilnos¢ stereotypu w nowej formie rozpowszechniania.

SEOWA KLUCZOWE: jezykowy obraz $wiata, stereotyp, Polak, tekst medialny, reklama, Internet, mem

1. Internet jako przestrzert do badan etnolingwistycznych

Badania nad stereotypami narodowymi prowadzone sa od wielu lat na gruncie
nauk psychologicznych, lingwistycznych oraz socjologicznych. Analizy takie moz-
na uznaé za pewien typ rekonstrukcji spotecznego konstruowania rzeczywistosci.
Wielokrotnie na gruncie nauk humanistycznych i spotecznych odtwarzany byl
stereotyp Polaka. Artykul ten wpisuje w w nurt badan nad jezykowym obrazem
Swiata oraz stereotypow jezykowo-kulturowych i stanowi kontynuacje prac Jerzego
Bartminskiego (2009). Za lubelskim lingwista przyjmuje, ze jezykowy obraz $wia-
ta (JOS) jest

zawartg w jezyku interpretacja rzeczywistosci, ktorag mozna ujaé w postaci zespotu
sadow o $wiecie. Moga to by¢ sady badz to utrwalone w samym jezyku, w jego
formach gramatycznych, stownictwie, kliszowanych tekstach (np. przystéw), badz
to przez formy i teksty jezyka implikowane (Bartminski 1990, 110).
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W nawigzaniu do tego samego badacza stereotyp traktuje jako

wyobrazenie przedmiotu uformowane w pewnej spolecznej ramie doswiadczenio-
wej i okreslajace, czym przedmiot jest, jak wyglada, jak dziala, jak jest traktowany
przez cztowieka itp., zarazem wyobrazenie utrwalone w jezyku, dostepne poprzez
jezyk i przynalezne do wspdlnotowej wiedzy o $wiecie (Bartminski 1996a, 9).

Przestrzen internetowa daje uzytkownikom poczucie anonimowosci, co pozwa-
la im wyrazac skrajne poglady oscylujace ku stereotypom uprzedzeniom do innych
narodéw. Dla mtodego pokolenia Europejczykéw to réwnolegly $wiat, podlegaja-
cy innym zasadom niz otaczajaca ich rzeczywistos¢. Nie brak w nim opinii i ob-
razéw, prezentujacych stosunek przedstawicieli danego narodu do innych. Stano-
wig one klisze, ktére odzwierciedlaja gtéwnie emocjonalny stosunek do okreslonych
grup etnicznych, srodowisk hobbystycznych i zawodowych. Ich zbiér jest zrézni-
cowany liczbowo; w przypadku niektérych krajow mamy do czynienia z ich nadre-
prezentacjg, w przypadku innych — z brakiem.

W ostatnich latach memy staly si¢ jedna z gltéwnych form internetowego hu-
moru obrazkowego. Coraz czesciej zaczynaja by¢ réwniez tematami debaty na-
ukowej m.in. w publikacjach Ewy Kotodziejek i Rafata Sidorowicza (2018) oraz
Agnieszki Niekrewicz (2015). Novum w badaniach stanowi wykorzystanie do re-
konstrukeiji stereotypu Polaka z perspektywy sasiadow przekazéw werbalno-wizu-
alnych, ktore dostarczaja wielu przykladéw na wartosciowanie i stereotypizacje, a
nawet karykaturyzacje wizerunku Polaka.

2. Analiza wybranych stereotypdw w przestrzeni internetowej

Podstawe materialowa moich analiz stanowia teksty intersemiotyczne, taczace
stowo i obraz, to przede wszystkim memy, plakaty i reklamy w przestrzeni publicz-
nej, pozyskane metoda ankiety w wersji elektronicznej przeprowadzonej w krajach
sasiednich w latach 2015- 2018. Podobnie jak Jerzy Bartminski, za grupe docelowa
respondentéw uznatam studentéw z siedmiu krajéw sasiadujacych z Polska: z Rosji,
Litwy, Biatorusi, Ukrainy, Stowacji, Czech, Niemiec. Sa to osoby urodzone po 1989
roku, czyli dorastajgce w nowej sytuacji spoteczno-politycznej, dla ktérych przestrzen
internetowa nie jest nowoscia, lecz rownoleglym wirtualnym $wiatem.

Analiza zgromadzonego materialu obejmowata warstwe jezykowa i pozajezyko-
wa. Internetowe zrédta opracowatam zgodnie z rama wartosciowania przyjeta przez
Elzbiete Laskowska (1992). Dodatkowo wyréznitam wyodrebniane przez miesz-
kancéw poszczegdlnych krajow syndromy, czyli cechy tworzace subobrazy Polaka.
Takie uporzadkowanie pozwolilo na poréwnanie tematéw wspdlnych dla poszcze-
gblnych krajow. Najsilniej zaznaczyl si¢ obraz Polaka-kibica, co oznacza, ze wy-
darzenia sportowe budza emocje, ktére inspiruja do uzewnetrzniania si¢ w prze-
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strzeni internetowej. Roéwnie silnie obecny w przestrzeni Internetu jest takze syn-
drom Polaka-ztodzieja oraz sasiada.

Dokonujac wartosSciowania tekstéw kliszowych, kierowalam si¢ stanowiskiem
Jadwigi Puzyniny, ktéra podkreslata trudnosci zwiazane z procesem analizy. Jednym
z nich okazal si¢ problem zwiazany z granica jezyka: ,,granice jezyka wartosci na-
wet w obrebie jednej kultury nie s wyraznie okreslone, sa odmienne w ujeciu
réznych os6b, zmieniajg sie tez w trakcie zycia tych samych jednostek” (Puzynina
2014, 8). Ponizsza prezentacja zebranego materialu stanowi probe interpretacji
materialu pozajezykowego i jego wartosciowania.

Polak — kibic

PRZYKLAD NR 1

Rys. 1 https://hintergrundbilder.wallpaperstock.net/
[12.09.2016]

PODMIOT WARTOSCIUJACY: Ukraificy organizujacy wspdl-
nie z Polakami mistrzostwa w pilce noznej Euro 2012.

PREDYKAT WARTOSCIUJACY: nie jest wyrazony w jezyku,
ale w pozytywnym gescie oznaczajacym ‘dobrze’.

OBIEKT WARTOSCIOWANIA: dobra relacja w stosunkach
miedzynarodowych wspdtorganizatoréw mistrzostw.

KRYTERIUM WARTOSCIOWANIA: okre$la wartoéci zwiaza-
ne ze sportem i zachowaniem fair play.

Obraz nawigzuje do organizowanych mistrzostw. Wywoluje pozytywne emocje,
poniewaz traktuje przedstawicieli obu narodéw w taki sam — partnerski sposéb,
czego symbolem sg promujace wydarzenie maskotki, ktérych znakiem rozpoznaw-
czym sa barwy narodowe.
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PRZYKLAD NR 2

BOR B& (X VEE

Rys. 2 https://hintergrundbilder.wallpaperstock.net/
[12.09.2016]

[Polak: Iwasiu, a gdzie nasze pienigdze z Euro 20127!
Ukrainiec: Jasiu, podzigkuj, ze zyjemy.]

PODMIOT WARTOSCIUJACY: kibice z Polski i Ukrainy
po przegranych mistrzostwach.

PREDYKAT WARTOSCIUJACY: okreSlenie pomocy proszg;
wyrazenie to ma wpisana warto$¢ w strukture seman-
tyczna. Celowo zostalo napisane w jezyku angielskim,
aby zosta¢ zauwazonym w Europie.

OBIEKT WARTOSCIOWANIA: sytuacja Polski i Ukrainy
po organizowaniu Euro 2012.

KRYTERIUM WARTOSCIOWANIA: zla sytuacja materialna.

W przestrzeni internetowej jest obecnych wiele odniesient do tego wydarzenia.
Powyzsze pokazuje, ze oba narody potaczyly sily i wytrwaly razem do konca, na-
wet placac za to wysoka cene. Poza dochodami zwigzanymi z przyjazdem zagra-
nicznych gosci, organizatorzy musieli sporo zainwestowa¢ w przygotowania euro-
pejskiej imprezy sportowej. Pozostaje si¢ przede wszystkim cieszy¢ z sukcesu or-
ganizacyjnego i nie liczy¢ dochodow.
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PRZYKLAD NR 3

Rys. 3 https://www.eurofotbal.cz/euro-2012/preview/
cesko-polsko-289592/?forum=1 [08.12.2018§]

PODMIOT WARTOSCIUJACY: Czesi, ktérzy ocze-
kuja na mecz z Polska.

PREDYKAT WARTOSCIUJACY: tre§¢ sadu wyrazo-
na pozajezykowo, pokazujaca bojowe nastawie-
nie obu narodéw. Bohaterowie bajek dla dzieci
maja pokrwawione rece, pyski i ubrania.

OBIEKT WARTOSCIOWANIA: sytuacja kibicow
polskich i czeskich przed meczem na Euro
2012.

KRYTERIUM WARTOSCIOWANIA: nacechowanie
emocjonalne, wykorzystuje si¢ konotacje zwia-
zane z bajkami.

Czesi, podobnie jak Ukraincy, znalezli sporo miejsca w przestrzeni internetowej
dla Polaka przy okazji Euro 2012. Plakat informujacy o meczu we Wroctawiu
skupia si¢ na przekazie obrazowym. Poludniowi sasiedzi z poczuciem humoru, w
sposéb karykaturalny, przedstawili rywalizujacych bohateréw z kultowych bajek,
polskiej — Reksia i czeskiej — Krecika. Przezwyciezanie stereotypdéw $miechem moze
zblizy¢ oba narody.
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PRZYKLAD NR 4

Rys. 4 Dnes, okladka z 7.6.2012 r. https://podroze.
onet.pl/ciekawe/polacy-w-oczach-czechow- ro-
zaniec-na-cyckach-i-papiezz-kielbasa/g682627
[dostep: 26.01.2019]

PODMIOT WARTOSCIUJACY: Czesi, ktérzy $mie-
ja si¢ z Polski i nawiazuja do znakéw charakte-
rystycznych dla péinocnych sasiadow.

PREDYKAT WARTOSCIUJACY: treé¢ sadu wyrazo-
na w zartobliwym postrzeganiu Polaka.

OBIEKT WARTOSCIOWANIA: Polska jako kraj ze
starymi samochodami, ktéra organizuje duza
miedzynarodowa impreze sportowsq.
KRYTERIUM WARTOSCIOWANIA: warto$ciowaniu

podlega wyglad Polaka (doktadniej Polki) w
kontekscie mistrzostw pitkarskich.

Przyklad czeskiej okladki, pokazuje stereotypowe i ironiczne postrzeganie Po-
laka, ktory jezdzi starym samochodem, jego kraj prawdopodobnie ma stare drogi
i jest organizatorem Euro 2012.
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PRZYKLAD NR 5

SEH'S HAL PiTiV: Uo@ Euch
JEyTScHen Huss
flos NietAND HEHR
D ANGST ftADEN!

Nacd clon Blitestant
Rys. 5 https://de.toonpool.com/cartoons/positiv_316297 [10.11.2018]

[Spéijrz na to pozytywnie: was Niemcow nikt sie nie musi wiecej bad]

PODMIOT WARTOSCIUJACY: Polacy, ktérzy odnosza sukces w meczu

pitki noznej.

PREDYKAT WARTOSCIUJACY: implikuje oceng, ze Niemcy nie stanowia juz
sportowego zagrozenia i inne druzyny sa bezpieczne w rozgrywkach.

OBIEKT WARTOSCIOWANTA: wygrana reprezentacji Polski z Niemcami w eli-
minacjach do Euro 2016 we Francji w stosunku 2:0 (11.10. 2014 r.)

KRYTERIUM WARTOSCIOWANIA: warto$ciowanie przywolywane jest przez
kontekst rozgrywek pitkarskich, w ktérych Niemcy zwykle byli liderami.

PRZYKLAD NR 6
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Rys. 6 https://de.toonpool.com/cartoons/dreist_316350#img9

[Jeszcze Polska nie zginela]
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PODMIOT WARTOSCIUJACY: Polacy $piewajacy hymn narodowy.

PREDYKAT WARTOSCIUJACY: w sposéb bezposredni wyraza wartosciowanie
konotujace sytuacje Polakéw z szansa na wygranie meczu z Niemcami.

OBIEKT WARTOSCIOWANIA: okreélenie emocji kibicéw i zachowan pod-
czas meczu.

KRYTERIUM WARTOSCIOWANIA: rozpoczecie meczu hymnem narodowym
Polski, zwiazane z nadzieja na wygrany mecz, ujawnia si¢ konwencjonalne
znaczenie Srodkéw jezykowych.

Polak — sasiad

PRZYKLAD NR 7

Rys. 7 https://pikabu.ru/story/shutki_pro_polshu_vechnyi_4891781
[dostep: 30.11.2018]

[Jestem Polska. Odtaczylam si¢ od ,tepej Raszki” (to jest negatywne
przesSmiewcze okreslenie Rosji) i nawet odcietam dla siebie kawal ,te-
pego Sowka” (przesmiewcze okre$lenie ZSRR), jestem teraz tak bardzo
niezalezna. Moge robi¢ co chce i nikt nie bedzie mi rozkazywal]

PODMIOT WARTOSCIUJACY: Rosjanie, ktérzy zaznaczaja swoja potege
panstwowg, traktujacy swoje panstwo jako imperium.

PREDYKAT WARTOSCIUJACY: tre$¢ sadu wyrazona w sposéb bezposredni
na plaszczyznie semantycznej, realizowana przy pomocy wyrazoéw dzwie-
konasladowczych ,,FFFUUU’, oznaczajacych rozpad.
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OBIEKT WARTOSCIOWANIA: sytuacja Polski w czasie Il wojny
Swiatowej, kiedy Niemcy i Rosja zajely terytorium panstwa
znajdujacego sie pomiedzy nimi. Istotne dla interpretacji sa
przedstawione emblematy Niemiec (swastyka — symbol nazizmu)
i Rosji (sierp i mlot — symbol komunistycznego ZSRR).

KRYTERIUM WARTOSCIOWANIA: okresla wartosci historyczne,
ideologiczne i terytorialne.

Nacechowanie emocjonalne w tym przykladzie zobrazowane jest zadowolonymi
twarzami (symbolami Niemiec i Rosji) oraz zmiang na twarzy Polski — szczesliwej,
wolnej i zrozpaczonej podczas roztamu. Charakterystyczna jest kolorystyka nawia-
zujaca do poszczegdlnych krajow. Dominuje kolor czerwony, ktéry w tym kontek-
Scie symbolizuje takze krew.

PRZYKLAD NR 8

Kaip atpazinti, kad tavo kaimynas lenkas?

Balkone dZiovina panaudota tualetinj popieriy

Rys. 8 https://demotyvacijos.tv3.1t/kaip-atpazinti-kad-tavo-
kaimynas-lenkas-1604170.html [dostep: 01.12.2018]

[Jak rozpoznal, ze twoim sasiadem jest Polak? Na balkonie
suszy zuzyty papier toaletowy]

PODMIOT WARTOSCIUJACY: Litwin, ktéry potrafi rozréznic
Polaka sasiada i podaje na to sposob.

PREDYKAT WARTOSCIUJACY: opisowa charakterystyka Pola-
ka, ktéra ujawnia si¢ w jego zachowaniu (,,suszy zuzyty
papier toaletowy”).



398 MARTA HARTENBERGER

OBIEKT WARTOSCIOWANIA: Polak, ktéry jest sasiadem i zda-
niem podmiotu (Litwina) inaczej si¢ zachowuje niz inni, ,nor-
malni” obywatele, przez co budzi zainteresowanie i dezaprobate.

KRYTERIUM WARTOSCIOWANIA: opisowo-wartosciujace; zwyczaj,
ktéry jest negowany w sposob ironiczny, posrednio.

Zaprezentowany obraz pokazuje, ze Litwini maja kontakt sasiedzki z Polakami,
ale nie akceptuja ich postaw. Wytykaja im pewne zwyczaje (przedstawione w spo-
s6b karykaturalny), aby podkresli¢ réznice miedzy zachowaniami nieucywilizowa-
nymi a ogdlnie akceptowanymi. Polak jawi si¢ tu jako osoba biedna lub skapa.

PRZYKLAD NR 9

Lenkas su svabra

nes tik jis zino kur svabra padeta :D

Rys. 9 https://demotyvacijos.tv3.1t/lenkas-su-svabra-1540245.html
[dostep: 01.12.2018]

[Polak ze szczotka, gdyz tylko on jeden wie, gdzie szczotka
sie znajduje.]

PODMIOT WARTOSCIUJACY: Litwin oceniajacy postawe pracuja-
cego Polaka.

PREDYKAT WARTOSCIUJACY: implikuje ocene, ktéra jest ko-
niecznym wnioskiem.

OBIEKT WARTOSCIOWANIA: Polak, ktéry wykonuje prace
sprzatacza.

KRYTERIUM WARTOSCIOWANIA: miesci si¢ w zdaniu ,tylko
on jeden wie, gdzie szczotka jest schowana”
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Powyzsze zdjecie wymaga szerszego kontekstu spolecznego. Po opuszczeniu

Litwy przez polska inteligencje pozostali Polacy zatrudniani byli na najnizszych
stanowiskach. Konstatacja ,,tylko on jeden wie...”, oznacza ze wielu Polakéw na
Litwie rozumie, na czym polega wartos¢ wyksztalcenia. Odnosi¢ sie tez moze do

ich niecheci do nauki jezyka litewskiego, ktérego znajomos$¢é umozliwitaby awans

zawodowy oraz spoleczny.

PRZYKLAD NR 10

Lenkas ar Lietuvis?

Hmm... Man p*!

Rys. 10 https://demotyvacijos.tv3.1t/lenkas-ar-lietuvis-1374103.html

[dostep: 01.12.2018]
[Polak czy Litwin? Hmm...mnie p*]

PODMIOT WARTOSCIUJACY: Litwini, czyli wigkszo$¢ narodowa
na Litwie.

PREDYKAT WARTOSCIUJACY: pytanie, ktére wigze sie z wyborem
tozsamosci narodowej Polakéw mieszkajacych na Litwie.

OBIEKT WARTOSCIOWANIA: sytuacja polityczna dwéch narodéw za-
mieszkujacych na terenie Litwy; w sposéb jezykowy Hmm... Man
p* i wizualny (nadanie polskiej fladze ksztaltu posladkéw) zdegra-
dowani zostali Polacy i posrednio Polska, bo zostal sprofanowany
polski symbol narodowy. Obrazliwe w stosunku do Polaka i jego
wybordéw tozsamosciowych jest wykropkowane przeklenstwo.

KRYTERIUM WARTOSCIOWANIA: obejmuje narodowo$¢.

Z pozoru prosty obraz charakteryzuje si¢ silnym przestaniem pozajezykowym,
wyrazonym przez sposob prezentowania polskiej flagi. To konotuje negatywne
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emocje i pokazuje poziom narracji Litwinéw na temat sytuacji miejscowych Pola-
koéw: polskie problemy maja oni, ujmujac eufemistycznie, ,,gdzies”. Taka interpre-
tacja laczy sie z podpisem pod obrazem, pod wykropkowanym slowem na ,,p”
kryje si¢ bardzo pospolity wulgaryzm, najprawdopodobniej czasownik tranzytywny
pisti (LKZ). Podpis Lenkas ar Lietuvis? Hmm... Man p*[isto] nalezatoby ttumaczy¢:
Polak czy Litwin? Hmm... Mnie [to] jebie.

Polak — ztodziej

PRZYKLAD NR 11

PlayStation.3

T

MATURE
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Nie mehr allein auf (LACHESCHON. 02
Rys. 11 https://www.lachschon.de/item/69380-GTAPolen/
[07.09.2018]
[Wielkie spotkanie samochodu. Polska.]

PODMIOT WARTOSCIUJACY: Niemieccy twércy/fani gry
,Grand Theft Auto”.

PREDYKAT WARTOSCIUJACY: znalezienie samochodu w
Polsce, czyli zobrazowana kradziez.

OBIEKT WARTOSCIOWANTA: zachowanie Polakéw, ktérzy
kradng samochody.

KRYTERIUM WARTOSCIOWANIA: obejmuje aspekt bytowy
wyrazony przy przywolaniu nazwy Polski, miejsca kradzio-
nych samochodéw.
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Przyklad okladki od gry, pokazuje upowszechnienie negatywnego wizerunku
Polaka ztodzieja. Obraz Polski, jako kraju, zaprezentowany zostal w zimnych bar-
wach. Napis ,,Polska” podkre§lony zostal barwami narodowymi.

PRZYKLAD NR 12

Rys. 12 https://www.youtube.com/watch?v=QBu6UyzPdHA [06.12.2018]

[Kadr z czeskiej reklamy T-Mobile]
PODMIOT WARTOSCIUJACY: Czech kupujacy produkt (telefon) od Polaka

PREDYKAT WARTOSCIUJACY: pozytywne okreSlenia produktu: amerykariski
(oznaczajacy nowoczesno$¢ i dobra jakosc).

OBIEKT WARTOSCIOWANIA: wymiana starego telefonu na nowy amerykariski
model, ktéry okazuje si¢ by¢ w praktyce nietrwaly, tatwy do uszkodzenia.

KRYTERIUM WARTOSCIOWANIA: aspekt bytowy, pokazujacy Polaka jako nie-
uczciwego handlarza, ktéry po dokonaniu transakcji znika.

Reklama sieci komoérkowej T-Mobile, ze wzgledu na kontrowersyjnos¢ i rozpo-
wszechnianie satyrycznego obrazu Polaka — nieuczciwego handlarza, zostala zawie-
szona. Ambasada RP oficjalnie zlozyla skarge przeciwko obrazaniu Polakéw.

3. Internet zrédtem danych jezykowych i,przyjezykowych”

Zaktadam, ze dyskurs publiczny (internetowy) naszych sasiadéw, jak i jego
uczestnicy, dynamicznie ksztaltuja sfere wyobrazen o Polaku. Odwoluja si¢ oni
przy tym do pewnych podstawowych wyobrazen, ktére stanowia zaplecze ich wie-
dzy kulturowej. Nowa forma prezentowania tekstow medialnych, kreowanych w
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przestrzeni internetowej, odzwierciedla tradycyjny schemat JOS przyjety przez
etnolingwistow. Memy, plakaty oraz reklamy, taczac jezyk z obrazem, pokazuja
cechy utrwalone w swiadomosci mtodych uzytkownikéw. Wykorzystana metoda
badawcza pozwala na sformutowanie kilku wnioskow.

Stereotyp Polaka w mentalnosci studentéw panistw sasiadujacych z Polska jest
niejednorodny. W zasadzie mozna moéwi¢ o wielosci stereotypéw w zaleznosci od
aktualnej sytuacji spoleczno-ekonomicznej i politycznej w danym panstwie oraz
stanie wzajemnych relacji, jakie ksztaltowaly sie miedzy Polska i jej sgsiadami na
przestrzeni wiekéw. Obraz ten wskazuje na wielo$¢ stereotypdw, a dokladniej ste-
reotypowych cech Polaka, ktére maja zaréwno pozytywne jak i negatywne konotacje.
Przywolane w artykule obrazy, uformowane na bazie danych ,,przyjezykowych”,
potwierdzaja ztozonos¢ sadéw i opinii w postrzeganiu Polaka. Zaprezentowane przy-
klady tekstow medialnych w przestrzeni internetowej, koresponduja z danymi tek-
stowymi oraz ankietowymi'. Powyzsza konstatacja potwierdza tezy stawiane przez
etnolingwistow, ze stereotyp jest zespolem sadéw silnie ustabilizowanych, nie jest
on jednak skostnialy, lecz — jak pokazala to juz Jolanta Panasiuk (1998) — podlega
powolnym przeobrazeniom lub modyfikacjom, np. w zakresie formy prezentowania.
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Pole Image in the Light of Media Texts
Created in the Internet Space by Residents
of Neighbouring Countries

Summary

The issue of national stereotypes requires, in the situation of dynamic changes in Europe
and in the world, to update and consider new sources. A new area for tracking changes
in the mutual perception of neighbouring nations are the texts of media culture, combin-
ing verbal and visual code. In the article, I elaborate on the legitimacy of using such
intersemiotic messages, such as memes, demotivators, posters, advertisements, to study
stereotypes. The Internet stereotype of a Pole functions on two levels, language and imag-
ination, therefore it is a continuation of the national stereotype in a changed form.

KEYWORDS: linguistic worldview, stereotype, Pole, media texts, advertising, internet, memes, ethno-
linguistics



	1. Internet jako przestrzeń do badań etnolingwistycznych
	2. Analiza wybranych stereotypów w przestrzeni internetowej
	Polak – kibic
	Polak – sąsiad
	Polak – złodziej

	3. Internet źródłem danych językowych i „przyjęzykowych”
	Literatura
	Pole Image in the Light of Media Texts Created in the Internet Space by Residents of Neighbouring Countries. Summary

