(Online) ISSN 2424-6034

POLITINE RETORIKA SOCIALINEJE
SAVEIKOJE: I. SIMONYTES ,,FACEBOOKO%
PASKYROS ANALIZE

GIEDRE VAICEKAUSKIENE

Straipsnyje analizuojama politinés retorikos reikSmé socialinéje savei-
koje su visuomene internete svarstant viesuosius reikalus. Naujoji politinés
komunikacijos platforma ,,Facebook* Siandien vertinama kaip Zziniasklaidos
priemong, kurioje pilieciai gausiai informuojami apie politika ir visuomeng.
Transformacijy laikotarpiu politinis lyderis tampa svarbiausiu tiesioginiu pra-
nes¢ju savo elektoratui. Jo kalba yra tarsi jo ,,preké”, kuria jis pats pagamina
ir parduoda ,,virtualiosios visuomenés rinkoje®. Politiko kalba yra jo tapaty-
bé. Kadangi socialiniy tinkly ziniasklaidoje néra redakcijos, uz transliuojama
asmening retorikg yra atsakingas pats politikas, pasakojantis ir kuriantis pa-
sitikéjima politika. Straipsnyje pristatomas kokybinis tyrimas. Analizuojama
2016-2020 m. kadencijos Lietuvos Respublikos Seimo narés, buvusios finansy
ministrés Ingridos Simonytés retorika, konstruojant saves pristatyma socialinio
tinklo ,,draugams* asmeningje ,,Facebooko* paskyroje. Tiriamu laikotarpiu
nustatyta, kad I. Simonytés retorika, svarstant viesuosius reikalus, apima $ias
temas: a) valdanciosios daugumos personalijy kritika; b) kolegy Seimo nariy
kritika; ¢) mokesciy, valstybés izdo klausimai; d) Vilniaus miesto problemos.
Seimo narés problemy jréminimas pateikia gausy retoriniy argumenty arsena-
13 — nuo autentisky sentencijy iki $iurk§¢ios nenorminés leksikos. I. Simonytés
kaip kalbétojos verbalinis ethos yra ironiskas, privataus pobiidzio informacija,
kuria dalijamasi, taip pat persmelkta autoironijos.

Giedré Vaic¢ekauskiené — Klaipédos universiteto Politikos ir komunikacijos moksly
katedros lektore, doktoranté (el. pastas: giedryn@yahoo.com).

© Giedré Vaicekauskiené, 2018

Straipsnis jteiktas redakcijai 2018 m. sausio 30 d.

Straipsnis pasiraSytas spaudai 2018 m. liepos 18 d.

DOI: https://doi.org/10.15388/Polit.2018.91.11966


https://doi.org/10.15388/Polit.2018.91.11966

G. Vaicekauskiené. POLITINE RETORIKA SOCIALINEJE
SAVEIKOJE: I. SIMONYTES , FACEBOOKO® PASKYROS ANALIZE 97

Ivadas

Politiniai lyderiai tampa iSmanymo, blogio, nacionalizmo,
ateities vilciy ir kity dorybiy bei ydy simboliais ir taip vienaip ar kitaip
padeda jprasminti painy politinj pasaulj.!

Politiky ir pilieciy santykiai tampa vis labiau virtualts. Tinklingje
visuomenéje (angl. networked society) zmonés mieliau vienas kitam
siun¢ia zinutes nei kalbasi?. Skaitmeninés technologijos politiniam
lyderiui suteikia asmenines bendravimo platformas, kuriose jis pats
kuria savarankiSkg pasirodymo projekta ir i§ kurio tiesiogiai kalba
savo elektoratui. Socialiniy tinkly ziniasklaidos (angl. social network
media) platformos, tokios kaip ,,Facebookas* ir ,, Twitteris®, yra vis
svarbesnés priemonés, per kurias pilie¢iai suzino apie vie$asias pro-
blemas; Sios platformos taip pat liaupsinamos d¢l to, kad individai
ir organizacijos gali jsitraukti j privaciy bei viesyjy reikaly svarsty-
ma>. Elektroninéje demokratijoje iSrinktieji ir atstovaujamieji kartu
svarsto valstybés reikalus ir ieSko bendros tiesos*. S. Colemano ir
J. G. Blumlerio elektroninés demokratijos teorijoje internetas api-
budinamas kaip naujoji demokratijos technologija ir kaip potenciali
erdvé artikuliuoti demokratine pilietybe.

Siame tekste misy démesys labiau nukreiptas ne j pastaruoju
metu aktualig diskusijg dél virtualios erdvés patikimumo ar gincus
del tinklinés visuomenés optimizmo ir pesimizmo. Musy tikslas —
analizuoti naujajg politiky kalba naujose politinés komunikacijos

Edelman M., Politinio spektaklio konstravimas, Vilnius: Eugrimas, 2002, p. 45.

2 Hjarvard S., ,,Public Service in the Age of Social Network Media“, Lowe Gregory
Ferrell, Van den Bulck Hilde, Donders Karen (eds.), Public Service Media in the
Networked Society, Goteborg: Nordicom, 2018, p. 63, <https://www.researchgate.net/
publication/324330102 Public_Service in the Age of Social Network Media>,
2018 05 06.

3 Ten pat, p. 59.

Coleman S., Blumler J., The Internet and Democratic Citizenship: Theory, Practice

and Policy, Cambridge: Cambridge University Press, 2009.

5 Ten pat, p. 18.
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platformose sagveikaujant su virtualigja visuomene. Taip, skaityto-
jas turbiit jau pastebéjo, kad pavartojome terming ,,socialiniy tinkly
ziniasklaida®, o ne ,,socialiniai tinklai®, ,,socialiné ziniasklaida®“ ar
,,naujosios medijos®, kurie akademinéje literatiiroje lietuviy kalba iki
Siol buvo jprastesni. SinonimiSkai $iuos terminus vartosime ir mes
siame tekste, kai kalbésime apie Sias platformas kaip bendravimo
priemones placigja prasme, taciau, pabrézdami galimybe sociali-
niuose tinkluose visiems kurti autentiska turinj, juo dalytis, norime
atkreipti démesj j patikslintg sagvoka ,,socialiniy tinkly Ziniasklaida®,
kurig pasitilé vienas rySkiausiy mediatizacijos teorijos atstovy Stigas
Hjarvardas. Autorius teigia, kad i§ tikryjy savo prigimtimi ir funkcija
visos ziniasklaidos priemonés i§ esmés yra socialings, ir, pavyzdZiui,
tai taip pat nereiskia, kad tradicinés medijos priemonés, tokios kaip
telefonas ar radijas, yra maziau socialinés nei ,,socialiné Ziniasklai-
da“. Taciau terminas ,,socialiniy tinkly Ziniasklaida* yra tikslesnis ir
jis labiau tinka analizei, o ziniasklaidos priemonés ,,Facebookas* ar
,» Iwitteris*“ neabejotinai atlieka svarby vaidmen] skleidziant visuo-
menei svarbig informacijg ir sudarant palankesnes salygas dalyvauti
vieSuosiuose reikaluose*t. Akivaizdu, kad Siandieninis politinis ly-
deris kartu su pilieciais internete ne tik aptaria vieSuosius reikalus,
svarsto bendruomenés, valstybés problemas, bet ir tampa savarankis-
ku informacijos kiiréju bei skleidéju.

Tyréjai, analizuojantys politiky komunikacinj — retorinj stiliy,
atkreipia démesj, kad Siandieningje vadinamojoje ,,publikos demo-
kratijoje politikas yra Ziniasklaidos ekspertas, zmogus, kuris puikiai
bendrauja naudodamasis $iuolaikinés ziniasklaidos priemonémis’,
taip pat politikai, panaSiai kaip Zurnalistai, vadovaujasi tiek sociali-
niy tinkly, tiek ziniasklaidos logika ir savo politinéms darbotvarkéms
formuoti naudoja internetinius raktazodzius — saitazodzius (#grota-

6 Hjarvard, p. 60.

7 Schoor C., ,,In The Theater of Political Style: Touches of Populism, Pluralism and
Elitism in Speeches of Politicians®, Discourse & Society 28 (6), 2017, p. 659.



G. Vai¢ekauskien¢. POLITINE RETORIKA SOCIALINEJE
SAVEIKOJE: 1. SIMONYTES ,,FACEBOOKO“ PASKYROS ANALIZE 99

zymes), jais siekia ,,jSokti“ j vyraujancias visuomenés temas ir dis-
kusijas®. Taip pat pazymima, kad ,,Web 2.0 teikiamos interaktyvios
galimybés dabar leidzia rinkéjams kasdien ,,sekti* politiky veiklg.
Panasiai dabar ir patys politikai turi galimybe, naudodamiesi socia-
linés ziniasklaidos kanalais, apeiti partijy, kaip politiniy tarpininky,
vaidmenj‘“. Nustatyta, kad interneto vartotojai, apsilanke konkre-
¢iam politikui pritaikytoje svetainéje, jauciasi labiau jsitrauke i po-
litikg ir ja besidomintys nei zmonés, kurie lankosi politinei partijai
skirtoje svetaingje!?. Internetas Vakary rinkéjams yra svarbiausias ir
kartais vienintelis politinés informacijos Saltinis!!. D. Garzia, aptar-
damas politikos personalizacijos reiskinio procesa, teigia, kad pasta-
ruosius tris deSimtmecius atskiro politikos dalyvio svarba padidéjo
partijy ir ideologijy sgskaita!2, internetas iskelia politikg persong!3.
Taikant politinio diskurso tyréjos Ruth Wodak modelj'4, socialinia-
me tinkle Siandieninis politikas turi galimybe aprépti politing veiklg

Enli G., Simonsen Ch. A., ,,*Social Media Logic’ meets Professional Norms: Twitter
Hashtags Usage by Journalists and Politicians®, Information, Communication & So-
ciety, 2017, p. 12.

Garzia D., ,,Personalization of Politics between Television and the Internet: Leader
Effects in the 2013 Italian Parliamentary Election, Journal of Information Technolo-
gy & Politics 14 (4), 2017, p. 405.

Engesser S., Fawzi N., & Larsson A. O., ,,Populist Online Communication: Intro-
duction to the Special Issue®, Information, Communication & Society 20 (9), 2017,
p. 1284.

I Garzia, p. 412.

12 Garzia, p. 403.

13 Tsotalus P., Almonkari M., ,,Mediatization and Political Leadership*, Journalism Stu-
dies 15 (3), 2014, p. 289-303.

Wodak, analizuodama kalbos ir politikos rysj, savo diskurso analizés metode isskiria
Sesis politikos démenis: 1) politikos pareiskimas / atlikimas (angl. the front stage —
pagrindiné scena); 2) politikos ir politiky kasdienis gyvenimas (angl. the back stage —
uzkulisiai; jskaitant politics du couloir — koridoriné politika); 3) politiky asmenybés
poveikis (charizma, patikimumas) atlikimui; 4) masinis politikos kiirimas (medijos,
pataréjai, propagandos ekspertai); 5) politikos rekontekstualizacija Ziniasklaidos prie-
monése; 6) dalyvavimas politikoje (pavyzdziui, ,,valdzia, ideologija, platinamos in-
formacijos filtravimas (gatekeeping), legitimumas ir atstovavimas®). Wodak politika
apibudina kaip ,,i§ esmés susijusig su formavimu, mastymu ir veikimu (darymu).
Cituota i8: Fairclough I., Fairclough N., Political Discourse Analysis. A Method for
Advanced Students, London: Routledge, 2012, p. 22.
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daugeliu aspekty: iSnaudoti $ig platformg (medija) kaip pagrinding
sceng (angl. the front stage) politiniam vieSajam kalbéjimui, kiekvie-
ng dieng pateikti Ziniy i$ kasdienio gyvenimo (angl. the back sta-
ge — uzkulisiai, jskaitant politics du couloir — koridoriné politika),
nevarzomai ir nemokamai kurti savo teigiamg jvaizdj — ,,atlikdamas*
pasitelkti asmenybés poveikj (charizma, patikimuma) ir uzsitikrinti
nuolating masing komunikacija su savo rinkéjais. Masinés audito-
rijos zmogus, internete atsitiktinai gaunantis naujienas, tampa jam
artimo kanalo vartotoju. Tai gali biiti ir politiko kanalas / socialinio
tinklo paskyra kaip ziniasklaidos priemoné rinkéjui apie Siuolaikine
tikrove. Viesajame diskurse, kur interneto reik§mé tik didéja, ma-
siné Ziniasklaida (tradiciné ir skaitmeniné versijos) kaip institucija
(i8skirta autoriy) zmonéms yra informacijos apie politikg ir visuo-
mene Saltinis'>. Si politikos mediatizacijos amziaus viena dimen-
sijy uztikrina tarpasmening komunikacija'®. ,,Kuo labiau individai
pasitiki masinés ziniasklaidos teikiama informacija apie politikg ir
visuomeng ir kuo didesnis dalijimasis Zzmoniy, kuriems masiné zi-
niasklaida tiek tradiciniais, tiek skaitmeniniais formatais yra svar-
biausias ziniy apie politikg ir visuomeng Saltinis, tuo politika yra
labiau mediatizuota.“!” S. Hjarvardas, aptardamas socialiniy tinkly
ziniasklaida, atkreipia démesj, kad ,,socialiniu aspektu jtaka jai
daro tam tikros socialumo formos, j kurias iki Siol nebuvo jtraukta
tiesioginé vieSoji atsakomybé ar atsakomybé visuomenei apskritai'®,
Kai pasaulinés technologijy bendrovés, kontroliuojancios socialiniy
tinkly ziniasklaidos platformas, atsisaké save laikyti medija, prisi-
imancia tam tikrg redakcing atsakomybe!®, toji atsakomybé uzgulé

15 Shehata A., Strémbick J., ,Mediation of Political Realities: Media as Crucial Sources
of Information®, Esser F., Strombick J. (eds.), Mediatization of Politics. Understan-
ding the Transformation of Western Democracies, Palgrave Macmillan, 2014, p. 109.

16 Plagiau apie visas keturias politikos mediatizacijoje i$skirtas dimensijas p. 7, Mediati-
zation of Politics. Understanding the Transformation of Western Democracies.

17 Shehata, Strémbick, p. 108.

18 Hjarvard, p. 60.

19 Ten pat.
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vieSai ir savanoriSskai komunikuojanc¢iy Zzmoniy pecius. Akivaizdu,
koks svarbus elektroningje demokratijoje tampa transliuojamas poli-
tiko Zodis, tiek sakytinis, tiek raSytinis.

Atkreipsime démesj, kad interneto erdvéje yra visos retorikai rei-
kalingos dalys, vadinamoji Aristotelio trejybé: oratorius, auditorija,
tema. Visos salygos projektuoti prisistatyma, ar, kaip tai pavadina
J. G. Blumleris, — ,,mediatizavimasi*?°, reprezentacinj ,,skaitmeninj
as*“, verbalinj identiteta ir demonstruoti ,,oratoring morale®, priesprie-
Sinant jg ,,tikrajai moralei“?!. Masiné komunikacija transformavosi j
masine saves pristatymo komunikacijg?2. Svarbu pasakyti, kad reto-
rika, kaip komunikacija, Siandien persikelia | pagrinding visuome-
nés santykiy dinamikos sritj ir reiskia daugiau nei vien tik jtikinimo
bida — ir socialiniy santykiy atlikimg?®. Siame straipsnyje remiamasi
M. Meyerio pasiillytomis $iuolaikinémis retorikos sampratomis, kad:
1) retorika yra tarpasmeniniy skirtumy konkrec¢iu klausimu derybos
(pranc. négociation)**; 2) retorika yra atsakymo budas?>. Platformy
,,Facebookas* ir ,,Twiteris“ ypatybé yra gebéjimas kurti socialinius
komunikacinius tinklus26, o retorika laikoma turtu, taikomu komu-
nikacinéms deryboms dél visy socialiniy atstumy?’. Retorika tampa
politiné, kai ji aiSkina socialinio atotriikio, skirtumy klausimus taip,
kad juos galima i§judinti?.

20 1In: Mediatization of Politics. Understanding the Transformation of Western Democra-

cies (Edited by Esser F., Stromback J.), p. 34.

Amossy R., La présentation de soi. Ethos et identité verbale, Presses Universitaires de

France, 2010, p. 39.

Castells M., Power of Communication, Oxford University Press, 2013.

23 Turnbull N., ,,Political Rhetoric and Its Relationship to Context: A New Theory of
the Rhetorical Situation, the Rhetorical and the Political®, Critical Discourse Studies,
p. 124.

Meyer M., ,,Argumentation, Rhetorique et Problematologie®, Perelman. Le renouveau
de la rhetorigue (Coordonné par Michel Meyer), Press Universitaires de France, 2004,
p. 124.

25 Meyer, p. 127.
26 Hjarvard, p. 60.
27 Meyer, p. 128.
28 Turnbull, p. 124.

21

22

24
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Politinés komunikacijos centru tampa individualus politinis lyderis,
Siandien vadinamas pagrindiniu praneséju (angl. messinger)*. Kon-
kretus politinis lyderis yra atstovaujamyjy jkvépéjas, informacijos Sal-
tinis, tarsi asmeninis draugas, pasakojantis apie politika ir kuriantis pa-
sitikéjima politika. Individualaus politiko retorika, pasirinktas politinis
bendravimo stilius gali socialinj atstuma nuo rinké&jy sumazinti arba,
prieSingai, ji padidinti. Politiko retorika sgveikoje su atstovaujamai-
siais tampa ne tik komunikacijos jrankiu, bet ir tarpininkaujamu kapi-
talu konstruojant socialing realybe ir kuriant palanky politikui jvaizdj.
Kadangi egzistuoja visuomenés jvairoveé, politiniams lyderiams svarbu
suvokti retorikos kaip socialinio rySio su visuomene kiirimo svarbg,
nes visada reikés mechanizmo, suderinancio skirtingus interesus ir
vertybes svarstant vieSuosius reikalus. Politinio lyderio kalba, jvaizdis
ripi rinkéjams, nes jie seka lyderiu, jj renka. ,,Politiné lyderysté daro
daugiau nei ekonominés ar nacionalinés politikos inicijavimas, tai taip
pat jkvepia zmones, motyvuoja tautg ir atspindi kolektyvines naciona-
lines vertybes, misijas, tikslus ir siekius.“3" Retorika yra kur kas jvai-
riapusiskesnis menas, ypac kai kalbama apie derybas politikoje, kurio-
mis siekiama susivienyti ir bendrauti su kitais telkiant bendruomeng?!.

Taigi, aktualu tirti, kaip Siuolaikinis politinés komunikacijos ka-
nalas ,,Facebookas* padeda palaikyti politine lyderyste ir kokia re-
torika socialinéje sgveikoje su rinkéjais svarstant vieSuosius reikalus
pasizymi individualus politinis lyderis.

Tyrimo objektas — politinés retorikos raiska.

Tyrimo tikslas — atskleisti politinés retorikos reikSme socialinéje
sgveikoje su visuomene internete svarstant vieSuosius reikalus; iden-

29 Engesser Sven, Fawzi Nayla & Larsson Anders Olof, ,,Populist Online Communi-
cation: Introduction to the Special Issue®, Information, Communication & Society
20 (9), 2017, 1279-1292, p. 1284.

30 Zhu W. et al., ,,The Impact of Ethical Political Leadership on the Public: The Me-
diating Role of Confidence in Political Leaders“, Leadership, Vol. 8, Issue 2, 2012,
p. 109124, 110.

31 Yoos G. E., Politics & Rhetoric. Coming to Terms with Terms, Palgrave Macmillan,
2009, p. 55.
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tifikuoti Seimo narés Ingridos Simonytés retorika, konstruojant saves
pristatymg asmeninéje ,,Facebooko* paskyroje.

Tyrimo metodai — mokslinés literatliros analizé, atvejo analizé,
diskurso analizé.

1. Politiko ,,pasirodymas* visuomenei

Nuo pat pradziy mes, socialinés srities veikéjai, patiriame pasaull,
kuriame gyvename, kaip gamtos ir kultiiros pasaulj, o ne kaip privaty,
bet tarpusavyje suprantamq pasaulj, tai yra pasaulis, kuris mums
visiems yra faktiskai suteiktas ir potencialiai visiems prieinamas, o tai
reiskia bendravimg ir kalbg (A. Schutz)3?

Politine kalba perduodami ir realizuojami ne tik tam tikri politiniai
tikslai, bet ir sieckiama suformuoti pozityvy asmeninj jvaizd;*3.

Sioje teksto dalyje isskleisime socialiniy teorijy pozitrius, ais-
kindamiesi saves pristatyma diskurso metu, bendravimo sgveikos ir
,,kalb¢jimo 18 projekto* tikslus.

1.1. Socialiné sqveika kaip bendra
miisy abiejy patirtis

Remiantis P. L. Bergeriu ir Th. Luckmannu3*, daugiausia apie kitus
suzinome akistatos situacijoje, kuri yra socialinés sgveikos prototi-
pas. Visi kiti yra Sios situacijos vediniai. Akistatos situacijoje kitas
pasirodo man gyvoje dabartyje, kuri yra bendra musy abiejy dabar-
tis. Mano ir jo ,,¢ia“ ir ,,dabar* nuolatos susiduria vienas su kitu, kol
trunka akistatos situacija. Todél nuolatos vyksta mano ir jo ekspresy-

32 Cituota i3: Johnson-Cartee K. S., Copeland G. A., Strategic Political Communication.

Rethinking Social Influence, Persuasion, and Propaganda, Rowman & Littlefield
Publishing Group, 2004, p. 9.

Bielinis L., ,,Lingvistiniai politinés komunikacijos supratimo aspektai“, Respectus
Philologicus 2 (7),2002, p. 53.

34 Berger P. L., Luckmann Th., Socialinis tikrovés konstravimas, Vilnius: Pradai, 1999.
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vumo tarpusavio mainai. Akistatos situacijoje a$ nuolatos suprantu,
»kas jis yra®“. Akistatos situacijoje kitg ,,pazjstu geriau® negu save
patj. Kasdienio gyvenimo tikrovéje gludi tipizacijos schemos, kurios
padeda suprasti kitus ir su jais ,,turéti reikaly* akistatos situacijose’>.
Per kalbg galima aktualizuoti visg pasaulj3°.

1.2. E. Goffmano vaidmeny teorija

Siame straipsnyje taip pat teigiu, kad politikos lyderiai, apibréziantys
ir konstruojantys save kaip visuomenés lyderius, akistatos situacijoje
veikia kaip aktoriai, atlikdami jvairius vaidmenis. Remiuosi E. Goftf-
mano socialinés psichologijos studija ,,Saves pateikimas kasdieniame
gyvenime*37 (The Presentation of Self in Everyday Life, 1959), kuri
analizuoja Zmoniy elgesj bei saviraiska, saves pateikimo mechaniz-
mus. E. Goffmanas | socialin] institutg zvelgia kaip ] teatro vaidini-
mga. Autoriaus analizés principai yra dramaturginiai. Saves pateikimas
analizuojamas atsizvelgiant ] tai, kaip individas prisistato kasdienése
situacijose ir savo veikla pristato kitiems, kaip jis nukreipia ir kontro-
livoja tg ispudj, kurj apie ji susidaro kiti asmenys, kaip nusprendzia tes-
ti pasirodyma (angl. performance) pries kitus, kad jis biity sékmingas,
ka daryti ir ko nedaryti. Modelj sudaro: scenoje esantis vienas aktorius,
apsimetes herojumi (autorius jj vadina ,,charakteriu®, panasiai kaip
Aristotelio ethos), kiti herojai, kuriuos vaidina kiti aktoriai, auditorija
sudaro treCigja, svarbiausia sgveikos (angl. inferaction) sali. Atlikda-
mas vaidmen;j individas netiesiogiai reikalauja, kad jo zitirovai jspudj,
kurj jy akivaizdoje jis stengiasi sukurti, $ie priimty rimtai3$.

O pats herojus, pasak, autoriaus, gali pasielgti dvejopai: arba jsi-
jausti | savo vaidmenj, arba j savo atliekamg vaidmen;j zvelgti cinis-

35 Ten pat, p. 44, 45, 47, 55.

36 Ten pat, p. 57.

Goffman E., Saves pateikimas kasdieniame gyvenime, Vilnius: Vaga, 2000.
38 Ten pat, p. 28.
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kai3?. Ilgainiui misy vaidmens samprata tampa misy antraja prigim-
timi ir sudedamaja miisy asmenybés dalimi. Mes ateiname ] pasaulj
kaip individai, jgyjame charakterj ir tampame veikianciais asmenimis
(personazais)*. E. Goffmanas raSo, jog tam, kad pasirodymas atitikty
visuomenés, kurioje rodomas, supratimg ir lakeséius, atlikéjai linksta
savo auditorijai sukurti idealizuota jspiidj. Taigi, remiantis Goffmano
dramaturginiu modeliu, kai asmuo prisistato kitiems Zmonéms, i savo
pasirodymg jtraukia oficialiai pripazintas visuomenés vertybes ir pa-
grindZia jas pavyzdziais. Socialinis gyvenimas Goffimano teorijoje taip
pat aiSkinamas teatro metafora: kasdieniame gyvenime visi Zmonés,
sgveikaudami tarpusavyje, vaidina spektaklj, o dauguma $iy spektakliy
yra standartizuoti, kad Zitirovai galéty lengvai suprasti situacija. Atli-
kéjas nuosirdziai tiki, kad realybés, kurig sukiiré scenoje, jsptdis ir yra
pati realybeé, kad auditorija taip pat neabejoja jo pasirodymo realumu®!.

Atkreipiame démesj, kad Goffmano teorija vél aktuali analizuojant
dabarties politing retorika, kai siekiama paaiskinti ,,socialinj jvaizdj* ar
politinj kalbéjimo stiliy, kuri naudoja iSrinktieji sgveikoje (interakcijo-
je) su atstovaujamaisiais. ,,Kalbant apie Siuolaikines reprezentacines
demokratijas, susidaro toks vaizdas: politiniame teatre aktoriai (politi-
kai) vaidina spektaklj, pavadintg ,,demokratija“. Veiksmas vyksta kal-
bos ar diskusijy vietoje — parlamente, televizijoje ir kt. Scena atspindi
socialinj, istorinj konteksta: Salj, turimas technologijas ir istorinius jvy-
kius. <...> Neturédami privalomy scenarijy ar nurodymuy, visi aktoriai
atlieka savo vaidinima. Tai yra jy politinis stilius.“4? C. Schoor, apiben-
drindama politinio stiliaus teatrg, kuriame maisosi populizmo, pliura-
lizmo ir elitizmo kalby bruozai, teigia, kad ,,visi politikai yra patys sau
rezisieriai, kuriems daugiau ar maziau bendrai vadovauja jy partija“®.

39 Ten pat, p. 30.

40 Ten pat, p. 31.
41 Ten pat, p. 28.
42 Schoor, p. 662.
43 Ten pat.
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1.3. Ruth Amossy saves pristatymo teorija
ir kalbétojo verbalinis ethos

Ruth Amossy, Siandienos politinio ir medijy diskursy tyrinétoja, lai-
kydamasi Aristotelio tradicijos ir milsy jau aptartos Goffmano teorijos
bei ,,gofmaniskai* vartodama terminus ,,scena®, ,,rezistira®, atkreipia
démesj, kaip socialiniuose moksluose saves pristatymo sgvoka jsi-
liejo j svarbig jspiidziy valdymo tyrinéjimo srove, kaip surezisuotas
pasirodymas (mizanscena) modeliuoja elgesj ir tarpasmeninius rysius.
R. Amossy, remdamasi Oswaldo Ducrot ir Dominique’o Maingueneau
darbais, analizuoja Siuolaikinj kalbétojy prisistatymo paveiksla, kuris
nuo Aristotelio laiky laikomas oratoriaus malonaus jvaizdZio patei-
kimu, patraukianciu klausytoja ir uzkariaujanciu jo palankumg. Tai
kalbétojo verbalinis ethos arba jo ,,charakteris®. Pasvarstykime: kai
analizuojame kalbétoja ,,scenoje, komunikuodami ,,akis i aki®, jo,
kaip oratoriaus, charakteris (ethos) iSryskéja i§ jo kunisko jvaizdzio,
iSeinancio 1§ jo kalbos. Kaip galime perskaityti politiko charakterj jo
raSytin¢je komunikacijoje, miisy analizuojamoje elektroninéje demo-
kratijoje? R. Amossy teigia, kad ir Siuo atveju asmenybe galime atpa-
zinti pagal retorikos ypatybe —tong, kuris yra susijes su charakteriu (et-
hos). ,,Biitent kalbos lygmenys — zodziy parinkimas, paruosty posakiy
vartojimas, ritmika, humoras ir t. t. — leis skaitytojui jsivaizduoti balsg
ir kiing to, apie kurj kalbama jo konkre¢iai negirdint ir nematant.*“4* Be
to, naujosios retorikos tévu laikomas Chaimas Perelmanas rase, kad
kalba visada suvokiama auditorijos pozitriu. ,,Kiekviena kalba yra
skirta auditorijai ir daznai pamirStama, kad tai taip pat taikoma viskam,
kas paraSyta.** Pasak retorikos klasiko, kadangi kalba suvokiama au-
ditorijos pozitiriu, tad, ar ji biity sakytiné, ar raSytiné, sgmoningai ar

4 Amossy R., La présentation de soi. Ethos et identité verbale, Presses Universitaires de

France, 2010, p. 36.

4 Perelman Ch., Olbrechts-Tyteca L., The New Rhetoric Treatise on Argumentation,
translated by John Wilkinson and Purcell Weaver, Center for the Study of Democratic
Institutions, University of Notre Dame Press, Notre Dame, Indiana, 1971, p. 6-7.
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nesgmoningai tekstas visada bus salygojamas asmeny, j kuriuos nori-
ma kreiptis. Taigi oratorius, jeigu jis nori padaryti auditorijai poveiki,
yra priverstas prie jos prisitaikyti*e.

R. Amossy teigia, kad ji yra iStikima Goffmano, kuris prisista-
tymg suvokia kaip sudedamajj visy kalbos mainy elementa, pozit-
riui. Sios autorés diskurso analizé remiasi idéja, kad kalbétojas kuria
savo jvaizd] kiekviename pasisakyme, nesvarbu, ar jis demonstruoty
jtikinimo meng, ar ne*’. Taigi skaitytojas tam tikroje atsiradusioje
diskurso erdvéje ,,balsa* atpazjsta i§ daugumos tekstiniy zenkly ir
atgamina charakterio ir kiino, kurie priskiriami i§déstymo Saltiniui,
vaizda. Trumpiau tariant, nebiitina gilintis j jtikinimo veiksma, kai
reikia pasirodyti patikimam, norint sukurti ethos: tas veiksmas yra
neatsiejamas nuo kalbétojo kalbos vartojimo.

1.4. Politiko retorika kaip kasdienybés jréminimas

Retorikg bendraja prasme taip pat suprantame kaip komunikacijg,
skirtg kreiptis  auditorijg ir pateikti savo nuomong svarbiais audito-
rijai sprendimy klausimais*®. Realybés elementus, j kuriuos politikai
atkreipia démes;j ir skelbia savo komunikaciniame akte tiek sakytine,
tiek raSytine forma, Siandien labai daznai ir garso bei vaizdo rais-
ka, galétume vadinti politiko socialinés tikrovés jréminimu (angl.
framing). R. M. Entmanui ,,jréminti reiskia atrinkti tam tikrus rea-
lybés aspektus ir komunikaciniame tekste padaryti juos ryskesnius,
taip skatinant konkrety problemos apibrézima, priezastinj aiskinima,
moralinj vertinimg ir (arba) traktavimo rekomendacijas“4’. Politiko

46 Ten pat, p. 7.

47 Amossy, p. 36.

48 Craig R. T., ,,Communication Theory as a Field*, Communication Theory 9 (2),1999,
p. 138.

49 Cituota i8: Koenig T., ,,Routinizing Frame Analysis through the Use of CAQDAS*,
Session: Computer aided Content Analysis — Research, Methods, and Its Future,
RC-33 Meeting, Amsterdam, 2004, p. 2, <http://citeseerx.ist.psu.edu/viewdoc/downlo
ad?doi=10.1.1.114.9252&rep=rep 1 &type=pdf>, 2017 09 25.
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rémai rinkéjams iSrySkéja, kai jis kalba. Kodél tai svarbu aiskintis
Siame tekste? Todél, kad, kaip netrukus aptarsime, Zmonés taip pat
masto laikydamiesi rémy. ,,Kitais Zodziais tariant, rémai yra pagrin-
dinés kognityvios strukttiros, kuriomis vadovaujamasi suvokiant ti-
krove ir jai atstovaujant. Apskritai, rémai néra samoningai sukurti,
taCiau jie yra nesgmoningai priimami komunikaciniy procesy metu.
Labai banaliu lygiu rémai struktiiruoja, kurios realybés dalys biina
pastebétos. 30

»<...> Rémas yra zodis, kurj vartoju norédamas paminéti tokius
pagrindinius elementus, kuriuos galiu identifikuoti“>!, — sako sgvo-
kos ,,rémas* (angl. frame) autorius sociologas E. Goffmanas.

Réminimo populiarumo nuostata jsitvirtino 1980 m. pabaigoje,
literatiiroje iSsiskiria pasikartojantys trys pagrindiniai rémai: etnona-
cionalizmo rémas, liberalaus-individualistinio pilietiSkumo rémas ir
harmonijos su gamta rémas>2.

,»,Rémai yra id¢jos, ne Stkiai. Visi zodziai apibiidinami kaip susij¢
su konceptualiais rémais®, — savo darbuose raso kognityviojo moks-
lo atstovas G. Lakoffas, kurj The New York Times pavadino rémini-
mo tévud3. Politikus, norin¢ius pelnyti zmoniy palankuma, Lakoffas
moko, kad ,,blitina surasti tokig kalba, kuri atitikty jisy pasaulézitira.
Tai néra vien tik kalba. Svarbiausia — id¢jos, o kalba perduoda ir su-

50 Ten pat, p. 2.

Goffman E., Frame Analysis. An Essay on the Organization of the Experience. With a

New Foreword by Bennet Berger, Northeastern University Press edition, 1986, p. 11.

52 Koenig T., Routinizing Frame Analysis through the Use of CAQDAS, 2004, p. 3-4.

33 Lakoff G., The All New. Don't Think of an Elephant! Know Your Values and Frame
the Debate, Chelsea Green Publishing, 2014. Atnaujintoje ir i$pléstoje knygoje ,, Vis-
kas nauja. Negalvokite apie dramblj! Zinokite savo vertybes ir kurkite diskusijas
autorius pateikia i§samesniy réminimo problematikos jzvalgy, pavyzdziui, kaip kal-
béti zmonéms, turintiems ir progresyvios, ir konservatoriskos pasaulézitiros elementy.
G. Lakoffas tvirtina, kad yra metafora, siejanti tauta su $eima. Seima, anot autoriaus,
gali biti dviejy modeliy: ,,griezto tévo* (konservatoriai) arba ,,ripestingo®/ glob¢jisko
tévo™ (progresyvios pasaulézitiros jégos). Politikai pagal pasirinkta modelj kuria savo
kalba, parenka specialius zodZius, tarkim, kaip kalbéti ir motery auditorijai. Toks kal-
bos vartojimas yra mokslas, ir tokios kalbos, Lakoff’o teigimu, reikia mokytis.
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zadina Sias idéjas>*. Visa politika yra morali, tikina G. Lakoffas, tik
teigia, kad politikai skirtingai supranta teisinguma. Knygoje ,, The A/l
New. Don 't Think of an Elephant! Know Your Values and Frame the
Debate ™ akcentuojama, kad demokratijos iSsaugojimui politikams
svarbu aiskiai ir garsiai jvardyti vertybes, apie idéjas visuomenei
reikia garsiai kalbéti kiekvieng dieng. Autorius raso, kad tie, kurie
pritriiksta ZodZiy, i$ tikryjy neturi idéjy. ,,Idéjos atsiranda rémy pavi-
dalu. Kai suformuojami rémai, lengvai atsiranda ir zodziai.*>>

Kalbédamas apie tautg ir vartodamas Seimos metafora, Lakoffas
zmonéms, uzsiimantiems politika, tarsi primena, kad tarpusavio ko-
munikacija turi buti atvira ir abipusé: ,,Jeigu norite bendradarbiauti,
turite buti patikimas, o tam, kad jumis pasitikety, turite biiti garbin-
gas ir atvirai, abipusiSskai komunikuoti. Bendruomengje, kaip Seimo-
je, pasitikéjimas, saZiningumas ir atvira komunikacija yra pagrindi-
nés pazangios vertybes. 3

Siuolaikinj politinj lyderj apibrézia sekéjy noras elgtis kaip jis. Pa-
sak politinés kalbos tyrinétojo M. Edelmano, ,,[1]yderystés negalima
suvokti kaip kazko, kg lyderis visada ir visur turi arba ko neturi. Ja
apibrézia specifing situacija arba ji atpazjstama pagal sekéjy reakcijg i
individo veiksmus arba kalbas / pasisakymus. Jeigu reaguojama palan-
kiai ir juo sekama, lyderysté yra, jeigu ne —jos néra“>’. Sekéjai renkasi
kandidatg pagal savo vertybinj jsivaizdavimg ir savo tapatybe:

,,Zmonés nebitinai balsuoja uz savo asmeninius interesus. Jie
balsuoja uz savo tapatybe. Uz savo vertybes. Jie balsuoja uz tuos, su
kuriais susitapatina. Jie gali atitikti jy asmeninius interesus. Taciau
zmoneés balsuoja uz savo tapatybe. Jeigu Siy Zmoniy tapatybé atitinka
Juy asmeninius interesus, jie uz tai balsuos. Labai neteisinga manyti,

54 Ten pat, p. 2.
55 Ten pat, p. 21.
56 Ten pat, p. 12.

57 Edelman M., The Symbolic Uses of Politics, University of Illinois Press, Urbana and
Chicago, 1985, p. 75.
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kad Zmonés balsuoja uz savo asmeninius interesus.“3 Si idéja skati-
na giliau pazvelgti i politinio diskurso scena, kurioje politinis lyderis
savo retorika siekia paveikti atstovaujamuosius. Elektroninéje Siuo-
laikinéje agoroje kalba yra kiekvieno politiko identifikacija. Taigi,
kitame skyrelyje iSsamiau aptarsime kalbos reik§me individo pasisa-
kymuose ir pasirodymuose pries§ Kitq.

2. Kalba kaip tapatybé politinio diskurso scenoje

Mes pateikiame save kitiems, visi miisy zmogiski rysiai yra parem-
ti kalba. Mes instinktyviai, naudodamiesi savo socialinio gyvenimo
patirtimi, galime jvertinti kita zmogy kaip teisingq ar neteisingq, pa-
tikimg ar nepatikimg pagal jo kalbing raiska. Aristotelis saké zmogy,
kaip politinj gyviing, turint tokiy galiy. Sis filosofas, vienas pirmyjy
nustates rysj tarp kalbos ir politikos, apibiidino, kad Zzmogui, kuriant
valstybe ar Seimg, suteikta galia kalba iSreiks§ti moralinius vertini-
mus, paaiskinti gérj ir blogj, organizuoti su Siais dviem poliais susi-
jusius jausmus bendruomenéje>”.

Misy tyrimui aktualus vienas i§ dabartinés epochos apibiidinimy,
kad gyvename lingvistinéje epochoje, kurios pagrindiniai Siuolaiki-
niai socialiniai teoretikai, tokie kaip Pierre’as Bourdieu, Michelis
Foucault ir Jiirgenas Habermasas, savo teorijose pripazino vis dides-
ne reik§me kalbai®. P. Bourdieu darbe ,,Kg reiskia kalbéti. Lingvis-
tiniy mainy ekonomika® (,,Ce que parler veut dire. L’économie des
échanges linguistiques™) teigia, kad kalbos akto galia yra kalbétojo
pozicijoje, ja P. Bourdieu vadina skeptru (gr. skeptron). ,,IS esmés
kalbos vartojimas, kaip diskurso turinys ir kalbéjimo biidas, pri-
klauso nuo kalbétojo socialinés padéties ir jam institucijos suteiktos

38 Lakoff, p. 17.

3 Aristotle, The Politics (Ed. Stephen Everson). Cambridge Texts in the History of Poli-
tical Thought, Cambridge University Press, 1988, p. xxv.

%0 Fairclough N., Language and Power. Second Edition, Pearson Education Limited,
2001, p. 2.
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oficialios, jteisintos kalbos vartojimo.“®! Tas skeptras Siandieniniam
politiniam instituciniam lyderiui (parlamentas) yra jo teiséta valdzia,
kurig jam demokratiSkuose rinkimuose suteiké tauta. P. Bourdieu
savo teorijoje vartoja ekonominés kalbos terminus, tokius kaip ,,pre-
ké*, , kapitalas* arba ,,nauda, pelnas*, nes, pasak teoretiko, lingvis-
tiniuose Zodziy mainuose jie yra kaip kalbétojo turtas. ,,Zodziy galia
yra tik kalbétojui suteikta galia, t. y. neatskiriama nuo jo Zodziy ir
kalbéjimo biido, kurie yra daugiau nei patvirtinimas tarp kity jgalioji-
mo garantijos jrodymuy, j kuriuos jis investavo.*“62 P. Bourdieu padaré
didele jtaka kalbos ir identiteto tyrimams teigdamas, kad identiteto
pareiskimai i§ esmés yra tam tikra prasme ,,performatyvis® (angl.
performative)®3. Pasak P. Bourdieu:

,,Kalba yra ne tik Zenklai, kuriuos ketinama suprasti, i§8ifruo-

ti, jie taip pat yra ir vertinami bei jkainojami turtingumo Zen-

klai, ir autoriteto zenklai, skirti jtikinti ir priversti paklusti;

* . Kalbéti — tai ne tik reiksti idéjas, bet ir save pateikti sociali-

niam jvertinimui“t4,

Taigi, sekdami Bourdieu idéjomis, kiekvienoje kalbinéje situa-
cijoje, kaip ,,lingvistingje rinkoje*, kalba iSdéliojame tarsi preke ir
pateikiame savo padiy pagamintg produktg vertinimui®.

Kaip sakéme, kalbédami save pateikiame kitiems vertinti. Tai
ypac aktualu politikams, kuriy kalbos klausosi, jg vertina rinkéjai ir
pagal savo suvokiama patrauklios asmenybés tapatybe balsuoja arba
ne uz konkrety politinj lyderj. Tautos iSrinktajam kalbéti privalu, nes
bitent i§ jo komunikuojamo turinio rinkéjai atpazjsta jo vertybes,

6l Bourdieu P., Ce que parler veut dire. L’économie des échanges linguistiques, Paris:

Fayard, 1982, p. 107.
%2 Bourdieu, p. 105.
03 Joseph J. E., Language and Identity. National, Ethnic, Religious, Palgrave Macmillan,
2004, p. 20.
Langage et pouvoir symbolique de Pierre Bourdieu. Dossiers de lecture, <https://
www.psychologie-sociale.com/index.php/fr/dossiers-de-lecture/31-langage-et-pou-
voir-symbolique?showall=1&limitstart=>, 2017 04 20.
65 Ten pat.

64



112 POLITOLOGIJA 2018/3 (91)

palygina su savosiomis, pritaria joms arba ne. Lingvistai ir filosofai
tradiciSkai nustaté tokius pagrindinius kalbos tikslus:

*  Komunikacija su kitais Zmonémis, nes zmonés negali gyventi
izoliuotai.

* Pasaulio reprezentacija (angl. representation) misy sgmoné-
je — mokymasis skirstyti daiktus j kategorijas vartojant savo
kalbos ZzodZius®.

Politikas zodziy suteikiama galia gali visuomenei paaiskinti svar-
biausius politikos klausimus — kas yra géris ir blogis, kas yra teisin-
gumas. Platono veikale Cratylus Sokratas teigia, kad zodziy tikslas
yra atskirti daiktus vieng nuo kito, taip pat mokyti vieniems kitus apie
Siuos daiktus®’. Johnas Earlas Josephas, kategorizuodamas lingvisti-
nj identitets, teigia: ,,Identiteta galétume suskaidyti | komponentus,
kuriuos galétume klasifikuoti kaip komunikacija ar reprezentacija,
jskaitant saves atstovavimg (angl. self-representation)®®. J. E. Jo-
sepho nuomone, galima rasti priezasciy identitetg laikyti iSskirtine
kalbos funkcija. ,,Svarbiausia yra tai, kad mes visi instinktyviai taip
sprendziame apie Zmones, su kuriais susiduriame, daugiausia — pagal
ju kalba; 18 tiesy, biitent tokiu pagrindu vadovaujamés, jei su Zmoné-
mis komunikuojame telefonu ar elektroniniais laiskais, ar kita rasy-
tine forma. Ir tiktai tada, kai jvertiname jy patikimumo lygj, svars-
tome, kokiu mastu esame pasirenge tikéti, kad jy komunikuojamas
propozicinis turinys yra teisingas ar neteisingas.“®?

Politinio diskurso tyréjas Patrickas Charaudeau teigia, kad vie-
Sojoje erdvéje cirkuliuojanti kalba nesigilina, kokj ji sukels poveikj,
taCiau numano, kad ji bus skirtingai interpretuojama. P. Charaudeau
politinj diskursg apibtidina kaip pasitelkiantj j pagalba valdzios prie-

%6 Joseph J. E., Language and Identity. National, Ethnic, Religious, Palgrave Macmillan,
2004, p. 15.

67 Cituota i8: Joseph, p. 15.
68 Joseph, p. 16.
%9 Joseph, p. 24.
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mones’®. Autorius i$skiria $iuos biidus, kuriais politiné institucija sie-
kia demonstruoti valdzia:

* teisés vardu, kai Sios dalis suteikiama reprezentacijai / atsto-
vavimui, zmoniy deleguotai valdziai, o kita dalis suteikiama
teiséto politinio subjekto taikomoms teisétumo diskursinéms
strategijoms;

e 7ziniy ir praktiniy jgiidziy, kuriuos politinis subjektas pade-
monstruoja rinkdamasis savo jvaizdzio formavimo strategijas,
kad pilietinés institucijos akyse atrodyty jtikinamas (jtikina-
mumo ethos) ir patrauklus (identifikacinis ethos), identifikaci-
nis ethos sukelia riby nustatymo problemy savo pathos povei-
kiu, nes pastarasis stengiasi paliesti piliecio jausmus;

* bendry vertybiy vardu, kurias politin¢ ir pilietiné institucijos
susitaré pasidalyti, kad susiliety i tam tikrg ,,gyvenimo kartu
idealg*’!,

Taigi, atsizvelgdami ] Sias valdzios priemones, galime teigti, kad
politinio diskurso scena yra ta vieta, kurioje auditorija ieSko tiesos. Ta-
Ciau, kaip savo tekste ironizuoja P. Charaudeau, i§ tiesy Cia ne ,,tiesa“
yra svarbiausia, o $io vieSai pasakyto zodZio ,.tiesos atitikmens* jéga’?.

Atsizvelgiant | §ig problematika tebéra aktualts tyrimai, kaip pats
politikas autentisku ,,savo balsu® gina demokratijos vertybes, kokia
retorika puoseléja bendruomeninj rysj su valstybés pilieciais, kaip dis-
kutuoja apie idéjas ieskant bendros tiesos ir ,,gyvenimo kartu ideale*.

Elektroninés svarstomosios demokratijos platformose ,,Faceboo-
kas* ir ,, Twitteris“ politinis lyderis nevarzomai ir nemokamai prie§
masine auditorijg gali kurti jsitraukusio, atviro, atsakingo, apgalvo-
jancio politinio lyderio jvaizdi, tapti gelbétoju, skelbianc¢iu iSaukstin-

70 Charaudeau P., ,,Pathos et discours politique®, Rinn M. (coord.), Emotions et discours.
L’usage des passions dans la langue, Presses universitaires de Rennes, 2008, p. 54,
<URL: http://www.patrick-charaudeau.com/Pathos-et-discours-politique.htmI>.

71 Charaudeau, p. 54.

72 Ten pat.
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tas bendruomenines vertybes, ir oficialiu ty vertybiy atstovu. Siuolai-
kiniai politikai populistai internete siekia tuo pat metu biiti ,,paprasti*
ir ,,ypatingi / nepaprasti“73. Kita vertus, toks iSrinktyjy komunikaci-
nis stilius atitinka Colemano ir Blumlerio elektroninés demokratijos
logika, kuri aiskina, kad demokratinio svarstymo diskusijose atsisa-
koma statuso zenkly, neapsiribojama tik politiniu elitu, j vie$a reika-
ly svarstymg turéty biti jtraukta ir visuomené’*. Todél labai rysku,
kaip internete padaugéja individualiy politiky pasirodymo projek-
ty — politikai asmeniSkai aiSkina rinkéjui, kad jis, politikas (-¢), vei-
kia racionaliai ir yra moraliai atsakingas uz politinius bei socialinius
sprendimus. Komunikacinio triuk§mo daug, tai lyg ir turéty reiksti
demokratines diskusijas, taciau yra panasiau j sumaniai organizuoty
socialiniy ir politiniy jvaizdziy kiirimo kampanijg. Be to, intensyvi
kasdien¢ komunikacija daro prieSingg poveikj — informacija skesta,
nes kiekybé niekada nereiské kokybés.

Egzistuoja ir kita svarbi problema, apie kurig 2014 m. kolekty-
vinéje studijoje ispéjo ryskiausi Siy dieny politinés komunikacijos
atstovai. J. G. Blumleris, identifikaves mediatizavimosi fenomena,
1zvelge, kad kai politikai ir jy pataréjai samoningai formuoja savo
komunikatus, kad jie atitikty tai, ka zurnalistai laiko naujieny ver-
tybémis, vyraujanéiais zurnalisty pasakojimais’, toks prisitaikymas
prie ziniasklaidos logikos leidzia jsigaléti politinés retorikos tono pa-
kélimo tendencijai’®. Politinés retorikos tono pakélimas ai$kinamas
tuo, kad politiky diskusijos tampa astrios, ne tokios santirios ir uz-
gaulios. Tai atsitinka dél to, kad ,,tenkinamas zurnalisty apetitas konf-
liktams ir problemy apibtidinimas, politikos pristatymas jy atzvilgiu,
kaltinimai oponenty pozicijai dél Siy problemy — visa tai iSreiskiama

73 Cituota i3: Schoor, p. 661.
74 Coleman, Blumler, p. 17.

75 Blumler, p. 34. In: Mediatization of Politics. Understanding the Transformation of
Western Democracies (Edited by Esser F., Strombéck J.), Palgrave Macmillan, 2014.

76 Blumler, p. 36.
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réksmingu tonu“’’. J. G. Blumleris teigia, kad Zurnalistai pastarai-
siais metais atsisaké ,,retoriniy standarty saugotojy vaidmens®, tokia
ju praktika liko praeityje, todél pilieciams, patekusiems j politinio
diskurso scena, teks patiems atskirti visus esminius uZz ir prie§ nagri-
néjamos problemos atzvilgiu, slypincius uz karsty diskusijy.

Apibendrindami $iuos tekste pateiktus pozitirius atkreipiame dé-
mesj ] tai, kad gyvename dinamiSky politinés komunikacijos trans-
formacijy laikotarpiu, kai politinio lyderio retorikos patikimumo ga-
rantas Zmonéms gali biiti politiko kalba kaip jo identifikacinis ethos.
,,Kalbétojo ketinimai daznai blina neaiskis ir galiausiai atrodo nepa-
Zjstami, taciau jy retorika vis tiek gali atverti langg j tos visuomenés,
i8 kurios jie kile, vertybes.*8

3. Tapatybiy karnavalas
socialiniame tinkle ,,Facebook*

2006 m. per dvylika ménesiy socialiniai tinklai i§ sensacijos virto
kasdienybe”. [sigaléjus socialiniams tinklams ir naujieny alternaty-
voms internete, tradicing Ziniasklaida nebeturi galios nustatyti vienos
visuomenés dienotvarke®. Socialinés medijos tapo pagrindine ko-
munikacijos platforma8!. Masiné politikos gamyba vyksta socialiniy
tinkly ziniasklaidoje. Daugelis interneto platformy buvo pritaikytos
tapatybei artikuliuoti®2. 2017 m. paskelbta, kad absoliutus lyderis yra

77 Ten pat.

78 Toye R., Rhetoric. A Very Short Introduction, Oxford University Press, p. 81.

79 Bauman Z., Vartojamas gyvenimas, Vilnius: Apostrofa, 2011, p. 17.

80 [¥vada priklauso Metzger (2009). Cituota i§: Nevinskaité L., Siuolaikinés medijos

ir masinés komunikacijos teorijos, 2011, p. 101-102, <http://www.esparama.lt/

es_parama_pletra/failai/ESFproduktai/2011_Nevinskaite siuolaikines medijos.pdf>,

2017 09 23.

Molotokien¢ E., Naujyjy medijy etika. Diskurso formavimosi rekonstrukcija, Klaipé-

dos universiteto leidykla, 2017, p. 40.

82 Highfiled T., Social Media and Everyday Politics, Cambridge, UK: Polity Press, 2016,
p. 19.

81
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socialinis tinklas ,,Facebook®, pasaulyje turintis beveik 1,9 mlrd. var-
totojy®3. Lietuvoje ,,Facebookas* taip pat yra didziausias socialinis
tinklas ir skai¢iuoja per 1,4 mln. savo vartotojy3*.Vienas asmuo miisy
Salyje kasdien Siame tinkle praleidzia apie 50 min. I$ pradziy Sis tin-
klas buvo skirtas studentams, véliau juo pradéjo naudotis paaugliai, o
dabar aktyviai jungiasi vyresni zmonés. Per pastaruosius metus Lie-
tuvoje auditorija, kuriai yra 45-50 mety, padvigubéjo®.
Kiekvienoje Salyje vieSajai sri¢iai vis labiau jtakg daro pasauli-
niai, komerciniai veikéjai, i$ jy iSsiskiria ,,Facebookas* ir ,,Google*.
,.Iprasta socialiné sgveika mediatizacijos procesuose restrukttiruoja-
ma“, — savo darbe tinklinés visuomenés ypatumus aiskina S. Hjar-
vardas®®. Autorius remiasi Dijcko socialiniy tinkly inZinerija®’, pagal
kurig socialiniy tinkly ziniasklaida inicijuoja naujas socializacijos
formas, sujungdama anksciau egzistavusius gyvenimo ir pasaulio
reiSkinius (pavyzdziui, ,,draugai ir mandagaus elgesio taisyklés) su
algoritminiais veiklos principais, tokiais kaip populiarumo reitingai
(grindziami ,,patinka®, tinklo dydziu ir pan.). Toks socialinés savei-
kos restrukttiravimas susijes su riby tarp ankstesniy vieSyjy ir priva-
¢iy komunikacijos formy, taip pat tarp strateginiy ir ne strateginiy
formy i8nykimu®3. Mediatizacija linkusi teikti pirmenybe naujieny
apdorojimui, politikai ir Zurnalistai bendradarbiauja politikos gamy-
boje. ,,Prisitaikymas prie ziniasklaidos tampa pagrindine politiniy
veikéjy ir institucijy, bandanciy iSkovoti pageidaujamg nusvietima

83 Socialiniai tinklai toliau auga, , Twiter pralaimi, <http://www.vz.lt/informacines-

technologijos-telekomunikacijos/2017/02/13/socialiniai-tinklai-toliau-auga-twitter-

pralaimi>, 2017 09 26.

Lietuvos sociologas: ,,Facebook™ naudojimas kelia tam tikrq pavojy, <https://

www. 15min.lt/mokslasit/straipsnis/technologijos/lietuvos-sociologas-facebook-nau-

dojimas-kelia-tam-tikru-pavoju-646-783446>, 2017 09 26.

85 Ten pat.

86 Hjarvard, p. 65.

87 Dijck J. van, The Culture of Connectivity. A Critical History of Social Media, Oxford
University Press, 2013.

8 Cituota i§: Hjarvard, p. 65.
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(arba iSvengti nepageidaujamo nusvietimo) ziniasklaidoje ir naudoti
Ziniasklaidg savo naudai, priemone. %’

Politikai savo naudai platforma ,,Facebookas* pritaiko tiek asmeni-
nio gyvenimo detaléms viesinti, tiek politiniy institucijy veiklai atver-
ti. ,,Facebooko efekta savo tyrime analizavo E. Lassan. Siuolaikinio
,,dialoginio® Zmogaus reprezentacijos raiskos analizei autoré pasirin-
ko, jos teigimu, vis dar efektyvig Lasswello penkiy klausimy formule:
kas, kg, kam, kokiu kanalu, kaip efektyviai? Sia formule E. Lassan pa-
pildo ir savo klausimu dé/ ko vyksta komunikacija? Atsakymas greitas
ir paprastas — dél naudingo prisistatymo®. Jvertindama komunikacijg
virtualios visuomenés arenoje ,,Facebooke™ E. Lassan apibendrina,
kad Siame kanale verbalinis tekstas néra toks reikSmingas kaip vizuali
informacija, dominuoja 4S ir kazkas $alia i§ mano A4S, asmenukiy teks-
tai, informaciniai tekstai su veiksmazodziu ,,pranesu‘, reguliarlis tévy
jrasai apie vaikus, autokomunikacija — refleksijos, dienorasciai, kurie
Siandien praranda intymumg ir tampa visuotinés apzvalgos objektu, o
nuotraukos, memuarai autorei primena elektroninj grizima i sengsias
kultiros formas, lydintys speciallis Zenklai (emodzi) kaip piktogra-
mos — ankstyvaja komunikacijos epochg. Remiantis E. Lassan tyrimu,
,,daugelis teksty tinkle ,,Facebookas® yra tokio charakterio: daryk kaip
as, Zinok tai, kq Zinau as, net pavydek man “9'.

S. Hjarvardas, analizuodamas vie$gjg erdve, veikiamg mediatiza-
cijos procesy, nurodo, kad daugybé komunikacijos ,,Facebooke* yra
pusiau privataus, pusiau vieSojo pobiidzio. Esa tai, ka per §j Zinias-
klaidos kanalg suzinome apie vieSuosius reikalus, sudaro zinios, per-
duodamos socialiniy pokalbiy modalumo priemonémis asmeniniame
artimy ir tolimy pazjstamy tinkle”2. I$skiriamos keturios socialiniy

89 Cituota i$: Strombick, Esser, p. 8.

% Lassan E., ,,About Virtual Communication as a Possible Object of Media Linguistics
(Facebook: Return to the Past), Communication Studies, No 4 (10), 2016, p. 7-20 (in
Russian), p. 17.

91 Ten pat, p. 11.
92 Hjarvard, p. 65.
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tinkly ziniasklaidos logikos: 1) programuojamumas, 2) populiaru-
mas; 3) rySys; 4) duomeny perdavimas®3.

Akivaizdu, kad biitent siekis akumuliuoti kuo daugiau populia-
rumo, duomeny perdavimo paaiskina diskursy ,,Facebooko* platfor-
moje dramaturginj populizma.

Saves konstravimg internete dabarties mastytojas Z. Baumanas
vadina internetinés tapatybés konstravimo zaidimu, tapatybiy kar-
navalu, kur belaidé visuomené turi galimybe jgyti tapatybe, kuri
biity pripazinta jos faktiSkai nepraktikuojat®*: Siame karnavale gali
vis keisti savo A8, eksperimentuoti, vis pradéti i§ naujo ir vis atgim-
ti. Komunikacijos, rinkodaros specialistams tokie veikéjai, kuriuos
reikia paversti patraukliomis ,,prekémis®, pasak Z. Baumano, reiskia
neiSsenkantj kapitalo $altinj®>.

Maséms nebereikia politiniy Ziniy, jos politinius lyderius gali ver-
tinti pagal politinj stiliy ir skonj. ,,Niekas neskatina didesnés vilties
negu lyderis, kuris pats susikliré¢ savo vardg pasitelkes savo sugebé-
jimus ir sunkiu darbu. D¢l to zmonés gali pradéti tikéti, kad kazkas,
kas pats jgyvendino savo svajong, taip pat gali jgyvendinti ir visos
tautos svajones.“%® Pilie¢iams patinka tikéti lyderiais, kurie jiems
siuncia zinute apie viltj?”.

Socialiné realybé, kurig teigia ar sitilo politikas, yra sukonstruo-
ta komunikacijos proceso. Asmenys gauna iStransliuotg mozaika,
perfiltruoja ja pro savo suvokimo filtrus ir aptaria tai su kitais. Taigi
reik§mé socialiai suformuojama procese, kur daznai dominuoja ma-
sinés komunikacijos priemonés®®,

9 Ten pat.

94 Bauman, p. 206.

9 Bauman, p. 200.

9%  Campus D., ,,Leaders, Dreams and Journeys: Italy’s New Political Communication®,
Journal of Modern Italian Studies 7 (2), 2002, p. 171-191, 177.

97 Campus, ten pat.

9% Johnson-Cartee K. S., Copeland G. A., Strategic Political Communication. Rethin-
king Social Influence, Persuasion, and Propaganda, Rowman & Littlefield Publishing
Group, 2004, p. 136.
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4. Seimo narés 1. Simonytés retorikos asmeninéje
wFacebooko* paskyroje tyrimas

4.1. Tyrimo filosofinés, teorinés nuostatos
ir metodologija

Tyrimas, sickiant identifikuoti Seimo narés Ingridos Simonytés reto-
rika, konstruojant saves pristatyma asmeninéje ,,Facebooko® pasky-
roje, atliktas remiantis konstruktyvistine filosofija. Tyrime vadovau-
tasi epistemologine nuostata, kai tyréjas siekia biiti kuo empatiskesnis
tyrimo dalyviams®?. Pasirinkus kokybinj tyrimo metodg — pagrindiné
kokybinio tyrimo priemon¢ (perkeltine prasme) yra pats tyréjas, nes
jis stebi, veda uzraSus (raso atmintines), kalbasi su Zzmonémis, anali-
zuoja, sistemina, interpretuoja, apibendrina duomenis!%,

Retorikos tyrimas yra vienas i§ tarpdalykinés analizés biidy. Su
retorika susijusius klausimus nagrinéja politikos moksly, politinés
psichologijos, literatiiros, lingvistikos, diskurso analizés, netgi eko-
nomikos srities disciplinos!®!. Retorikos tyrimas, apimantis jvairius
diskursus, leidzia tirti vertybines visuomenés dominantes'02,

Tyrime remtasi §iomis diskurso analizés metodikomis:

* R. Amossy diskurso analiz¢je pasisakymas aiSkinamas kaip
geranoriSkos ar blogos valios tam tikro jvaizdzio, savo asme-
nybés projektavimas (kiirimas). ,,Mes darome prielaidg, kad
ethos, kaip pasisakymas, dialogizmas arba argumentacija, yra
sudedamoji diskurso dalis. <...> ir neformaliausioje bendravi-
mo saveikoje individas prisistato nusistatydamas tiksla zodziy
mainuose.“103

99 Zydzitnaite V., Sabaliauskas S., Kokybiniai tyrimai. Principai ir metodai, Vilnius,
2017, p. 42, 41.

100 7vdzitinaité, p. 32.

101 Toye, p. 75.

102 Buckley 1., Retorikos tradicija XIX amZiaus lietuviy literatiiroje, Vilnius: Versus au-

reus, 2006, p. 9.
103 Amossy, p. 42.
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* N. Fairclougho diskurso analizéje kalba yra aiskinama kaip
svarstymas (angl. speech as deliberation). Svarstymo Zanra
N. Faircloughas aiskina taip: ,,Tai argumentuotas dialogo tipas,
kuris prasideda atviru praktisku klausimu: kg a$ turéciau, mes
turétume daryti? Ir tada sitlloma jvairiy veiksmo (angl. action)
biidy, paremty aplinkybiy analize, ir tiksly, kuriy veikéjai nori
pasiekti. Tada pereinama j kitg lygj, kritinj vertinimg (veiksmo
kontekstg). Verslo praktikoje tai biity stiprybiy, silpnybiy, gali-
mybiy ir grésmiy, galimumo / tinkamumo analizé.*104

* Réminimas daznai atliekamas retoriniais argumentais, kuriuos
pateikia kalbétojas!03.

4.2. Tyrimo imtis, etika

Informacija surinkta 2017 m. i§ Ingridos Simonytés ,,Facebooko* pa-
skyros: http://facebook.com/ingrida.simonytel. Tyrimui parlamenta-
rés I. Simonytés atvejis pasirinktas dél aiskios jos lyderystés 2016 m.
Lietuvos Respublikos Seimo rinkimuose. Pirma kartg per 20 mety
vienmandatéje apygardoje, Vilniuje, 1. Simonyté rinkimus laiméjo
jau pirmame ture. Be to, tiriamu laikotarpiu apie I. Simonyte buvo
aktyviai kalbama kaip apie galimg kandidatg | Lietuvos Respublikos
prezidentus.

Tyrimo medziaga sudaré politinés lyderés asmeninés paskyros
,,Facebooke* viesai skelbiama informacija, jskaitant nuotraukas. Ty-
rimo dalyvé informuota apie atliekamg tyrima, gautas sutikimas.

Tyrimui atlikti pasirinktas dviejy ménesiy laikotarpis — nuo
2017 m. rugpjucio 1 d. iki rugséjo 30 d. (i$ viso 61 diena). Buvo pa-
sirinktas toks laikas, kai nevyksta rinkimy kampanija. Siame tyrime
pats laiko pasirinkimas neturéjo didelés reikSmés, iSskyrus tai, kad
atliekamo tyrimo metu I. Simonyté buvo Seimo nareé.

104 Fairclough 1., Fairclough N., Political Discourse Analysis. A Method for Advanced
Students, London: Routledge, 2012, p. 87-88.

105 Fairclough, p. 93.
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Duomeny rinkimo tikslas — surinkti tuos I. Simonytés retorinés rais-
kos pavyzdzius, kuriuose parlamentaré ,,savo balsu* kalba apie vieSuo-
sius reikalus, autentiskai kalbasi su virtualigja bendruomene. Tyrimo
duomeny masyva sudaré 40 Seimo narés rasytiniy teksty / komentary.

Miisy tyrimo metu nagrinéjami tokie klausimai: 1) kokj As (ethos)
naujoje politinés komunikacijos platformoje ,,Facebookas* kuria poli-
tinis lyderis? 2) kokia retorika socialinéje sgveikoje su rinkéjais svars-
tant vieSuosius reikalus pasizymi individualus politinis lyderis? 3) kas
ir kaip jréminama politinio lyderio retorikoje siekiant bendros tiesos su
visais tinklinéje visuomengje?

4.3. Analizés rezultatai:
ironiskas tonas apie kitus ir save

Buvusi Lietuvos finansy ministré, 20162020 m. kadencijos parla-
mento nar¢, Seimo Audito komiteto pirmininké socialiniame tinkle
,,Facebook* yra aktyvi, jos jraSai dél retorinés raiSkos autentiSkumo
pastebimi visuomenés ir ziniasklaidos. Tiriamu laikotarpiu parla-
mentaré daug skaité, reagavo j Lietuvos aktualijas, reiSké asmening
nuomong ir gyné savo pozicijg (zr. lentele).

Taip pat atkreipsime jiisy démesj, kad autentiSkoms istorijoms
Seimo naré pritaiké originalius pavadinimus. Ji, panasiai kaip zur-
nalistai ar komunikacijos specialistai, veikiantys socialiniy tinkly
ziniasklaidoje, raSytiniams tekstams vartoja saitazodzius, kuriais ak-
tyvioje nuorodoje susiejami skirtingy vartotojy komentarai (jrasai) ta
pacia tema. Tokiy atvejy per du ménesius buvo devyni. Keletas jy yra
pateikti Siame analizés tekste (Zr. 5, 8, 9 pavyzdzius). Tiriamu laiko-
tarpiu nustatyta, kad I. Simonytés retorika virtualioje visuomenéje,
siekiant bendros tiesos, apima §ias temas: a) valdanciosios daugu-
mos personalijy kritika; b) kolegy Seimo nariy kritika; c) mokesciy,
valstybés izdo klausimai; d) Vilniaus miesto problemos. Toks parla-
mentarés problemy jréminimas nenustebino, nes i$skirtos temos yra
artimos Lietuvos zmoniy aptariamam politiniam diskursui.
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Tai rodo, kad I. Simonyté tapatinasi su rinkéjais, pastebi visuome-
nei riipimus vieSuosius reikalus, aktualiai juos artikuliuoja. Atkreipti-
nas démesys, kad Seimo naré pateikia asmeninj retorinj visy minéty
problemy vertinima, taip sudarydama jspiidj, kad jai gerai zinomos
,,blogio* reiskiniy priezastys.

I. Simonytei zmoniy problemos socialiniame tinkle virsta ir jos
problemomis. Siuo atveju galime remtis J. Charteriso-Blacko teigi-
niu, jog lyderis rezonuoja su sekéjais, kad kiekvienas rasty kazka sau
tinkamo!%, Rasytinéje Seimo narés 1. Simonytés komunikacijoje tas
kazkas sau tinkamo yra politikés gausiai vartojama $nekamoji kalba
(,, Tik atkavoju viska, ka kiti pakavojo*, ,,paksisty®, ,,Ir prie§ rinki-
mus nebiciau keliy ,,pridirbusiy*). ISskleiskime pirmajj pavyzdi:

(1) O as toks stoviu, visas baltas... Tik atkavoju viskq, kq kiti pakavo-
Jjo. Tarsi partija, kuri delegavo j Vyriausybe, niekada valdzioje nebuvo,
o as pats nebuvau paksisty deleguotu ministru. Ir prie$ rinkimus ne-
biciau keliy ,,pridirbusiy“, cituojant, geidziamasis. Ir tarsi konkursg
laiméjusios, teisingiausios pagal apibrézimg partijos dvasinis vadovas,
isrinktas gelbéti Lietuvos, nebiity susipainiojes dzipuose, paltuose ir
knygose beveik nuo pirmos dienos <...> (komentaras jkélus ,,15min.It*
publikacija ,,Skvernelis ragina imtis politiky ir verslo intereso rySiy par-
lamentinio tyrimo®, 2017 m. rugséjo 22 d.)!07.

Siame pavyzdyje aptinkame ir retorinj palyginima, vieng i§ efek-
tyviy strategijy auditorijos démesiui patraukti (,,O a$ toks stoviu vi-
sas baltas*), kuriuo pradedama kritikuoti premjera. I. Simonyté §iuo
palyginimu, kuris yra lyg perfrazuotas lietuviy lyrikos posmas, pries-
priesina jos sukurtg ,,balto®, ,,Svaraus™ vyriausybés vadovo jvaizdj
primindama auditorijai premjero aplinkos nelabai Svarius politinius
paklydimus: ,,<...> isSrinktas gelbéti Lietuvos, nebuity susipainiojes

106 Charteris-Black J., The Communication of Leadership. The design of Leadership Sty-
le, Routlegde, Tailor & Francis Group, 2007, p. 44.
<https://www.15min.lt/naujiena/aktualu/lietuva/s-skvernelis-ragina-imtis-politiku-ir-
verslo-interesu-rysiu-parlamentinio-tyrimo-56-857014>.
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dZipuose, paltuose ir knygose beveik nuo pirmos dienos. ** Tokj dvi-
prasmiska jraSo stiliy gali suprasti tik kontekstg Zinantis, politines
naujienas Lietuvoje sekantis pilietis, nes reikia susivokti, kas tie dzi-
pai, paltai ir knygos, kod¢l jie ¢ia minimi ir kodél tai yra gerai arba
blogai, tinkama ar netinkama. Reaguoti i tokiag komunikacine pro-
vokacija reikia specialiy Ziniy. Taigi I. Simonytés kaip kalbétojos
diskursas apeliuoja j i§prususia, intelektualig auditorija. Stai 2 jraso
pavyzdys mus nukelia uz Lietuvos, | Rusija, kur politikés iskeltas
klausimas vél reikalauja kontempliacijos, laiko mastyti, kas yra au-
tomatinio ginklo kiiréjas Michailas Kalasnikovas, kaip jo iSradimas
vertinamas pasaulyje ir kodél politiké atkreipé démesj j Rusijoje he-
rojumi ir ,kultiros dalimi“ laikomo M. Kalasnikovo!%® paminkla.
Remdamiesi jrasy analize galétume teigti, kad Seimo narés retorika
skatina auditorijos diskusija. Tai tvirtiname nustat¢ retoriniy klau-
simy gausa. Siuo atveju publika diskutuoti kurstoma dviem retori-
niais palyginimais. Paliekama erdvé jos sekéjams patiems jvertinti
St ivyki:

(2) Vatokia va duchovna skriepa centre miesto, kur Zmogus né negy-

veno. Foto — tass’o, to, kuris upolnomoden. (2017 m. rugséjo 20 d.)19,

Remiantis miisy aptarta Amossy teorija, i§ daugumos tekstiniy
zenkly, priskiriamy iSdéstymo Saltiniui, galime atpazinti kalbétojo
,,balsg“. Politikés vieSy jrasy ,,Facebooke™ analizé taip pat atsklei-
dé (jra8y pavyzdziai teksto vir§uje ir apadioje), kad I. Simonytés
verbalinis ethos (kalbétojo charakteris) pasizymi ironisku tonu. Jis
dominuoja ne tik tais atvejais, kai politiké kritikuoja Kitg, Sis tonas
jauciamas ir tada, kaip ji kalba apie save. 3 pavyzdyje pateikiamas
parlamentarés komentaras iSskleidzia vieng i§ daugelio skaitytojui
gerai pazjstamy Lietuvos politinés kultiros pavyzdziy — kaip el-

108 <https://www.facebook.com/rferl/videos/vb.122264309574/10155870040874575/?ty
pe=2&theate>.

109 <https://www.facebook.com/ingrida.simonyte1/posts/356025884846886>.
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giamasi, kalbama Seime ir kaip parlamentarai reaguoja j vieni kity
vieSuosius pasisakymus, ,,gyvus® performansus — kaip juos vertina,
apmasto.

(3) SkardZius is tribiinos virkauja, kaip neobjektyviai tiria jo veiklg
Antikorupcijos komisija. Nekreipia j ji démesio, neleidzia pareiksti nuo-
monés. Mjslé: kas vakar staugé istisq valandqg be jokio pirmininko su-
teikto zodzio pertraukinédamas ir komentuodamas visus pasisakymus?
<..> (2017 m. rugséjo 21 d.).

Seimo narys A. Skardzius, kuris tiriamu laikotarpiu buvo jtaria-
mas korupcija ir pelnymusi valstybés saskaita, I. Simonytés politi-
niuose komentaruose buvo minimas ne kartg (,,Ponas Skardzius su-
sijautrino ir net bando protinti kitus Seimo narius: zit, galit patapti
,nepagristy STT nuomoniy auka® <...> (2017 m. rugs¢jo 20 d.)).
4 pavyzdyje pateikiamas kitas ,,blogio Saltinis“ — ,,Auksinés* profe-
sinés mokyklos direktoré, pralenkusi laika“. Virtualiajai bendruo-
menei situacija apibiidinama pasitelkus turtinga, ekspresyvia rais-
ka — frazeologizmus / sparnuotus posakius, turinéius savarankiska
prasme (,,déjusi i$ peties uz varganus skatikus®, ,,Lietuvos inovacijy
indeksas musa lubas ir rauna stogus®). Siame pavyzdyje politiké ko-
mentuoja Karaliaus Mindaugo profesinio mokymo centro buvusios
direktorés L. Anuzienés milijoninio $eimos verslo skandala:

(4) ,,Auksinés“ profesinés mokyklos direktoré, pralenkusi laikq ir
déjusi i§ peties uz varganus skatikus. Amazing. Neatmatoma. Lietuvos
inovacijy indeksas muSa lubas ir rauna stogus. Mety konstruktas: ,,la-
bai nesvaistomos lésos “ (Sypsenélé) (2017 m. rugpjicio 28 d.).

Isptidziui sustiprinti, kaip matyti i§ parySkinty Zodziy, jrémini-
me taikomos ne tik retorikos strategijos, bet ir nenorminé leksika,
svetimybés (,,amazing*), arba slengas (,,neatmatoma®). I. Simonytés
meégstamas zodis yra burZujus, kuris tiriamu laikotarpiu paminétas
tris kartus (Zr. ir 7 citatg):
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(5) #reformainanutshell

Kaip ir buvo galima tikétis, didzioji reforma baigési pajamy mokescio
NPD sulyginimu su MMA ir akcizo lengvatos koksui, angliai ir lignitui
panaikinimu. Na, ir aisku kritva dar didesniy lengvaty, kurios atsirado
vien i$ uzsispyrimo panaikinti 9 procenty PVM tarifq. Kaip buriujus, ne
tik gvvenantis daugiabutyje, bet dar ir vazinéjantis troliku ir perkantis

knygas, nuosirdziai uz tai dékoju. Tiesa, nepazadu, kad Sig lengvatg irgi
perduosiu nevyriausybininkams, kaip elgiuosi su Sildymo lengvata, nes
bus sunku susiskaiciuoti, kiek uzdirbsiu, ypac jeigu kainos nesumazés
(Sypsenélé) (2017 m. rugpjucio 3 d.).

Siame pasisakyme politiké pati save identifikuoja, suteikia savo
asmenybei réma: ,,Kaip buriujus, ne tik gyvenantis daugiabutyje,
bet dar ir vaZinéjantis troliku ir perkantis knygas, nuoSirdZiai uz, tai
dékoju. “ Analizé atskleidé, kad parlamentarés viesoje kalboje ,,Face-
booke™ dazniausiai pasitaikantys barbarizmai (svetimybés) yra rusi-
cizmai (,,upolnomocen®, ,,skleroznykai®, ,,alkasas®, ,,mensevikas®),
anglicizmai (,,amazing*, ,,My bad®), specifiné, iSkraipyta kalba
(,,duchovna skriepa®, ,,plais iz nais“, ,,pusiauopozicinis®, ,,teisibé*).
Tokia Seimo narés 1. Simonytés retoring strategija galétume aiskinti
kaip kalbétojos prisitaikyma prie masinés virtualios bendruomenés ir
biitent Siai auditorijai parinkty argumenty naudojimg. Kadangi socia-
liniai tinklai ignoruoja elitinj kalbéjima, Siose demokratinése platfor-
mose keliamos ,,normalios*, kasdienés temos, nes ,,tik labai maza
dalis vartotojy socialinius tinklus naudoja revoliucijoms koordinuo-
ti“, teigiama T. Highfieldo knygoje apie kasdienés politikos formavi-
ma socialiniuose tinkluose!!%. T. Highfieldas remiasi H. Boyte kas-
dienés politikos (angl. everyday politics) samprata!!! ir jg i$plétoja,
apibiidindamas tokia politika kaip populisting ir pilieting, kylancia

110" Highfield T., Social Media and Everyday Politics, Polity, 2016, p. 8.

1 Boyte H., Everyday Politics: Reconnecting Citizens and Public Life, Philadelphia:
University of Pennsylvania Press, 2005.



G. Vaiekauskiené. POLITINE RETORIKA SOCIALINEJE
SAVEIKOIE: I. SIMONYTES ,FACEBOOKO* PASKYROS ANALIZE 127

i§ Zmoniy, o ne i§ valdZios, ir tokia politika yra ,,labai neoficiali*!12
(angl. highly informal).

I. Simonytés verbaliniai pasirodymai socialiniame tinkle remiasi
stipry emocinj kriivi turinéiais zodziais, aktyviais veiksmazodziais
(,,teskeé, atkirto, vozé ir atrézé®), buitine, humoro kalba (,,paskutinj
cveka graban jkalti®). Sakyciau, kad Seimo narés provokuojantis vie-
Sy temy / problemy jréminimas, pateikiamas bendram svarstymui,
atkartoja zurnalisty profesines normas:

(6) Téské, atkirto, voZé ir atrézé... Reikia paminéti, kad atsikirto buves
vidaus reikaly ministras, taigi, kurj laikq buves atsakingas uz valstybés
tarnybos biikle ne is bendro issilavinimo, o, taip sakant, veiksme. O jau
pastebéjimas apie darbo uzmokescio sistemq staciai SmaikStus — dar
visai neseniai jau Si Vyriausybé teiké siillymq dar labiau padidinti kin-
tamgjq dalj, taigi, darbo apmokéjimo sistemq padaryti tik dar neskai-
dresne. Laimei, vienas is ty rety atvejy, kai nesgmoné buvo atmesta. Tai
galvoju, kas tada buvo noréta padaryti, Zvelgiant j sios dienos atsikir-
timus? Paskutinj cvekq graban jkalti? (2017 m. rugsé¢jo 4 d., reakcija |
,,delfi.lt* straipsnj ,,Premjeras atsikirto prezidentei: valstybés tarnyba jau
yra zlugusi*)!13.

Tokios politikés teksty jzangos primena Siandieniniy portaly
antrastes, kuriomis siekiama kuo daugiau ,,paspaudimy, atkreipti
internete migruojancios auditorijos démesj ir aktualiai pirmaisiais
sakiniais ar saitazodZiais ,,jSokti* | vyraujancius Lietuvos socialinés
tematikos diskursus. 7 pavyzdyje atkreiptinas démesys, kaip buvusi
finansy ministré, informuodama savo sekéjus ir kurdama su jais rysj,
pasakoja apie darbo apmokéjimo sistema, tarifus, mokesciy reformos
klausimus. Si Seimo narés konstruojama socialiné realybé remiasi ne
sausa skai¢iy kalba, o vélgi dinamiskais lingvistiniais virazais: atnau-
jinta frazeologija (,,Zaisty tarifus‘), metaforomis (,,bendryjy funkcijy

112 Ten pat, p. 7.
113 <https://www.delfi.It/news/daily/lithuania/premjeras-atsikirto-prezidentei-valstybes-
tarnyba-jau-yra-zlugusi.d?id=75661589>.
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finansavimo ir draudimo pyne¢“), palyginimais. Parlamentarés 1. Si-
monytés retorikoje /ogos (loginiai argumentai) aiSkiai derinami su
pathos (emocijomis):

(7)  Vietoje to, kad [uzuot] savo koalicijos vis dar partneriams pade-
ty [padéje] jgyvendinti mokesciy reformgq, visy pirma, ispinanciq neto-
bruto-tikry kasty bei bendryjy funkcijy finansavimo ir draudimo pyne,
visy antra, zvelgianciq j pajamas, o ne jy Saltinius, o tada jau Zaisty
[Zaide] tarifus, socdemai savo kairumo paieskose ir toliau Ciuopia ri-
bas, nuo kuriy prasideda burZujus. <...>“ (,,15min.lt* straipsnio ,,Nuo
2018 mety sitiloma jvesti 4 tarify progresinius mokescius“ komentaras,
2017 m. rugpjucio 24 d.)!14,

Mums Sioje analizéje aktuali J. Charteriso-Blacko mintis, kad
»lyderiai turi atsinaujinti parodydami seké&jams naujg poziiir] i
problemas ir gali pasinaudoti metafora dél jos gebéjimo paaiskinti
naujas idéjas, suteikiant emocinj atsakg j jas“!!>. Remiantis §iuo po-
zitiriu, I. Simonyté ne tik metafora, bet ir kitais emocija kurianciais
retoriniais buidais (palyginimais, sparnuotais posakiais) panaudoja
asociatyvig kalbos galig.

Aptariant tyrimo rezultatus svarbu pabrézti, kad Seimo naré I. Si-
monyte, kaip savarankiska komunikacinio turinio kiiréja, neapsiribo-
ja tik svarbiy visiems jvykiy jréminimu ir komentavimu. Politiké ir
pati kuria naujienas, taip iSrySkindama savo, kaip individualios po-
litinés lyderés, socialinés vizijos rémus. Parlamentaré, atkreipdama
visuomenés démesj j Vilniaus miesto komunalinio tikio problemas,
savo retorika aktualizuoja vilnietés tapatybe, autentiSkais pastebé-
jimais iSkelia visy sostinéje gyvenan¢iy zmoniy problemas, atvirai
désto, ka jaucia, masto jos 4s. Sis individualus viesas reikaly svars-
tymas elektroninéje erdvéje su ,,daugeliu“ arba ,,daugelio* komuni-

114 <https://www.15min.lt/verslas/naujiena/finansai/nuo-2018-metu-liepos-siuloma-ives-
ti-4-tarifu-progresinius-mokescius-662-844236>.

115 Charteris-Black J., The Communication of Leadership. The Design of Leadership Sty-
le, Routlegde, Tailor & Francis Group, 2007, p. 43.
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kacija su ,,daugeliu®, I. Gritsenko ZodZiais, virsta interneto forumais,
kurie kaip bendravimo centrai tarnauja Zzmonéms ir veikia kartu, kad
isspresty konkredias problemas!!®. Stai kaip Seimo naré specialiu
saitazodziu panaudoja zurnalisting teksto atakg savo atrastai Vilniaus
miesto naujienai / problemai atrakinti:

(8) #kalbaisantakalnio

Vilnius ne tik ,, atsipraso uz nepatogumus “, jis dar ir ,, informuoja *“. A4 for-
mato lapas ant Karo akademijos tvoros. Neuzstatykite Kariy kapy gatveés,
mieli péstieji, savo batais ir Suniukais. <...> (2017 m. rugséjo 11 d.).

Saitazodis #kalbaiSantakalnio, vartojamas politikés, rodo, kad ji
tapatinasi su savo gyvenamojo rajono zmonémis ir kad jai yra arti-
mos to paties ,,iikio* problemos.

Jdomu, kad tiriamu laikotarpiu savo ,,Facebooko* paskyroje I. Si-
monyté asmenukiy negamino. Vis délto politikés paskyroje netruksta
nuotrauky su jos atvaizdu, tuo pasiriipina jos partijos bendrazygiai —
fotografuoja ja ir bendrose iSvykose grybauti, ir Lietuvos miesty
$ventése, jvairiuose susitikimuose. Galétume teigti, kad I. Simonytés
konstruojamas socialinis jvaizdis ,,Facebooke* nedemonstruoja poli-
tinio elito bruozy. Politikés verbaliniai pasirodymai labiau perteikia
atviruma elektoratui nei politiniam elitui blidingg arogancija. 9 pa-
vyzdyje I. Simonyté ironizuoja dél savo As socialinio statuso (,,kaz-
kokioms ,,garsenybéms®, ,,selebri¢iams*). Taip pat Siame tekste gali-
me perskaityti asmeniska istorija, paraSyta pastaruoju metu medijose
aktualizuotu istorijy pasakojimo (angl. storytelling) stiliumi:

(9) #ilgasnepapratosvilnietéspostas
Paskambina gazietos rasytojas paklausti apie situacijq ir paskui suraso
savo rasinélyje, kad neva as priklausau kaZkokioms ,,garsenybéms*, dél

116 Gritsenko V., ,,Interaction on Online Forums and Group Communication: A Case Stu-
dy of an IT Support Community*, Procedia — Social and Behavioral Sciences, 236
(International Conference on Communication in Multicultural Society, CMSC 2015,
6—8 December 2015, Moscow, Russian Federation), 2016, p. 14.
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kuriy ramybés tas eismas ir uzdarytas. Gal as ir esu labiau matyta per
televizoriy savo apylinkése, nei dalis kity Zmoniy, bet numeris vienas:
as gyvenu gerokai toliau ir nuo to, bus ar nebus uzdarytas eismas Sapie-
gos gatve, man triukSmo ir masiny uizimo bus nei daugiau, nei maziau.
Nei piisiu, nei atsipisiu. <...> Jeigu rasytojas pazjsta zemélapj, gali
paziiréti, kur yra Debesijos gatvé. Numeris du: kaip tik riipinuosi, kad
visy aplinkui Sapiegy parkq gyvenanciy antakalnieciy gyventojy inte-
resai bity suderinti, o VMSA pradéty remontus ir uZdarinéty gatves ne
»Ii§ lempos* ir ne tada, kai ir taip mieste sunkiausia suderinti grjzusiy is
atostogy gyventojy marsrutus ir srautus. Bet kam detalémis gadinti gerq
istorijq? Simonyté su keliais selebriciais uzsitvéré sau gatve. Nesvarbu,
kad uz puskilometrio (2017 m. rugséjo 4 d.).

Klasikinése istorijy pasakojimo versijose pasakojimo centre yra
pats pasakotojas — herojus. Istorijoje dalyvauja kiti personazai. Ge-
riausiy istorijy pasakojimo pabaigoje auditorijai pateikiamas mora-
las. Seimo narés ,,Facebooko* paskyros istorijos taip pat baigiasi
moralu — sentencija:

(10) Kestutis va taip mano. O as taip, gaila, bet baikit, nemanau. Kartg
Jau ponas Sadzius pasiripino §iuo savo pataréju, 2008 metais baigiantis
kadencijai nutupdydamas gana aukstose pareigose Finansy rinky de-
partamente. Tokiems viskas pavyksta: ir prabuoti, ir CDS reglamentuoti,
kq jau ten vienu metu biiti Vilniuje ir Druskininkuose. Ir viskas dél ne-

eiliniy gabumuy nesioti portfelj <...> (2017 m. rugséjo 12 d. reakcija |
,, 1 5min.It“ straipsnj ,,Prabavimo rimy direktorius dirba Druskininkuose,
bet gyvena Vilniuje: kaip jam tai pavyksta?¢)!17.

Smaiksti, istorija apibendrinanti sentencija ,,Ir viskas dél neei-
liniy gabumuy neSioti portfelj rodo parlamentarés gebéjimag reto-
riSkai jréminant remtis savo pacios intelektualine iSmone. Kartais —
»juodu humoru: ,,Reik riikyt palta ar visg eskaladés iSmetamajj
vamzdi, kad prisirtkyt [prisirikytum] iki §ito* (2017 m. rugséjo

17 <https://www.15min.lt/naujiena/aktualu/lietuva/prabavimo-rumu-direktorius-g-bago-
tyrius-dirba-druskininkuose-bet-gyvena-vilniuje-kaip-jam-tai-pavyksta-56-852334>.
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25 d. reakcija i ,,15 min.It* straipsnj: ,,G. Landsbergis apie R. Kar-
bauskio kaltinimus: ,,Tai yra kliedesys*)!!8. , Natiralus SmaikStumas
jtikina labiausiai“, — sako retorikos teoretiké R. Kozeniauskiené. Ji
teigia, kad vertintinas autoriy gebéjimas reaguoti ekspromtu. R. Ko-
zeniauskiené, tyrusi Lietuvos visuomenés veikéjy, zurnalisty, poli-
tiky viesas kalbas, pamini I. Simonytés kalbos pavyzdj: ,,Sparnuota
frazé¢ Seime svarstant kity mety biudZetg iSsprido finansy ministrei
I. Simonytei, DELFI skaitytojai ja isrinko 2011 m. citata: ,, 4§ ma-
nau, kad gali turéti plaCiausiq pasaulyje kriiting ir niekada neuz-
dengsi euro zonos problemy. “!\°

Politikés viesi retoriniai svarstymai privataus gyvenimo temomis
rodo, kad ji pazjsta populiariausius visuomenés diskursus ir sumaniai
] juos jsiterpia. 11 pavyzdyje savo ,,sienoje ji pasidalija ,,Facebo-
oko* draugy jrasu (portalo ,,Irytas.It* straipsnis), kuriame buvo pa-
skelbti Zodiako Zzenkly — zmony reitingai. Straipsnio jzangoje buvo
raSoma: ,,Kurioje vietoje esate jiis?* Seimo nar¢ socialinio tinklo as-
meninéje paskyroje i i klausimg atsake:

(11) Tai kaip gerai, kai pagalvoji, kad niekieno gyvenimo nesugrio-
viau (Sypsenélé) (2017 m. rugpjucio 15 d.).

Akivaizdu, parlamentarés retorika yra gyva, autentisSka, spon-
taniska, kartais dél nenorminés leksikos, i§skirtinio humoro galin-
ti Sokiruoti. Verbaliniuose pasisakymuose vyraujantis kalbétojos
ironiskasis ethos gali biiti vertinamas ambivalentiSkai. Seimo naré¢
astriai artikuliuoja politiky moralinius paklydimus, kitus vertybinius
klausimus. I§ vienos pusés, kaip teigia Patrickas Charaudeau, ,,iro-
nija visada turi destrukcinj poveikij; ji gali buti griaunanti (nebent tai
bty tikslus galios rodiklis), provokuojanti, leidzianti uzimti ciniko

118 Skaitykite daugiau: <https://www.15min.lt/naujiena/aktualu/lietuva/g-landsbergis-
apie-r-karbauskio-kaltinimus-tai-yra-kliedesys-56-858374>.
119 Kozeniauskiené R., Retoriné ir stilistiné publicistiniy teksty analizé, Vilnius: Vilniaus

universiteto leidykla, 2013, p. 120.
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pozicija, o ,,juodojo humoro kategorija, sunkiai valdoma politikos
srityje*120, I§ kitos pusés, I. Simonytés pasisakymai yra labai ryskis,
provokuojantys diskusijai, kvie¢iantys mastyti, o tai yra retorikos
esmé. Tokia politiné retorika siekia iSjudinti problemas, Sie diskursai
gali buti vertinami kaip inicijuojantys socialinius pokycius ar kartais
tiesiog — gerinantys zmoniy nuotaikg. Taip pat galime teigti, kad Sei-
mo narés I. Simonytés konstruojamas saves pristatymas socialiniame
tinkle ,,Facebook* yra ,,dialoginio® asmens raiska, individualia au-
tentiska kalba siekiant atviro demokratinio svarstymo, paciai politi-
nei lyderei savarankiskai inicijuojant ,,karStas* temas.

Apibendrinti $ig analiz¢ pasitelkiame iStrauka i§ daugelj diskur-
so analiziy jkvépusiy M. Foucault teksty: ,,<....> ir esama diskursy,
duodanciy pradzig naujiems kalbéjimo aktams, kurie juos pratesia,
transformuoja arba aptaria, zodziu, diskursy, kurie, nors ir suformu-
luoti, ir toliau iSsakomi, yra jau i$sakyti ir turi buti dar pasakyti.*«!2!

I¥vados

Socialiniy tinkly Ziniasklaida yra pilie¢iy informavimo kanalai, ku-
riuose gausiai pateikiama tiek vieSojo, tiek privataus pobiidzio infor-
macija. Politiniy Ziniy tinkliné visuomen¢ semiasi pasirinktuose poli-
tiky komunikaciniuose kanaluose, kurie jiems atrodo patikimesni nei
partijy interneto puslapiai. Politiky pasirinktam bendravimo su elek-
toratu stiliui jtaka daro tiek tradiciné, tiek socialiniy tinkly ziniasklai-
dos logika. Politikai mediatizacijos procese taikosi prie Ziniasklaidos
logikos, pariipina jai dramatiSky naujieny. Toks bendradarbiavimas
uztikrina jy buvimg ziniasklaidoje. Informacijos mainuose aktyviai
dalyvauja ir tinkliné visuomeneé.

120 Charaudeau P., ,,Pathos et discours politique®, Rinn M. (coord.), Emotions et discours.

L’usage des passions dans la langue, Presses Universitaires de Rennes, 2008, p. 55,
<URL: http://www.patrick-charaudeau.com/Pathos-et-discours-politique.htmI>.

121 Foucault M., Diskurso tvarka, Vilnius: Baltos lankos, 1998, p. 16.
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Socialiniy tinkly Ziniasklaidos logika politiniams lyderiams sutei-
kia auksStesnius populiarumo reitingus. Saveikos su visuomene kalba
internete tampa labai supaprastinta, neformali. IS vienos pusés, inter-
netas elektroningje agoroje uztikrina demokratija, jos vertybiy iSauks-
tinimg ir sklaida, is kitos pusés — suteikia visas salygas populizmui.

Politinés retorikos tonas pastaraisiais metais yra pakeltas. Neais-
ku, kada Zurnalistai, praeityje sergéje minimalius retorikos standar-
tus, vél imsis Sios kontrolés. Politikai supranta, kokios yra Zurna-
listy profesinés normos, kaip ziniasklaidai, jvairiais jos formatais,
rupi konfliktai ir ,,karStos*, greitos naujienos, tad galima tikétis, kad
uzgauli, Siurksti retorika dominuos vertinant oponentus ir svarstant
vieSuosius reikalus.

Siandieniniam rinkéjui individualaus politinio lyderio socialinio
tinklo paskyra kartais yra vienintelis informacijos Saltinis, tad poli-
tiko perteikiamas turinys, retorinis tonas sgveikaujant su visuomene
yra labai svarbus. Rinkéjai nori girdéti politiniy lyderiy idéjas, 1§ ku-
riy jie susipazjsta su iSrinktyjy pasauléziiira, zmonés politiky vieSai
pasakytuose zodziuose iesko bendry vertybiy, gyvenimo kartu toje
pacioje valstybéje idealo.

Lietuvoje politiniams lyderiams tapatybés konstravimo platforma
tapo socialinis tinklas ,,Facebook®, laikomas nemokamu naudingu
prisistatymu. Sioje socialiniy tinkly Ziniasklaidos priemonéje uz
transliuojama zodj atsakingas yra pats politikas, kuris vienas (arba su
komanda) laikytini komunikacinio turinio rezisieriais.

Siame straipsnyje, sickiant geriau pazinti naujosios politinés
kalbos fenomeng socialiniame tinkle ,,Facebook®, buvo pasirinktas
Seimo narés Ingridos Simonytés retorikos atvejis jos asmeninéje pa-
skyroje. Diskurso analize sickéme identifikuoti konkretaus Siandie-
ninio politinés komunikacijos centro — individualus politinio lyderio,
laikomo pagrindiniu politiniy Ziniy prane$éju visuomenei, retoring
raiSka, jo sgveikos su visuomene kalbinj charakterj. Tokie tyrimai
leidzia aiSkiau suvokti dabarties politinés retorikos, kaip socialinio
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rysio su visuomene, kiirimo vertybines dominantes, politiniy lyderiy
bendravimo su atstovaujamaisiais stiliy elektroninéje svarstymo de-
mokratijoje, kurioje visi kartu ieSko bendry sprendimy.

Kokybinio tyrimo rezultatai patvirtino bendra tendencijg — Sei-
mo naré I. Simonyté su placiaja ,,Facebooko* visuomene dalijasi tiek
vieSojo pobiidzio, tiek privacia informacija. Parlamentaré savo kas-
dieniais perteikiamais diskursais jsilieja i ,,daugelio balsy‘ auditorija
ir su internete iSsibarsCiusiu elektoratu aktyviai aptaria vieSuosius
reikalus.

Remdamiesi kokybinio tyrimo rezultatais taip pat galime teigti,
kad Seimo naré 1. Simonyté savo asmeninéje ,,Facebooko® pasky-
roje linkusi atsisakyti savo socialinio statuso, institucinio teisétumo
zenkly, jos retorika pabréztinai neformali. Socialinio tinklo Zinias-
klaidos priemonéje 1. Simonyté veikia kaip zurnalisté, ji savo tinklo
,,draugams‘ naujienas pateikia pagal Zurnalisty standartus. Retorinis
jréminimas taikomas prie masinés auditorijos jpro¢iy — auditorijai
pateikiami trumpi tekstai lengvai atpaZjstama $nekamaja kalba. 1. Si-
monyteés kaip kalbétojos verbalinis ethos yra prisodrintas ironiSkos
Kito kritikos, jos pacios verbaliniuose pareiSkimuose taip pat aki-
vaizdi autoironija. I. Simonytés taikomos retorinés strategijos skatina
diskutuoti, dauguma trumpy Seimo narés komentary yra lyg klausi-
mai — galvosiikiai. Pilie¢iams, nesidomintiems politiniu ir socialiniu
gyvenimu Lietuvoje bei uZsienyje, parlamentarés 1. Simonytés ver-
baliniai pranesimai gali pasirodyti neaiskils ir nesuprantami.

Seimo narés problemy jréminimas pateikia gausy retoriniy ar-
gumenty arsenala: nuo sparnuoty posakiy, autentisky sentencijy iki
siurkscios nenorminés leksikos. Politikés ,,Facebooko® ,,draugas‘
turi pasizyméti humoro jausmu. I. Simonytés drasus viesas oratorinis
elgesys reiskiamas rusicizmais ir anglicizmais, specialiai iSkraipy-
tais zodziais. Drasus, provokuojantis kalbétojos retorinis tonas taip
pat gali buti vertintinas kaip Seimo narés pasitikéjimas savo tiesa ir
zmogiskas atvirumas.
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SUMMARY

POLITICAL RHETORIC IN SOCIAL INTERACTION:
A CASE STUDY OF INGRIDA SIMONYTE"S
FACEBOOK ACTIVITY

This article analyzes the role of political rhetoric in social interaction with the public
on the internet when considering public issues. Today Facebook, a new platform for
political communication, is seen as a media platform where citizens are provided with
abundant information about politics and society. During the transformation period,
a political leader becomes the most important direct reporter for his electorate.
The language of a politician is like the politician’s “product,” which is personally
produced and sold in the “market of virtual society.” The language of a politician
is their identity. As the media of social network is not editorial, the politicians
themselves are responsible for the broadcast of personal rhetoric as well as telling
and creating confidence in politics.

This article presents a qualitative research. It includes the analysis of the rhetoric
of Ingrida Simonyté, a member of the Seimas of Lithuania of the 2016-2020 term,
who is also a former Minister of Finance, while constructing her self-representation to
the “friends” found on the social network on her personal Facebook account. During
the research, it was established that Ingrida Simonyté’s rhetoric on discussed public
issues include the following topics: a) Criticism of personalities of the governing
majority; b) Criticism of her colleagues — members of the Seimas; c) Tax, state
treasury issues; d) Issues with the city of Vilnius. The way that issues are framed by
the member of the Seimas provides a rich arsenal of rhetorical arguments: ranging
from authentic sentences to rough, non-standard vocabulary. The verbal ethos of
Ingrida Simonyté as a speaker is ironic, and the shared information of private nature
is also full of auto-irony.



