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Straipsnyje analizuojamas pramoginio apokalipsés kino ir kasdienybés santykis. Kinematografinius pa-
saulio pabaigos vaizdus ir kasdienybe jprasta traktuoti per jy tarpusavio opozicijq. Taciau straipsnyje
parodoma, jog tokia jprasta traktuoté yra smarkiai modifikuojama, jei domén priimama kasdienybés
kontrfaktiniy negatyviy galimybiy sritis.

Kaip argumentavo angly teoretikas A. Giddensas, jprastoje kasdieniy veiksmy, jvykiy ir situacijy te-
kmeéje kontrfaktinés negatyvios galimybeés yra suskliaustos ir uzblokuotos, nes gresia kasdienio subjekto
egzistencijai. Kad ir kokios, globalios ar lokalios, baty kontrfaktinés galimybés — nuo Armagedono iki ba-
nalaus komisko eksceso, - jos neutralizuojamos kaip ardancios jprastos kasdienybés nustatytq tvarkq.

Apokalipsés kinas aktyvuoja suskliaustas kontrfaktines galimybes, bet kartu sukuria specifinj me-
chanizmagq jas neutralizuoti. Taigi tai, kas kasdienybéje funkcionuoja savaime, beveik automatiskai, apo-
kalipsés kine eksploatuojama intencionaliai. Kinematografiniame santykyje ,matyti-bati matomam®
Zidrovui suteikiama privilegijuota pozicija, leidZianti matyti, bet islikti nematomam, nepaveiktam glo-

baliy destrukcijos vaizdy.

Pagrindiniai ZodZiai: apokalipsés kinas, kasdienybé, negatyvios kontrfaktinés galimybés.

Sis straipsnis tesia tyrimus, pristatytus
trijuose ankstesniuose straipsniuose — in-
ternetiniame zurnale ,,Neprikosnovennyj
zapas® spausdintame ,,l'opon kak mMojeIb
JUISl KaTaCTPO(bL: MEKY ‘peabHbIM’ U ‘BO-

£33

obpaxaembIM’*“ ir ,,Problemose* publikuo-
tuose ,,Apokalipsés vizijos kine. Banalaus
zanro prielaidos® ir ,,Utopijos ir antiutopijos
vizijos kine. Banalaus zanro prielaidos*.
Pirmajame tekste analizuota tikrovés ir vaiz-
duotés saveika apokalipsés kine, antrajame ir

tre¢iajame — mazyjy ir didziyjy ivykiy san-

* Straipsnis parengtas vykdant tyrima pagal Lietu-
vos mokslo tarybos finansuojama projekta ,,Filosofiniai
kino meno tyrimai: teorinés prielaidos, metodai, uzdavi-
niai* (sutartis Nr. MIP-115/2011).

tykis, kasdienybés ir globalinés katastrofos
priesstata ir abipusé priklausomybe, religinés
ir pasaulietinés apokalipsés vizijos, utopinio
ir antiutopinio mastymo elementai.

Siame tekste bus ne svarstomi vieni ar
kiti paskiri apokalipsés kino aspektai, o na-
grinéjamos pacios bendriausios apokalipsés
kino galimybés salygos kasdienio pasaulio
sanklodoje. Pasaulio pabaigos motyvas nuo
seno yra persmelkes pacius jvairiausius
pasaulio mitus ir religijas. Taciau tik Sian-
dienos (post)ymoderniuose mituose pasaulio
pabaigos vizijos yra tapusios neatsicjama
pelningos pramogy industrijos dalimi. Yra
daugybé studiju, kuriose jau seniai paro-
dyta, kad Zanrinis kinas, kaip ,,svajoniy
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fabrikas®, yra vienas esminiy kapitalizmo
sistemos varikliu. Bet atsigrezus | apoka-
lipsés kina, kyla nattrali nuostaba, kad
negatyvis katastrofy kino scenarijai taip
pat gali biiti — o dabar ir yra — lygiavertis
kuras kapitalistinei svajoniy masinai. Atro-
do, savaime suprantama, kad kapitalisting
svajoniy masing palaiko rozinés s¢kmes
istorijos. Taciau kaip ja gali palaikyti filmai,
kuriuose daznai vaizduojamas pats totalinis
kapitalistinés sistemos zlugimas?

Atsigrezus i pacias bendriausias apoka-
lipsés kino salygas, §io Zanro kinas i§ tiesy
atrodo kaip esmiskai priestaringas darinys.
Taciau straipsnyje bus siekiama parodyti, kad
interpretuojant apokalipsés king kaip daug
platesni, ne vien kinematografinj, fenomena,
apokalipsés kino prieStaringumas yra paais-
kinamas jvairiy reiskiniy, kurie dalyvauja Sio
zanro kine, kompleksiskumu. Taigi kokie yra
tie pamatiniai nekinematografiniai veiksniai,
be kuriy nejmanoma paaiskinti apokalipsés
kino? Kaip jie yra susipyng su kinematogra-
finiais apokalipsés vaizdais?

Naikinimo patoso paradoksai
Zanriniame apokalipsés Kine

Kaip jau buvo minéta tekste ,,[opox kax
MOJIENTb JUIsl KaTacTPO(dbl: MEKIY ‘peaib-
HBIM ¥ ‘BOOOpakaeMbIM’“, impulsa tyrinéti
pasaulio pabaigos kinag suteiké Niujorko
gatvéje pamatytas reklaminis stendas,
kvieciantis | filma ,,2012°. Nors i§vysti tok{
stenda yra i$ pazitiros banalus ir kasdie-
niskas dalykas, vis délto $is stendas veda
prie paradokso ar mislés, kuri isiSaknijusi
1 pacius $iy dieny visuomenés sanklodos
pagrindus. Daugelyje apokalipsés filmy
pasaulio pabaiga vaizduojama, visy pirma,
per Niujorko grititi. Taigi Niujorko gatvéje
esantis apokalipsés kino filmo plakatas ne
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Siaip kviecia ateiti pasizidiréti eilinio kino
kiirinio. Daznas niujorkietis kokiame nors
apokalipsés kine be vargo atpazjsta, tarkim,
koki Brodv¢jaus ir 9-os East gatviy kampa
ar kokia uzkanding, | kuria nuolat uzsuka
pries darbg ar traukdamas namo. Taigi pa-
saulio pabaigos kino plakatas sitilo niujor-
kuriame jis i§vys ir savo kvartala, gatve ar
net nama. Galbiit ir ne tokia pat tiesiogine
akivaizdzia forma, bet vis délto toks pat
paradoksas sifilomas ir bet kuriam kitam
bet kurio kito pasaulio kraSto zitirovui.
Matydamas Niujorko Laisvés statulos, Par-
yziaus Eifelio boksto, Vatikano Sv. Petro
bazilikos ir kity $iy dieny pasaulio simboliy
sunaikinima, zilirovas nei§vengiamai uz-
pildo isivaizduojama katastrofy zemélapi
ir 1 ji iraSo savo gyvenamas erdves. Tod¢l,
kad ir kaip banaliai ir kasdieniskai atrodyty
apokalipsés kino plakatas kokio nors mies-
to gatvéje, jis neiSvengiamai skatina kelti
keleta radikaliy klausimy. Kas tai per spe-
cifiné reginio forma, kurioje vaizduojama
viso pasaulio virtuali zttis? Kodé¢l i Zitis
ivelkama i stereotipinj ir — kas svarbiausia —
linksminantj zanra? Ir galy gale — kokiame
pasaulyje imanomas toks reginys, kuriame,
atrodo, nuolat kviec¢iama pramogine forma
virtualiai i§gyventi galima savo pasaulio,
savo miesto, savo gatvés sunaikinima?
Naikinimo patoso paradoksalumas pa-
¢ia akivaizdZziausia forma iSrySkéja tuomet,
kai aktualizuojama paties Zitirovo pozicija
Siame apokalipsés kino kuriamame rituale.
Vaizduodamas reginj, kuriame naikinamas
zitirovo pasaulis, miestas, gatvé ar namas,
apokalipsés kinas neiSvengiamai priartéja
prie ribos, kur naikinamas pasaulis ima vir-
tualiai grasinti ir pa¢iam zidirovui. Nors yra
zinoma, kad kapitalizmas yra sukiirgs visa



radikalius potyrius ir adrenaling gaminan-
¢iy fabriky sistema, 18 tiesy kelia nuostaba
faktas, kad $ioje sistemoje, atrodo, ypac pa-
trauklia preke tampa ir tai, kas pramoginei
kult@irai turéty buti tabu — paties zilirovo
kaip vaizdy vartotojo mirties artuma.

Zinoma, zanrinis apokalipsés kinas néra
meditatyvus gyvenimo baigtinumo apmas-
tymo seansas. Zilirovo baigtinumo ir mir-
ties motyvai zanriniame apokalipsés kine
pasirodo ne tiesiogine forma, o jtraukiami
per sudétingus mainus, kuriuose dalyvauja
tiek pats Sis zanras, tiek virtiné Sio zanrinio
kino tipa perzengianciy reiskiniy.

Koks $iy mainy pobiidis ir kas juose
dalyvauja, tampa aiskiau, kai atidziau pa-
zvelgiama | zanrinio kino funkcionavimo
konteksta — pacia kasdieniSkiausia gatve, ku-
rioje pamatytas reklaminis apokalipsés kino
stendas ir tapo esminiu, pasaulio pabaigos
king tyrinéti vercian¢iu impulsu. Apokalipsés
kinas nefunkcionuoja savotiSkame vakuume,
be jokio jj saistan¢io konteksto. Pats apoka-
lipsés kino reklaminis plakatas kasdienéje
gatvéje yra ne kas kita, kaip apokalipsés
viziju integracija | kasdienybe per reklama
kaip neredukuojama tarpininka. Jau Danielis
Bellas yra akcentaves, kad kinas priklauso
trims esminiams technologiniams, o reklama
— trims esminiams sociologiniams kapitaliz-
mo iSradimams (Bell 2003: 122). Apokalip-
sés kino atveju reklama figiiruoja kaip minéty
adrenalino gamybos fabriky agentas, parda-
vinéjantis globalinés katastrofos vizualines
patirtis kasdieniam praeiviui. Kiek galima
mirties artuma ir kitos globalinés katastrofos
vizualinés patirtys pasiekia kasdieni adresata,
priklauso jau ne vien nuo kinematografiniy
katastrofos viziju grandioziskumo, bet ir nuo
kasdienybés, kaip jprastos zitirovui terpes,
bei reklamos, kaip specifinés vizualumo

kalbos, sanklodos. Tolesné analizé parodys,
kad apokaliptinémis kinematografinémis
vizijomis, mirties artuma bei jos gaminamu
adrenalinu gundanti reklama pasiekia kas-
dienj adresata, nes, nepaisant tariamo kasdie-
nybés monotoniskumo, pacioje kasdienybés
sanklodoje yra paruosta vieta ir jos pacios
radikalaus sunaikinimo suvokciai.

Kasdienybés kontrfaktinis lygmuo

Jau Theodoras W. Adorno yra pazyméjgs,
jog zitirovas vis labiau suvokia ,,gatve, ku-
rioje stovi kino teatras, kaip ka tik pasibai-
gusio filmo tesini...“ (Horkheimer, Adorno
2006: 166). Tiesa, jis mané, jog taip yra dél
kinui biidingo empiriniy kasdieniy objekty
sudvejinimo. Vis délto dabar, praéjus de-
Simtmeciams po $ios Adorno diagnozes, yra
akivaizdu, kad kino ir kasdienybés sampyna
yra daug sudétingesnis reiskinys. Zanrinio
apokalipsés kino atveju biitent kasdiené
gatve funkcionuoja kaip preliudija pasaulio
pabaigos vaizdams, kurie savo ruoztu vel
sugrazina zilirova i pacia paprasciausia ir
daznai jokiais iSskirtiniais jvykiais nepa-
sizymincig kasdienybe. Apokalipsés kinas
operuoja tuo, kas jau egzistuoja pacioje
ikikinematografinéje kasdienybéje — nega-
tyviomis kontrfaktinémis galimybémis. Ba-
tent priémus domén $j kontrfaktinj kasdieni
pasauli tampa aisku, kad kasdienés gatvés
ir apokalipsés kino apykaitoje vyksta virs-
mai, nieko bendra neturintys su empiriniu
objekty dubliavimu. Kaip apokalipsés kinas
eksploatuoja kontrfaktini kasdieni pasauli,
tampa aiSku tik tada, kai iSrySkinama S$io
kontrfaktinio pasaulio vieta bendroje kas-
dienybés sanklodoje.

Atrodo, nesunku isivaizduoti pacia
paprasciausia ir kasdieniskiausia diena.
Pranykstancios paskutinés sapno atplaisos,
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atmerkiamos akys, miegamojo lubos, pa-
galvé, marSrutas nuo miegamojo { vonios
kambari, valomi dantys, kasdienis vanduo
ant veido, trajektorija nuo vonios link vir-
tuves, spintelé, atveriamos spintelés durys,
puodeliy rinkinys, kava, cukrus, Saukstelis,
plikomos kavos kvapas, Saldytuvas, jogur-
tas, sumustinis, stalas, vaizdas pro langa,
laiptine, Saligatvis, reklaminiai kino sten-
dai... Si seka atrodo tokia elementari, kad
milijardai zmoniy, i§gird¢ panasia seka, be
vargo persikelia | savo kasdienybg ir i§dés-
to savo kasdienio ryto mozaika pagal savo
kasdienio pasaulio erdvélaikio salygas.

Vis délto §i tariama kasdienybés savai-
miné suprantamybé slepia daugybe nutyléty
veiksniy. Tam, kad bty ymanoma sukons-
truoti tokia elementaria kasdieniy ivykiy
seka, reikia priimti kelias fundamentalias
prielaidas, be kuriy §i elementari seka biity
neisivaizduojama.

Kasdienybg sudaro pasikartojanciy
veiksmu, jvykiy ir situacijy spieciai. Sie
spieciai susigrupuoja | greitesnius ar létes-
nius, daznesnius ar retesnius, rySkesnius
ar blankesnius kasdieniy veiksmuy, ivykiu
ir situacijuy ritmus, kurie diversifikuojasi
pagal kasdieniy situacijy pasikartojimo
greit], daznuma, vieta, laika ar intervala
tarp paskiry kasdienybés elementy. Priimta
manyti, kad kasdienybés kasdieniskumaq,
visy pirma, uztikrina paskiry veiksmuy,
tvykiy ir situacijy daiktiskas jprastumas.
Vis délto kasdienybés kasdieniskumo stabi-
lumui ne maziau biitinas ne vien daiktisSkas
paciy veiksmy, ivykiy ir situacijy, bet ir
ju tarpusavio santykio ir suderinamumo
stabilumas. Jei pries mus sédintis ir kava
geriantis namiskis valanda tars viena zodi
ar kels ranka su kava prie liipy, Snekos ar
kavos gérimo kasdienis jprastumas bus su-
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ardytas taip pat radikaliai, kaip ir tuo atve-
ju, jei Snekos momentu be jokios regimos
priezasties sprogty prie lipu priglaustas
namiskio kavos puodelis.

Bet net ir tuo atveju, jei kas ryta veiks-
muy, ivykiu ir situacijy spiecius sugula {
Iprastas ir prasmingas ritmines grandines,
atkartojama jprasta kasdiené tvarka dar néra
pakankamas pagrindas kasdienybés stabi-
lumui. Aprasant kasdienybg per veiksmus,
ivykius ir situacijas, susitelkiama, paprastai
kalbant, i tai, kas jvyko ir kas nuolat vyks-
ta, tai yra i faktinj kasdienybés lygmeni.
Taciau, kaip parodé angly teoretikas An-
thony Giddensas, kasdienybe sudaro ne tik
faktinis kasdieniy jvykiy lygmuo, bet ir tai,
kas galbiit nickada nejvyks — kontrfaktinis
abstrak¢iy galimybiy pasaulis (Giddens
2000: 58). Uz kiekvienos, net ir pacios
elementariausios, faktiSkai susiklos¢iusios
kasdienés situacijos slypi tikstanciai kontr-
faktiniy tos pacios situacijos galimybiy.
Galima isivaizduoti deSimtis tukstanciy
visiskai tikétiny priezasc¢iy, kodél ryte ne-
pavyks pabusti, nusiprausti, papusryciauti,
iSeiti 1 gatve. Kontrfaktiniame pasaulyje
skyla veidrodziai, puodeliai, langai, byra
dantys, kraujosruvos uztvindo akis, béga
rudas vanduo, perkaites sprogsta virdulys,
vimdo sumustinis, spynoje nultizta raktas,
delna perrézia laiptinés turéklas... Tam, kad
sutrikty kasdiené tvarka, net nebutina, kad
kuri 1§ $iy ar nesuskai¢iuojamos daugybés
kity kontrfaktiniy galimybiy tapty reali.
Pasak Giddenso, kasdienybe suardo ir nu-
sistatymas, esa kontrfaktinés galimybés yra
ne abstrakc¢ios, o visai konkrec€ios ir realios.
Jei nuolat biity galvojama apie tai, jog prie
ltpuy pakeltas kavos puodelis gali susprogti,
greiciausiai biity nejmanoma net pagalvoti
apie kavos gérima.



Taigi kasdienybés kasdieniskuma le-
mia abu Sie veiksniai — koordinuoti realiy,
faktiniy kasdieniy veiksmuy, ivykiy ir situ-
aciju spieciai bei Siuos spiecius galinciy
pazeisti ar suardyti kontrfakty derealiza-
cija. Pasak Giddenso, kontrfaktus vien
abstrakciy galimybiy lygmenyje padeda
i8laikyti darinys, kuris gali biiti pavadintas
apsauginiu kokonu. Kaip §j darinj apibrézia
Giddensas, ,,[a]psauginis kokonas i§ esmés
yra ,nerealumo® jausmas, o ne tvirtas
kliovimasis saugumu: praktikos plotméje
suskliaudziami { skliaustus galimi jvykiai,
kurie sukelty grésmg veikéjo kuniskam ar
psichiniam vientisumui® (Giddens 2000:
58). Iprastoje, rutiniskoje, kasdieniy rit-
my kaitoje kontrfaktinés galimybés yra
»suskliaustos® — nustumtos i periferija.
Neéra prasmeés suskliausti ir taip blokuoti
kiekvieno kontrfakto skyrium, nes yra
suskliaudZiamos ir blokuojamos fundamen-
talios grésmes, galincios suardyti esminius
kasdienio zmogaus parametrus — laika, erd-
ve, testinumga ir tapatuma (Giddens 2000:
54). Net ir tuo atveju, kada koks nors jvykis
18 tiesy sutrikdo rutiniSka kasdiene veikla, —
Giddensas pateikia didelio eismo jvykio
vieta pravaziavusio vairuotojo pavyzdi, —
apsauginis kokonas suvaldo padidéjusia
ir visai konkrecia grésmeés galimybg ir
ilgainiui iSstumia bei sugrazina ja | mazai
tikétiny abstrak¢iy kontrfakty plotme.
Pasak Giddenso, tokiu buidu kasdienybei
nuolat grasina paties skirtingiausio masto
kontrfaktai —,,nuo keturiy minuciy isp€jimo
apie Armagedona” iki elementaraus pasly-
dimo gatvéje (Giddens 2000: 169).

Kaip matyti, pats pasaulio pabaigos
motyvas (Armagedonas) yra viena is tokiy
negatyviu kontrfaktiniy galimybiy, kuri
potencialiai kelia pavojy iprastai kasdie-

nei rutinai. Nors {prastai pasaulio pabaiga
figliruoja kaip pakankamai abstrakti kontr-
faktiné galimybé, ja kartkartémis aktyvuoja
realios grésmés, mokslinés prognozés,
kvazireliginés pranaSystés ir simbolinés
datos — tokios, kaip tikstantmeciy sandiira
2000-aisiais ar esa iSpranasauti ,,paskuti-
nieji* Zemés egzistavimo metai — 2012-ieji.
Retkar¢iais tokios globalios kontrfaktinés
galimybés kasdieng ruting sutrikdo i8 tiesy
tik ,,keturioms minutéms* ar akimirkai,
betiesiant ranka prie kavos puodelio ar
zingsniuojant {prasta gatve. Taciau kartais
tam tikroms zmoniy grupéms kontrfaktiné
pasaulio pabaigos galimybé ima funkcio-
nuoti ne kaip abstrakti grésmé, bet kaip
reali ateities vizija, i$ pamaty pakeicianti
visg kasdienio pasaulio sankloda.

Tai, kas iprastoje kasdienybéje veikia
automatiskai, apokalipsés kine pavercia-
ma samoningai sukonstruota strategija. IS
esmés apokalipsés kinas ne kuria savaran-
kiskus, izoliuotus vaizduotés pasaulius, bet
vizualizuoja, kad ir fantastiniy naratyvy
forma, tas kontrfaktines galimybes, ku-
rios jau savaime glidi kasdienybéje. Stai
kodél kasdiené gatve funkcionuoja kaip
neredukuojamas apokalipsés kino sandas.
Tai, kas vaizduojama ekrane, i§ esmés yra
antra, kinematografiniu bidu sukonstruota,
,,serija“ to, ko pirmoji ,,serija“ abstrakciu ar
realesniu pavidalu figiruoja kasdienybés
kontrfaktinéje plotméje.

Filmas ,,2012%, kurio plakatas Niujorko
gatvéje davé impulsa pasaulio pabaigos
kino analizei, yra idealus kontrfaktiniu
pasauliu operuojancio apokalipsés kino
pasirinktos strategijos pavyzdys. Holivu-
dui, kaip potyriy ir adrenalino gamybos
masinai, {sivaizduojama pasaulio pabaiga
2012-aisiais metais yra rinka ir paklausa
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aktyvinantis veiksnys. Pats filmas dar la-
biau aktyvina masing psichoze, bet kartu
ir ja suvaldo jvilkdamas jsivaizduojama
pasaulio pabaiga i mazai tikétinus, fantas-
tinius, nuo potvynio gelbstincios ultramo-
dernios Nojaus arkos vaizdus. Tokiu biidu
apokalipsés kinas tiek sukuria didinga ga-
lima kontrfaktini pasauli vizualizuojancia
vizija, tiek virtualizuoja ja ir it apsauginis
kokonas pavercia mazai tikétina, nerealia
kinematografine fantazija. Kartu su kon-
trfaktinémis pasaulio pabaigos grésmé-
mis aktyvuojama ir mirties artuma, kuri
antrosios — kinematografinés — ,,serijos*
pabaigoje neutralizuojama ir blokuojama
mezgamu kvazireliginiu naratyvu.

Biidas, kaip apokalipsés kinas operuoja
kontrfaktinémis galimybémis, parodo, jog
kinematografiniai pasaulio pabaigos siuze-
tai pavercia preke abi fazes, kurios ipras-
toje kasdieniy veiksmy, ivykiy ir situacijy
tekmeje iSsidésto dviejuose skirtinguose
poliuose — kontrfaktiniame pasaulyje ir jo
suskliaudimo mechanizmuose. Biitent ne
kasdieniy objekty dubliavimas, o tai, kad
apokalipsés zanro kinas aktyvuoja kontr-
faktines galimybes, kuriy kenksminguma
pats galiausiai ir paSalina, ir paaisSkina
Adorno pastebéta fakta, jog i8éjus i§ kino
gatveé atrodo kaip kino tgsinys. IS esmés
kasdienybé po kino yra dar viena preke, kuri
parduodama Zidirovui vienu ypu su adrena-
ling gaminancia rizika ir jos nuslopinimu.
Neutralizuodamas aktyvizuotas kontrfakti-
nes grésmes, apokalipsés kinas pateikia kas-
dienybe, i kuria sugriztama, kaip idealizuota
ramybés — vietovés, kurioje néra globaliniy
negatyviy jvykiy ar jie minimizuoti, —
oaze. Stai kodél daznas apokalipsés kinas
atrodo ne vien kaip specialiaisiais efektais
pagardintas milzinisko masto reginys, bet
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ir kaip iprastos kasdienybés ,,paprastumo*
reklaminé akcija.

Reklamos kontrfaktinis lygmuo

Rysys tarp holivudinio pasaulio pabaigos
kino ir reklamos néra atsitiktinis. Kaip teigia
vienas garsiausiy $iy dieny kino rezisieriy
Haneke, Holivudo pavojus yra tas, kad
jis pavercia katastrofa patraukliu reginiu.
Komentuodamas patrauklumo konstravimo
mechanizma, Haneke pabrézia zvilgsnio
pagreitinimo procediira, kurig masiSkai
praktikuoja komercinis kinas, televizija ir
reklama. Pasak Haneke’s, grei¢io rezimas
vaizduoja daikta kaip nuolat iSnykstanti,
neuzfiksuojama, sunkiai pasiekiama, be
galo geidziama, bet mazai realy. Remian-
tis tokia zvilgsnio pagreitinimo strategija,
katastrofos vaizdai yra paversti tokiais pat
gundanciais ir masinandiais, kaip ir rekla-
moje vaizduojami, produktais.

Haneke’s akcentuojamas komercinio
pasaulio pabaigos kino ir reklamos rysys
neturéty stebinti — 1§ esmés tiek zanrinis
apokalipsés kinas, tiek reklama struktariskai
identiskai manipuliuoja kasdienybés kontr-
faktiniu pasauliu. Siame, komerciniame,
lygmenyje ne reklama atrodo kaip mazoji
kinematografiné forma, o Zanrinis apokalip-
sés kinas — kaip visa apimancios reklaminés
strategijos dalis.

Reklama tampa vienu esmingiausiy
veiksniy tokiame vélyvojo kapitalizmo
pasaulyje, kur baziniai poreikiai yra paten-
kinti, o pirminé stoka — panaikinta. Tokiame
pasaulyje reikéjo israsti procediira, kaip 18
naujo sukurti stoka ten, kur jos i§ esmés jau
néra. Si uzduotis — gerokai sudétingesné
uz ta, kuri uzkoduota garsiojoje formuléje
,,duonos ir zaidimy*. ISgirdus $ia formulg,
iprastai isivaizduojama, jog svarbiausia —



pamaitinti ir pagirdyti, o paskui — palinks-
minti. Taciau pasaulyje, kur pirmapradé
stoka jau panaikinta, Zaidimai ir pramogos
eina pirma, o viena i$ ju paskir¢iy — priversti
pamaitinta ir pagirdyta vél ,.iSalkti* ir pa-
justi ,.troskuli“. Toki perversma tiksliai fik-
suoja Zygmuntas Baumanas, pabrézdamas,
kad vartojimo visuomenéje pirma Zengia ne
pats poreikis, bet pazadas patenkinti poreiki
(Bauman 2002: 126). IS esmés, zadéda-
mas patenkinti poreiki ir uzpildyti stoka,
pats pazadas Sia naujaja stoka turi ir su-
formuoti.

Bitent reklama ir yra pazady indus-
trija par excellence. Spresdama, atrodyty,
neimanoma uzdavini sukurti poreikj ten,
kur bazinis poreikis jau yra patenkintas,
reklama visuomet zada daug daugiau, nei
gali duoti pats reklamuojamas produk-
tas. Kasdien¢ aplinka kupina elementariy
kasdienés namy apyvokos daikty ir pro-
dukty — lovy, pagalviy, patalynés, danty
pastos, ranksluosc¢iy, veidrodziu, kavos,
jogurty, bandeliy... Taciau, kaip sugesti-
juoja reklaminis zodynas, perkant pagalve,
perkama ne pagalvé, o ,,dieviska ramybé®,
perkant danty pasta — ,,neprilygstama gai-
va“, kava — ,,rojaus aromatas® ar ,,velniska
aistra®“, Sokolada — ,,gundanti nuodémé*,
jogurta — ,rytiné palaima®. Taip reklama
sukonstruoja mitinj ir kvazireligini laimés
universuma, kuriame kasdieniai daiktai,
atrodo, turéty funkcionuoti kaip Sio laimés
universumo magiski reprezentantai.

Vis délto §is blizgantis reklaminis laimés
universumas téra viena, regimoji, reklamos
pusé. Kaip ir kasdienybés atveju, kur po
regimu kasdieniy veiksmu, ivykiy ir situa-
ciju pavidalu gliidi kontrfaktiniy galimybiy
pasaulis, taip ir reklamoje uz spindincio ir
viliojan¢io magisko universumo slypi mil-

ziniSkas kontrfakty masyvas, kurj reklama
pajungia sau ir kuris leidzia gerokai susti-
printi reklamos poveikio galia. Daugeliu
atvejy magisko universumo ,,dangiska
ramybé® konstruojama biitent naudojant
galimus kontrfaktus.

Kadaise masiskai rodyta angly kalbos
kursy reklama galéty buti akivaizdziu
pavyzdziu, atskleidzianciu pati kontrfak-
tiniy galimybiy naudojimo reklamai me-
chanizma. Sioje reklamoje vaizduojamas
nepatyrgs vokieciy praktikantas jiireivis.
Laivo kapitonas demonstruoja praktikan-
tui visus prietaisus, instruktuoja, ka veikti
i8girdus SOS signala, ir palieka ji viena.
Netrukus i$ tiesy pasigirsta SOS signalas,
ir kazkas kitame rySio gale anglu kalba
Saukia pagalbos: ,,We are sinking, we are
sinking!* Praktikantas susikaupia ir atidZiai
déliodamas zodzius paklausia: ,,What are
you thinking about?

Prastai mokédamas kalba, vokieciy ju-
reivis supainioja uzsienieciui, kuriam angly
kalba néra gimtoji, du panaS$iai tariamus
zodzius: sink (skesti) ir think (mastyti). |
pagalbos Sauksma ,,mes skestam*, atsakes
klausimu ,,apie ka galvojate?, jiireivis gal-
bt visam gyvenimui apsunkino savo sazing
daugelio nuskendusiy Zmoniy ziitimi, kurios
biity buve galima iSvengti, jei tik jis blity
anksciau nusipirkes angly kalbos kursus.

Savaime suprantama, skirta ne jureiviy,
bet visai zilirovy auditorijai, Si reklama
sudaro proga kiekvienam isivaizduoti, kas
biity, jei pats patekty  analogiska situacija.
Galima be vargo susikurti tiikstancius gali-
my situacijy, kur dél prasty angly ar kokios
nors kitos uzsienio kalbos ziniy biity netekta
gyvybés, prarasta ,,gyvenimo meilé®, neis-
gelbétas pasaulis ar paprasciausiai kvailai
,susimauta‘“ elementarioje kasdiengje situ-
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acijoje. Ir visai nesvarbu, kad greiciausiai
né viena i$ Siy tikstanciy jsivaizduojamy
situacijy niekada netaps realybe. Si reklama
sitilo ne {sigyti teis¢ i kokias nors naujas
galimybes, kurias atverty uzsienio kalbos
mokéjimas, 0 ,,i8sipirkti“ savotiska asmeni-
ni Armagedong — diskomforta, kuri sukelia
del uzsienio kalbos nemokeéjimo galimai
gresiantys kontrfaktai.

Kaip akcentuota, iprastoje kasdienéje
veikloje negatyviis kontrfaktai yra su-
skliausti ir blokuojami. Aptartas paradi-
gminis reklamos modelis rodo, kad kontr-
faktini pasauli kaip poveikio priemong
eksploatuojanti reklama pirmu zingsniu
siekia aktyvuoti suskliaustg ir blokuojama
negatyvy kontrfaktinj pasaulj, taciau antru
zingsniu sitilo i§sipirkti galimybg sugrazinti
kontrfaktines galimybes i$ nerima kelian¢iy
realiy | abstrak¢iy ir todél neutraliy galimy-
biy sriti. Tokiu budu reklama jsiskverbia |
pacia Serdi procediiros, kuri uztikrina ipras-
tos kasdienybés kasdieniSkuma. Viena ver-
tus, grasindama jprastai kasdienei tvarkai,
bet, antra vertus, ir sitilydama iSpirkti jos
stabilumo jausma, reklama atranda ir ima
eksploatuoti i§ esmés neiSsenkama savo pa-
¢ios Saltini. Nekasdieniai daiktai, potyriai,
vaizdai ar pramogos, nors ir ryskiai i$ski-
riami i§ bendro kasdienio daikty, potyriy ir
vaizdy srauto, sudaro santykinai nedidele
reklaminiy apsuky dalj. Nepalyginti didesné
dalis nuolat koncentruojama i kasdienius
daiktus ir potyrius, kuriy kasdieniskuma
reklama paradoksaliu biidu sitlo isigyti.

Reklamos, paremtos negatyviy kontr-
faktiniy galimybiy aktyvavimu ir pazadu
tokias galimybes suskliausti ir uzblokuoti,
procediiros issklaida padeda nustatyti korek-
tiSka santykj tarp reklamos kuriamo mitinio
laimés universumo ir kasdieniy daikty, kaip
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$io laimeés universumo reprezentanty. Savo
fundamentaliajame kuirinyje ,,Utopija®, ku-
ris sudaro nei§vengiama utopinio diskurso
branduoli, Renesanso mastytojas Tomas
Moras yra aprasgs 1§ paziiiros be galo keista,
utopinéje visuomengje esa egzistuojancia
laimés forma. Pasak Tomo Moro, laime
galima sieti ne su maloniais potyriais, kaip
tai daznai iprasta daryti, bet su nemaloniy
potyriy ir skausmy nebuvimu. Nors Tomo
Moro pieSiama utopiné visuomené buvo
pernelyg egzotiska, niekada visa apimtim
nerealizuota jokioje realioje erdvéje, vis
délto jo nusakyta laimés samprata turi nea-
bejotiny struktiiriniy panasumy su kasdieniy
daikty reklaminése akcijose konstruojama
,laime®. Tik nepatyres ir be galo naivus
pirkéjas, pirkdamas nauja pagalve, tikisi
nusipirkti pagalvés reklamose sitiloma
,dieviska ramybe®. Ka i§ tiesy perka pir-
kéjas — tai garantija tam tikra laika nejausti
diskomforto, kurj galéjo sukelti reklamoje
vaizduojami kontrfaktai — senose pagalvése
tinancios erkés, dél ,,netaisyklingos* senos
pagalvés formos krypstantis stuburas ir kt.
Diskomforto kenksmingumo paSalinimas ir
yra reklamoje siiilyta ,,ramybe®. Ji i§ tiesy
atrodo beveik utopiné (,,dieviska“) Tomo
Moro nusakyta prasme, ypac¢ turint omeny
ta reklamos hiperbolizuojama milziniska
kontrfaktiniy galimybiu masyva, kuris esa
gresia miego rimgéiai.

Reklamoje magiskas, blizgantis pasaulis
ir negatyvios kontrfaktinés galimybés — du
prieSingi poliai, tarp kuriy yra {sprausta
kasdienybé. Subendravardiklinus Siuos
ekstremalius polius, kasdienybei nustatoma
vieta per pati Siy ekstremumy viduri, kur
iprastai ir skleidziasi kasdieniai veiksmai,
ivykiai ir situacijos. Zinoma, Ziiirint i§ ma-
giskojo pasaulio tasko, iprasta kasdienybé



galéty atrodyti kaip pilkas nuobodulio ir
monotonijos pasaulis. Taciau, zifirint i§
kontrfaktinio pasaulio pusés, ir iprastas
kasdienybés status quo turéty atrodyti kaip
laimés, ramybés ir palaimos vietove.

I8skleidus buda, kaip reklama eksplo-
atuoja kontrfaktinj pasauli, tampa aiskts
kasdienybe reklamuojancio apokalipsés
kino mastai. Sunku biity rasti kita panasia
komercinio reginio forma, kurioje buty
aktyvuotas toks negatyviu kontrfaktiniy
galimybiy masyvas. [prastas reklamas biity
galima sugraduoti pagal siilomy ,,iSsipirk-
ti“ kasdienybés laiko ir erdvés segmenty
masteli. Zanrinis apokalipsés kinas pastato
ant kortos ir siilo i$sipirkti ne vieng ar
kita paskira S$io pasaulio segmenta, bet
visa pasauli. Priémus domén globalines
kontrfaktines katastrofos galimybes, bty
neimanoma iSskirti bent vieno iprastos
kasdienés tvarkos objekto, kuris potencialiai
neturéty minéto utopinio kriivio. Zifirint i§
apokalipsés kino kaip reklaminés akcijos
tasko, kiekviena kasdiené akimirka yra
i8skirtiné, bet ne todél, kad kiekviena kas-
dieng akimirka vyksta kazkas ypatinga, bet
todél, kad iprasta, monotoniska kasdieng
akimirka ,,nieko ypatinga“ nevyksta — pa-
saulio nesunaikina nei tvanas, kaip filme
»2012 nei zemés drebéjimai, nei taiftnai,
meteoritai, bakteriologinis ar branduolinis
ginklas, nei kosminiai ,,ateiviai®.

Vietoje iSvady

Po Rugséjo 11-osios kuriam laikui buvo
pristabdytas holivudiniy apokalipsés filmu
kiirimas. Moratoriumas katastrofy siuzetams
buvo paskelbtas siekiant bent kino srityje
nekurstyti trauminiy Pasaulio prekybos
centro boksty dvyniy grifities prisiminimu.
Taciau toks moratoriumas ir jo atSaukimas

yrane lokalus, vien Rugséjo 11-osios ivykiy
kontekste suvokiamas faktas, bet kartu ir
dabartinés kapitalistinés sistemos ,,sveikatos
lakmuso popierélis*. Moratoriumo metu ar
kokios kitos naujos grésmés akivaizdoje
reklaminiai naujo apokalipsés filmo plakatai
biity visiskai nejmanomas dalykas. Apoka-
lipsés siuzetai kurj laika buvo tapg pernelyg
susipyng su realiais prisiminimais ir i§gy-
venimais, taip pat su naujy galimy grésmiy
keliamu siaubu. Taigi paradoksalu, taciau
dabartingje pasaulio sanklodoje reklaminiai
apokalipsés kino plakatai miesty gatvése
yra kapitalistinés sistemos ,,sveikatos® ir
saugumo simptomas.

Pasaulio pabaiga ne Siaip yra vaizduoja-
ma komerciniame kine. Pasaulio pabaigos
isivaizdavimas didziu mastu yra sukons-
truotas ir funkcionuoja kaip komercinis
ivykis. Tai sykiu reiSkia, jog i ta bida,
kuriuo isivaizduojama pasaulio pabaiga,
yra inkorporuoti komercinio kino, kaip
fenomeno, strukttiriniai sandai.

Tarp ekrano ir zilirovo egzistuoja asi-
metrijos santykis — zitirovas mato tai, kas
vyksta ekrane, o ekranas, prieSingai, ,,ne-
mato“ zitirovo. Nors santykis tarp ekrano ir
zitrovo daug kompleksiskesnis, o ekranas
turi daug savy poveikio priemoniy Zitiro-
vui, kuriy §is negali kontroliuoti, vis délto
vizualumo plotméje egzistuojanti zvilgsnio
asimetrija suteikia zifirovui prana§umo
jausmo ar net visagalybés iliuzija. Strukta-
riSkai §is pranasumo jausmas adekvaciau-
siai jtvirtinamas kino salés krésle, i kurio
pasaulio pabaigos kadrai apzvelgiami kaip
idealiai matoma, bet zitirovo nesunaikinanti
pabaigos jvykiy isklotiné.

Koks milziniskas potencialas gliidi
zvilgsnio asimetrijoje, aptaré jau Platonas
savo ,,Valstybéje®. Sio kairinio pirmojoje da-
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lyje Sokrato oponentas Glaukonas pasakoja
istorija apie piemenji Giga, kuris iplysus
zemei nusileido | atsivérusi plysi ir ten nuo
variniame arklyje atrasto lavono rankos
numoveé auksinj zieda. Netrukus susirinkus
visiems piemenims, Gigas netycia pasuko
zieda 1 delno pusg ir pasidaré nematomas.
Kaip toliau raSoma ,,Valstyb¢je, Gigui
pasidarius nematomam, ,,greta sédéjusieji
émé kalbéti apie ji taip, tarsi jo ¢ia visai
nebiity”. Sumangs pasinaudoti tokiu ziedo
dovanojamu nematomumu, Gigas suviliojo
valdovo Zmona, o ji pati nuzudé ir uzgrobé
jo sosta. Apibendrindamas §ia istorija, Glau-
konas sutelkia akcentus { Zzmogaus prigimtj
ir konstatuoja, jog ziedas tik aktualina tai,
kas nei§vengiamai gliidi Zzmogaus prigim-
tyje (Platonas 1981: 65).

Komercinis kinas, atrodo, rado legaly
bida itesinti S§ig nematomumo praktika.
Zanrinis kinas konstruoja pasaulio pabaigos
tvyki kaip unikaly regini. Dalyvaujanti, bet
distancija palaikanti kamera inkorporuoja
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APOCALYPSE CINEMA AS COUNTERFACTUAL PHENOMENON

Nerijus Milerius

Summary

The article deals with the relationship of apocalypse
cinema genre to the everyday. Usually cinematic im-

ages of the end of the world and the routine everyday
are treated through the prism of their mutual opposi-
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tion. It is argued, however, that such interpretation
should be essentially modified, by taking into account
the realm of the negative counterfactual possibilities
of the everyday.



As Anthony Giddens has put it, in the habitual
flow of everyday actions, events and situations,
counterfactual negative possibilities are bracketed
out and blocked, since negative counterfactual world
threatens the self-identity of the everyday subject. All
the counterfactual possibilities, irrespective to their
local or global character, small misunderstandings
or Armageddon, are neutralized as something that
destroys the pre-established everyday order.

Apocalypse cinema activates bracketed coun-
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terfactual possibilities but also creates the special
mechanism to neutralize them. Procedure, which
functions in the ordinary everyday automatically, is
created intentionally in the apocalypse cinema. In the
cinematic relationship “to see —to be seen”, a spectator
is given the privileged position that allows him/her to
see, but remain unseen, not affected by the images of
the global destruction.

Key words: apocalypse movie, the everyday,
negative counterfactual possibilities.
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