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Straipsnyje nagrinéjama siuolaikinés demokratinés visuomenés raida ir jos samoningumas, atsiZvelgiant
Jj santykj su spektaklio visuomene, su Siuolaikinémis jtikinéjimo formomis ir pilietinio lavinimo problemo-
mis. Siuolaikinés visuomenés demokratiné savivalda sunkiai galima be viesyjy rysiy technologijy, socia-
linés propagandos. Jy aktualuma lemia heterogeninés, skirtingy kompetencijy, interesy ir aktyvumo
socialinés grupés. Straipsnyje nagrinéjama socialiné inZinerija, socialiné propaganda, socialiné reklama ir
pamatuota demokratiné visuomenés raida. IS dalies kritikuojama K. Popperio utopinés ir dalinés sociali-
nés inZinerijos perskyra nurodant, kad falibilizmo principas néra tiesiogiai perkeliamas is gamtos moksly
j socialinius. Siuolaikiné visuomené privalo plétoti projektinj mastyma ir projekty konkurencija, o jy
alternatyvumas uZtikrina utopinio mastymo Zalos maZzinima ir iSsaugo kdrybinguma. Taigi falibilizmas
yra pakeiciamas alternatyvy raida. Atitinkamai yra nagrinéjamas Ziniasklaidos vaidmuo remiant sociali-
ne propaganda, atsiZvelgiant j skirtingus jos dalyvavimo, jtrauktumo lygius. Straipsnis skiria: (a) vienpu-
se socialine propaganda, kuri formuoja vienmatj Zmogy, propagandos subjekta, skatina pakeistinj mas-
tyma, ir (b) alternatyvia socialine, kultarine propaganda kaip demokratinj visuomenés savivaldos princi-
pa. Teigiama, kad alternatyvumas yra tiesiogiai susietas su viesosiomis erdvémis. Viesuma uZztikrina dialo-
gizma, kuriame esmingai gyvena ir savo rapescius apmasto Zmogus. Dialogizmo ir vieSujy erdviy, kur tas
dialogas jmanomas, griovimas kartu reiskia ir demokratijos erozijg bei autoritarizmo ir vienpusés mani-
puliacijos didéjima. Norint Siy reiskiniy iSvengti, batina skatinti alternatyvy pilietinj ugdyma, kurio tiks-
las — mokytis protesto, manifestacijy, alternatyviy reprezentacijy ir mikroakcijy formy. PaZymimos sasa-
jos tarp socialinés propagandos ir plakaty, sakiy, agitaciniy straipsniy ir feljetony Zanry. Svarbu kaupti
ir analizuoti alternatyviy sajadziy patirtj ir kelti protesto kultdra, kurios viena iSraisky yra alternatyviy
socialiniy ir kultariniy projekty teikimas ir kompetencijy Sioje sferoje didinimas, maZinant monopolisti-
nes ir valstybés centristines tendencijas, didinant bendruomeniy savivalda.

Pagrindiniai ZodzZiai: alternatyvi propaganda, socialiné propaganda, socialiné rinkodara, socialiné
reklama, viesosios erdvés, dialogizmas, protesto kultara, alternatyvus pilietinis ugdymas.

Siuolaikiné visuomen¢é yra smarkai diferenci-  tenka. Atskiry grupiy gebéjimas kokybiskai, tei-
juota pagal identiteto, pasaul€jautos, tikejimo,  siSkai formuluoti ir ginti vieSojoje erdveje savo
kiirybos ir kitus poZymius j didele aibe bendruo-  ir bendruosius poZitirius | pasaulj yra nevieno-
meniy, interesy grupiy, institucijy. Kalbéti apie  das. Skirtumus lemia iSsilavinimas, kasdieniy
bendras kompetencijas tokiu atveju beveik ne-  praktiky jvairove, kolektyviniai rasiniai, etni-
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niai, politiniai stereotipai, finansinés galimybeés,
administraciniai iStekliai ir t. t. Kita vertus, Sian-
dieniné politine konkurencija galima tik jei pa-
kankamai efektyviai konkuruojama vie§ojoje
erdveje. VieSoji erdve vis dar néra lemianti. Pri-
siminkime popieZiaus ar uzdary, neretai auto-
ritariniy, valstybiy rinkimus. Cia lemiama jta-
ka daro tikéjimas, ideologiniai isitikinimai, i$-
tikimybe, finansiniai ir administraciniai iSte-
kliai, korupcija, o ne vieSa diskusija, ne kritis-
kas dialogas, ne demokratinis kompromisy ies-
kojimas. Taciau vieSumos jtaka taip pat darosi
vis didesné. Ir tai néra vien tik géris. Prisiminki-
me, kad Siuolaikiné Ziniasklaida yra pagrindi-
nis manipuliacijos, interesy atitolinimo, pakeis-
tinio mastymo ir propagandos subjekty (Mazei-
kis 2005: 262) formavimo instrumentas. Kita
vertus, pilietinis aktyvumas Siuolaikinéje demo-
kratinéje visuomenéje yra nejmanomas be vie-
Suyju rysiy, be Siuolaikiniy jtikinejimo instrumen-
ty. Daugelis heterogeniSky visuomenés grupiy
nera girdejusios apie viena kitos lyderius, jy pro-
gramas arba turi labai iSkreiptg informacija. Pa-
galiau daugeliui socialiniy grupiy sunku ar iSvis
nejmanoma per trumpa laika suvokti tam tikry
procesy, projekty biitinybés ar Zalos, o reikia-
my kompetencijy artimiausiu metu jie negaléty
igyti. Todel pasitikeéjimo visuomengéje didinimas,
konkurencinis jtikinéjimas gali padéti rasti ben-
dra konsensusa, motyvuoti socialines grupes vi-
suomenei naudingai veiklai. Pavyzdziui, sunku
isivaizduoti, kaip be reklamos ir kryptingos itai-
gos galéty biity surenkama profesionali kariuo-
meng¢, turint omenyje, kad mokykloje néra nu-
manomas iSsamus, aiSkus tokios kariuomenés
funkcijy, tarnybos salygy, naudos visuomenei pa-
aiSkinimas. Taciau toks specializuotas, nealter-
natyvus jtikinéjimas visados gali biiti panaudo-
tas kenksmingiems tikslams: agresijai, atskir¢iai,
korupcijai maskuoti ar pateisinti.
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Socialiné propaganda
demokratijos tikslams

Socialine propaganda, kaip itikinejimo, didak-
tikos ir manipuliacijos veiksmas, skirta konso-
liduoti, mobilizuoti ir kryptingai veikti skirtin-
giems visuomengs sluoksniams, siekiant spresti
aktualias socialines problemas ir jgyvendinti at-
eities geroves planus.

Platesniu pozitiriu socialiné propaganda yra
kryptinga jtikinéjimo veikla, aktualiems vieSosios
politikos klausimams spresti ir projektams igy-
vendinti. Siekdami $iy tiksly socialinés propa-
gandos atstovai susiduria su paralelinémis, daz-
nai susikertanc¢iomis, veiklomis: socialine rinko-
dara, socialine inZinerija, socialine reklama, so-
cialinés pusiausvyros teorija, Siuolaikiniais de-
mokratinés savivaldos bidais.

Socialiné rinkodara yra butiniausiy sociali-
niy likesc¢iy tenkinimas ir jy laipsniskas for-
mavimas pasinaudojant tikiniais, finansiniais
bei teisiniais svertais (biitiniausiy produkty,
saugos, Svietimo priemoniy subsidijavimas,
pirkimas, pagalbos organizavimas, naujy pro-
dukty ir elgesio formy pavyzdziui, higienos,
sitilymas). N. O’Shaughnessy apie socialinés
rinkodaros ir socialinés propagandos skirtu-
mus ra$o: ,,Esminis skirtumas tarp socialinés
rinkodaros ir socialinés propagandos gali biiti
apibendrintas taip: socialiné rinkodara galiau-
siai, —jeigu jos Salininkai yra puikiai iSsilaving
rinkodaros poziiiriu, kas néra visados faktas —
remiasi tokiais tyrimais, kuriuos apibrézia au-
ditorijos poreikiai. Socialinés rinkodaros spe-
cialisty praneSimas gali biiti formuojamas ati-
tinkamai. PrieSingai, propaganda yra didakti-
ka. Propagandininkas yra maZiau susiriipings
paremti savo praneS$ima rinkos tyrimais: jis yra
jsitikines savo prane§imo esminiu tikrumu ir
veikia panasiai kaip evangelistas® (O’Shaugh-
nessy 1996: 59).



Pastebétina O’Shaughnessy ironija, turint
omenyje, kad propaganda atsirado 1622 metais
ir buvo skirta pirmiausia nekatalikiSky, véliau
nekriksc¢ionisky Saliy evangelizacijai. Pagaliau
popiezius Jonas Paulius II Sacra Congregatio
de Propaganda Fide pervadino ,, Tauty evangeli-
zacijos kongregacija“ (Congregatio pro Gen-
tium Evangelizatione) (Mazeikis 2007: 3-5).
O’Shaughnessy skeptisSkai Zvelgia | socialinés
propagandos, kaip apskritai bet kokios propa-
gandos, veikla ir mano, kad rinkodaros priemo-
nes ir laisva rinka gali pacios uztikrinti ir igy-
vendinti visuomeninius procesus. Jis tai pa-
grindzia rinkodaros tyrimy buvimu ir paklau-
sos raida. Taciau apie kompetentingg komuni-
kacija, vieSuosius forumus, idejy sklaidg ir vi-
suomenes edukacija jis neuzsimena — tai palie-
ka stebuklingai savaiminei visuomenes raidai,
tarsi ji civilizacijy istorijoje jvyko be kryptingo
itikin€jimo. Pagaliau i$ jo straipsnio néra visai
aiSku, kada socialing reklama priskirti sociali-
nés rinkodaros, o kada socialinés propagandos
sferai. Veikiausia, kad gali biiti ir taip, ir kitaip
—nelygu kokiy tiksly §i reklama siekia: paten-
kinti biitiniausius visuomeneés poreikius, ja psi-
chologiSkai nuraminti, stabilizuoti esama padeétj
ar motyvuoti konstruktyviems veiksmams,
spresti edukacines ir pasauléZitirines visuome-
nes problemas. Kai kada socialinés rinkodaros
ir socialinés propagandos tikslai gali sutapti.
Maisto dalijimas per kara ir militaristiné pro-
paganda dazniausiai yra susij¢ veiksmai. Taciau
O’Shaughnessy palyginimas su evangelizacija
yra gana vykes. Socialiné propaganda —tai vei-
kiau didaktika apie socialiniy institucijy santy-
kius, apie biitinas naujas gyvenimo, elgesio for-
mas, tai prasminio gyvenimo konteksto forma-
vimas ir mastymo biidy uZlaikymas. Socialiné
rinkodara tenkina bendruomenés biitiniausius
— maisto, saugumo - liikescius ir rinkodaros

priemoneémis tikisi uZglaistyti vieSosios politi-
kos spragas, kurios gali sukelti didelj visuome-
nés nepasitenkinima. Kaip matome, socialiné
rinkodara maziau sprendzia egzistuojancias
problemas, o daugiau jas konservuoja, uzlaiko,
iSsaugodama biitinas iSgyvenimo salygas.
Pateiksime klasikinj antiglobalistini pavyz-
dj. Daug Afrikos Saliy kaimo bendruomeniy
skursta ir badauja dél keleto svarbiy priezasciy:
dirvos erozijos ar dykumos plétros (dazniausiai
tai susij¢ procesai), dél zemdirbystés tradicijy,
gebejimy ir biitinos infrastruktiros praradimo,
dél vietinés pramonés negebéjimo konkuruoti
pasaulin€je rinkoje, dél investicijy ir kompeten-
cijy trakumo. Skurstancias ir karo apimtas Salis
(Somalis, Etiopija, Ruanda, Cado Respublika
ir kt.) dél vietiniy politiky nejzvalgumo aplei-
dzia Vakary kompanijos, kurios palaiké tam tik-
rg civilizacijos lygj (Pimentel 2000). Viena svar-
biausiy ivardyty bado kaimuose priezasciy i$-
lieka dirvos erozija ir menki Zemdirbystes ge-
béjimai. Salys donorés, pirmiausiai G8, yra lin-
kusios padéti skurstan¢ioms ir badaujancioms
Salims pletodamos socialing rinkodara, t. y. tiek-
damos milty, biitiniausiy drabuziy, medikamen-
ty labdara, minimalias sveikatos ir Svietimo pa-
slaugas. IS tiesy labdara yra biitina trumpalai-
kiu pozidriu. Si pagalba daznai yra siejama su
ivairiausiomis salygomis vietinéms, neretai au-
toritarinéms, korumpuotoms valdzios institu-
cijoms (reikalaujama demokratizacijos, naujy
rinkimy, Zodzio laisves, palankaus investicinio
klimato, bendro naudingyjy iSkaseny naudoji-
mo, bendry uosty steigimo ir t. t.). Taciau nei Sie
aktualis reikalavimai, nei trumpalaiké gyvybis-
kai svarbi pagalba negali i§spresti ilgalaikiy so-
cialiniy ir ekonominiy problemy: dirvos erozi-
jos ir zemdirbystés kompetencijy bei zemes tikio
plétros programuy. Siam tikslui reikalinga kito-
kia pagalba: vietiniy gyventojy motyvavimo, pla-
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taus antropologinio eksperimento atkuriant ir
plétojant buvusius zemdirbystés gebéjimus (tai-
kant applied anthropology arba engaged anthro-
pology (Hale 2006) programas) ar diegiant nau-
jas Zemdirbystés formas ir agituojant, mokant
jas igyvendinti. Tokia gelbéjimo programa rei-
kalauja kur kas didesniy Vakary saliy intelekti-
niy istekliy, didesnio spaudimo vietinei valdziai
be jokios greito efekto ar greito pelno tikimy-
bés. Taciau taiyra iS tiesy draugiska, altruistine
pagalba, nes ji trumpalaikiu pozitiriu néra nau-
dinga $alims donoréms.

Socialiné-humanitariné pagalba numato pla-
¢ias itikinéjimo programas, kitaip tariant, so-
cialing propaganda: Salyse donorése patraukliu
budu aiSkinama, kodél ilgalaikiu pozitiriu biti-
na palaikyti vieng ar kita Salj plétojant jos Zemeés
iikj. Salyje labdaros gavéjoje rodoma, kodél re-
miama kaimo veikla yra biitina Saliai, kg teikia-
ma pagalba duos kiekvienai Seimai. Tokios so-
cialines propagandos tikslas yra motyvuoti vie-
tos gyventojus aktyviai dalyvauti agrarinése pro-
gramose. Sis jtikinéjimas yra susietas su §vieti-
mo plétra, taciau keliais Zingsniais lenkia Svie-
timg. Nera laiko vien tik ugdyti nauja karta vi-
liantis, kad ji iSspres esamas problemas. Socia-
liné propaganda siekia ne tik lavinti ateinancias
kartas, bet ir mobilizuoti vietos zmones, jtikinti
juos, priversti pakeisti savo nuomong ir jsitiki-
nimus, net jei tam biity reikalinga pasinaudoti
manipuliacijos instrumentais. Kaip matote, dau-
gelis skausmingy dalyky gali biiti tvarkomi so-
cialinés propagandos budu.

Socialiné rinkodara daugiausia remiasi kla-
sikiniy industrijy nuostatomis: manoma, kad
biitina islaikyti tradicines industrijas (iStekliy
gavybos, metalo perdirbimo, masiny gamybos,
lengvosios pramones, industrines kavos ar sojos
pupeliy plantacijy eksploatacijos ir pan.), o ne
remti neperspektyvias vietines kaimo Sakas:
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smulkia ir vidutine gyvulininkyste, sodininkys-
teir t. t. Manoma, kad socialinems problemoms
spresti pakanka socialinés rinkodaros priemo-
niy. Todél kartais jau vien tokia nedémesinga
vietos bendruomenéms pagalba stiprina socia-
linj nepasitenkinima, augancia diferenciacija ir
ekologinj nuosmuki. PrieSingai, socialine pro-
paganda yra labiau susijusi su moderniausiomis
technologijomis, kurybiniy industrijy nuostato-
mis ir problemas siekia spresti plétojant Zmo-
giskuosius iSteklius, kuriant patrauklig ekolo-
gine aplinka, didinant socialinj bendruomeniy
kapitala.

Turint omenyje socialinés propagandos pa-
veikuma, ja reikéty laikyti viena svarbiausiy so-
cialinés inZinerijos daliy. Socialin¢ inzinerija yra
politikos moksly teorija, kuria operacionalizuo-
jamos priemones, skirtos veikti bendriausias vi-
suomenes nuostatas, socialinj elgesi, formuoti
viltis, neatsizvelgiant j tai, ar veikia vyriausybe,
ar privacios grupes. Savo ruoztu socialiné inZi-
nerija yra politinés inZinerijos dalis, naudojama
jvairiausiy vieSosios politikos problemoms
spresti ar projektams skatinti. Placiausiai socia-
linés inZinerijos metodus pastaruoju metu taiko
JAV kovai su narkotiky platinimu, autoriniy tei-
siy (copyright) gynimui visame pasaulyje. So-
cialinés inzinerijos programos neapsiriboja vien
tik jtikinéjimu, bet numato ir ekonominius, fi-
nansinius, karinius, kitus prievartos ar skatini-
mo metodus, kad blity mazinamas nusikalsta-
mumas (zmogzudystes, prievartavimas), savizu-
dybés, aplinkos terSimas, autoritarinis patriar-
chalizmas, seksizmas ir kita. Taciau socialiné
inzinerija yra taikoma ne tik negatyvioms ten-
dencijoms kontroliuoti ar jas mazinti, ji inici-
juoja pozityvius projektus. Ypac¢ daug démesio
tam skiria ES remiamos programos, pavyzdZiui:
diegti Seimai palankia aplinka (vaiky zaidimo
aikstelés, naujas urbanistinis planavimas, moti-



nos ir vaiky kambariai institucijose ir t. t.); plé-
toti pakantuma tautinéms, kultiirinéms ir kitoms
mazumoms; vykdyti internacionalizacijos poli-
tikairt. t.

Propaganda néra tiesiogine vieSa reakcija i
jvairiausius Ziniasklaidos atspindimus jvykius.
Tai biity tiesiog nejmanoma, nes pasaulio jvai-
rove daug platesné, dinamiSkesné nei propagan-
diniai pranesimai. Todél svarbu, kad propagan-
da apskritai ir socialineé propaganda konkreciai
formuoty biitinus kasdieniy jvykiy interpreta-
cijai ir visuomenei suprantamus, aiSkius kon-
tekstus. Propagandinius kontekstus kuria zy-
miausi, geriausi rasytojai, poetai, dailininkai, te-
atro ir kino rezisieriai. DidZiausia problema yra
sukurti meniskai patraukly, ikvepiantj, konku-
rencingg teksta. Socialinés propagandos atveju
tai padaryti ganétinai sudétinga: raSytojas, Zur-
nalistas, antropologas, rezisierius turi biiti jgu-
de patraukliai vaizduoti kaimo, socialiai remti-
ny Seimy, Svietimo problemas, seksizmo ar tau-
tiniy mazumy atskirties mazinimo projektus.
Tam tikslui yra plétojamos nemeninio teksto
(non fiction writing) raSymo kompetencijos, da-
lyvaujancio stebéjimo praktikos, formuojama
socialiai angazuota spauda.

It nors $i uzduotis formuoti propagandinj
konteksta yra nepelninga trumpalaikiu poziii-
riu, vis délto tai yra btidas padaryti socialinés
inZinerijos veiksmus suprantamus, priimtinus,
remiamus visuomenes sluoksniy. Socialine in-
zinerija nereikeéty laikyti priverstinés sociali-
nés rinkodaros: duonos ir drabuZziy dalijimo
arba bisty Sildymo kainy mazinimo, nes tai
tik atitolina galimas reformas. O ilgalaikis so-
cialinés rinkodaros taikymas kartais esti Zalin-
gas, nes panaikina buiting aktyviai veiklai mo-
tyvacija ir kompetencijas, ugdo pasyvumo ir au-
kos sindroma.

Nesant pakankamos socialinés propagandos,
Ziniasklaida daZniausiai iSkraipo vykdomos so-
cialinés inZinerijos veiksmy prasmes, socialinio
konstruktyvizmo operacijy tikslus dél to, kad
jie nevyksta taip sékmingai, kaip tikétasi, ir dél
to, kad patys Zurnalistai stokoja biitiny kompe-
tencijy paaiSkinti socialinei raidai. Vadinasi,
anksciau, nei pasirodo tokie operatyvieji
Ziniasklaidos praneSimai, jau turi biti sufor-
muotos dispozicijos, elgesio formos. PavyzdZiui,
Siandien, pasibaigus 2006 metams, Afganistane
Lietuvos kariy misija dar nepatyré Zmoniy au-
ky. Taciau, didéjant Lietuvos aktyvumui Goro
provincijoje ar stipréjant Talibano diversijoms
Afganistane, Lietuvos visuomené néra pasiren-
gusi, kad gali bti lietuviy kariy auky. Tam tiks-
lui svarbu ne tik keisti karing misijg socialines
inzinerijos programomis Goro valstijoje, bet ir
parengti aibe straipsniy apie Goro provincijos
gyventojy buitj, gyvenima, jy lyderius ir papro-
Cius, atveZti jy Zzmones lavintis Lietuvoje, para-
Syti aibe straipsniy apie pasiaukojamg ir pras-
minga lietuviy kariy veikla Siame tolimame kras-
te. Privalo biti sukurtas vertingas lietuviy misi-
jos prasmes kontekstas, kuris véliau galéty pa-
teisinti nedideles aukas. Dideléms aukoms pa-
teisinti biity reikalinga visai kita misijos pras-
me (tiesiogiai susieta su lietuviy tautos likimu).

Zurnalisty veiklos sékmé tiesiogiai priklau-
so ne tik nuo socialinés propagandos kuriamo,
nors kartais sunkiai, konteksto, bet ir nuo to,
kiek Zurnalistai yra jtraukti j socialinés inZine-
rijos veikla. Skiriami bent keli jtrauktumo atve-
jai, kuriy kiekvienas yra savaip problemiskas.
Paprasciausia jtrauktis yra buvimas kurj laikg
kartu (embedded media). Pavyzdziui, zurnalis-
tai su karo pajégomis (gelbéjimo akcijos ar karo
veiksmai) kelias savaites kartu keliauja arba gy-
vena vienoje vietoje. Tai maziausiai kainuojan-
tis, geriausiai cenziiruojamas ir pats neveiksmin-
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giausias buvimas kartu. Dazniausiai zurnalistai
dél saugumo siunc¢iami j nepavojingus ruozus,
kur nebtina reikSmingy ivykiy. Tada jie negali
parengti reportazy, ieSko vidiniy kariuomeneés
negeroviy ir t. t. Taciau jy siuntimas | pavojingas
ekspedicijas yra susijes su nemotyvuotu pavoju-
mi gyvybei, nuo kurio vyriausybés retai kada ap-
draudzia. Kur kas efektyvesniu laikomas dar-
bas kartu, kai Zurnalistas aktyviai dalyvauja tam
tikroje veikloje (engagement, engaged media),
pavyzdziui, uztikrinant taikos atkiirimo kontro-
le. Aktyvumas pasireiskia tuo, kad patys Zurna-
listai aktyviai dalyvauja nustatant taikos reZimo
pazeidéjus, demaskuojant provokacijas ir vyk-
dant vyriausybés ar jungtiniy pajégy, Jungtiniy
Tauty ar kity organizacijy misijas. Taciau ir §iuo
atveju islieka padidéjes pavojus zurnalisty gyvy-
bei, nors informacijos iSkraipymas labai greitai
sumazeja. Pagaliau efektyviausias jtraukimo bii-
das yra augimas (development) kartu, kai zur-
nalistas susitapatina su socialinés inzinerijos
projektais, laiko juos savais, juos ikiinija (embo-
died media). Taciau $iuo atveju gali kilti nepasi-
tikéjimas tokiais vidiniais, angazuotais, labai
siauros specializacijos Zurnalistais.

Kalbant apie socialin¢ inzinerijg biitina pri-
siminti kritika, kuria jos atzvilgiu iSdéste K. Pop-
peris knygoje Atviroji visuomené ir jos kritikai.
Jis skiria laipsniSka socialine inzinerija (piece-
meal social engineering), kartais dar vadinama
demokratine socialine rekonstrukcija, kuri sie-
kia spresti neatidéliotinas socialines problemas,
kad i§vengty didesnio blogio; ir utopine sociali-
n¢ inZinerija, kitur vadinama totalitarine. Uto-
piné inZzinerija siekia diegti jsivaizduojamus
auksciausio gério principus. Popperis vis délto
ja laiko labiau perspektyvia nei absoliuty istori-
cizma ir juo pagrista veikla, kuri siekia remian-
tis suformuluotais, neva irodytais istorijos dés-
niais paskatinti jos eiga ir atsisakyti alternatyvy.
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Apskritai, sakyciau, alternatyvy baimé pirmiau-
sia iSduoda istoricizma — ar jis biity grieztas, ar
nuosaikus. Kita vertus, utopizmui taip pat yra
biidinga alternatyvy baime.

Lygindamas istorizma ir utopizma, Popperis
teigia: ,,Utopinis pozitiris ypa¢ pavojingas to-
del, kad kai kam jis gali pasirodyti esas vieninte-
1¢é besaikio istoricizmo — radikaliojo istoricisti-
nio pozitirio, kad mes negalime pakeisti istori-
jos eigos, — alternatyva. Kartu gali pasirodyti,
kad utopinis poziiiris yra ne tokio radikalaus,
platoniSkojo tipo istoricizmo, pripazZjstancio
Zmogui galimybe jsikisti i istorijos eiga, biitinas
papildinys“ (Popper 1998: 163). Utopizmas re-
miasi geriausiu, idealiu ateities projektu, vilti-
mi, kad Zmogaus protas gali aprepti ir jvardyti
absoliutaus gério pavidalus ir jy siekti. Poppe-
rio jsitikinimu, problema ne ta, kad Sie utopi-
niai idealai yra racionalis, kartais labai logis-
kai pagristi, o ta, kad absoliutus Zinojimas vi-
sados yra klaidingas. Popperis tai parodé savo
mokslo filosofijos darbuose teigdamas, kad fal-
sifikacijos principas yra biidingas bet kokiai
mokslo teorijai. Teorija, kuri yra tobula, ku-
rios negalima falsifikuoti, yra ne kas kita kaip
metafizika ir yra netiesa. PrieSingai, daliné in-
zZinerija palieka galimybe pastebeti klaidas ir
jas paSalinti, lygiai kaip ir Popperio gamta-
mokslines jzvalgos apie tiesa, kad jos paZini-
mas yra nuoseklus, evoliucinis klaidy $alini-
mas. Popperis raso: ,, Taigi dalinés inZinerijos
Salininkas ieSkos metody, kuriais remdamasis
galety atpazinti didZiausias, sunkiausiai pake-
liamas visuomenés blogybes ir kovoti su jomis,
o ne metody, kuriais remdamasis galéty suzi-
noti, koks didZiausias galutinis géris, ir kovoti
dél jo* (Popper 1998: 164).

Kaip matome, pagrindiniu socialinés inZi-
nerijos principu jis laiko klaidy pasalinimg —
socialiniy problemy sprendima. Tiesa, jis to-



kio retrospektyvaus poZiiirio neabsoliutina ir

teigia:
,»<..> dalines inZinerijos projektai yra paly-
ginti paprasti. Tai kuriy nors konkreciy insti-
tucijy — sveikatos apsaugos, draudimo, arbit-
razo, biudzetiniy 1ésy, kaupiamy ekonominio
nuosmukio atvejui, arba $vietimo reformos —
projektai“ (Popper 1998: 165).

Vis délto Popperio socialinés inzinerijos
programa yra ribota. Siandien kiekviena stambi
imone daro poveikj dideliems Zmoniy sluoks-
niams, 0 moderniosios technologijos leidzia ir
nei$vengiamai skatina paveikti milziniSkas Zmo-
niy mases. Verslo konkurencija ir visuomenes
prisitaikymas prie naujy salygy reikalauja ne ret-
rospektyviy, o perspektyviy projekty, turinciy
utopizmo bruozy. Todél apsauga nuo klaidy ne-
turéty buti vien klaidy Salinimas ir falsifikavi-
mo principai, bet ir socialinés inZinerijos pro-
jekty bei socialinés propagandos alternatyvos,
vieSa konkurencija, atvira kompetentingy insti-
tucijy diskusija.

Socialiné reklama yra tiksliné jtikinéjimo
priemong, skatinanti keisti socialines nuosta-
tas, elgesi, vertybes konkreciu atveju. Pavyz-
dziui, reklama Parduos tave kaip léle buvo da-
lis placios akcijos, nukreiptos prie§ prekyba
Zmonémis. Socialiné reklama yra viena i prie-
moniy, kuriomis naudojasi socialiné propagan-
da. Be socialinés reklamos, socialiné propa-
ganda pasitelkia kitas jtikinéjimo priemones:
edukacija, grozing literatiirg ir filmus, kurie pa-
teikiami kaip patrauklus pavyzdys. Socialinés
reklamos pavyzdys geras tuo, kad parodoma
galimybe ir bitinybé tiksliniais atvejais ne tik
rengti vieSuosius konkursus, bet ir kurti alter-
natyvius projektus. Vadinasi, vieSas konkursas
neuztikrina socialinés inZinerijos ir socialinés
propagandos negatyvaus poveikio del jy uzsa-
komojo pobiidzio ir dél monopolistinés fondy
ar valstybés pozicijos. Svarbu, kad vieSasis kon-

kursas jgalinty maZiausiai dvi konkurencingas
alternatyvas.

Visi pirmiau minéti socialinio poveikio ir jti-
kinéjimo mechanizmai siejasi su socialinés pu-
siausvyros paradigma, kuri rodo sieki mazinti
socialines jtampas. Jos atsiranda, kaip dazniau-
siai teigiama, ne tik del dideliy pridedamosios
vertes ir geroves paskirstymo skirtumy, bet ir
del per didelio masiy, vartotojy visuomenés ar
kity placiy socialiniy sluoksniy ideologinio an-
gazuotumo, kurj ne karta nurodé masiy kritikai
Popperis, W.von Hayekas, E. Canetti, H. Mar-
cuse ir kiti. Socialiné pusiausvyra priklauso nuo
daugelio veiksniy, kuriy dalis yra ziniasklaidos
eskaluojamos naujienos, hiperbolizuojami pra-
nesimai, rinkos gandai. Socialinés propagandos
uzduotis —i§ anksto minimalizuoti tokiy katast-
rofiniy pranesimy poveiki, parengti mentalinius
blogy prane$imy adaptacijos mechanizmus. To-
kiu budu galima trumpa laika palaikyti sociali-
ne pusiausvyra, net jei ekonoming, politing, ka-
riné padetis tokia néra.

Socialinés propagandos
paradoksai

Daugelis placiy socialinés propagandos akcijy
vienu metu yra ir laipsniska, ir utopiné sociali-
né inzinerija. DazZnai tai priklauso tik nuo teigi-
nio formuluotés ir loginio apvertimo veiksmo.
Pavyzdziui, remiantis Bolonijos sutarimais ir
siekiant didinti ES konkurencinguma sociali-
néje srityje, diegiamos trejy su puse mety baka-
lauro studijy programos. Sio projekto tikslas yra
iSvengti konkurencinio atsilikimo nuo JAV ir
sumazinti studijy iSlaidas, uztikrinant ta pacia
studijy kokybe ir diegiant mokymosi visa gyve-
nima principa. Taip atrodyty socialinés inZine-
rijos projektas blogio maZinimo poZiiriu. Ta-
Ciau, jei nebiity JAV, programa veikiausiai taip

61



patbuty vykdoma siekiant kurti labiau subalan-
suota, laimingesne visuomeng, kurioje dominuo-
ty nenutriikstamy studijy id¢ja ir daugelio kom-
petenciju kaupimo principas. Toks perspekty-
vus Svietimo aiSkinimas turi utopiniy poZymiy.
Reikalas tas, kad daugelis socialinés inZinerijos
sprendimy yra paradoksaliis, nes vienu metu
sprendzia ir problemas, ir jgyvendina toliare-
gius perspektyvius planus. Jei pazvelgsime |
N. Bucharino plétota techninés revoliucijos idéja
ketvirtajame XX a. deSimtmetyje ar Mao Dze
Dongo kultiirinés revoliucijos id€ja, igyvendin-
ta Kinijoje septintajame XX a. deSimtmetyje, taip
pat pamatysime jy paradoksaluma. Techniné re-
voliucija Soviety Sgjungoje aprépe issilavinima,
stambiosios industrijos, pirmiausia masiny ga-
mybos ir metalo apdirbimo pramonés, plétra —
didziuli atsilikusios Salies zingsnj i prieki. Jo-
kiy ypatingy neimanomy perspektyvy Siame in-
dustrializacijos projekte nerasime.

Socialiné reklama siekia spresti konkrecias
socialines programas, taciau kartu yra komerci-
nis, populiarios kultiiros veiksmas, kuriuo ku-
riamas simbolinis | kultirinis kapitalas. Pavyz-
dziui, N. Marcénaités organizuojamos laidos ir
Issipildymo akcijos skirtos padéti vaiky namy
globotiniams, gali buiti pamatuotas kaip simbo-
liné, kulturiné ir finansiné Marcénaités, TV3
kanalo sékmé. Sékmingai rengiamos socialines
reklamos akcijos ne tik kad nesumazina pop-
kultiiros Zvaigzdés populiarumo, o prieSingai —
stipriai pastiiméja simbolinio ir socialinio ka-
pitalo didéjima. Pavyzdziu, Madona padédama
Afrikos vaikams jsivaikino berniuka i§ Malavio
Respublikos ir ne tik padéjo Saliai (pirmiausiai
socialinei rinkodarai), bet ir pati atnaujino, pa-
teisino savo populiaruma. Paradoksas yra tai,
kad socialiné reklama neatskiriama nuo komer-
cinés, nuo rinkos, nuo simbolinio kapitalo cir-
kuliacijos ir akumuliacijos procesuy.
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Demokratija remiasi laisvu pilieciy apsi-
sprendimu, taciau Siuolaikiné demokratiné vi-
suomene yra labai heterogeniska, ir todel atski-
rijos sluoksniai néra kompetentingi spresti kity
sluoksniy socialiniy problemy arba leisti pasi-
naudoti bendrais visuomenés iStekliais. Taigi vy-
riausybés, fondai yra priversti nuolatos naudo-
tis propagandinémis jtikinéjimo ir manipulia-
cijos formomis, sieckdamos spresti socialines
problemas. Paradoksalu, kad demokratija, ko-
vodama uz laisvq galimybe pilieCiams apsispres-
ti visais svarbiausiais visuomeniniais klausi-
mais, nesuteikia ir negali suteikti pakankamy
kompetencijy, biitiny kritiskai samprotauti, to-
dél naudojasi propagandos priemonémis.

VieSosios erdvés ir
demokratijos erozija

Demokratija reikalauja, kad manipuliacija vi-
suomenine nuomone vykty esant maksimaliam
konkurencingy alternatyvy skaiciui. Vadinasi,
visa vieSoji erdve ir demokratiniai procesai turi
vykti tokiu biidu, kad biity sukurta ne tik kom-
petentinga alternatyva, bet ir vieSoji erdve, ku-
rioje ji save reprezentuoty. Taciau dabartinis Lie-
tuvos nepriklausomybes laikotarpis yra susijes
su nuolatiniu vieSyjy erdviy naikinimu ir kritis-
kos, dialogiSkos vieSosios nuomonés, kompe-
tentingy alternatyvy suspendavimu.
A.Mickiinas ir J. J. Pilotta yra pastebéje, kad
nors demokratija ir asmeniné laisve priklauso
nuo vieSosios sferos (public domain) funkcio-
navimo, taciau valstybés gyvenimo procesas daz-
nai skatina susvetimejima ir apatija Siai sferai.
Tai atsitinka, kai prievolé tvarkyti vieSumos pa-
vidalus perduodama teisétai iSrinktiems jvai-
riausiy pakopy valdzios atstovams, o visa tech-
niné Sios sferos priezitiros tvarka paskiriama
biurokratiniam aparatui. Istatymai uztikrina jvai-



riy pakopy ir atvirumo, prieinamumo vieSumos
egzistavima, savo nuomones, pretenzijy ir kalti-
nimy pareiskimo tvarka. Sie jstatymai privalo
biti nuolatos tobulinami besivystant visuome-
nei ir visuomeneés politinéms bendruomenéms,
vie$yjy interesy grupéms pareiskiant savo no-
rus ir vizijas. Taciau daznai taip neatsitinka, nes
visuomenegs sluoksniai dél delegavimo ir véles-
nio pasyvumo mechanizmy susvetiméja ir pra-
randa vieSyjy erdviy funkcijy suvokima. ,,Indi-
vidai yra savanaudiSkos biitybés, o jy tikslas yra
materialiné saves realizacija. Jie reikalauja ple-
toti savo idéjas, moraluma ir net religija. Tokie
individai turi tendencijg neigti kity asmeny in-
teresus, jei Sie prieStarauja jy paciy gerovei. Nors
Sis savanaudiSkumas gali biiti laikomas morali-
ne problema, vis délto turi ir savo politinj as-
pekta, kuris yra gerokai pavojingesnis. Sie indi-
vidai skatina tendencija biiti aiSkinami atsizvel-
giant tik | jy moraling gerove ir paliekant klau-
simus dél vieSosios erdveés kitiems. Tokiu biidu
jie pretenduoja save i$ viso paSalinti i§ vieSosios
sferos. Si apatija turi savo i§rai$kos formas. Skun-
dziamasi, kad niekas nieko nedaro dél chaoso
vie$ojoje erdveje. Tuo paciu metu Sie individai
iSlieka psichologiskai nesaugis, nes jy gerove
priklauso tik nuo visuomenés ekonomineés ge-
rovés sekmiy ir nesékmiy. Sis nesaugumas ska-
tina reikalauti, kad socialiné-eckonomin¢ tvarka
iSlikty pastovi ir garantuoty individams gera gy-
venimg. Taigi Siems individams biidinga tenden-
cija palaikyti autoritarizma politin€je arenoje*
(Mickiinas, Pilotta 1998: 22).

Visuomenes apatija, susitelkimas tik dél pri-
valiy geroves interesy, visy svarbiausiy funkci-
ju delegavimas korumpuotai valdziai ir ja aptar-
naujanciam biurokratiniam aparatui 1992-2000
metais, paskatino nuoseklig vieSyjy erdviy nai-
kinimo banga, kuri pasireiSké visuomenei pri-
klausanciy kino teatry, galerijy, parky ir skve-

1y, profesiniy sajungy rimy ir kultiros centry,
teatry, Ziniasklaidos ir t. t. privatizavimu, statu-
so pakeitimu, pastaty griovimu, aiksc¢iy ir skve-
ry uzstatymu. Kartais Sis naikinimas buvo dangs-
tomas isipareigojimu kelerius metus nekeisti
imonés veiklos specifikos, ir vos pasibaigus isi-
pareigojimo terminui imonés veikla tuoj pat bii-
davo pakeiciama. DaZniausiai turtas budavo par-
duodamas mazesne nei rinkos kaina, kad tik bu-
ty galima atsikratyti, sunaikinti vieSaja erdve.
VieSyjy erdviy statuso keitimas buvo pateisina-
mas tuo, esa visuomene negeba tinkamai argu-
mentuoti savo interesy Sivo klausimu ir pasiri-
pinti turtu, nors tai turéty daryti iSrinkti tautos
atstovai. Sito pasekmé yra ta, kad jau po 2000
mety Lietuvoje smarkiai sustipréjo politinés au-
toritarizmo tendencijos.

Alternatyviems kompetentingiems projek-
tams taip pat buvo suteikta menka galimybe
reikstis. Priezastis: alternatyvy finansavimas vi-
sados buvo suvokiamas kaip i§laidavimas. Kon-
kurencingi alternatyviis projektai gal€jo pasiro-
dyti pirmiausia per vieSus konkursus, atsitikti-
nai, del konkurencijos, bet ne kaip valstybes, sa-
vivaldos ar bendruomeniy remiama vieSumos
politika.

Taigi antroji Lietuvos Respublika visg savo
gyvavimo laika, iki pat 2006 mety imtinai, vyk-
de nuolatinj vieSyjy erdviy puolima, vadinasi, ir
visuomenes galimybiy puolimg dialogiskai dis-
kutuoti savo problemas. Postuluojant pilietines
visuomenegs kirimo idealg pilietiné visuomené
buvo paverciama manipuliuojama vartotojy ma-
se. Galima teigti, kad nors socialine, kulttrine
manipuliacija daZnai yra neiSvengiama, taciau
jai nebuvo suteikta privalomos konkurencingos
alternatyvos. Todél nykstant vieSosioms erdveéms
ir nesant kryptingos, stiprios vie$0sios opozici-
jos visais vieSosios politikos klausimais, smar-
kiai mazéja visuomeneés galimybés ginti savo in-
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teresus, o §ig interesy gynyba nusavina komer-
ciné Ziniasklaida ir valdZia suinteresuotos ne-
gausios politinés partijos, taip pasalindamos pi-
liecius i§ jvairiy politinio dalyvavimo formy, su-
mazindamos jy nepriklausoma, kritiska pilieti-
nj aktyvuma.

Apie 2000 m. dél technologinés medijy pa-
Zangos plinta naujos, virtualios vieSosios erd-
ves: tai internetinés diskusijos ir komentarai. Vis
delto jos néra visai vieSos, nes didzioji Ziniask-
laidos dalis yra privati, o privaciy institucijy ad-
ministracija daugiau ar maziau kontroliuoja dis-
kusijy erdve. Tod¢l nevalstybiniy organizacijy
atstovams vis dar iSlieka problema pasiiilyti ir
aktyviai rengti tokias diskusijas. Kita vertus, elek-
tronine, gana interaktyvi ir labai operatyvi Zi-
niasklaida sugebéjo iSjudinti sustingusiy vieSy-
ju erdviy ledus ir paskatinti diskutuoti viena ki-
ta alternatyva, padéjo surengti aktyvioms pilie-
¢iy grupéms opozicinius pareiskimus.

VieSoji erdve yra politinio jvairovés bendra-
darbiavimo vieta, koncentruota vieSosios nuo-
mones raiSka. PolitiSkumas Siame apibrézime
siejamas su vieSaja politika, kuri padeda sude-
rinti interesy ivairove deél socialiniy, kultiiros,
sveikatos, saugumo, tukio reikaly, tiesiogiai su-
sijusiy su bendruomenes nariais. VieSojoje erd-
veje vyksta socialine interakcija, jvairoves dia-
logas, kuris gali biti kritinis, religinis, emoci-
nis. VieSojoje erdveje formuojasi ir kinta vieSoji
nuomoné. A. Mickiinas ir J. J. Pilotta, aptarda-
mi technologines, vieSumos ir dialogines demo-
kratijos salygas, teigia:

Dialoginé sfera yra fundamentali dimensi-
ja, kurioje zmogus apsigyvena. DialogiSkumas
sudaro salygas individams, bendruomenéms
ir institucijoms atlikti savo esmines funkcijas
neprarandant tarpusavio bendradarbiavimo
galimybes. Taciau dialoginés institucijos yra vi-
siSkoje apsuptyje ir privalo atminti, kad ku-
riantys ir besirtipinantys dialogu individai yra
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pozicijoje, kuri juos skatina nuolatos oponuoti
institucijoms ir iSplésti savo reikSmiy horizon-
tus tokiu budu, kuris nebuvo ankséiau numa-
tytas (Mickinas, Pilotta 1990: 81).

DialogiSkumas yra pamatiné zmogaus rais-
kos salyga, kurig suponuoja demokratija. Taciau
dialogiS$kumas néra duotasis savaime, o atsitin-
ka tik kai vieSumoje sudaromos biitinos salygos
lygiaverc¢iam dialogui. Projektiniu, socialiniu
propagandos pozitiriu $is dialogiSkumas virsta
alternatyvy kiirimu ir diskutavimu. Jeigu ju ne-
pakanka, galima kalbéti apie demokratijos ero-
zija.

Taigi ka praradome naikindami viesgsias
erdves? Pirmiausia sumaz¢jo visuomeneés kri-
tiSkumas ir gebéjimas dalyvauti socialiniuose,
kulttiros, sveikatos, saugumo reikaluose. An-
tra, vieSyjy erdviy vieta uzémeé komercine zi-
niasklaida, o vie$aja nuomone pradéjo labiau
veikti vienpusés propagandinés priemonés,
dangstomos gerai suderinty viesyjy rysiy var-
du. Vienpuse, nealternatyvi propaganda geriau-
siai veikia ten, kur silpnos bendruomenés, ma-
Zas pilietinis samoningumas ir kur apleistas vie-
Syjuy erdviy sektorius. Tada nuomoniy jvairo-
vés susidiirimus pakeicia nuoseklus, pasikar-
tojantis jtikinéjimas, kryptingas informavimas,
tariamy (fiktyviy) socialiniy rys$iy formavimas
ir melagingas politinis dalyvavimas, pasireis-
kiantis televizijos kanaly, laikraSc¢iy pasirinki-
mu, zaidybiniu ar realiu balsavimu uz vieng ar
kitg kandidata. Visa tai, jei informacija nesi-
baigia vieSomis aStriomis diskusijomis, stipri-
na susvetimejima.

VieSuju erdviy klausimas tampa vél aktualus
stipréjant bendruomenéms ir vis garsiau joms
reiSkiant savo nuomones, kovojant déel savo in-
teresy. Institucionalizuota bendruomeniy Saka
yra NVO ir klubai. Kita vertus, stipréja ir visuo-
menineés organizacijos, turincios Siokj tokj po-



litinj atspalvj — profesinés ir studenty sajungos.
Bendruomeneés, sajungos, klubai, norédami pa-
sakyti savo pozitirj vienu ar kitu klausimu, yra
priversti ieSkoti kokybisky viesyjy erdviy, ku-
rios geriausiai tinka pareiksti vieSajai nuomo-
nei. Dél tokios kultiirinés vieSosios erdves — ki-
no teatro Liefuva —§tai jau dveji metai nerimsta
aistros. Kino teatrai Skalvija ir Lietuva liko pas-
kutinés Vilniuje vieSosios kino erdves, kur vyko
eksperimentinio, nekomercinio filmo festiva-
liai, rengiamos diskusijos, forumai. Sios salés
buvo naudojamos ir kitiems renginiams bei dis-
kusijoms. 2006 mety vasarg Vilniaus savivaldy-
bés administracijai, Kultiiros ministerijai iteik-
ta daugiau kaip septyniy tukstanciy asmeny pe-
ticija ir nepriklausomy eksperty iSvados: reika-
laujama grazinti visuomenei turta, kurj savival-
dybé privatizavo, tuo pazeisdama visuomenes
interesus. PaZzymétina, kad Kultiiros ministeri-
ja i$ esmes ignoravo peticijag nurodydama, kad
kino teatrui Lietuva negali suteikti nacionali-
nés svarbos statuso, ir savo atsakyma motyvuo-
dama tuo, kad §is pastatas néra jtrauktas j kurj
nors saugotino paveldo registra. Taciau petici-
joje ir buvo kalbama ne apie architektiirinj pa-
velda, o apie mena, kultiira ir vieSuma. Vis dél-
to nuoseklus aktyvumas ginant paskutinigsias
kultiirines viesasias erdves dave savo rezultatus,
ir Lietuvos Respublikos Vyriausybés Peticijy ko-
misija, Vyriausybés ir Seimo atstovai buvo pri-
versti svarstyti §j klausima.

Vietoj Lietuvos kino teatro atsirasian¢iame
naujame daugiafunkciame pastate Zadama jreng-
ti dvi gerokai mazesnes kino sales, kurias galbiit
i8pirks savivaldybé. Taciau niekas nediskutuoja
apie esamos ir biisimy saliy kokybe. Visos vie-
Sosios erdves tarpusavyje skiriasi savo kokybe.
Kokybiskumas priklauso nuo vieSosios erdvés
prieinamumo pilie¢iams, nuo diskusijy jvairo-
ves, nuo auditorijos igudimo, nuo techninés jran-

gos, biitinos diskusijai uZtikrinti, nuo administ-
ravimo lankstumo. Pavyzdziui, miesty savival-
dybiy salés taip pat yra vieSosios erdves, taciau
josyra riboto prieinamumo ir ribotos ten vyks-
tanciy diskusijy specifikos. Universitety salés
yra kokybiSkesnés dél atvirumo, dél patrauklu-
mo kvieciamiems ekspertams ir dél galimy ko-
kybisky diskusijy jvairoves. Kultiiriniai forumai,
kuriuose diskutuojami nekomercinio kino klau-
simai, rengiami audiovizualiniy meny pristaty-
mai, svarstomos Siuolaikinés medijos ir jy ita-
kos socialiniam, politiniam gyvenimui, yra ne-
galimi be modernios demonstracinés jrangos ir
didelio komunikaciniy tinkly pralaidumo, o
tarptautiniai, reprezentaciniai festivaliai reika-
lauja ir dideliy saliy, ir aukStos kultiirines at-
mosferos.

Vieosiose erdvese diskutuojami konkretts
vieSosios politikos klausimai: kultiiros ir socia-
lines politikos, sveikatos priezitiros ir tikio rai-
dos. Akivaizdu, kad kai kurios kompetentingos
diskusijos negali buiti perkeliamos i§ vienos erd-
ves i kita. Savivaldybiy administracijos daznai
jsivaizduoja, kad Zmoniy susirinkimai yra taip
pat lengvai perkeliami kaip komerciniai biurai.
Tai didele klaida. Laisva kultiirine diskusija ne-
galiilgesniam laikui persikelti j sakraling vie$a-
ja erdve, klubiné veikla negali iSsitekti institu-
ciSkai reglamentuotose savivaldybiy ar univer-
sitety erdvése. Viesoji erdve derinasi su laisvo-
mis Zzmoniy judéjimo trajektorijomis ir ritmi-
komis, o pilie¢iy judéjimo kryp¢iy ir grafiky de-
mokratin€je, laisvoje visuomengje negali nuro-
dyti jokia administracija. Tod¢l savivaldybiy
sprendimai apie naujy vieSyjy erdviy formavi-
ma dazZniausiai neturi nieko bendra su realiu
visuomenes procesu ir pazeidzia demokratijos
principus.

VieSosios erdves néra reguliariai veikiancios
imoneés ir jos negali biiti pelningos. Tod¢l vieso-
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ji erdveé nuo senoves iki Siandienos derinama su
kitomis veiklomis. Antikoje politiné vieSoji erd-
veé buvo derinama su pagrindine miesto aikSte,
turgumi ir egzekucijy vieta. Siandien kultiirines
vieSasias erdves geriausiai papildo kiirybinés in-
dustrijos: kinas, galerin¢, koncertine, programa-
vimo (kompiuteriy, interneto) veikla ir pan. So-
cialinés vieSosios erdves, pavyzdziui, stovyklos
(nejgaliy asmeny, religiniy bendruomeniy, stu-
denty, moksleiviy) dazniausiai savo viesaja veik-
13 derina su patalpy nuoma kitu, laisvu nuo ben-
druomeniy stovykly, laiku. Liefuvos kino teat-
ras atitiko tokius vieSosios erdvés reikalavimus:
tai buvo Siuolaikinio meno ir Siuolaikinio kino
raidos forumas, vieta, kur vyko tarptautiniai ne-
komerciniai kino festivaliai, bet kitu laiku buvo
rodomi komerciniai kino filmai, veiké baras,
kino teatra supo laisvalaikio industrija. Akivaiz-
du, kad dalis Lietuvos kino teatro veiklos nega-
1¢jo biiti pelninga, todél visuomené (savivaldy-
bé) privaléjo ja dotuoti.

Plintancios internetinés vie§osios erdves ne-
gali visai pakeisti kiiniSkujy vieSyju erdviy, ly-
giai kaip sutartiniai Sypseny ar juoko Zenklai
nepakeicia kiiniSko juoko. KiiniSkas bendravi-
mas: Zvilgsniai, intonacijos, prisilietimai, mimi-
ka, informaciniu poZitriu visados yra pertekli-
niai ir yra giliai jauge i aplinka, i kalbos zaidi-
mus ir biheivioristine epistemologija. Todel k-
niSkas bendravimas yra panardintas i aiSkiai api-
brézta prasmiy lauka, o internetinis bendravi-
mas neturi §io apibréztumo ir labai priklauso
nuo vienatves fantazijy. Todel internetinio ben-
dravimo socialinés prasmés yra maziau veiks-
mingos ir efektyvios nei kaniskojo. Stai kodél
internetines vieSosios erdves negali atstoti kii-
nisky viesSyjy erdviy.

Liberalai, Laisvosios rinkos instituto atsto-
vai teigia, kad vieSyjy erdviy finansinis palaiky-
mas prieStarauja laisvosios rinkos désniams —
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kad turi iSlikti stipriausi, veikliausi, kiirybin-
giausi rinkos dalyviai. Taciau pamirStama, kad
vieSosios erdves i§ esmes yra nekomercines. Jos
nedidina finansinio kapitalo, nors skatina,
P. Bourdeau ZodZiais, socialinj kapitalg ir netie-
siogiai — komerciniy kiirybiniy industrijy raida
(Mazeikis 2006: 76). VieSumas — tai atviras dau-
gelio interesy, nuomoniy susidiirimas, o komer-
ciné erdve pirmiausiai tenkina vieno tipo inte-
resa. Net didZiausi prekybos centrai néra vieSo-
sios erdves, nors ten ne tik prekiaujama jvai-
riausiomis prekémis, bet ir teikiamos kultairos,
sporto, sveikatos, kitos laisvalaikio paslaugos.

Savivaldybés turéty riipintis vieSuju erdviy
klasifikacija, apskaita ir apsauga, skatinti pri-
imti vieSyjy erdviy apsaugos istatyma. Juk zo-
dzio laisvé ir viesas specifinés nuomoneés reiski-
mas, kvalifikuota visuomenine diskusija meno,
socialinés riipybos, teises klausimais yra didZiau-
sia konstitucijos ginama demokratiné vertybe.
Taciau Siandien Lietuvoje vykdomas ne tik vie-
Suju erdviy naikinimas, bet ir interaktyvios, dia-
loginés vieSosios nuomones keitimas viesaisiais
rySiais, t. y. masiy manipuliacija. Atitinkamai
siekiama riboti nuomoniy jvairove manant, kad
administracijy ar daugumos vertybés yra svar-
besnés. Tai galéciau pavadinti demokratineés pi-
lieciy santvarkos erozija.

Alternatyvus pilietinis ugdymas -
moralinei (r)evoliucijai

Dazniausiai pilietiSkumas siejamas su pagarba
konstitucijai, savarankiskais vieSaisiais sampro-
tavimais ir sprendimais, gebéjimu kritiSkai at-
stovauti bendruomeniy interesams, jstatymy lai-
kymusi, paklusimu valdanciajam aparatui, do-
minuojanciai ideologijai ir to aparato manipu-
liacijoms. Kaip matome, pilietiSkumo sampra-
ta gali buiti iSskleista ambivalentiskai — nelygu,



ar kalbame apie autonomiska politinés vieSu-
mos dalyvi, ar apie manipuliacijy rezultata, klai-
dingo samoningumo puoselétoja. Taigi pilietis-
kumo sampratos prieStaringumas jau numano
dialogizmo, debaty, kompromisy paieskos bii-
tinybe ir yra suderinamas su politiSkumu visais
pastarojo reiskinio aspektais.

Daugeli disidenty, vieSyjy politiky ir vieSuyjy
intelektualy, kity atsakingy asmeny sprendimus
lemia jy moraliné pozicija ir politiniai isitikini-
mai. Taciau tik tie i$ juy laisvi, kurie yra pagristi
$iy asmeny kompetencijomis ir geb¢jimu rem-
tis racionaliy autoritety liudijimais. Taciau da-
lis pasitikéjimo racionaliaisiais autoritetas (ski-
riant juos nuo iracionaliyjy, anot E. Frommo)
stokoja tinkamos kompetencijos. Ar dél nuo-
staty nesuderinamumo, ar del gebéjimo jvertin-
ti kity asmeny argumentus stokos, ar tiesiog del
nei§vengiamy issilavinimo spragy visi asmenys,
net patys gabiausi, pasitiki jtikin€jimo instituci-
ju parengta medziaga. Kitaip tariant, daugelis
samprotavimy remiasi socialine, kultiirine, po-
litine propaganda ir be Sios propagandos nekva-
lifikuoty asmeny sprendimai biity maziau atsa-
kingi. Todél svarbu, kad propagandos instrumen-
tai, institucijos, technologijos paklusty demo-
kratinei santvarkai ir biity alternatyvios taip uz-
tikrinant demokratinj procesa. PrieSingai, vien-
puses, nedemokratinés, vienmates propagandos
ar tiesiog nesuvokiantys demokratinio proceso
asmenys, nors ir uzimantys reik§mingas vietas
valdzios aparate ar valdantys svarbius rinkos
segmentus, ir demotyvuoti, tac¢iau valdomy vie-
Syju rySiy akcijoms pritariantys asmenys naiki-
na vie$ojo sektoriaus skaidruma ir atsakingu-
ma. Kryptingy, nealternatyviy manipuliacijy ir
baimés paskatinti vieSyjy interesy dalyviai mie-
lai palaiko demoralizuotus politinius rezimus.
Daugeliui jy korupcijos santykiai, SaliSkumas,
feodaliné iStikimybé yra svarbiausios politinio

gyvenimo nuostatos. Toks tariamas, butaforinis
pilietiSkumas turi tendencija reikstis Lietuvoje,
0jo buvimg rodo geédingi naujausios miisy isto-
rijos faktai. Pavyzdziui, referendumas dél stoji-
mo i Europos Sajunga pavyko, taciau jo s€¢kme
temdo manipuliacijos — VP Market skyré balsa-
vusiems po alaus butelj uz viena centa. Prisi-
mintinas ir visiSkai neatsakingas ES Konstitu-
cijos patvirtinimas Lietuvos Respublikos Sei-
me. Taip pat placiai vieSai nediskutavus miisy
kariai buvo iSsiysti j Iraka, nors dalis ES Saliy
nariy anksciau ar véliau atsisake tai daryti arba
savo karius atSauke.

Neskaidrios stambaus kapitalo, savivaldos ad-
ministracijy ir politiniy institucijy sasajos griau-
na vieSosios demokratinés savivaldos galimybe,
o ciniSkas ziniasklaidos, teismy papirkin€jimas,
nesiskaitymas su pilietiniy iniciatyvy grupémis
rodo viding politinés vieSumos destrukcija.
Oriai, autonomiskai, kiirybingai, reikalaujanciai
asmeningés iniciatyvos veiklai ir demokra-
tiniams vieSyjy reikaly sprendimams daromos
klititys. Vadinasi, demokratija Lietuvoje yra ga-
na butaforing, ydinga. Sis faktas liudija ne tai,
kad reikéty maZinti spaudos laisve ar smarkiai
keisti istatymus, o tai, kad néra jgaliojami alter-
natyvis, lygiaverciai, kompetentingi projektai.
Demokratija iSlieka tik tuose privaciy reikaly
sektoriuose, kur monopoliné atskiry didZiyjy
prekybos ar paslaugy tinkly galia yra apribota,
kur monopolinés tendencijos grieztai kontro-
liuojamos ir ribojamos, kur uZtikrinami akty-
viis vieSieji konkursai ir konkurencijos lygiatei-
siSkumas. Taciau vieSajame sektoriuje, ypac tie-
siogiai susijusiame su valstybe, Sios alternaty-
vos néra tiek garantuojamos. Dominuoja mono-
poliniai tinklai: Svietimo, sveikatos, vieSosios
tvarkos. Taip pat did¢ja didziyjy komerciniy tin-
kly ir imoniy jtaka vieSyjy erdviy situacijai ir
vieSyju reikaly sprendimams Lietuvoje, pavyz-
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dziui, Rubicon grupés, VP Market, Ryty ir Va-
kary skirstomyjy tinkly, PK Orlean, Dujoteka-
nos, Svyturio ir Utenos alaus kompanijy, kity
stambiy verslo korporacijy. Atitinkamai spar-
¢iai pleciasi ir $iy bei panasiy institucijy jtaka
politikams, Ziniasklaidai. pastaryjy noras bet ko-
kia kaina, pazeidziant moralumo principus, pa-
sipelnyti i$ privataus kapitalo. Taip bendradar-
biaujant politikams, verslininkams ir (kartais)
Ziniasklaidai, sukuriamos uzdaros, parazitines
grupés. Zinoma, eilinis pilietis, stokojantis de-
mokratiniy gebéjimy, nemokantis naudotis vie-
Suju erdviy galimybémis, kurj laika gali ir nesu-
vokti vykdomos kenksmingos nealternatyvios
politikos ir taip likti priprates, kad téra vienin-
teliai valstybes strateginiai tikslai, dél kuriy vi-
sos partijos sutaria, vieninteliai galimi Seimo,
Vyriausybes, miesto taryby ir mery sprendimai.
Ir tik tada, kai valdZiy dermé subyra, kai didzio-
ji Ziniasklaida skelbia prasidéjus konflikta, vi-
suomené prabunda (R. Pakso atvejis). Taciau
to, kad toks prabudimas turi vykti kiekviena kar-
ta, kai priimami pilie¢iy gyvenimg lemiantys
svarbis sprendimai, deja, nematome dél papras-
tos prieZasties: néra lygiavertes ir iSvieSintos al-
ternatyvos. Sios problemos skatina diskutuoti
apie alternatyvy pilietinj ugdyma ir jo pamokas,
pastiiméja mastyti apie moraling revoliucijg Lie-
tuvoje, kuri galéty jveikti vieSajam gyvenimui
zalingas institucijas.

Pilieciy ugdyma uztikrina ne tik mokykla ir
ne tik visg gyvenima trunkantis edukacinis pro-
cesas, siejamas su universitetais ar kolegijomis.
Asmenybes ugdo gyvenimo praktika, rinka, ku-
ri nuolatos, del konkurencijos ir savo verzlumo
vartotojus skatina lavinti savo skoni, pomeégius,
jsitikinimus, bei propaganda, kurios tikslas —
suteikti Zzmonéms ziniy, formuoti nuostatas,
propagandos institucijy manymu iSskirtais svar-
biausiais visuomenés gyvenimo klausimais. To-
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del alternatyvus pilietinis ugdymas, skatinantis
mokytis uztikrinti gyva demokratinj procesa,
taip pat turi aprepti Svietimo sistema, rinka, pro-
paganda (viesuosius rysius). Svietimo sistema
turi mokyti rengti alternatyvius projektus ir juos
diskutuoti, vieSai ginti savo interesus, rinka —
mokyti diegti socialing ir kultiiring reklama, siti-
Iyti kitokius socialinés ekonomikos produktus,
propaganda — formuoti alternatyvy, konkuren-
cinga vieSyjy rySiy kompanijy tinkla ir izoliuoti
valstybés dominavima Siame sektoriuje.

Svarbi pilietinio ugdymo dalis yra protesto
studijos. Jos iSlaisvina pilieciy dragsa, padeda
jveikti baimés geluonj, moko vieSumo ir demo-
kratijos kompetencijy, skatina priimti atsakin-
gus, nors kartais valdanc¢iajam aparatui nepri-
imtinus sprendimus, ugdo kritikos ir savikritikos
gebejimus. Reikia pripazinti, kad Lietuva, isto-
jusi i NATO ir ES, anaiptol nejsitrauke i ES
protesto, kovos dél lygiy teisiy, dél vieSumo ir
atvirumo aplinka. Lietuviai néra aktyviis nei pa-
saulinio antiglobalisty, nei Greenpeace Inter-
national, nei pacifistinio, nei pokolonializmo
sajudziy dalyviai. Profesinés sajungos tik van-
giai brandina savo interesus ir jvaizdZius, kaip
deél jy kovoti. Tik dabar pradeda prabusti stu-
denty atstovybés, atsiranda pirmosios pro-testo
laboratorijos (dél kino teatro Lietuva, iniciato-
riai — G. ir N. Urbonai), j lietuviy kalba prade-
dami versti protesto ideologai (N. Chomsky,
G. Debordas, R. Vaneigemas, E. Limonovas,
F. Fanonas, H. Newtonas).

Pilietinis ugdymas turi mokyti viesai ir dra-
siai atstovauti grupiy interesams, gebéti sudary-
ti sajungas su kitomis pilieciy grupémis spren-
dziant konkrecias problemas ar kuriant bendrus
projektus, taip pat vieSasias akcijas, pletojant
bendra socialing propaganda. Tuo tikslu pravar-
tu pradéti nuo paprasciausio vienpuses propa-
gandos ir reklamos spaudimo ignoravimo, iki



alternatyvios, tiek pat vaizdingos, jtikinancios
ir daugelj visuomeneés sluoksniy aprépiancios,
kiirimo. Bitina mokytis ir aktyvaus pilietinio
dalyvavimo formuy: vieSai atstovauti savo gru-
pés idealams, nebijoti ginti i§pazistamy princi-
Py, rengti mitingus, manifestacijas, demonstra-
cijas, mikromanifestacijas (viesus politinius per-
formansus), rasyti ir teikti peticijas, organizuoti
rinkimus arba juos boikotuoti, remti streikuo-
jancius, kurti alternatyvias institucijas, vietinius
ir tarptautinius pilietinio solidarumo tinklus,
dalyvauti tarptautinése protesto akcijose, griau-
ti autoritarinius tarsi-pilietinius centrus, jvairaus
plauko mesianistinius Stabus, kurie greitai susi-
lieja su naujomis manipuliacijomis.

Alternatyvaus pilietinio ugdymo pamokos ga-
lety prasideti Sukiy, plakaty, skanduociy, socia-
linés reklamos pavyzdziy kiirimu ir aptarimu. Lie-
tuvoje skanduotes profesionaliai kuria kol kas tik
krepsinio ir futbolo komandy gerbéjai. Kadangi
néra nuolatiniy protesto centry, protesto skan-
duotes dazniausiai esti vulgarios, o menisky skan-
duociy pasitaiko labai retai. Kita pamoky tema —
protesto plakaty kiirimas. Pazymétina, kad dau-
gelyje dabartiniy Lietuvos demonstracijy naudo-
jami skurdis, neskoningi plakatai. PrieZastis —
plakaty meno vaizdingumo stoka. Siandien me-
nininkai plakato daZniausiai nelaiko kiirybinés
raiSkos forma, ir dél to daug praranda pilietinis
ugdymas. Plakato menas reikalauja ne tik piesi-
mo jgiidziy, Srifty iSmanymo, bet ir geb¢jimy nau-
doti koliaza, popkultiiros elementus. Plakatas yra
susijes su kitomis vaizdinémis formomis: graffi-
ti, antspaudais (ant marskinéliy, kepuriy ir pan.),
piesiniais ant kiino ir kt. Dar reciau praktikuoja-
masi kuriant socialing, kultiiring (nekomercing)
reklama. Ypac svarbu gebéti ja skelbti ir platinti
virtualiose, internetinése erdveése.

Atskiras pilietinio ugdymo ciklas yra moky-
masis rengti mikromanifestacijas ir anonimines,

ZaibiSkas protesto akcijas, kurioms nereikia spe-
cialiy leidimy. Mikromanifestacijas galima va-
dinti vieSuoju menu. Pavyzdziui, Vilniaus Pro-
testo laboratorija: prie parduoto Lietuvos kino
teatro surengta aib¢ performatyviy akciju. Vie-
nos i§ ju, pavadintos Suns balsas j dangy neina,
metu protestuojantys menininkai ir vilnieciai su
savo augintiniais Sunimis, pasitelke akustinius
efektus, tiesiogine prasme kauke del Vilniaus ir
visos Lietuvos pareigiiny elgesio, Vilniaus se-
namiescio urbanistinés, ekologinés, kultiirinés
aplinkos niokojimo, vieSujy erdviy griovimo. Per
kita protesto akcija prie Lietuvos kino teatro bu-
vo zaidziamas Monopolis: praeiviams buvo Zais-
mingai pardavinéjami Gedimino pilies, uZda-
ryty kino teatry, kity svarbiausiy kultiiriniy ob-
jekty maketai. Be to, kiekvienas pirkejas, pri-
klausomai nuo turimos Zaidybai pinigy sumos
ir kiirybingumo, galéjo keisti prekybos, Zaidi-
mo taisykles. Taip buvo demonstruojamas Vil-
niaus miesto valdzios cinizmas, savigarbos ne-
tur¢jimas ir duoto zodzio nesilaikymas. Pro-tes-
to laboratorija sureng¢ aibe viesy debaty, disku-
sijuy, televizijos laidy (daugiausiai per SMC), te-
levizijos tilty su uzsienio Salimis, kur buvo vie-
Sai ir aStriai diskutuojamos jvardytos problemos.
Tokiy TV ir radijo laidy, straipsniy Ziniasklai-
dai rengimas yra svarbi pilietinio ugdymo dalis.
Pro-testo laboratorijy patyrima sékmingai nau-
doja ir kity miesty (Kauno, Klaipédos) vieSuju
erdviy gynéjai. Neabejotina, kad tokiy studijy
gelme iSplésty tarptautiniy protesto akcijy stu-
dijos. PavyzdZiui, tai galéty biti situacionisty
(Internationale Situationiste sajudzio 1957-
1972 m.) rengtos akcijos, jvairiausios antiglo-
balisty akcijos, demonstruojami juy sukurti fil-
mai. Tarkime, Siandien visokeriopos akcijos, kuri
aprépia manifestacija ir propaganda, pavyzdziu
buty galima laikyti tarptautines antiglobalisty
manifestacijas Seattle 1999 metais, protestuo-
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jant prie§ Pasaulio prekybos organizacijos ren-
ginj. Tukstantinés manifestacijos buvo negailes-
tingai iSvaikytos ir numalSintos vieSosios tvar-
kos pareigiiny, paZeidZiant elementarias demo-
kratines pilieciy ir Zmogaus teises. Taciau dau-
giau nei 100 mégejy filmavo tai, kaip buvo mal-
Sinama demonstracija. Véliau bendradarbiau-
jant buvo sukurtas filmas, Zymintis nauja visuo-
menes savivaldos save reprezentuojant pakopa.
Pagaliau nepriklausomas Medijy centras ir Big
Noise Films sukiiré dokumentinj filma / kg pa-
nasi demokratija (This is What Democracy Lo-
oks Like), kuris, kaip ir §Simtai i ji panaSiy do-
kumentiniy filmy i viso pasaulio, yra tiesio-
giai skirti plétoti alternatyviam pilietiniam ug-
dymui.

Protesto makroakcijos ir mikroakcijos tam-
pa veiksmingos tada, kai geba patraukti visuo-
menes démesj ir biiti teigiamai atspindétos Zi-
niasklaidoje, virsti propagandos medZiaga, ga-
lincia ugdyti ateinancias kartas. Siaip keli as-
menys, net ir nesini plakatais, retai kada sudo-
mina platesne visuomeneg. Stai kodél Greenpea-
ce International ar kovotojy pries gyviiny zZudy-
ma aktyvistai kartais pasirenka drastiSkas pro-
testo formas: uZgrobiami laivai, kompanijy ofi-
sai, platinami po pasaulj pamfletai (serija pam-
flety pries McDonalda), propagandinés vaizda-
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juostés apie Zalojamos gamtos baisius padari-
nius, demaskuojama vyriausybiy ir municipali-
tety korupciné veikla, susijusi su aplinkosauga.
Daug Sios Greenpeace International medZziagos,
skirtos nemokamai naudoti, galima rasti Sios or-
ganizacijos internetiniuose puslapiuose. Pravar-
tu ir patiems rengti ekspedicijas ar akcijas, susi-
jusias su gamtos niokojimu. Antai Siauliy mies-
to Rekyvos gyvenvietés bendruomené yra labai
susirtipinusi, kad Rékyvos eZeras senka ir nyks-
ta, nes dany kompanija, eksploatuojanti Reky-
vos durpynus, negailestingai naikina paezZerés
apsauginj miSka, dél to gresia ekologiné katast-
rofa ne tik Rékyvos ezerui, bet ir visam susiju-
siam baseinui: Siauliy miesto Prudeliui, i pati
miesto centrg jsiskverbusiam TalSos ezerui, Kul-
pés ir Dubysos upéms. Taciau tai téra pavienés
bendruomenes akcijos, pavieniy zurnalisty
straipsniai ar vietos politiky parei$kimai, kurie
neturi didesnés jtakos ekologinei politikai. Prie-
Singai, alternatyvus pilietinis lavinimas galéty
biti reportazai, akcijos, Sios ekologinés proble-
mos tyrimai. Pagaliau pilietinio ugdymo pamo-
kose pravartu mokytis ir meniskesniy mikro-
manifestacijy biidy: pasaulyje rengiami juodyjy
nasliy paradai, gyviiny (kiauliy, visty, aviy) ei-
senos, vyksta butaforinés laidojimo arba prike-
limo apeigos, demonstruojamos i$kamsos ...
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ALTERNATIVE CIVIC EDUCATION AND SOCIAL PROPAGANDA

Gintautas Mazeikis

Summary

Development of modern democracy and civic
consciousness in the society of spectacle and
mass manipulation are the main object of the
article. Democratic self government depends both
on individual, responsible solutions of citizens
and on social, cultural or political propaganda.
Propaganda is interpreted as a special, focused
persuasion for motivation, consolidation, educa-
tion purposes. Differences and similarities be-
tween social engineering, social propaganda, so-
cial marketing and social advertisement are dis-
cussed in the paper. Social marketing is inter-
preted as the response to social needs and the
main demands of local people. On the contrary,
social propaganda is more didactic, perspective
and tries to motivate people for productive ac-
tivities. Social marketing is more effective in a
short period and social propaganda is more use-
ful in a long perspective. Differences between
reportage, daily media and propaganda are dis-
cussed in the article. Social propaganda needs
participatory media. Various forms of participa-
tory media (embedded, engaged and embodied)
are analyzed. The topic of social engineering is
analyzed on the basis of K. Popper’s considera-
tions. Popper differentiates between utopian or
totalitarian engineering and “piecemeal social
engineering“. Popper’s conception of utopian
engineering is partly criticized. Every big social
project is not only a form of elimination of mis-
takes; it also has utopian features and dream
perspectives. The truth of democratic develop-
ment couldn’t be evaluated only by Popper’s prin-
ciple of fallibilism. More important are the alter-
native, competitive forms of social propaganda
and open public discussions. The phenomenon
and examples of social advertisement are inter-
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preted in the paper. Social advertisement is a
necessary part of social propaganda and sup-
ports sustainable development and self-govern-
ment of society. The importance of social adver-
tisement could be compared with other genres
of propaganda, such as banners, posters, mo-
vies, slogans, etc.

Development of modern democracy needs al-
ternative and competitive forms of social propa-
ganda. Propaganda without alternatives is one
dimensional persuasion and constructs a subject
of manipulation or a subject of propaganda.
However, the origin of competitive alternatives
needs free public domains, a culture of dialogue,
open criticism and experience in protest. Young
eastern democracies like in Lithuania tend to
destroy public spaces, especially cultural public
domains. Different cases and practices of de-
stroying the public spaces are analyzed as the
erosion of democracy. On the contrary, public
interest and civic consciousness need to defend
publicity and to develop critical and dialogue
issues of civic society. For these purposes, mo-
dern democracy needs to develop alternative ci-
vic education. Alternative civic education pre-
supposes education of protest culture, analysis
of international and local civic conflicts and pro-
test actions, preparing its manifestations and
artificial representations, special projects and ci-
vic competitions. Examples of alternative protest
laboratories, actions, petitions, manifestations,
banners, performances, movies are interpreted
in the article.

Keywords: alternative propaganda, social en-
gineering, social propaganda, social advertise-
ment, public spaces, dialogism, protest culture,
alternative civic education.
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