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Straipsnyje aptariamas kdrybiskumo supratimas. Jis nagrinéjamas kaip individo racionaliy sprendimy
priémimo procesas ir kaip karéjo (menininko) iracionaliy galiy pasireiskimas. Analizuojamos kultarinés
vertybés karimo (materializacijos) sanaudos ir pajamy uZz meno karinius didinimo badai. Remiantis
trimis karybiskumo démenimis (vaizduoté, sveika nuovoka, skonis), iSryskinami karybiskumo ypatumai
kuriant kultdarines ir ekonomines vertybes. Parodoma, kad ekonominiy vertybiy kdréjo veiksmus rinka
gerokai daugiau varZo nei menininko. Todél nenuostabu, kad jo veiksmai kuriant ekonomines vertybes
yra labiau racionalizuoti. Vis délto ir jie ne visada uztikrina sékme, kadangi neimanoma atspéti ir tuo
labiau tiksliai nusakyti vartotojy elgsenos rinkoje. Tas pasakytina tiek apie ekonomines, tiek apie kulta-
rines vertybes, kuriy Zmoneés siekia.

Reiksminiai Zodziai: kirybiskumas, racionalus sprendimy priémimas, vaizduoté, skonis, vartotojy
elgsena rinkoje.

Ivadas naujoviy diegima, skatinantj technologinius

pasikeitimus (Mansfield 1995, Nelson ir Win-

Nors kultiiros svarba Siuolaikinéje visuomenéje . R L.
.. A SO AIRINE]E VISH 1 ter 1982). Taciau kiirybiné mintis daznai kyla
pripazistama, daugiausia démesio skiriama eko- L N 7
L . v e nebitinai iSprovokuota iSoriniy ekonominiy
nominiy geérybiy gamybai. Savo ruoztu ji reika-

lauja i¥ ekonominiy subjekty specifiniy dalyky interesy. Mat individo ekonominj elgesj veikia

(zinojimo ir tam tikry gebé¢jimy), taigi kelia
jiems ir savo reikalavimus, tarp jy karybisku-
mo. Ekonomika ir kultiira — dvi svarbiausios
zmogaus veiklos sritys, bet gana skirtingos. Ga-
lima manyti, kad ir kiirybiSkumo raiska jose pa-
sizymi tam tikru savitumu.

Kirybiskumu, kaip individo dinamisky ga-
liy pasireiskimu, nuo seno domisi psichologai,
sociologai, meno teoretikai. Ta¢iau ekonomis-
tai lig Siol tam skyré mazokai démesio. Kiiry-
biskuma ekonomistai daugiausiai suvoke kaip

ne tik iSoriniai, bet ir vidiniai motyvai. Bi-
tent pastarieji (vidiniai) kartais turi lemiama
reikSme, nors, tiesa, sunkiau apibréziami
(Frey 1997).

Sio straipsnio tikslas — iSryskinti esminius
kultiiriniy ir ekonominiy vertybiy kiirybos sa-
vitumus.

Straipsnyje aptariama kirybisSkumo sampra-
ta, nagrin¢jamas kirybisSkumas, kaip racionaliy
sprendimy priemimo procesas, analizuojamos
kultiirinés vertybés kiirimo (materializacijos) sa-
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naudos ir pajamy uz meno kirinius didinimo
bidai, aptariamas kiirybiSkumas kaip meninin-
ko (kiiréjo) iracionaliy galiy pasireiSkimas, iS-
rySkinami kiirybiSkumo ypatumai kuriant eko-
nomines ir kultiirines vertybes.

KurybiSkumo samprata

Kiekvienas bandymas nustatyti rysj tarp ekono-
mikos ir kultiiros bus nevisavertis, jeigu nesupra-
sime ir nekreipsime démesio i kultiirinio pro-
dukto prigimtj ir jo kiirimo proceso ypatumus.
Kitaip tariant, nesidomeésime, kaip $is kultiiros
produktas kuriamas. Jeigu mes pripazistame, kad
kiirybinis darbas yra kultiiriniy ir ekonominiy
vertybiy generavimo rezultatas, tai turime pri-
pazinti ir ekonomikos bei kultiiros jtaka kiirybi-
niy idéjy gaminimui ir ypac jy egzistavimo saly-
gy (terpés) sudarymui (Grigas 2001: 175-210).

Kyla klausimas: ar galima sakyti, kad eko-
nominiy ir kultiiriniy vertybiy kiirimas — tai du
atskiri procesai, pasizymintys savitumu, ar vis
delto tai vientisas procesas? Mat problema ta,
kad ekonominés vertybés, kaip ir kultiirinés, ne-
gali biiti iki galo suprastos ir paaiSkintos remian-
tis tik jomis paciomis. Galima spéti, kad jy kii-
rimas pasizymi ir savo specifika.

Meno kiirinio gaminimas gali buti siejamas
su vienu asmeniu (pavyzdziui, paveikslo nuta-
pymas) ir grupés asmeny bendromis pastango-
mis (spektaklio, kino filmo pastatymas ir pan.).
Suprantama, kiekvienu atveju kiirybiSkumo pro-
cesas bus specifinis: paveikslas — dailininko as-
menings kiirybos vaisius, o spektaklio, filmo sek-
me priklausys nuo visy aktoriy vaidybos. Savo
ruoztu §i vaidyba bus atitinkamai kryptingai re-
guliuojama ir formalizuojama.

Taciau ar mes galime zitiréti i meno kiirinj
kaip j sumodeliuota racionaliy sprendimy pri-
émimo procesa? Kiek §is procesas yra iraciona-
lus ir kiek jis gali biiti ,,valdomas“? Galima pa-
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klausti ir taip: ar imanu sumodeliuoti meninin-

ko veiksmus taip, kad jis sukurty Sedevra?

Cia verta prisiminti, kad daugelyje
XVII-XVIII amziy traktaty buvo visaip auks-
tinamas individo kiirybinis genijus. Pats zodis
genijus suponavo ne tik paprasta zmogaus iSauks-
tinima, egzaltuoto individo iSkelima, bet ir tam
tikrg mastyma bei poziirj | kiirybinio jkvépimo
Saltinj. Si savoka apibiidino pirmiausia individo
religines ar maziausiai dvasines aspiracijas: me-
nininkas kaip dvasiniy galiy (superjégu) kana-
las, o kiirybiSkumas jam dovanotas Dievo — tai
dieviskosios apvaizdos kibirkstis. Dailés, poezi-
jos ir literatiiros kiiriniy gaminimas (kiiryba)
buvo suvokiamas kaip iSskirtinio individo dva-
sinés patirties iSraiska (emanacija). Si tendencija
buvo buidinga ir vélesniems laikams.

Daugelyje traktaty menininko pastangos bu-
vo vaizduojamos kaip jo vidinés energijos ema-
nacija. Kartu buvo stengiamasi suprasti ir paais-
kinti, kaip $is kiirybinis procesas vyksta ir kokie
svarbiausi to genialumo démenys: ko reikia in-
dividui, kad jis galéty kurti. Kaip teigia Siuolai-
kinis angly kultiiros sociologas Richardas Etli-
nas, dar XVIII a. gyvenes meno istorikas V. Duf-
fas ese Apie genialumo prigimtj (1767) yra nuro-
des tris kiirybiskumo démenis (sudedamasias
dalis):

1) vaizduoté (angl.imagination) —ji sutelkia eg-
zistuojancias id¢jas ir nustato naujus jy tar-
pusavio rysius;

2) sveika nuovoka, nuomoné (angl. judgement)
—jireguliuoja ir kontroliuoja vaizduotés zais-
ma ir jvertina ty idéjy kiltj ir raiSka;

3) skonis (angl. taste) — tai vidinis menininko
jausmas, kuriuo jis sprendzia apie gérj ir blo-
gi, grozj ir bjauruma, santiirumg ir juokin-
guma (Etlin 1996: 38-39).

Reikia pasakyti, kad Siuolaikiniai postmo-
derno kritikai skeptiSkai vertina kuriancio ge-



nijaus idéja. Egzistuoja dvi bene placiausiai pa-
plitusios opozicinés kryptys.

Pirmosios atstovai teigia, kad kirybiskuma
galima apibrézti tik individualiais — specifiniais
terminais, kitaip tariant, negalima nustatyti ge-
nialumo standarty. D¢l to bet koks meno kiirinio
vertinimas visada yra reliatyvus ir permainingas.

Antrosios krypties Salininkai laikosi pazit-
ros, kad meniné kiiryba ir jos vertinimas visada
atsiremia j socialinj ir politinj konteksta, kurio
gali biiti paveiktas kiiréjas. Tarp dalyky, kurie
turés jtakos kiir¢jo skoniui, visy pirma minéti-
na priklausomybé tam tikrai socialinei grupei.
Taigi suteikimas meno kiiriniui tam tikro kano-
no (jo kanonizavimas) arba paties kiir¢jo asmens
iSaukstinimas esanti papras¢iausia meninio ar
intelektualiojo elito nesaikingumo pastanga, o
ne realus dalykas.

Sunku vienareikSmiskai pritarti vienai ar ki-
tai Saliai — tradicionalistams ar poststruktiira-
listams. Abi turi pakankamai svariy argumen-
ty. Neabejotina ir tai, kad meno kiiréjas — tai
Zmogus, pasizymintis ypatingu skoniu ir vaiz-
duote. Taip pat atrodo negincytina, kad jo kiiry-
biSkumo raiskai turi jtakos ir socialines bei po-
litinés aplinkybés. Taciau né vieno i§ minéty da-
lyky nederéty suabsoliutinti. Kur kas svarbiau
suvokti, kokiu mastu kiirybiskumas gali buti sie-
tinas su racionaliy sprendimy priémimu. Juo-
lab kad biitent ¢ia ir rySkéja meninio kiirinio
(kultiiros produkto) ir ekonominio produkto
kiirimo savitumas (skirtingumas).

KuarybiSkumas kaip racionaliy
sprendimy priémimo procesas

Meno kiirinys daugelio akyse yra akivaizdi me-
nininko kanciy ir iSgyvenimy raiska. Kartu jame
ieSkoma ir sistemos elementy, loginés strukti-
ros, kuri siejama su menininko mastymo ypatu-
mais. Stengiamasi atspeéti, kg noré¢jo pasakyti me-

nininkas savo kiiriniu (paveiklu), taigi i§ esmés
numanyti menininko ,,logika“ —kaip jis suvokia
pasaulj, kokiais simboliais ir Zenklais tai iSreiSkia
ir kokia tos iSraiSkos ,,loginé“ seka. Biitent tuo
tikslu ir atliekama kiirinio analize.

Pirmiausia i$siaiSkinama (subjektyviai), kg
nor¢jo menininkas savo kiiriniu pasakyti (koks
tikslas) ir kokiomis priemonémis (technika) jis
tai atliko. Kitaip tariant, pirmiausia jvardijamas
»grynas‘“ kiirybinis modelis (id¢ja) ir toliau ziti-
rima, kokiomis techninémis priemonémis tai
igyvendinta.

Paprastai idéja, kuria menininkas bando i$-
reiksti savo kiirinyje, neturi ekonomings inspi-
racijos. Menininkas savo darbu pirmiausia sie-
kia sukurti kulttiring vertybe ir tuo pagausinti
jau esamy kultiiriniy vertybiy visuma. Tai svar-
biausias jo tikslas ir misija. Kultiiriné vertybe
yra jkiinytas kiirinyje menininko kiirybiSkumas,
pasireiskiantis jo gebéjimu paslaptingai perteikti
vaizduotéje susikurtg tikrove (ja iSreiksti), pa-
versti vaizdais, ZodZiais ir garsais. Galima pasa-
kyti ir taip: menininkas yra savotiskas vertybiy
interpretuotojas. Jungdamas jas j tam tikras gru-
pes, turincias savo vidine logika, ir sudelioda-
mas j atitinkamus ,,aukstus“ pagal savo prefe-
rencijas, menininkas parodo mums, kaip jis tai
supranta, siilydamas ir mums j jas taip pasizil-
réti. Sitlo, bet neverdia.

Dazniausiai §is ,,grynas® kiirybinis modelis
neturi jokiy taisykliy ir neimanoma jo aprasyti.
,Zaidimo taisykles® ¢ia nustato menininko ge-
nijus. Vienintelis dalykas, ka galima padaryti, —
tai aiSkintis, kokiomis techninémis priemone-
mis ir biidais menininkas ta savo ,,tikroves jsi-
vaizdavima“ perteikia. Tai pasakytina, pa-
vyzdziui, apie rasytojus, skulptorius, dailinin-
kus, kurie naudojasi tam tikromis ,,medziago-
mis“, atlikimo technika, ir mes galime realiai
jas ivardyti, palyginti ir pan.
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Taip pat galime pasakyti, kieck menininky
naudojasi Sia technika ir kokie iSraiskos buidai
tam tikru laikotarpiu yra labiausiai paplite. Sa-
vo ruoztu tai leidzia kalbéti apie vyraujancius
tam tikru laikotarpiu meninius sprendimus, jy
priémimo biida ir jgyvendinima.

Taciau naudojama technika nedaug pasako
apie menininko kiirybiSkuma. Tiesa, galima kal-
béti apie jo gebéjima gaminti kultiirines verty-
bes, atitinkancias gyvenamojo meto poreikius,
t.y. vertinti pagal visuotinai patvirtintas ,taisyk-
les”, ir visai nepastebéti dirbancio pagal kitas tai-
sykles, kurios galbiit bus pripazintos tik ateityje.

Kiekvienam kiiriniui pagaminti reikia laiko.
Nuo toi$ dalies priklauso ir jo vertingumas. Ta-
¢iau meniniam kiiriniui sugaistas laikas néra taip
paprastai nustatomas kaip, pavyzdziui, ekono-
mines vertybes (plataus vartojimo prekes) paga-
minti.

Realybe ta, kad labai sunku nustatyti, kiek i$
tiesy sugaiSta laiko meno kiiriniui pagaminti (o
biitent tai svarbu ekonomistams). Sitai i§plau-
kia i§ pacios kiirybos prigimties. Meno kiirinio
pagaminimas néra tiesiogiai susijgs su meninin-
ko techniniais gebéjimais ir iglidZiais. Esmé ta,
kad menininkas daug laiko praleidzia ,,veltui®,
lyg ir nieko neveikdamas, bet kartu nuolat
ruo$damasis vidujai bisimam veikimui: jame
vyksta nuolatinis kiirybinis darbas — realybé
transformuojama i vaizdus, simbolius, kuriems
iSreiksti ieSkoma atitinkamos formos ir priemo-
niy. Taigi laikas, sugaistas kultiirinei vertybei
pagaminti, gali biiti suskirstytas | dvi dalis: pirma
dalis — tai laikas, sugaiStas ,,grynai“ id¢jai gene-
ruoti ir rasti biida jai materializuoti (garsais,
vaizdais, Zodziais); antra dalis — tai laikas, su-
gaiStas tai materializacijai atlikti.

IS esmes tai dvi kiirybiSkumo apraiskos, ku-
rias galima vadinti genialumu ir talentingumu
(t.y. gebéjimu techniskai tobulai, meistriskai

44

igyvendinti sumanyma). Kiekvienas i§ minéty
»laiky®, sugaiSty kultiirinei vertybei pagamin-
ti, yra svarbus, ta¢iau nevienodai gali buti is-
matuotas ir jvertintas. ,,Idéjos paieskos” laikas,
tiksliau, jo ribos, i esmes negali biiti nustaty-
tos, nes kiirybinis procesas vyksta nuolat, o ide-
jos techninio jgyvendinimo laikas gali biiti dau-
giau ar maziau nustatytas, kaip ir iSlaidos, su-
sijusios su id¢jos realizavimu. Kokios yra biti-
niausios iSlaidos, susijusios su kiirinio gami-
nimu?

Akivaizdu, kad menininkas, kaip ir kiekvie-
nas zmogus, pirmiausia turi patenkinti savo ele-
mentarius poreikius: jam reikia maisto, pasto-
gés, drabuziy. Kita vertus, jam reikia ir tam tik-
ry salygy kiirybiniam darbui. Nenuostabu, kad
daugelis zymiy menininky iesko atokesniy, juos
ikvepianciy viety (gamtos prieglobstyje ir pan.).
Suprantama, kad tam reikia [éSy. Visais laikais
jos buvo svarbus dalykas menininkui. Nuo seno
daugelis meno Zmoniy turéjo savo mecenatus
(globejus), kurie ripinosi jy finansais. Ir Sian-
dien pasaulyje yra nemazai fondy (visuomeni-
niy ir privaciy), kurie skiria 1éSy menininkams
paremti.

Taigi galima teigti, kad meniné kiiryba susi-
jusi su tam tikromis i§laidomis (pirmiausia k-
réjui reikia finansinio rémimo, kad jis galéty sa-
vo sumanyma jgyvendinti). Suprantama, tai sa-
vo ruoztu daro itaka ir paciam kiirybos proce-
sui. Meno kiirinys ima vis daugiau ,,kainuoti“.
Ypac tai pasakytina apie meno kirinius, kurie
yra ne vieno, bet daugelio kiiréjy pastangy vai-
sius. Pavyzdziui, kino filmui ar teatro spektak-
liui reikia tam tikros jrangos, reklamos, reikia
moketi aktoriams, scenos darbuotojamsir t. t.
Natiiralu, kad kyla ir biliety kaina. Vadinasi, di-
déja ir pajamos uz meno kiirinj.

Egzistuoja trys btidai, kurie naudojami sie-
kiant padidinti pajamas uZ meno kiirini:



1) pajamy didinimas suvarzant (ribojant) kiiri-
nio prieinamuma;

2) pajamy didinimas komercializuojant meno
kairinius;

3) maksimalus pajamy didinimas (kaip vienin-
telis siekis) visomis jmanomomis priemo-
némis.

Reikia pasakyti, kad Sie biidai gali biti tai-
komi ir siekiant padidinti pajamas ne tik uz me-
no kiirinius, bet ir kitas prekes, kurios atsiduria
rinkoje ir sitilomos vartotojams. Kiekviena trum-
pai aptarsime.

Pajamy didinimas ribojant meno kiirinio pri-
einamumgq. Kiekvienas meno kiirinys turi savo
gerbejuy, kurie uz galimybe ji matyti (girdeti)
pasirenge viskam. Paprastai jie nesudaro dau-
gumos, grei¢iau mazuma, taciau aktyvig ma-
zuma. Tokiai mazumai skiriami nekomerciniai
teatro ir kino pastatymai, klasikinés muzikos,
operos spektakliai, dziazo ar poezijos vakarai.
Paprastai j Siuos renginius ateina tie, kurie pa-
sirenge sumokeéti gerokai daugiau nei galbiit
jie verti.

Pajamy didinimas komercializuojant meno
kiirinius. Akivaizdu, kad Siuolaikiniai meno
zmones siekia vis patogesnio ir materialiai ap-
ripinto gyvenimo, dél to reikalauja uz savo kii-
rinius vis didesnio atlyginimo. Neretai negaili
pastangy ir laiko, kad jy kiiriniai pasiekty kuo
platesne publika, igyty kuo didesnio ,,vartoja-
mumo*“ koeficienta. Todél nenuostabu, meno
kiiriniy komercializacija pasaulyje pastaruoju
metu jgyja vis didesnj mastg: meno kirinys tam-
pa tokia pat preke, ieSkancia savo pirkéjo, kaip
ir kiekviena kita preké. Pripazinti menininkai,
turintys vardg, multiplikuoja savo meno kiiri-
nius, ir Sie tampa ekonominémis vertybémis,
duodanciomis jy autoriams nemaza pelna (pvz.,
komiksy, muilo opery, miuzikly gamyba ir pan.).
Savo ruoztu tai sudaro galimybes jy kiiréjams

pagerinti savo materialing padéti (Sios tenden-
cijos pastebimos ir Lietuvoje).

Maksimalus pajamy didinimas visomis jma-
nomomis priemonémis. Esmé ta, kad $alia i8ki-
liy kultiiros veikéju, pelniusiy savo kiiriniais vi-
suotinj pripazinima, egzistuoja daugybé zmo-
niy, kurie taip pat gali biiti pavadinti ,,kultiiri-
nées produkcijos kiir¢jais“. Biitent jie, pasitelke
naujausias technologijas ir techninj iSradingu-
ma, esamoms jau sukurtoms vertybéms (kulti-
rinéms, taip pat ekonominéms) suteikia nauja,
patraukly veida, daro jas visuomenei ir atski-
roms socialinéms grupéms pageidaujamas. Su-
teikdami kiiriniams nauja iSore, jie inesa ir savo
kiirybinj indeli. Ilgainiui susiformuoja ir tam
tikri gaminiy meninio konstravimo standartai,
kurie patys jgyja kultiiring verte. Si kultriné
produkcija sietina su amatininkyste, taip pat to-
kiomis veiklos sritimis kaip Zurnalistika, rekla-
ma, dizainas, architektiiros paslaugos. Bitent iy
profesijy atstovy pastangomis kiirinys gali tapti
dar pajamingesnis, taigi pasidaryti ir tikra eko-
nomine vertybe (Held, McGrew, Goldblat, Per-
raton 2002: 402-409).

Tiesa, ne visi laikosi tokio poziiirio. Egzis-
tuoja du visiSkai skirtingi poziiiriai i menininko
darba ir jo vertinguma.

Pirmojo Salininkai teigia, jog menininko dar-
basyra toks menkas, kad jis negali biiti laikomas
savarankiskai turinciu kokia nors verte. Tik atsi-
dires rinkoje meno kirinys tampa ko nors ver-
tas, nes tik Cia jis gali buti kam nors jdomus ir
reikalingas. Vadinasi, tik reali fizin¢ rinka sutei-
kia menininko darbui (kiiriniui) ir ekonoming
verte. Galima pasakyti ir taip: rinka determinuo-
jair kulturines vertybes. Faktas yra tas, kad fizi-
nis darbas transformuoja ,,paprastas ekonomines
geérybes® |, kultiirines gérybes®.

Antrieji mano, kad bet kuri ekonomin¢ ge-
rybé, kuria sukuria Zmogus, yra kartu ir kultiiri-
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ne vertybé, nors mums daznai tenka pripazinti,
kad abi vertybés (ekonominé ir kultiirin¢) néra
tiesiogiai susijusios, nes vartotojai, zvelgdami i
meno kiirinius, juos ,,matuoja“ remdamiesi pir-
miausia kultirinés vertybés argumentais. Taigi
egzistuoja tam tikra skirtis tarp meno kiiriniy ir
ne meno, nOrs ir pastaruosiuose neretai galima
izvelgti rySkiy meniSkumo elementy.

I8 to, kas pasakyta, galima daryti tokia iSva-
da. Menininko darbas gali biti interpretuoja-
mas kaip patenkinantis dvejopa rinkos reikala-
vima. Viena vertus, menininko vizijos, paska-
tintos aplinkybiy, sukelia idé¢jas, kurios pasitel-
kiant techninius gebéjimus iktinijamos, aktuali-
zuojamos meno kiirinyje (atliepia rinkos porei-
ki). Kita vertus, meno kiirinys igyja ekonoming
verte (nustatoma jo kaina) vykstant mainams
rinkoje. Kartu ¢ia jam nustatoma ir ,,kultiriné
kaina“, kurios iSraiSka — tam tikras kiirinio pri-
émimas visuomengje, jo populiarumas jvairio-
se socialinése grupése.

I8 ¢ia kyla opi problema: kaip rinkoje ima-
noma iSmatuoti kiriniuose materializuoty me-
nininko teikiamy idéjy kultiirine verte ir nusta-
tyti jy kultiiring kaing? Nustatant tg verte ir kai-
na, daznai vadovaujamasi ideologiniais kriteri-
jais. Vargu ar tai patikimas btidas, nors labai pa-
plites (ypac siekiant labai konkreciy tiksly). Tei-
singumo delei reikia pasakyti, kad i$ dalies ji
daro jmanoma pats meno kiirinio daugiaplanis-
kumas, kuris savaip atspindi pati kiirybinio pro-
ceso sudétinguma, neapibréztuma ir tam tikra
iracionalumg. Kaip gali biiti suprantamas tas kii-
rybos iracionalumas?

Kuarybiskumas kaip

iracionalus procesas

Kaip matéme, kiirybiSkumas negali buti vadi-
namas racionaliy sprendimy priémimo proce-
su, kai menininkas gamina kultiirines vertybes,
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samoningai ir tikslingai pasirinkdamas vieng ar
kita biida. Kyla klausimas: ar tikrai kiirybisku-
mas yra priespriesa struktiirintam procesui? Gal
i§ tiesy kiirybingés idéjos generuojamos tik nesi-
laikant jokiy pripazinty universaliy taisykliy,
t.y.jas griaunant. Gal tie savitumai, kurie skiria
vienus menininkus nuo kity, griauna (apvercia
auk$tyn kojom) iprasta logika ir panaikina gali-
mybe sistemiskai analizuoti jy kiirinius, taikant
»oendrus® kriterijus? VienareikSmisky, visiems
priimtiny atsakymy i §iuos klausimus néra.

Egzistuoja kelios galimybés meninés kiiry-
bos procesa laikyti menininko iracionalumo pa-
sireiSkimu.

Pirma. Menings kiirybos procesa galima lai-
kyti menininko iracionaliy galiy pasireiskimu,
jeigu pripazinsime, kad menininkas atsitiktinai
ir neatsakingai (nesamoningai) pasirenka ir va-
dovaujasi kriterijais, kurie prieStarauja sveikam
protui (niekas taip nedaro). Dél atsitiktinumo jie
negali biiti aiSkiau jvardyti ir apibrézti. Taciau
jais vadovaujantis sukurtas kiirinys gali tapti kul-
tiirine vertybe ir rasti savo vartotoja, nors ji ir
nebus laikoma samoningo menininko veiksmo
rezultatu. Kitaip tariant, menininkas sukire ver-
tybe pats to nezinodamas, nes jos vertingumas
tapo akivaizdus tik tuomet, kai atsirado jos varto-
tojas, kuriam ji pasirodé esanti svarbi ir reikalin-
ga. Kiirybos procesas ¢ia negali biiti suvokiamas
kaip sgmoningas kultiiriniy vertybiy kiirimas (tu-
rint pries akis aiSkius tikslus). Veikiau kiirybos
proceso rezultatas gali biiti nenuspéjamas (kiiri-
nys ras savo vartotoja, o gal ir neras).

Antra. Kiirybiskumas gali biiti suvoktas kaip
iracionalus aktas ir tuomet, jei jis sgmoningai ir
apgalvotai yra anti-racionalus. Kitaip tariant, kii-
rinio indentifikavimo kriterijai yra prieSingi eg-
zistuojantiems kriterijams (opoziciski). Rys-
kiausias pavyzdys — XX a. pradzioje kiles ir Zen-
kly pedsaka palikes dailéje dadaizmo judéjimas,



kurio meniniai kriterijai buvo atvirai priesiski,
griaunantys visas egzistuojancias menines kiiry-
bos normas (Richter 1995: 7).

Bet koks elgesys yra ,iracionalus® tik tuo
atveju, jeigu jo sitilomi realybés ,,matavimo* kri-
terijai siekia nuvertini tai, kas gali biiti jvertinta
remiantis racionalumo, tvarkos, logikos, objek-
tyvumo Kkriterijais. Pastaruosius kriterijus ¢ia
stengiamasi sgmoningai sumenkinti ir atmesti.
Kartu teisingumo délei reikia pasakyti, kad nu-
brézti griezta riba tarp kiirybos racionalumo ir
iracionalumo néra paprasta, nes skirtinguose
kontekstuose gali reiksti (ir daZnai reiSkia) skir-
tingus dalykus.

Nenuostabu, kad kiirybiSkumas kaip iracio-
nalus procesas yra maziausiai tyrinétas ir pats
miglociausias. Taciau akivaizdu ir tai, kad kiri-
niai, sukurti nesilaikant iSankstiniy taisykliy,
kaip rodo meno istorija, ilgainiui tapo visuoti-
nai pripazintomis kultiirinémis vertybémis
(standartais), o jy kiiréjy iracionalios taisyklés
sulauké pripazinimo ir sekéjy. (Prisiminkime
S. Bacho muzika. Jo kiirybinis genijus dabar ne-
diskutuotinas, taciau kitados jo muzika buvo ver-
tinama prieStaringai. Arba imkime kad ir gar-
siy XX a. radytoju J. Joyce’o, S. Becketto kiiry-
ba, i pradziy nepripazintg, bet véliau padariu-
sig milziniska poveikj XX a. literatiirai ir dra-
maturgijai.)

Kita vertus, kiirinio, kaip kultiirinés verty-
bés, pripazinimas i§ esmeés reiskia ir jo ekono-
minés vertes didejima. Daugelis menininky, su-
lauke pripazinimo, kartu sulaukia ir didesnio
atlygio (finansinio) uz savo darbus.

Taigi galima daryti tokig iSvada: svarbu ne
tai, kuo vadovaujantis (racionaliai ar iraciona-
liai, pagal taisykles ar ne pagal taisykles) yra su-
kurtas kiirinys, o vieSas jo pripazinimas. Biitent
vieSas pripazinimas ir padaro ji tiek kultiirine
vertybe, suteikdamas jam ,,atpazinimo Zenkla“

tarp kity vertybiy ir kartu i§ jy iSskirdamas, tiek
ekonomine vertybe, suteikdamas galimybe me-
nininkui, pateikusiam savo meno kiirinj j rinka,
sulaukti ekonominés reakcijos —,,biiti nupirk-
tam“ (rasti savo vartotoja ar nerasti). Savo ruoz-
tu jsigytas kiirinys jsigijusiajam tampa investici-
ja, i§ kurios jis tikisi turéti naudos tiek dabartyje
(meno kiiriniy eksponavimas, perpardavimas),
tiek ateityje (viliantis, kad meno kiirinio verté
tik didés) (Brown 1993).

Kiek kitokio kiirybiSkumo reikia kuriant
ekonomines vertybes.

KiurybiSkumo ypatumai kuriant
ekonomines vertybes

Ekonominiy vertybiy kiirimas yra sgmoningai
organizuota individo veikla, kurios motyvas —
siekti naudos. Suprantama, toks siekis savaip pa-
zenklina ir patj jo (verslininko) kiirybiskuma.
Nors jame galima jzvelgti ir atsitiktinumo, ir
netgi tam tikro iracionalumo apraisky, ta¢iau
vis délto vyrauja racionalusis pradas: aiSkus su-
vokimas, ka norima gaminti, kokiais biidais ir
priemonémis, kokiy reikia sgnaudy ir kiek i§ to
tikimasi turéti naudos.

Sia prasme ekonominiy vertybiy kiiréjo (ver-
slininko) veikimas yra daug aiSkiau apibrézia-
mas ir nusakomas nei menininko, kuriam nere-
tai, pradedant kiirinio ,,gamyba“, iki galo néra
aiSku ir pats sumanymas, ir bidai jam realizuo-
ti, ir atlygis, kurio jis gali tikétis uz §j darba.
Tiesa, menininko, kaip ir verslininko, kiirinio
verte nustato rinka (¢ia ji igyja ekonoming ver-
te), taciau pati rinka menininkui néra ta vieta, i
kurios permainingus véjus jis visada orientuo-
tysi: menininkas yra kiiréjas, bandantis priversti
Sios rinkos dalyvius (tiek kolegas menininkus,
sitilancius savo darbus, tiek meno kiriniy var-
totojus) ji pripazinti. Dél pripazinimo jis gali
aukoti save ir savo gyvenimo laika. Nors meni-
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ninkas tikisi ir laukia sekmés, tac¢iau nieku gyvu
neatsisakys savo menineés kiirybos principy ir
nesitaikys prie rinkos poreikiy. (Cia nekalba-
ma apie vidutinybes — masinés kultiiros produk-
ty gamintojus.)

Ekonominiy vertybiy kiiréjas (verslininkas)
yra gerokai labiau priklausomas nuo rinkos.
Verslininko misija — tenkinti nepatenkinta vi-
suomeneje poreikj teikiant prekes ir paslaugas
ir uz tai gauti atitinkama atpilda pelno pavida-
lu. Taigi ekonominiy gerybiy kiiréjas (verslinin-
kas) suvokia save kaip pajégy ir galinti padéti
kitiems, teikdamas jiems reikalingas prekes ir
paslaugas. Kitaip tariant, ,,pasitarnauti jiems
(tegul ir uz materialinj atlyginima).

Savo ruoztu ekonominiy vertybiy kiirimas
reikalauja i§ verslininko ne tik ziniy, kaip tai
padaryti (turéti profesine kvalifikacija ir reikia-
ma informacija), bet ir to, kas irgi gali biiti pava-
dinta kiirybiskumu. Taciau §is kiirybiSkumas yra
savitas. Kuo jis pasireiskia?

Norint geriau suprasti jo savituma, deréty
pasiaikinti jo raiSka, turint pries akis jau miné-
to V. Duffo pateiktus tris kiirybiSkumo démenis
(sudedamasias dalis): vaizduoté, skonis, sveika
nuovoka. Ka reiskia Sie démenys kalbant apie
verslininko kiirybiskuma?

Vaizduoté. Kaip minéjome, menininkui vaiz-
duote padeda sutelkti idéjas, bandyti jzvelgti jy
rysius ir tokiu biidu kurti naujus idéjy darinius,
siekiant juos véliau materializuoti ZodZiais, gar-
sais ar vaizdais. Verslininkui vaizduoté gali pa-
deti atspeti, kokio pobiidzio prekiy ir paslaugy
tritksta rinkoje, kad galéty jas pasitlyti vartoto-
jui. Ta¢iau menininkas savo vaizduotés neriboja
(leidzia jai reikstis laisvai), nes neturi iSanksti-
nio ,,uzsakymo“ — patenkinti viena ar kita kul-
tiirinés vertybés vartotojo poreiki (grei¢iau tai
vartotojo reikalas — priimti silloma kiirinj ar
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ne), o verslininkas kur kas labiau ,,jzemina“ sa-
vo vaizduote. Jo vaizduote visada remiasi i rea-
lybe: jis visada pries akis turi tikrus Zzmones ir jy
galimybes priimti siilomas naujoves. Sia pras-
me galima tarti, jog verslininko, gaminanc¢io
ekonomines vertybes, vaizduote visada bus rea-
listiSkesné nei menininko.

Sveika nuovoka (protas). Menininkui svei-
ka nuovoka yra tam tikras instrumentas (gali-
mybe) kontroliuoti vaizduotés zaisma, neleis-
tijai perzengti tam tikry riby, nes antraip rizi-
kuojama prarasti rysi su tikrove, o verslininkui
sveika nuovoka reiSkia ne tik tai, kad jis turi
paisyti vartotojo poreikiy, bet ir gebéti tuos po-
reikius patenkinti jiems suprantamu ir priim-
tinu budu, atsizvelgdamas j jy mentaliteta, iSsi-
lavinima, pomégius ir t. t., taip pat realiai jver-
tinti ir kontroliuoti savo i$laidas ir pajamas,
susijusias su ty poreikiy tenkinimu, kad nesu-
zlugty. Tac¢iau menininkui, nors tokia grésme
ir egzistuoja (biiti nesuprastam kultiiriniy ver-
tybiy vartotojo ir likti ,,nenupirktam®), visada
dar lieka viltis sulaukti pripazinimo ateityje.
Tuomet padidésianti ir kiirinio kaina. Tokia vil-
timi verslininkas negali pasiguosti: bankrotas
yra bankrotas.
mas, kuriuo vadovaudamasis jis skiria géri nuo
blogio, mela nuo tiesos, ir tai parodo savo kiri-
nyje. Ta skirti meno vertybiy vartotojas priima
arba nepriima. Ji visada iSlieka kaip vienas i§
daugelio pasiiilymy kultiiriniy vertybiy varto-
tojui, ir tiek. Verslininkui skonis — tai vidiné
nuojauta, sakanti, ko vartotojui reikia ¢ia ir da-
bar. Tad jam svarbu ne ,,mano skonis* (meni-
ninko atveju), bet vartotojo skonis. Svarbu ,,nu-
spéti“ vartotojo skonj ir paversti konkreciu pa-
sitilymu (preke ar paslauga). Bitent tai ir yra
pagrindinis verslininko riipestis.



ISvados

1. Ekonominés ir kulttirinés vertybés yra in-
divido kiirybineés veiklos (kiirybiSkumo) rezul-
tatas.

2. Tiek verslininkui, kaip ekonominiy ver-
tybiy (prekiy ir paslaugy) teikéjui, tiek meni-
ninkui, kaip kultiiriniy vertybiy teikéjui, bdin-
gas kiirybiskumas, kurj sudaro trys svarbiausi
démenys: vaizduote, sveika nuovoka (protas) ir
skonis. Jy raiska verslininko ir menininko vei-
kime turi savo ypatumy.

3. Menininkui vaizduoté padeda sutelkti eg-
zistuojancias idéjas, meéginti izvelgti jy sgsajas ir
kurti naujus idéjy darinius, siekiant juos véliau
materializuoti Zodziais, garsais ar vaizdais, o ver-
slininkui vaizduoté gali biiti pravarti bandant
atspeti, kokio pobtuidzio prekiy ir paslaugy la-
biausiai truksta rinkoje, kad galéty jas pasiilyti
vartotojui.

4. Menininkui sveika nuovoka yra tam tik-
ras instrumentas (galimybe¢) kontroliuoti vaiz-
duotés zaisma, neleidziant jai perzengti tam tik-
ry riby, o verslininkui sveika nuovoka reiskia
tai, kad jis turi ne tik paisyti vartotojy poreikiy,
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THE PECULIARITIES OF THE CREATION OF CULTURAL AND ECONOMICAL VALUES

Valdas Pruskus

Summary

Despite the recognition of the importance of cul-
ture in modern society the main attention is paid to
the production of economical goods. In its turn this
production requires from economical subjects specific
things (proper abilities and skills) and puts its own
requirements, including that of creativity. Economy
and culture, though different as such are the two most
important fields of human activity, so it’s possible to
assume that expression of creativity distinguishes itself
by certain originality.
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The author discusses creativity as the process of
making rational decisions by an individual and as
manifestation of irrational powers of an artist (crea-
tor), analyses costs of creation of a cultural value.
Making distinction between three elements of creati-
vity (imagination, sound keenness of wit, taste) pecu-
liarities of creativity are revealed in the creation eco-
nomical and cultural values.

Keywords: creativity, rational decision making,
imagination, taste, consumer behaviour in the market.



