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Straipsnyje lyginamos K. Marxo klasikiné kapitalo samprata ir P. Bourdieau aiskintos simbolinio ir
kultarinio kapitalo savokos. Analizuojami konkretus , Disney” korporacijos veiksmai, susife su Siy
kapitalo formy institucionalizacija ir manipuliacija. Siekiama parodyti, kaip simbolinis ir kultdrinis
kapitalas yra susijes su fetisizacijos ir personifikacijos veiksniais ir kokie instituciniai konfliktai dél
to kyla. Analizuojama ,Disney” veikla siekiant iSvengti tokio pobuadZio konflikty: atsisakant
auteur praktikos ir animuojant mégstamiausius herojus. Nagrinéjama , Disney” ideologiniy nuo-
staty kaita: nuo masiy 2mogaus poreikiy tenkinimo iki siuolaikinio multikultaralizmo, diversifi-
kacijos ir socialinés fragmentacijos puoseléjimo. Kritikuojamos Th. Adorno ir W. Benjamino paZia-
rosj, Disney”, kaip j hegemonine industrinio imperializmo korporacijg. PrieSingai, pabréZiama
humanistiné, individualizuojanti, kooperaciné, edukaciné siuolaikinio , Disney” veikla. Pasakoja-
ma apie , Disney” pragmatizmag, susijusj su vartotojy ir korporacijos abipusiy interesy puoseléji-

mu kuriant svajoniy ir utopijos salj.

Prasminiai 2odZiai: marksistiné kapitalo samprata, fetiSizmas, personifikacija, animacija, instituciona-

lizacija, utopija.

,Disney“! korporacijos veikla demonstruoja at-
veji, kai gaminamas kapitalas aprépia ne tik
jprasting savo forma (preke-pinigai-preke), bet

1, The WaltDisney Company* buvo jkurta 1923 m. Los
AndZele. [kuréjas ir pagrindinis vadybininkas— Waltas Elias
Disney (1901-1966). Greitai prisidéjo jo brolis Roy Disney.
Pirmieji kiiriniai buvo trumpi piesti fimukai bendru pavadi-
nimu ,,Alice Comedies“ (,,Alisos komedijos“). Po keleto
meénesiy, augant produkcijai ir pelnui, kompanija buvo per-
vadinta ,,Disney Bros. Studio®. Véliau, plcéiantis veiklai,
atsirado daugybc filialy skirtingais pavadinimais, kaip antai
,»Walt Disney World“. Pati kompanija ilgainiui virto sudé-
tinga milziniSka korporacija, jungiancia dvidc§imt viena ra-
dijostotj (didziausias radijo tinklas JAV), tris muzikincs stu-
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dijas, ABC televizijos tinkla, penkias kinostudijas, daugy-
be parduotuviy, poilsio parky, vieSbu¢iy, knygy leidykly,
kabeliniytelevizijy, instituty, Zumaly, draudimokompa-
nijy, daugiaterpiy jmoniyir t. t. Trumgpumo déleivisa kor-
poracijavadinamatiesiog ,,Disney". Siuovardu akcentuo-
jama animaciniy ir vaidybiniy filmy, knygy leidykly veikla,
kurios iniciatorius buvo Waltas Disney. Daugiausia buvo
filmuojami animaciniai serialai, taip pat leidziamos kny-
£0s, gaminami Zaislai, reklaminc produkcija. Nuo 1940 mety
,Disney" filmuoja ir gyvus, vaidybinius filmus. Pirmiausia
buvo nufilmuota , Fantazija“ (1940), véliau televizijos se-
rialas ,,Dragnet*. 1954 metais nufilmuota ,,20 000 myliy
povandeniu®“. I§ viso sukurta daugiau nei $imtas vaidybiniy
filmuy, 18 kuriy garsesni: ,,Davy Crockctt®, ,Mary Poppins*,
,Pollyanna“, ,,The Love Bug", ,,Blackbcard’s Ghost®, ,,Pe-
tc’s Dragon®, ,,Bcdknobs & Broomsticks®.



ir specifines: simbolinj ir kultiirinj kapitala. Jy
kaupimas ir sauga priklauso ne tik nuo gamybos
ir realizacijos salygy, bet ir nuo diskursiniy, kul-
tiiriniy, politiniy praktiky. Pagrindine ,,Disney“
produkcija — animaciniai, vaidybiniai filmai,
knygos vaikams, poilsio industrija — turi esteti-
n¢, ugdomaja, ritualing, vertybes konstruojancia,
socialinj ir kultiirinj gyvenima reprodukuojan-
&ia, politing ir ideologine funkcijas. Sie produk-
tai tiesiogiaisusij¢ su simbolinio / kulttrinioka-
pitalosusvetimejimu, personifikacija, fetiSizmu
ir animacija. Personifikuotos ir animuotos sim-
bolineés ir kultiirines vertybes turi savo autono-
miniy bruozy, nepriklausanciy nuojprastinio ka-
pitalo cikly. Sios vertybés jsiterpia j Karlo
Popperio ,,treciojo pasaulio” aplinka ir pakliista
institucionalizacijos tvarkai. Sékminga ir ilgameté
,»Disney*“ veikla, jos plétra, aprépianti ne tik ga-
myba, bet ir tyrinéjimo institutus, edukacines
praktikas ir bendruomenés organizavima, yra
puikus pavyzdys Siy reiSkiniy analizei.

Karlo Marxo teigimu, kapitalas néra duotis, o
yra tam tikro komplekso santykiy rezultatas, kur
»prekiné cirkuliacija yra kapitaloiSeities taSkas*
(Marksas 1957: 136). Juo labiau iSsivys¢iusi pre-
kiné gamyba, efektyvesnis darbo pasidalijimas,
platesné prekiy cirkuliacija, tuo didesné galimy-
be kaupti kapitala. O pinigai yra ne tik mainy ir
viena i§ kaupimo priemoniy, bet ir kapitalo jvaiz-
dinimas ir Zenklinimo forma. Visas kapitalo cir-
kuliacijos ciklas prasideda pradiniu sukauptu ka-
pitalu (neretai jo pinigine forma), biitinu Zaliavai
pirkti irdarbininkams samdyti, ir baigiasi uzdirb-
tais pinigais, kurie nedelsiant vél griZta j gamyba.
Marxas raso: ,,Tuo biidu verté pasidaro savaime
judanciaverte, savaime judanciais pinigais, ir kaip
tokiaji yra kapitalas“ (Marksas 1957: 143). Cia
Marxas remiasi merkantilizmo tradicija? ir kar-

2Merkantilistai teigia, kad esmin¢ kapitalo formulé
yrane pr-p - pr, op - pr - p* (ia pr - preké, op —
pinigai). Marxo nuomonc, merkantilizmas mistifikuoja
pinigy svarba.

tu ja kritikuoja pabrézdamas, kad ,kapitalas ne-
gali atsirasti i§ cirkuliacijos ir taip pat negali
atsirasti uz cirkuliacijos. Jis turi atsirasti cirku-
liacijoje ir kartu ne cirkuliacijoje” (Marksas
1957: 152). Pagaliau jis atranda, kad kapitalo
atsiradimoir didéjimo paslapti slepia darbo jé-
gos gamybine veikla, kuri ne tik save reprodu-
kuoja, bet ir pagamina pridéting vertg, kurios
pasisavinimas ir sudaro kapitalo augimo esmeg.

Marxo teorija netrivialiai pateikia ne tik fi-
nansinio, bet ir bet kokio kito, alternatyvaus fi-
nansiniam ir iSkei¢iamam | finansinj kapitalo
apibrézima. Bet kokio kapitalo apibidinimas
nurodo, kad jo didéjimas galimas tik ver¢iy cir-
kuliacijos sferoje, o jo paslaptis yra gamybiniai
santykiai, kur visados rasime gamyba ir pridéti-
n¢ verte. Kapitalo kaupimas priklauso nuo pri-
détinés vertés bendrojo kiekio didéjimo, kurj
savo ruoZtu veikia cirkuliacijos raty plétrairin-
tensyvejimas.

Klasikines simbolinio ir kultiirinio kapitalo
sampratas suformulavo Piere’as Bourdieau. Pa-
brézdamas industrijos ir vartojimo pokycius
XX amziaus viduryje, kultiirinio kapitalo sagvo-
kajis iSveda i§ Marxo atliktos finansinio kapita-
lo kilmés ir jo funkcionavimo analizés bei re-
miasi XX amzZiaus pradzios Vakary marksizmo
darbais. Simbolinis kapitalas nurodo prasmiy,
varduy, laipsniy ir vaidmeny produkavima, o kar-
tu ir nominavimo galios tasa. PavyzdZiui, sim-
bolinj kapitala gamina universitetai, kas metai
suteikiantys jvairius mokslo ir pedagoginius
laipsniussavo absolventams. Kultiiriniskapita-
las pabrézia estetiniy (placiausia prasme) ver-
tybiy gamyba, realizavima, kaupima. Kultiirinj
kapitala nuolatos gamina, pavyzdziui, leidyklos,
teatrai, sudarantys sutartis su raSytojais, rezisie-
riais, aktoriais. Kapitalo vardy gausinimas ne-
turety sukelti ekonomikos tyrinétojy skepticiz-
mo, o atkreiptidémesij j kapitalo formy jvairove
ir jy raiSkos bendruosius désningumus, ypatu-
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mus. Antai kultiirinis kapitalas, kaip ir bet koks
kitas, yra susijgs su prekes, turinCios tam tikrg
vartojamaja ir mainomaja verte, gamyba, su pri-
detines vertés arba tiesiog pelnosiekimu, su kul-
tirinés produkcijos cirkuliacijos sfera. Ir jpras-
tiniy vertybiy (maisto, drabuziy, jrankiy), ir
kultiiriniy prekiy (paveiksly, koncerty, spektak-
liyirt. t.), ir simboliniy gaminiy (vardy, parei-
gy, intelektinés nuosavybés, diplomy ir pan.)
produkavimo atveju matome fetiSizmo reiski-
nj, susijusj su regimaisiais kapitalo pasirody-
mais. Vienur tai pinigai, kitur — garsios kulta-
ros zvaigzdes ar garsiy kompanijy vardai. Visus
juos bandoma falsifikuoti ardemaskuoti, daryti
nelegalias kopijas ar ginti originala, skirti neeg-
zistuojancias nominacijas ir saugoti kompani-
josvarda.

Johnas Guillory teigia, kad Bourdieau ,,kul-
tirinio kapitalo teorija rémesi tuo bendru te-
oriniy idéjy lauku, kurj Pranciizijoje jprastava-
dinti ,postmarksistine” mintimi“ (Guillory
1993: viii). Cia Bourdeau samprotavimusvei-
ke Louiso Althusserio plétota ideologijy teori-
ja. Tai leido Bourdieau suformuluoti ,,simbo-
liniy gérybiy rinkos* koncepcija, kuri aprépé
ir prekybg ideologiniais produktais. Jis paste-
bejo, kad Siy produkty judéjimas ir kaita ne
visai atitinka jprastiniy gaminiy judéjima, o turi
ypatingus kultiirinius désningumus (originalo /

kopijos / falsifikato, madingo / nemadingo /
antikvariato, ideologiskai savo / neutralaus /
svetimo), pakliistan¢ius ne ekonominiams, o
diskursiniams désningumams. Tai leido jam
kalbeti apie ypatinga kultiirinj kapitala, kuriam
bilidingas augimas arba smukimas, cirkuliaci-
jos désningumai, vartojimo ypatumai (susij¢ su
kultiirinés vertés steigtimi ir sauga). Kita ver-
tus, kaip paZzymi Jonas Beasley-Murray, Bour-
dieau niekada neatsisaké marksistinés struk-
tariniy saveiky teorijos, nuolatos pabrézdamas
gamybos, ekonomikos pirmuma, kuriam pri-
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skyre ir kultiirinio kapitalo gamyba (Beasley-
Murray 2000: 105).

Bourdieau teigia, kad socialiniysantykiy for-
mas reikia taip pat gaminti (Bypawe 2001: 220),
kaip ir bet kokia vartojamaja vertg turincig pre-
ke. Tik §i gamyba yra susijusi su tradicijos, Zi-
niy, instituciniy galiy kiirimu ir pakartojimu.
Gamyba reprodukuoja visa gyvenima, taip pat
nuosavybés santykius ir ja remianciasideologi-
jas, kuriy svarbi iSraiSka yra kultiirinés / simbo-
linés prekés. Daznai jos tiesiog yra susipynusios
su estetinémis vertybémis. Immanuelis Kantas
meno kiirima priskyré nesuinteresuotam sub-
jektyviam protui. AnalogiSkai apie meno kiiri-
niuskalbéjoir Adamas Smithas. PrieSingai Siems
autoriams, Bourdieau iSskiria kulttiriniy pro-
dukty vartojamaja ir mainomaja verte ir siekia
apibreézti jy formavimo ir funkcionavimo dés-
ningumus. Kalbant apie ,,Disney* kiiriniusgali-
ma pabrézti, kad Zilirovui yra svarbi vartojamo-
ji verté: animacinio filmo vaizdo ir garso
kokybé, piesiniy patrauklumas, intriguojantis
siuZetas, o gamintojui — mainomoyji verte, ku-
rios dalis yra pridétiné verté. Sia prasme ,,Dis-
ney* veikla yraklasikiné kapitalistiné gamyba,
taciau jos produkcija turi ypatinga ideologinj ir
simbolinj statusa, lemiantj vartojima. Pavyz-
dziui, Davidas E. Whisnantas analizuoja ,,Dis-
ney" ir kity Holivudo kompanijy (,,Paramount®,
»United Artists*) veikla plétojant kultiirosir po-
litikos propaganda Nikaragvoje pradedant
1920 metais ir ypa¢ po 1940 mety (Whisnant
2002: 367). Sioje Centrinés Amerikos alyje
(kaip ir gretimose Salyse) buvo statomi kino te-
atrai, laikraSciuose platinami Walto Disney ko-
miksai, diegiamos amerikietiSkos gyvenimo ver-
tybés ir taip pateisinama kolonijiné¢ JAV
kompanijy veikla. Reikia pazymeéti, kad ,,Dis-
ney“ plétojama propaganda Lotyny Amerikos
Salysenebuvo atsitiktin€, ospecialiaiorganizuo-
jama bei remiama JAV administracijos. Ilgai-



niui analogiSkos ,,Disney” kompanijos jgavo
transnacionalinj pobudj ir daZznai kaltinamos
imperializmu. Taciau vargu ar tai teiséta, lygiai
kaip ne visai korektiSka globalizma sieti su im-
perializmu. Reikéty sutikti su Johnu Tolinso-
nuy, siejanciu ,,Disney* su globalizacija ir ski-
rian€iu 8ig nuo imperializmo. Jis pastebi, kad
analogiSkai Theodoro Adorno ir Walterio Ben-
jamino samprotavimams Siuolaikiné Ziniasklai-
da vis dar augancia ,,Disney" korporacija sieja
su amerikietiSku kultiiriniu imperializmu, ku-
rio simboliai yra mésainiai, peliukas Mikis ir
kokakola. Tolinsonas vietoje tiesmuky kaltini-
my kviecia nagrineéti kita reiskinj: ,,globalin¢je
kultiiroje vyrauja suprekinancios globalinio ka-
pitalizmo praktikos®, kurios skatina ,,Vakary
kultaros jsivieSpatavima®, ,.globalinés kapitalis-
tinés monokulttros* (Tolinson 2002: 88-89)
gimima. Ne samoningas ir klastingas imperia-
lizmas, o globalinis kulttros suprekinimas —
Stai naujasis kultiirinio kapitalo raidos vardas.
Cia pirkimasvirsta komunikacijos priemone, o
preke atlieka tarpininko funkcija. Kultiiriné jvai-
rove ima egzistuoti tik suprekinimo saskaita, ta-
¢iau tai anaiptol nereiskia pasaulio suvienodéji-
mo, o tik naujus bendravimo bidus, kur
antiglobalistinés vietininkystes tendencijos taip
pat ima kalbeti prekiy ir paslaugy kalba.
Bourdieau jrodo, kad kultirinio ir simboli-
nio kapitaloanalizé negaliapsiribotivien klasi-
kiniais marksistiniais argumentais apie gamy-
binius santykius ir ideologine politika. Seitajame
deSimtmetyje jis susipaZjsta ir remiasi daugeliu
socialinés ir kultiirinés antropologijos teoriju,
nagrinéjanciy dovanojimo, talkos, ritualo feno-
menus. PavyzdZiui, jis apeliuoja j C. Levi-Straus-
so darbus, kuriuose aiSkinama, kad dovany tei-
kimas yra specifiné mainy sfera. Keitimasis
dovanomis §alia jprastinio pasikeitimo maino-
mosiomis vertémis jgyvendinair papildomas -
komunikacijos, etiketo, draudimo, reprezenta-

cijos ir kt. — funkcijas. Dovanojimas yra susij¢s
su kulttirinio laiko, sutar¢iy ir tradicijy jsiterpi-
mu, diskursiniy praktiky formavimu. Papildo-
mi (pertekliniai) procesai atsitinka ir kultiiri-
nio kapitalo realizacijos, kaupimo bei saugos
metu. Cia ne papraséiausiai viena kapitalo for-
ma (vaizdiné) pakeic¢iamakita (pinigine). Reali-
zuodamas preke, gamintojas gausina savo sim-
bolinj kapitala: kompanijos varda, populiaruma,
teis¢ teikti nominacijas, prekiauti savo vardu.
Pirkejas jgyja ne tik tai, kg suvartodamas save
reprodukuoja, bet tai, kas uztikrina visuomenés
stabiluma, kas lemia ideologing pergal¢ ir pa-
galiau tai, kas jtraukia jj j prasmiy pasaulj ir
turi kolekcing verte. Kultiirinio ir simbolinio
kapitalo augimas reikalauja specifinioelgesio
su jais: vardo platinimo kontrolés (patenty,
licencijy, intelektinés nuosavybés jstatymy),
kokybeés ir vardo garsumo siejimo, populiaru-
mo didéjimo / maZéjimo priezitros. Visa tai
susij¢ ne tik su gamyba ir paskirstymu, bet ir
su diskursiniy praktiky prieziiira, ideologine
drausme ir normuota kaita. O globalizacija,
pasireiSkianti ne tik serijine gausa, bet ir tech-
nologijy bei pasitilos jvairove, uztikrina mak-
simalia individualizacija. Dabar kiekvienas
galikauptiir kolekcionuoti savo prekinj atspal-
vj, delioti nepakartojama saugomy kultiiriniy
reikSmiy Zzemelapij, kuris, tiesa, neturésvisuoti-
neés, o tik gruping, heterotoping, heterochroni-
n¢, heteromnemoning reikSmes.

Diskursy formavimas ir kontrolé reikalauja
brautis j socialinj, politinj, archetipinj, kulttri-
nj Zmoniy gyvenima. Taciau §io gyvenimoverte
kinta, ir korporacijai tenka nuolat akcentuoti
nepakartojamumo, ypatingumo reikimes. Siuo-
laikinis ,,Disney” pabrézia multikultiiralizma,
tuo paneigdamas Adorno plétotus kaltinimus
tarnavimu maseéms, beveidiSkumu, monologis-
kumu. Jau pus¢ amZiaus korporacija skatina
jvairoves vadyba ir su ja susijusius kultirologi-
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nius, sociologinius mentaliteto tyrimus, edu-
kologines, marketingo ir vadybos programas,
pavyzdziui, ,,Disney* institute (, Disney“ Insti-
tute).

Siuolaikiniai ,»Disney* filmai3 vislabiau jvei-
kia eping ideologizacija, perteikiama aiskiai su-
prieSinamais gério ir blogio kovos siuZetais. Mo-
dernusis ,,Disney* linkes ginti kulttiring jvairove
(cultural diversity) ir dialoga (aiSkinama kaip prag-
mating kooperacija) — vieng svarbiausiy JAV de-
mokratijos pagrindy. Korporacija plétoja naujas
tikrovés prasmes: humanistines, multikultiirines,
maziau - technines, biologines, kosmologines.
»Disney" ne Siaip kuria animacinius ir vaidybi-
nius filmus ir jais prekiauja, bet tiesiogiai jsiter-
pia j vaiky auklejimo sfera, veikia visuomenés
saves orientavimg ir motyvavima, teikia tapatu-
ma grindZiangias prasmes. Cia ruosiamos spe-
cialios edukacinés multikultiirinés programos
mokytojams, norintiems naudoti,,Disney“ pro-
dukcijg pamoky metu, po pamoky (papildomo
lavinimo grupése). Korporacijos skyniai kuria pa-
pildomo lavinimo grupes, daug investuojaj ,.kii-
rybinio mokymo* metodiky (,,Creative Clasro-
om“)* ir jas plétojanciy klasiy sudaryma.

3 Pvz., garsiajai ,,Littas karalius“ serijai priklauso
filmai: ,, The Lion King“, ,,No Rules, No Responsibili-
ties“, ,, The Circle Continues“, ,,Hakuna Matata“.

4 Projekto ,,101 dalmatinas —vir$, per ir prie§“ (101
Dalmatians — Over, Through and Beyond) autoré —Cler-
monto pradinés mokyklos mokytoja Carolyn Danford
McGowan. Klasés idéja —plétoti darZeliy vyresniy gru-
piy vaiky ir pradiniy klasiy mokiniy multikulttirinius,
intcresy ir charakteriy jvairoves jgudzius. DarZelio gru-
pése ar pradinésc mokyklos klasésc daznai susirenka jvai-
riy tautybiy, rasiy ir interesy vaikai. DarZelis siekia ug-
dyti atvirumg ir tolerancija $iai jvairovei, taip skatinant
vaiky kurybinguma ir démesinguma kito polinkiams. Uz-
siémimai numato, kad vaikai Zaidimy (vaidinimy, pasa-
kojimy, susitikimy su tévais) uzduotis pirmiausia apta-
ria gimtaja kalba, o tik paskui tai veré¢iama j angly kalba,
Taip siekiama iSvengti kalbinio spaudimo ir vaiko as-
mens polinkiy niveliavimo. Programa prasideda ,,Dis-
ney“ knygutés ,,101 dalmatinas“ skaitymu,vieno ar ke-
Icto $io filmo versijy Zitiréjimu, dalmatino apsiausty da-
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Simbolinis kapitalas atsiranda sukuriant mak-
simumg socialiniy jgidZiy (vaiky ir jy tévy), so-
cialiniy rysiy (pvz., mokykla-biblioteka—kino te-
atrasarba , Disney"‘~mokytojai-studentai-vaikai),
informacijos pakety ir jy jvaldymo metodiky (me-
dziaga pamokoms, kalbiniy gabumy ugdymui, o
kartu ideologiniyorientyryformavimui). Kita ver-
tus, ¢ia grieZtai saugomos Sio kulttirinio ir simbo-
linio kapitalo autoriy ir institucinés teisés, kon-
troliuojamas licencijavimas ir reprodukavimas.
,»Disney* i§ esmés siekia palaikyti egzistuojancia
socialing tvarka, taciau ¢ianuolatos pritariama so-
cialinés pazangosideologijai, pragmatinéms nuo-
statoms, pragmatizmo filosofijai. Korporacija at-
kuria egzistuojancias socialines hierarchijas,
palaiko socialinius rySius tarp individy ir sociali-
niy grupiy, taciau tik tuos, kurie atitinka moder-
niusideologinius reikalavimus. Tik jais vadovau-
jantis vyksta esminiy sociumui ritualy, iniciacijy,
draudimy ir skatinimy, etiketo normy ir morali-
niy imperatyvy rémimas. Sitaip korporacija didi-
na turima nominacijygalia, daugina savo simboli-
nj kapitala. Taciau subkultiiry pletra, didejanti
fragmentacija skatina jsitvirtintine totalinés mo-
nokulttiros lauke, 0 aprépti maksimuma pelningy
jvairoves sfery.

Kultiirinio kapitalo §aka laiky¢iau erotinj ka-
pitala. Kiekvienas kapitalas, taip pat ir simboli-

rymu. Reikia pasakyti,kad ,,101 dalmatino* idéja ,,Dis-
ney“plétojo bent keleta deSimtmeciy. Paminétini filmo
,»101 dalmatinas“ animacinés serijos leidimai: ,,Crue-
la’s Last Stand“ (1961) ir ,,OF’ Thunderbolt’s the Gre-
atest“ (1961). Dalmatiny idéja turi padéti vaikams su-
vokti skirtumus: kiekybinius (didesnis, maZesnis, prie§
tai, po to, per tai) ir kokybinius (kitaip, ne taip pat,
jdomiai). Kokybiniu poZitiriu sakomi Zodziai ir ieSko-
ma jy rysiy, dariniy, prasmiy jvairovés. Programa tg-
siasi 101 dicna, kuriy paskutinioji paveréiama tévy,
vaiky ir auklétojy iSkilminga §vente. | ja dauguma atei-
na apsigaubg dalmatiny spalvos apsiaustais, kurie sim-
bolizuoja pagarbg ir démesingumag jvairovei ir kiiry-
bingumui, bet kartu skatinasuprasti vicnove, koman-
ding veikla bei dialoga.



nis, reikalauja savity kaupimo, eksponavimo,
reprodukavimoir realizavimo procediry. Ero-
tinis kapitalas tiesiogiai priklauso nuo erotinio
kiino Zenklinimo: nuotam tikros kiinoviety sek-
sualumo mitologizacijos ir Sios mitologijos eks-
ploatacijos. Si mitologizacija, populiarizacija,
vartojimas sukuriaerotinjefekta, nebiitinaisu-
tampantj su fiziologinémis erogeninémis zono-
mis. Pasak kostiumo psichologijos kritiko Joh-
no Fliigelio, motery aprangos kaita priklauso
nuo kiino ,,erogeniniy zony*“ kaitos, o §i nuo
psichologiniy narcisizmo, ekshibicionizmo, no-
réjimo biitimatomam ir geismo matyti mecha-
nizmy (Fliigel 1930: 118). Taciau vargu ar gali-
ma sutikti tik su froidistiniu erotinio kapitalo
aiSkinimu. Neabejotina, kad psichologiniai pa-
trauklumo kaupimoir eksponavimo mechaniz-
mai yra labai reikSmingi ir be jy jokio erotinio
pasirodymo nebiitygalimaorganizuoti. Taciau
tai tik poreikis, o kapitalas formuojamas eroti-
nés industrijos. Erotiniy renginiy ,,gamyba“
(pvz., grupé naktiniy kluby, jy jtraukimas j ben-
dra miesto infrastrukttira) atlieka vakary rengi-
mo, motery kvietimo ¢ia Sokti, erotinio efekto
kiirimoir dauginimo, kontrolés, pridétinés ver-
tes paskirstymo ir cirkuliacijos sferos priezii-
rosveiksmus. Ir nors pasirodymy metu erotinio
kapitalo gamybatiesiogiai priklauso nuo tuo me-
tu patraukliy (paklausiy) prieSingai ly¢iai (arba
tai paciai ly¢iai) kiino daliy slépimo ir rodymo
(tai ir yra produkto pateikimo ir kartu vartoji-
mo procesas), taciau ne tik Sou, bet visa indust-
rija atsakinga uz §j kapitala. O erotinio kapitalo
regimoji forma (fetiSistine forma) sutampa su
konkrecios moters (vyro) pasirodymu ir sl€pi-
mo arba eksponavimo veiksmais. Taciau biity
naivu neatkreipti démesio j tai, kad fetiSizuotas
kapitalo pavidalas néra atsiskyres nuo cirkulia-
cijos, néra kazkas svetima kapitalui, o turi dve-
jopa forma: regimaja ir integruotaja. Regimoji
forma turi savo autonominius buvimo reikala-

vimus, btidingus biitent iSoriniam, vieSajam
pasirodymui. Gaminamas erotinis kapitalas ga-
li sekmingai cirkuliuoti ne tik kartojant tuos pa-
¢ius slépimo / atidengimo veiksmus, bet ir nuo-
lat sekant erotinio démesio kaita, kiino mada,
eksponuojamas kiino dalis plastiSkai modeliuo-
jant, komuflivojant, t. y. iSoriSkumas turi biiti
iSskiriamas ir analizuojamas kaip autonominis
veiksnys, taCiau negalintis egzistuoti be integ-
ruotos viso kapitalo cirkuliacijos. Kiino erotis-
kumo pabrézimo biidai, stiliai jtraukia kiing j
placia mados industrija, kur kiinasyra daugina-
mas $alia drabuzZiy, dizaineriy, kirpimo masiny
ir pan.

Platesné erotinio kapitaloformayra kultiiri-
nis kapitalas. Juos sieja mada, kuri savo ruoztu
yra dinaminé socialinés tvarkos forma (Ent-
wistle 2000: 50-51). Mada, kaip estetiSkumas,
turi ne tik savo statiSkuma (madingy kody ir
proporcijy suma), bet ir dinamiSkuma - popu-
liarumo kaupimo biidus (pasirodymy laikas,
daZnumas, ambivalentiSky prady ritmas, pvz.,
slépimas / rodymas). Populiarumo kaupimas,
kartojimas sutampa su socialinémis mados
funkcijomis. ,,Disney” filmai ,,Pinokis“, ,,Mi-
ké Pukuotukas“, ,, Tarzanas“ ir kt. akcentuoja
ir estetinio kapitalo kaupimg (mechanizmai,
analogiSki erotiSkumo dauginimui), ir visuome-
nei biitiny struktiiry, rysiy ir vertybiy reprodu-
kavima. ,,Disney* atveju tai sekmingos vaikorai-
dos (inkultiiracijos, socializacijos, Ziniy plétros,
gabumy ir nuostaty tobuléjimo) skatinimas,
perejimo i$ vienos raidos pakopos j kitg uztikri-
nimas, suaugusiyjy socialiniy santykiy palaiky-
mas, esminiy liberaliy vertybiy reprodukavimas,
klaniniy, autoritariniy nuostaty griovimas, de-
mokratinés politinés santvarkos jtvirtinimas.
»Disney* siekia vienu metu estetiSkumo ir so-
cialumo, archetipiSkumo ir politiSkumo, jvai-
rovés ir dialogo.
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Kultiirinis kapitalas gerokailabiau nei finan-
sinis jsiskverbia j ta sfera, kurig Popperis jvar-
dijo treciuoju pasauliu. Treciasis pasaulis — tai
moksliniy Ziniy, idéjy, simboliy, kultiriniy ver-
tybiy, kuriyverté nematuojama vienadieniu po-
reikiu, tikrove. Kultiirinis kapitalas, virtes tre-
¢iojo pasaulio elementu, i§ dalies netenka savo
cirkuliacinés svarbos ir jgyja kolekcing bei ins-
titucing verte, nes siejamas su tradicija, istorija,
tapatybe, svarbiausiais istoriniais jvykiais. Mu-
ziejai, archyvai, mokslas diktuoja vienoda kau-
pimo tvarka, olaisvoji rinka, vertybiy fragmen-
tacijair dinaminé kaita i§judina §j monologizma.
Monologiné atmintis pakei¢iama atminties ir
vertinimo formy dinamine jvairove. Industri-
nis mokslo diktatas (vertybés visiems laikams
ir tautoms) pakeic¢iamas institucine konsensu-
soidéja (vertybés pagal meno mokykly ir aka-
demijy sutarima), o $ig papildo poinstitucine
kaita (vertybesrealizuojakiiréjo ir Zaidéjo dia-
logas, leidziantis keisti vertinima ir Zaidima var-
tojimo metu). IS esmes ,,Disney* realizuoja vi-
sus tris Zingsnius: populiarina senajj animacinj
filma, atitinkantj industrinius reikalavimus, ku-
riaSivolaikinj institucinj mena, kuriam pritaria
garsiausios kino kompanijos ir kino institutai,
bei platina didelg jvairove interaktyviy virtua-
liy programy - jZengia j poinstitucinj ,,Disney*
laikotarpj. Labiausiai paplitusias populiarinimo
institucijas biity galima pavadinti kulttiros fab-
rikais, kur nuolatos reprodukuojami populia-
ris ir gyvi jvaizdziai, palaikomas nuolatinis kon-
sensusas su garsiausiomis analogiSkomis
korporacijomis.

»Disney“ uztikrina kulttirinio kapitalo sau-
g3, kopijavima, jvaizdziy dauginima, naujy ana-
logijy kiirima ir, kas labai svarbu, jvaizdziy nuo-
ma. Populiariy vardy nuomos mechanizmai
pakliista analizei, analogiSkaiZemés rentos ar-
ba nekilnojamojo turto nuomos vertés analizei.
Taciau ¢ia mums svarbu aptarti institucionali-
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zavima, susijusj su kiirybos, nuomos ir teisétu-
mo prieziiira. Simboliniy ir kulttiriniy vertybiy
institucionalizavimas pabréZia ne tik vartojamaja
vertg, bet ir reikalavima, kad siiiloma preke ati-
tikty dominuojancius archetipus, habitus, dis-
pozicijas. ,,Disney", akcentuodamas kultiiros ir
prekybos tapatuma, skiriasi nuo jprastiniy kul-
thiros institucijy, turinéiy muziejaus arba amzi-
nyjy vertybiy atspalvj. Korporacija pabrézia
pragmatizmg ir reprodukuoja gyva, paklausia
produkcija, nors ir yra jkiirusi savo realy ir vir-
tualy muziejus, kuriy ekspozicija nuolatos kin-
ta priklausomai nuo jvaizdziy formavimo tech-
nologijy. Populiarinamas herojusvisados gyvas
ir atitinka mada. Jei mada keiciasi, herojus ap-
kerpamas, perrengiamas, pasikeicia jo pagalbi-
ninky slengas, juokai. Sikaita pabréziama se-
zonysamprata: septintojo deSimtmecio peliukas
Mikis, astunto deSimtmecioir t. t.
Archetipiniy simboliy ir elgesio normy de-
monstravimas, habity ir dispozicijy atitikimas
ir jy pakartojimas uztikrina socialiniy, politi-
niy, kultiriniy rysiy testinuma. Animaciniy fil-
my demonstravimas yra tam tikry paZintiniy
schemy platinimas, o kartu ir manipuliavimas
Zitrovo jsitikinimais. MilZini§kas korporacijos
dydis net pagal JAV mastelius ir diskursiniy
praktiky,idealy, vertybiy kiirimas ir platinimas
neiSvengiamai paverciakorporacija jtikinéjimo
ir propagandos institucija. Todél ,,Disney* kor-
poracija, sickdama i§vengti konflikto su visuo-
mene ir valstybe, nuolat pabrézia lojalumga do-
minuojanc¢ioms valdZios formoms. Kita vertus,
reikétyskirtitotaling propaganda, biidinga na-
cistinei Vokietijai, Soviety Sajungai, ir Siuolai-
kines jtikinéjimo formas, grindZziamas reklamos,
fragmentacijos, kintamumo principais.
Kultiiriné antropologija nurodo nuolatinj sa-
vo simbolinés galios patvirtinimo biitinuma. Pa-
prastai Cia skiriamas institucinis simbolinis ka-
pitalas ir populiarusis. Institucinj simbolinj



kapitalg ir teis¢ | nominacijy, o véliau ir gérybiy
skirstyma uztikrina organizacijos ir jstatymy ga-
lia ir tvarka. O populiarusis simbolinis kapita-
las neturi tokio pastovumo ir priklauso nuo ma-
dos, jvairiausiy socialiniy ir politiniy poky¢iy,
technologiniy atradimy. ,,Disney* remiasi ir ins-
titucionalizuotu kapitalu (pastovioji dalis), ir
slenkanciu (flx) populiariuoju kapitalu. Kiek-
viena dalis turi skirtingus prieziiiros reikalavi-
mus. Pastovioji dalis yra remiama institucinio
dialogo ir konsensuso dél vertybiy, o kintancia-
jalemia laisvoji rinka, kiirybiné rizika, poinsti-
tucinés kompleksinés saveikos (pvz., interakty-
vus dialogas irkooperacija virtualioje erdveje).
Atsisakius institucionalizacijos ir legitimacijos
populiarusis simbolinis kapitalasyra greitai is-
eikvojamas. Jis iSnyksta kitiems kopijuojant (pla-
gijuojant) atrastas vaizduojamo elgesio ir jvaiz-
dzio formas.

Kultiirinis kapitalas tiesiogiai priklauso ne
tik nuo vartojamosios vertes, betir nuo sociali-
nes elgesio formos ir statuso, kuris suteikiamas
kultiiriniam objektui. Vaidmens, elgesio formos
ir socialinis statusas neretai skatina asmenj su-
sitapatinti su socialiniu ar kultiiriniu vaidme-
niu, su tam tikromis manieromis, civilizuotu-
mu, elegancija, higiena, mada ir etiketu.
Personifikuojantis simbolinio kapitalo neSioto-
jas ne tik nurodo j savo geb¢jima atlikti kokius
nors veiksmus, bet ir juos suvokia (Bourdieu
1997 : 72), taciau ne kaip institucijos veikla, o
kaip savovaidmen;. Taip personifikuojantis kul-
tiirinj ar simbolinj kapitala asmuo susvetiméja,
pats pasirenka fetiSo vaidmenij ir neretai sulau-
kia litidno likimo.

Ciafeti$osavokavartojama analogiskai Mar-
X0 ,,prekinio fetiS§izmo* (der Fetischarakter der
Ware) savokai. Marxas teigia, kad fetiSizma ska-
tina ne prekes (Cia — populiarios figliros nepri-
klausomai nuo to, herojus gyvas ar piestas) var-
tojamoji verte ir ,,ne vertés apibrézimy turinys*

(Marksas 1957 : 70). Prekinis fetiSizmas yra su-
sijes su priskyrimu prekéms savybiy biiti nepri-
klausomoms nuo gamybos proceso ir gamybiniy
santykiy ir tarsi juos pakeisti, personifikuoti. Fe-
tiSizacija i§ esmés realizuoja susvetiméjimo (Ent-
fremdung, Entduflerung) procediras. FetiSu gali
virsti ir Dievo jvaizdziai, ir politinés galios su-
svetiméjusios figliros, bet kokio kapitalo, taip pat
kultiirinio ir simbolinio, personifikacijos. ,,Dis-
ney“ plétojama jvaizdziy animacija, atitritkimas
nuo aktoriaus, uZtikrina, kad t3 jvaizdj gaminan-
tis kapitalas iSlikty toks pat populiarus kaip ir jo
produktas®.

Bourdieau plétota simbolinio kapitalo sam-
prata nurodo asmens vertg kity Zmoniy poZzii-
riu. Simbolinio kapitalo regimoji vizualizaci-
ja— zmogus, personifikuojantis gaminamas
socialines struktiiras ir tvarka, neiSvengiamai re-
alizuoja savo asmeninius politinius, sportinius,
meninius, religinius, ekonominius gebéjimus.
Todel reikia skirti simbolinj kapitalg ir popu-
liarumg. Populiarumas Zenklina simbolinj ka-
pitala ir yra biitina jo dalis. Gaminant simbolinj
kapitala, kaip ir kitokio kapitalo gamybos atve-
ju, atsitinka fetiSizacijos veiksmas. Cia reprezen-
tantassutapatinamas su objektu, o produktas (jis
yrakartu ir kodas) —su jj produkuojancia siste-
ma. Atsiranda simbolinio kapitalo susidvejini-
mas: néra tiksliai aiSku, kas kuria biitinus socia-
linius, politinius, ekonominius, sportinius,
kulttirinius ir kitus santykius. Pagaliau tai issi-

5 Marxas kalba apie keturias susvetiméjimo formas:
darbininky susvetiméjima nuo savo darboprodukty, nuo
savo darbinés veiklos, nuo savo riiSies esmés (nuo Zmo-
gaus esmés) ir vieno Zmogaus susvetiméjimg nuo kito.
Marxas nekalba apie susvetiméjima nuo kapitalo, ta¢iau
turint omcnyje, kad kapitalas nurodo Zmoniy santykius
dél nuosavybés ir dél darbo bei pelno pasidalijimo, §j
susvctimejima biity galima priskirti ketvirtajai formai,
kai kapitalo gamyba personifikuojantis asmuo nesuvo-
kia, kad jis pats yra jvairiy gamybos ir nuosavyb¢s santy-
kiy tarp Zmoniy produktas.
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sprendZia nominacijy ir paskirstymo galios de-
monstracija, kai naujasis pretendentas, Suleris
ar tiesiog simbolinio kapitalo grobe¢jas pasali-
namas i§ struktiiros.

Tiesa, turint omeny animacinius herojus, gy-
vo herojaus néra, nors §iy vaizduojamy biitybiy
populiarumas taip pat auga, jie tampa Zymimy
socialiniy struktiiry ir net kultiirinio kapitalo
fetiSais. Wasko teigia, kad Siuolaikiniais Ame-
rikos simboliais pasauliui tapo ,.kadilakas, El-
vis Presley, Marilyn Monroe ir peliukas Mikis
[Micky Mouse5]“ (Wasko 2001: 123). Tik vie-
nas i$ jy — peliukas Mikis — yra animuotas. Elvis
Presley ir Marilyn Monroe galéjo pasinaudotisa-
vo populiarumu, reikalaudamiypatingostatuso,
remdami prezidentus ar senatorius. Kadilakas ne-
turi pasirinkimo, jis téra Zenklas, kuriuo kiekvie-
nas naudojasi pagal savo kiSeng. Wasko pabréZzia,
kad §i ,,archetipiné pele* (Wasko2001: 123) yra
cirkuliuojantis galutinis vienovés simbolis, po ku-
rioZities prasidéty didZioji destrukcija. Todél pe-
liuko tragedijomsir kovai suteikiamas ir vaikis-
kas, ir kartuvalstybinis, net civilizacinis pobtdis.
Peliuko Mikio — Benjamino Zodziais, ,,Sios ko-
lektyvinés svajonés figliros” — statusas ypatingas:
jis paklasta ,,Disney* diktatui, kei€ia jvaizdj, jsi-

6 Patraukliojo peliuko serija ,,Disney* kompanija
plétojajau daugiau kaip septyniasde§imt mety. Waltas
E. Disneysuformulavo peliuko Mikio (pradzioje pava-
dinto Mortimeru) idéja 1925 metais. 1928 metais ,,Dis-
ney“ kompanija i§leidzia pirmajaanimuota peliuko Mi-
kio versija: ,,Steamboat Willie“. Iskart po filmo pasiro-
dymo buvo dedama daug pastangy kuriant peliuko Mi-
kio kluba, prekiaujant jo jvaizdziu laikrodziy, marski-
néliypuodimui. Nuo 1933 mety steigiamos specializuo-
tos peliuko Mikio Zaisly parduotuvés, kur prekiaujama
,Disney* Zaislais, emblemomis, drabuziais. MazZasis pe-
liukas tapo vienarySkiausiy $ios kompanijos emblemy.
Garscsni peliuko Mikio sezonai (taip paprastai ,,Dis-
ney“vadinasavo metyserijas): 1941 mety ,,Canine Cad-
dy“ (,,Suniska dézuté“, paimta i§ to paties pavadinimo
istorijos), 1955-1959 mety ,, The Leader of the Band“
(,,Gaujos vadas“), 1995 mety ,,Mickey Saves His Sweet-
heart“ (,,Mikis gclbsti savo mylimaja“).
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brauna j prezidenty, kompanijy savininky gyve-
nimg3 ir yra daugiau nei paprastas kodas. Jisyra
animuotas ideologijos fetiSas.

,Disney” i§judina jvaizdzius, vertybes, mani-
puliuoja archetipiniy simboliy ir habitus formy
personifikacijomis, kontroliuoja Siuos veiksmus.
Jau greit Simtas ,,Disney* veiklos mety vadybi-
ninkus iSmoke, kad personazy animacija turibii-
ti susieta su nuolatos kintanciu ne tik specifiniy
charakteriy poreikiu, bet ir su laukiamu, svajo-
jamu elgesio stiliumi. Cia pasaka virsta sociali-
ne utopija, geris ir blogis paskirstomas arba pa-
gal klasikinius stebuklinio ir net klasikinio epo
reikalavimus, arba pagal populiariosios kulti-
ros madas, arba pagal §iuolaiking¢ pragmating
komunikacijos ir kooperacijos teorija.

,»Disney*“ideologijoskontroliuojama anima-
cijair fetiSizavimas atlicka kompanijai naudin-
ga vaidmenj ir palengvina vartotojui suprasti
jvairoves, kaitos ir demokratijos pasaulj. Sis fe-
tiSizacijos veiksmas néra visai prasimanytas. Jis
yra susij¢s su archetipine Zmogaus samoningu-
mo veikla, kurig nagrinéja psichoanalizé. Feti-
Sizacija, jei ji neskatina kapitalg personifikuo-
janCio asmens maisto (dél susvetiméjimo),
sustiprina simbolinj kapitala, o animacija su-
mazina tokio atsiskyrimo pavojy. Ir nors masty-
mo ir elgesio figiiry vaizdavimas vyksta antro-
pomorfizacijos déka, herojai iSlieka virtualioje
erdveje. Tuo jie skiriasi nuo transcendentiniy
dievy, nes yra paklusnis, disciplinuoti. Virtua-
lusis peliukas Mikis pakeite Dieva ir tapo min-
¢iy drauguy, partneriu ir jkalbinétoju.

Kapitalo personifikacijos ir jj skatinanéio su-
svetiméjimo ,,Disney* vengia ne tik animacijos
veiksmais, bet ir institucinés nuosavybeés akcen-
tavimu. Tie animacijosveiksmai néra tapatina-
mi su kiiréjais (dailininkais, reZisieriais), vaid-
meny atlikéjais, populiariomis Zvaigzdémis ir
negali biiti jy nuosavybé. W. E. Disney, biida-
mas puikus vadybininkas, atsisake jprastinés au-



teur praktikos. Auteur (pranc. kiir¢jas, autorius)
realizuoja nuostata, kad nors kirinys ir priklau-
so ji finansiSkai rémusiai jmonei, ta¢iau islieka
nuolatinis kiiréjo ir jo herojaus rysys, todel ka-
réjui priklauso tam tikros nuosavybes teisés. Kity
kompanijy dailininkai, reZisieriai animuodavo
asmenines savybes, vaizdinius, o institucija tai
kredituodavo. ,,Disney* remiasi kolektyviniu
jvaizdzio kiirimu, modeliu, kuris nepriklauso
auteur ir funkcionuoja kaipinstitucinis produk-
tas, nuosavybe. Taip didéja kompanijos atsako-
mybe, o jos pretenzijos j valstybinguma neatro-
do tokiosiliuzinés. Sios praktikos padéjo sukurti
globaling ,,Disney* korporacija.

»Disney“ kompanija taip pat yra sudariusi
aibe distribucijos ir vartojimo skatinimo su-
tar€iy su kino produkcijos gamybos ir platini-
mo kompanijomis, pavyzdziui, su ,,Mirimax*
(Collins 2002: 170-171). Bet ir ¢ia nekyla per-
deto personifikacijos ir fetiS§izmo pavojaus, nors
daznai platinimo ir vartojimo skatinimo pa-
slaugos kainuoja brangiau nei pats gaminys.
Kapitalovertg taip pat didina arba mazina pa-
klausos ir pasiiilos balansas, kapitalo cirkulia-
vimo teisiniai ypatumai. ‘

Galima teigti, kad ,,Disney* vykdomas kody
ir jy vartojimo produkavimas ir animacija uz-
baigia paprastaja kapitalofetiSizacija, apie ku-
rig kalb€jo Marxas, ir pradeda ta simuliacija, ku-
rig nagrin€ja Jeanas Boudrillard’as. Jis pabréZia
skirtuma tarp paprastosios prekinés gamybos ir
mechaninio reprodukavimo, kai mazéja porei-
kiy’ patenkinimo svarba ir didéja komunikaci-

7 Cia skiriame porcikius ir norus. Pvz,, socialinés
antropologijos klasikas Bronislawas Malinowskis skiria
pirminius porcikius (maistas, $iluma, saugumas, juos ly-
dintis darbo pasidalijimas ir kalba), biitinus gyvybés ta-
sai, ir antrinus, biitinus socialiniam vaidmeniui palaiky-
ti. Ciasocialinis vaidmuo ticsiogiai sicjamas su pirminiy
porcikiy patcnkinimu. O norai - tai laisvos vaizduotcs,
kiirybos produktas.Jic destabilizuoja jau cgzistuojan-
¢ias socialincs struktiiras.

jos ir diskurso vaidmuo. Norai, o ne poreikiai
imavaldyti paklausa, o gamyba pradeda mecha-
niSkai dauginti (Benjamino idéja) kodus, atitin-
kancius Siuos troSkimus. Taip auga ne pirmi-
nius poreikius tenkinanti gamyba, o diskursy
plétra, kuriai priklauso spauda, kinas, radijas.
»Disney* tampa sékmingai veikian¢iu, daugu-
mos Zmoniy norus tenkinanéiu kody fabriku,
arba, pasak Boudrillardo, ,,trecios eilés simu-
liakry“® dauginimo masina. Jos svarba nepaly-
ginti didesné nei paprasciausios ideologijos, kuri,
anot Marxo klasikinio apibrézimo, turi patei-
sinti egzistuojancias nuosavybes formas. Kody
dauginimo industrija ne tik aprépia egzistuojan-
¢ias gamybiniy santykiy formas, bet ir tampa
Zmogaus esmes konstatavimu. Diskursy supo-
nuojami norai pakeicia tiesmuka poreikj gyventi
i pirmaja vietg iSkeliant stiliaus, vaidmens, jvaiz-
dzio svarba.

Henry A. Girouxas, nuodugniai tyrinej¢s Sios
korporacijos veikla, pastebéjo, kad ,,Disney* ani-
muotus vaizdus ir vaidybiniy filmy siuzetus ku-
ria kaip tam tikra kognityvinj saugumo, roman-
tiniy vaikystés prisiminimy, jaukumo, ramaus
priemiesciy gyvenimo Zemelapj (Giroux 1999:
18). Korporacija plétoja ne jprastinius meno kii-
rinius,o masines (industriniu laikotarpiu) ir gru-
pines (déel Siuolaikinés diversifikacijos ir frag-
mentacijos poveikio) mastymo schemas,
vertinimo $ablonus, archetipus. Vartotojas ani-
muotais herojais suvokia pasaulj, jie tampa jo
mastymo simboliais, kurie Zymi, padeda jtvir-
tintivaiko ir suaugusiojo tapatybe. Cia formuo-
jamas toks individualumas, kai tikrumas suvo-
kiamas kaip griZimas j romantiSka, malonia,
prarastg vaikyste. Vaikai, sutapating grozjir ge-

8 Boudrillard’as skiria tris simuliakry pakopas: ikiin-
dustriniusfalsifikatus, industrinius gamybos produktus
ir poindustrinius simuliakrus, kuriuos valdo kodai
(Boapuap 2000: 113).
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rjsu,,Disney“, véliau linksta kartoti patyrima,
o korporacija sitilo $io kartojimo badus. ,,Dis-
ney* plétoja fantazijosir vaizduotés $alj ir taip
jveikia kasdienybés cinizma, individualizmg ir
Zmoniy susvetiméjimg. Korporacija kuria he-
rojus ir siuZetus kaip malonias, nuo kasdieny-
bes riipesciy iSlaisvinancias ir utoping nostal-
gija patenkinancias, daugiaprasmes, diskursines
praktikas. Siais jvaizdziais ,,Disney* formuoja
Zmoniy privadig ir vie$aja atmintj, padeda kur-
ti ateities vizijas, svajones. Cia vartotojai turi
galimybe jvairiai skaityti, suvokti pateikiamus
kiirinius, o to nepasakysi apie politinesideolo-
gijas, kurias reikia suvokti vienareikSmiskai.
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PRODUCTION OF CULTURAL AND SYMBOLICAL CAPITAL:

DISNEY’S PHENOMENON
Gintautas Mazeikis

Summary

The classical conception of capital constructed by
Marx and notions of cultural and symbolical capital
suggestcd by P. Bourdieau’s are compared in the ar-
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ticle. Disney’s products are connected with institutio-
nalisation and manipulation of the three forms of
capital. Author of the articlc discusscs relations and



conflicts between cultural capital and the making of
fetish and personification. Disney’s politics of institu-
tionalisation climinatcs thcse conflicts and solves the
problem of alienation among peoplc within the cor-
poration. Disney’s practiccs of auteur and animation
prcvents antagonism between property of the corpo-
ration and ambitions of crcators. Historical analyses
show how ideologics, conccptual paradigms, action
models developed by Disney mct wishes of the masses,
implemented modern multiculturalism, diversification
and supported social fragmentation. The articlc criti-
cises Th. Adorno’s and W. Benjamin’s views where
Disney’s corporation is considered as an cxpression of
hegemonic industrial imperialism and a propagandist
of Amecrican ideology. Howcvcr, Disney is rather a
producer of social discourses and new modcls of edu-
cation. If even any corporation is ideological one,
however stories and characters produced by Disney
corporation (for example, ones about Winnie-the-Po-
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oh, Aladdin, Alice, Mickey Mouse, Pinocchio, Poca-
hontas, Hercules) are mythological and philosophical
parables which overpass idcological borders and open
the door to the live and huge world. Humanistic and
individualistic activities of Disney corporation’s crea-
tion, co-operation with consumers, and development
of education programs are emphasized in the articlc.
Disncy relics on investigation of basic cultural habitus,
archetypes and symbols of thinking In this way, Dis-
ney creates the world of fantasy, dreams and Utopias.
The corporation uses pragmatism as a philosophical
foundation. The only truth for the corporation is
production of pleasure and profit for all consumers.
Everybody could find a plcasure, psychological satis-
faction and stimuli for socialization and cooperation
in thesc miraculous lands. It gives Disney profit and
growth opportunitics.

Keywords: Marxist notion of capital, fetishism, per-
sonification, animation, institutionalisation, utopia.
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