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Politiniy paslaugy produktas (id¢ja, projek-
tas), kurj teikia politikas, patenka vartotojui
(rinkéjui) per mainus. Mainy procesas gali
vykti padedant kainoms. Kas yra kaina?

Ekonomine prasme kaina — tai prekes
vertés piniginé iSraiska. Prekés vertg (jos kai-
na) nustato rinka. Kainy formavimui ir kei-
timui turi jtakos veiksniai ir sprendimai, ku-
rie sudaro svarbiausia marketingo komplek-
so elements.

Kaina yra svarbus dalykas tiek vartoto-
jui, tiek teikéjui. Jeigu Zinome prekes (pa-
slaugos) kaina, tai Zinome daugiau nei jos
sanaudos. Kaina atspindi 3 svarbius daly-
kus: 1) paslaugos vertg, 2) paslaugos koky-
be, 3) paslaugos paplitimg (retuma) (pavyz-
dziui, antikvarinis daiktas, ribotas daikty kie-
kis ir pan.).

Jei vartotojas néra gerai informuotas
apie preke, aukstesné jos kaina traktuoja-
ma kaip atspindinti geresn¢ kokybe, nors
ne visada taip biina. Kaina produktui, pa-
slaugai suteikia socialinj jvaizdj ir prestiZa.
Suprantama, kad paslauga, kuri apeliuoja j
socialinj jvaizdj ir prestiZa, neretai reika-
lauja ir papildomy i$laidy — reklamai, di-
zainui ir pan. Taigi auga ir jos kaina (pini-
giné israiska) (1).
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Kaip gali biiti suprantama politiniy pa-
slaugy kaina? Kas sudaro politiniy paslau-
gy, kurias siiilo politinés organizacijos ir pa-
vieniai politikai, kaing ir kas ja nustato? Tai
klausimai, kuriuos ir bandysime aptarti §ia-
me straipsnyje.

Vienas i§ politinés paslaugos ypatumy
yra tas, kad su ja perduodamas ir tam tikras
politinis Zinojimas. Jj suvartojus gali buti su-
kuriama nauja verte. Kitaip tariant, politi-
nis Zinojimas, kaip ir bet kuris kitas Zinoji-
mas, gali tapti materialia gamybine jéga (2).
Politiné paslauga, virsdama ,,kiinu“, pavyz-
dziui, geru jstatymu, stimuliuojanciu inicia-
tyvumg ir saviraiSka, duoda konkrety rezul-
tata — padeda siekti ekonominés bei socia-
linés pazangos ir jai pasitarnauja.

Kita vertus, pats politinés paslaugos at-
siradimas ir buvimas politiniy paslaugy rin-
koje provokuoja naujy idéjy bei projekty
atsiradima, taigi daro jtakg ir politinio gy-
venimo intesyvumui bei konkurencijai poli-
tiniy paslaugy rinkoje, be kurios demokra-
tijos tapsmas visuomenéje nejmanomas. Ta-
¢iau naujy politiniy paslaugy (idéjy bei pro-
jekty) atsiradimas néra toks greitas kaip var-
tojimo prekiy bei paslaugy rinkoje. Be to,
jos ne visiSkai priklauso ir nuo finansiniy



investicijy, nors ¢ia jos irgi reikalingos. Ta-
¢iau naujos politinés paslaugos atsiradimas
reikalauja ne tik 1€8y, bet ir laiko. Politinés
paslaugos ,,gamybos“ ir tiekimo staigus pa-
greitinimas arba sulétinimas implikuoja nu-
sleptas papildomas iSlaidas ir tam tikra ne-
kompetentinguma. Todél intelektualios pro-
dukcijos (o tokia yra ir politiné paslauga)
tiekimas turi laikytis nustatyto ritmo (3).

Kita vertus, politiné paslauga dar turi
pelnyti pasitikéjimg vartotojy (rinkejy), ku-
rie vis didesnj démesj skiria tam, kaip poli-
tikas laikosi bendryjy visoms profesinés
veiklos rusims tinkanciy veiklos standarty.

Pirma, projekto sumanymo turi biiti ima-
masi tik tuo atveju, jeigu yra aiSku, kad po-
litikas (partija) yra pajégus ir kompetentin-
gas ji ne tik pradéti, bet ir jgyvendinti.

Antra, kiekviena idéja ir projektas turi
biti aiSkiai suprantami, apgalvotas jy reali-
zavimo mechanizmas, numatyta galimybé
priziuréti ir kontroliuoti jy jgyvendinima.

Trecia, kiekvienas projektas, sumanymas
turi remtis pakankamu kiekiu patikimos in-
formacijos.

Laikantis minéty veiklos standarty, tie-
kiama politiné paslauga tampa autorizuota
(ai8ki jos autorysté ir atsakomybe) (4). O
tai savo ruoztu didina vartotojo (rinkeéjo)
pasitikéjima politiko siiiloma politine pa-
slauga ir kartu padeda jam teisingiau nusta-
tyti jos kaing. Kas yra politinés paslaugos
kaina?

Politinés paslaugos kaina — tai politinés
paslaugos vertés iSraiSka, kuri apima S di-
mensijas: 1) finansing, 2) ekonoming, 3) so-
cialing, 4) politing, 5) psichologing.

Finansiné politinés paslaugos vertes
dimensija nurodo i$laidas, kuriy reikés rea-
lizuojant sitloma idé¢ja, projekta. Kitaip ta-
riant, kiek tai kainuos mokes¢iy mokétojams
ir ar jie yra tam pasiruose¢?

Ekonominé politinés paslaugos ver-
tés dimensija nurodo, kokie galimi (laukia-
mi) poky¢iai bus ekonominiame gyvenime
realizavus §j projekta, idé€j. Ar pilieciai yra
pasirenge Siuos pokycius priimti?

Socialiné politinés paslaugos vertés
dimensija nurodo, kokios tikétinos sociali-
nés jtampos gali kilti visuomenéje ir kokie
galimi poky¢iai bus socialinio gyvenimo sri-
tyse realizavus §j projekta, idéja. Ar pilie-
¢iai pasirenge Siuos pokycius priimti ir ko-
kiy auky i$ jy tai pareikalaus?

Politiné politinés paslaugos vertés di-
mensija nurodo, kokie tikétini poky¢iai bus
politinio gyvenimo srityse realizavus §j pro-
jekta, idéja. Ar pilie€iai pasirenge Siuos po-
ky€ius priimti ir kokiu mastu?

Psichologineé politinés paslaugos ver-
tés dimensija nurodo, kaip minétas projek-
tas, idéja, juos jgyvendinus, gali paveikti psi-
chologines Zmoniy nuostatas. Ar pilieciai (ir
pacios politinés organizacijos) yra tokiems
pasikeitimams pasirengusios?

Taigi politinés paslaugos kaina yra sudé-
tiné. Sia prasme ji nepasizymi grieztu api-
brézimu, nes kiekvienu konkreciu atveju at-
skiros jos sudedamosios dalys vaidina skir-
tinga vaidmenj ir turi skirtingg reik§me¢ (5).
Taip jos suteikia savita spalva ir paciai kai-
nai. Be to, politinés paslaugos kainai turi
jtakos ir politinés paslaugos riisis.

Pagal politinés paslaugos teikimo apimtj
skirtinos dvi paslaugos rasys. Pirma, tai pa-
slaugos, orientuotos j visg visuomeng ir ap-
imancios visy jos sluoksniy interesus, taigi
visuomeneés (pavyzdziui, jstatymy projektai,
apimantys mokes¢iy ir kainy didinimg ir
pan.). Antra, tai paslaugos, orientuotos j tam
tikrg socialing ar profesing grup¢ ir apiman-
¢ios daugiausia tik jos interesus, taigi seg-
mentinés (pavyzdziui, socialiniy lengvaty,
pensijy atskiroms gyventojy grupéms skyri-
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mo jstatymy projektai ir pan.). Tikétina, kad
antrosios (segmentinés) politinés paslaugos
kainoje dominuoja tik vienas i§ minétyjy
penkiy dimensijy, o kitos neturés tokios
svarbos kaip visuotinumu pasizymincios po-
litinés paslaugos kainoms.

IS to, kas pasakyta, galima daryti iSvada,
kad politiniy paslaugy kainos sudedamosios
dalys vaidina skirtingg vaidmenj priklauso-
mai tiek nuo politinés paslaugos rasies, tiek
ir nuo konkretaus atvejo. Tai leidzia kalbéti
apie tai, jog politinés paslaugos kainos su-
dedamosios (pagal dimensijas) turi ir savus
kainy lygmenis, kurie atsispindi ir yra ma-
tomi bendroje kainoje.

Politiné organizacija ar politikas, siily-
damas visuomenei savo paslaugas — projek-
ta, idéja, — nustato ir jy kaing. Ka reiSkia
nustatyti politinés paslaugos kaing?

Tai reiskia, jog politikas (politiné orga-
nizacija) turi tiksliai ir aiSkiai pasakyti var-
totojui (potencialiam rinkéjui), kokiy re-
zultaty, pasekmiy (teigiamy ir neigiamy) ga-
lima tikétis, parémus §j projekta, idéja. Ko-
kia nauda i$ jy vartotojui, kokia Zala ar ne-
gatyvis padariniai ir kokiais biidais bei prie-
monémis Zadama juo minimalizuoti.

Akivaizdu, kad politinés paslaugos kai-
na turi biti reali, jvertinta ir ne per didele:
negalima reikalauti i§ vartotojo (potencia-
laus rinkéjo) per didelés aukos. Tuo labiau,
kad tikroji jos kaina iSrySkéja tik realizavus
projekta, idéja. O tam reikalingas laikas ir
kantrybe.

Kita vertus, nedera pamirsti, jog politi-
niy paslaugy rinkoje siilomas projektas yra
ne vienintelis. Vartotojas (rinkéjas) turi ga-
limybe rinktis. Tai vercia politika biiti lanks-
ty. Jis turi biti pasiryZgs ,,derétis“ su varto-
toju (rinkéju) ir ieSkoti abiems tinkamo va-
rianto. Gebé¢jimas ieSkoti kompromiso
(kompromiso menas) yra biitinas politikui.
Taciau kompromisas nereiSkia visiSko pasi-
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davimo vartotojo (rinkéjo) valiai. Tokiu at-
veju politikas prarasty ne tik pagarba, bet
ir neatlikty savo funkcijos — skirtingy inte-
resy grupiy derintojo, turincio aiSkias ver-
tybines nuostatas ir kartu gebancio pasiiily-
ti abiem pusém optimaliausig sprendima,
funkcijos. Taip pat turincio ne tik profesing,
bet ir ZmogiSka vert¢ (6). Taigi jis privalo
nustatyti savo tiekiamos politinés paslaugos
kaing ir jg apginti.

Nustatant politinés paslaugos kaing bii-
tina atlikti kelis veiksmus.

Pirma. Susieti politing paslaugg su is-
keltu tikslu, t.y. kaina turi biti nustatoma
atsizvelgiant j politiko (politinés organiza-
cijos) keliamus tikslus. Reikia aiSkiai suvokti
ir jvardyti: ko norima, kas uZ tai sitiloma,
ko tikimasi gauti uz suteiktas paslaugas.

Siandien Lietuvoje daugelis partijy (poli-
tiky) pasisako uz sparty integravimasi j Euro-
pos Sajunga. Tadiau néra aiSkiai suvokta ir
jvardyta: 1) ko mes tikimés ir norime gauti i§
ES jvairiose srityse; 2) kg mes, kaip potencia-
lus sandraugos narys, galime pasiilyti Euro-
pos Sajungai; 3) kokia bus Lietuvos vieta Eu-
ropos Sajungoje, kaip tas buvimas joje atitiks
Salies prioritetinius tikslus, o svarbiausia - ir
kokia kaing teks uz tai sumoketi.

Néra vieningos Lietuvos stojimo j ES
strategijos ir taktikos. Tai akivaizdZiai rodo
nesutarimai tarp Lietuvos politiky ir atski-
ry vyriausybiniy institucijy (UZsienio reika-
lu ministerijos ir buvusios Europos reikaly
ministerijos) dél stojimo j ES taktikos ir vie-
ningo poziiirio bei Sio proceso ,greitinimo*
galimybiy. Kita vertus, tai rodo, kad stoji-
mas néra pakankamai iSdiskutuotas ir su-
voktas. Esant tokiai situacijai nattralu, kad
vyriausybinése institucijose esama konku-
ruojanciy grupiy, kurios aktyviais, nors ne
visada argumentuotais, veiksmais stengiasi
pelnyti nugalétojo laurus. Taciau blogai, kad
analizuoti skirtingus pozitrius ir veiksmus
vie$ai vengiama.



AKkivaizdus ir menkas visuomeneés infor-
muotumas apie ES. Nors literatiiros ir
straipsniy spaudoje apie ES gauséja, Lietu-
vos gyventojai turi miglota supratima apie
sandrauga, jos privalumus ir problemas. In-
formuojant visuomen¢ apie ES vyrauja du
kra$tutinumai, kuriuos salygoja autoriy sim-
patijos arba antipatijos: buvimo ES nare pri-
valumai absoliutinami, o problemos, su ku-
riomis susiduriama, visokeriopai nutylimos,
arba atvirk$€iai — narystes privalumai visaip
menkinami, vaizduojant juos vos ne kaip tri-
kumus, o problemos, su kuriomis Salys su-
siduria, pateikiamos kaip neiSsprendziami
rebusai. Realistinis poziiiris | ES yra rete-
nybé. Tad nenuostabu, kad vieni i§ ES lau-
kia ,,dovany“, o kitus grauzia jvairios fobi-
jos. Akivaizdu, kad toks vienpusis sandrau-
gos pristatymas nepadeda Lietuvos pilie-
¢iams susidaryti aiSkesnio vaizdo. Tuo la-
biau - laisvai ir samoningai apsispresti, Zi-
nant kaing, kurig teks sumokéti.

Tuo tarpu ES siiiloma politiné kaina (rei-
kalavimai) Lietuvai uz naryst¢ sandraugoje
déstomi aiSkiai: ekonominio ir socialinio sta-
bilumo Salyje uztikrinamas, tautiniy mazu-
my teisiy gerbimas ir jy interesy paisymas,
geri santykiai su kaimynais (ir ypa¢ su Ry-
ty), dirbanciyjy Zemeés tikyje maZinimas (pa-
laipsniui) iki 3-6% bendros darbo jégos
(toks procentas dirba Zemés iikyje dabar
daugelyje ES Saliy; Lietuvoje dirbantieji Ze-
meés tkyje sudaro 25% gyventojy), tokio pat
infliacijos lygio, koks leistinas ES Salyse
(3-4%), islaikymas ir t.t. ES reikalavimai
yra griezti, jy iki galo nejstengia jvykdyti ir
sandraugos $alys, todél manoma, kad vargu
ar su jais pajegs greitai susidoroti pokomu-
nistinés Salys, vykdancios reformas, kuriy
vaisiais galés dziaugtis dar negreitai. Todél
skubéti jas priimti j ES nedera (7).

Taciau grizkime prie tiksly, kuriuos gali
sau kelti politikas (politiné organizacija). Tie
tikslai galéty biiti tokie:

* I8silaikyti politiniy paslaugy erdvéje
(nebiti i§stumtam), kai daug konkurenty ir
gausi politiniy paslaugy (projekty, idéjy) pa-
siila ir netgi perteklius.

* Tam tikru laikotarpiu (pavyzdziui, prie§
rinkimus) siekti kuo didesnio populiarumo.
Tai trumpalaiké strategija.

* Tam tikru laikotarpiu (pavyzdziui, prie§
rinkimus) stengtis ,parduoti kuo daugiau
savo ,prekiy“, t. y. vartotojams (rinkéjams)
pasiilyti kuo daugiau projekty, idéjy suma-
nymy ir taip pristatyti save, nesitikint dide-
lio pritarimo, bet viliantis prisijaukinti rin-
kéjus, ir taip iSmeéginti, ar jie palaiko tas
idéjas.

Siuo atveju politiniy paslaugy kaina nu-
statoma nedidele. Ji pateikiama rinkéjams
su ,nuolaida“ (daugiau stengiamasi tenkin-
ti jy poreikius). Zadami veiksmai, sprendi-
mai, kurie uZtikrins greitai pastebima, nors
ir trumpalaikj, padéties pageréjima. Supran-
tama, dalis projekty, siilomy idéjy bus pa-
remta. Tai galima biity pavadinti ,sezoni-
ne“ politiniy paslaugy prekyba. Jos metu
politikas (politiné organizacija) gali iSkovo-
ti tam tikra politiniy paslaugy rinkos dalj,
igyti naujy rinkéjy ar uZimti patogesn¢ pa-
deétj.

Antra. Nustatyti politinés paslaugos pa-
klausa. Politinés paslaugos (projekto, ide-
jos) paklausa turi biti nustatoma ir anali-
zuojama turint prie§ akis kiekvieng sociali-
n¢ grupe, kuriai ji sitiloma ir i§ kurios tiki-
masi susilaukti vienokios ar kitokios para-
mos. Jei projekto, idéjos paklausa kinta, ma-
Z€ja jy rémimas, tai dar nereiSkia, kad tos
paslaugos realizacija mazés ir ateityje, kad
ji nieko neverta, kad dera jos atsisakyti ir
ieSkoti naujos.

Pakeitus siilomos politinés paslaugos
kaina, t. y. sustiprinus (ar sumazinus) vieng
ar kita jos sudétinés kainos dimensija, poli-
tinés paslaugos realizacija gali nesikeisti ar
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netgi padidéti — susilaukti didesnio palaiky-
mo. Tai priklauso ir nuo to, ar pataikyta,
kokia kainos dimensija reikia keisti ir kaip.
Paklausa rodo maksimalia kaina, kuria po-
litiné organizacija (politikas) gali nustatyti
savo produktui.

Trecia. Suderinti politinés paslaugos kai-
ng su kokybe. Kaina vartotojams dazZnai nu-
sako kokybe. Ja remiantis turi buti nustato-
ma kaina. Taciau politikoje sunku i§ anksto
nustatyti politinés paslaugos kokybe. Tg ko-
kybe vartotojas (rinkejas) vertina subjekty-
viai. Be to, ja skirtingai vertina ir jvairiy so-
cialiniy grupiy atstovai — potencialiis réme-
jai. Pagaliau tas vertinimas néra pastovus, jis
kinta (8). Todeél gali atsitikti, kad vartotojas
(rinkejas) ir politikas skirtingai vertina pa-
slaugos kokybe (drauge ir jos kaina). Todél
politikas (politiné organizacija) turi stengtis
kiek jmanoma objektyviau jvertinti savo pa-
slaugas ir jy kaing. Tai galima daryti kvie-
¢iantis nepriklausomus ekspertus i§ Salies —
tik visapusiSkai iSnagriné€jus ir jvertinus sia-
loma paslauga galima nustatyti kaina.

Jeigu vartotojas (rinkéjas) siilomos pa-
slaugos nepriima ar nesutinka mokéti to-
kios kainos, kokios reikalauja politikas (po-
litiné organizacija), t. y. jy nepalaiko (tai ro-
do ir sociologinés apklausos), tai reiskia du
dalykus:

* arba siiloma paslauga (projektas, idé-
ja) dabar néra aktuali visuomenei, ir ji jos
nepalaiko;

* arba trok§tama kaina yra pernelyg
aukSta ir neatitinka sitilomos paslaugos ko-
kybés (laukiamos naudos). Tuomet dera pa-
slaugos kaing apsvarstyti i§ naujo (ar pa-
keisti).

Abiem atvejais teisus lieka vartotojas
(rinkéjas): jis yra pagrindinis politiniy pa-
slaugy vartotojas, drauge ir politinés orga-
nizacijos (politiko) i$likimo politiniy paslau-
gy erdvéje garantas.
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Ketvirta. Apskaiciuoti politinés paslau-
gos gamybos ir teikimo i§laidas. ISlaidos ro-
do minimalia paslaugos kaing. Sj apskaicia-
vimga turi atlikti kiekviena politiné organi-
zacija (politikas). Pirmiausia nustatyti, kiek
kainuos siilomos paslaugos ,,gamyba“. Ki-
taip tariant, i$siaiSkinti, kokiy intelektuali-
niy, organizaciniy, materialiniy ir kitokiy i§-
tekliy reikes ir ar jais pakankamai dispo-
nuojama. Ar egzistuoja savy profesionaliy
specialisty komanda, galinti $ig paslauga
»pagaminti“, ar reikés komanda Siam dar-
bui samdyti. AiSku, tai turés jtakos ir pa-
slaugos gamybos iSlaidy dydziui, galiausiai
atsilieps ir paslaugos kokybei bei jos kainai.
Ne maziau svarbu paskaiciuoti ir paslaugos
tiekimo iSlaidas. Vis labiau darosi akivaiz-
du, jog politinés paslaugos sékmei turi jta-
kos Siuolaikiniy technikos ir technologijos
priemoniy (kompiuteriy, interneto, televi-
zijos) panaudojimas. Kita vertus, didéja ir
politinés paslaugos teikejy, t.y. gerai pa-
rengty partiniy funkcionieriy bei specialiy-
ju tarpininky - Zurnalisty, galinéiy jtikina-
mai ir suprantamai perduoti idéjas vartoto-
jui (visuomenei) — svarba. Tik gerai apskai-
¢iavus galimas paslaugos gamybos ir jos tei-
kimo iSlaidas galima apsispresti: siiilyti Sig
paslauga vartotojui (rinkéjui) ar ne. Jei sit-
lyti, tai kokia kaina.

Penkta. Istirti konkurentus. Reikia ge-
rai pazinti kity politiniy organizacijy (poli-
tiky) siiilomas paslaugas ir jy ,,kainas“. Tam
bitina tureti eksperty, kurie nuolatos tuo
dometysi. Eksperty pasitlymai gali padéti
objektyviau nustatyti sitilomos paslaugos
kaing. O gerai tvarkoma ,kainy politika“
politiniy paslaugy teikimo sferoje gali pa-
deéti jveikti ir politinj konkurenta.

Politikas (politiné organizacija), gerai pa-
zindamas konkurenty galimybes, juy siilo-
my paslaugy kainas, gali keisti ir savasias.
Taciau konkurenty paslaugy kainos turéty



biti tik orientyras, bet jokiu biidu ne lemia-
mas veiksnys. Nustatant siillomos paslaugos
(projekto, idéjos) kaing, svarbus vaidmuo
tenka vertybéms, kuriomis grindZia savo vei-
kima politiné organizacija (politikas).

Sesta. Nustatyti politinés paslaugos ga-
lutine kaing. Kaina nustatoma atsizvelgiant
i sanaudas — finansines, intelektualines, tech-
nines ir visus kitus jau anks¢iau nurodytus
veiksnius, 0 ne j nuojauta, jausmus ar vien
konkurentus. O svarbiausia — j galimas ilga-
laikes pozityvias (ir negatyvias) pasekmes.

Ne maziau svarbu, kad $i kaina biity var-
totojui prieinama, t.y. kad jis sutikty prisi-
imti iSlaidy naSta. Daugeliui politiniy pa-
slaugy yra kainos riba, vir§ kurios vartoto-
jas (rinkéjas) negali pakilti. Yra riba, ku-
rios politikas, sililydamas politing paslauga,
negali perZengti — reikalauti uz ja daugiau,
negu zmones jstengia moketi. Yra riba, ka
gali iSkesti visuomené ir ko negali. Tai po-
litikai turi nuolat prisiminti. Nors visada yra
politiniy paslaugy vartotojy (rinkéjy), ku-
rie gali ir nori mokéti aukstesn¢ kaina, ta-
¢iau visada jy bus mazuma. Didesnioji vi-
suomenés dalis linkusi mokéti maZesn¢ kai-
n3. (Imkime, pavyzdziui, Lietuvos Nepri-
klausomybés atkiirima. UZ ja brangiausiai
buvo linke¢ sumokeéti buve tremtiniai, rezis-
tentai, politiniai kaliniai. Maziausiai - tie,
kuriems taryby valdzios metais buvo gyven-
ti neblogai. Susidiir¢ su nei§vengiamais re-
formy jvairiose gyvenimo srityse sunkumais
ir nusivyle jy rezultatais (nes tikéjosi greito
gyvenimo pageréjimo), 1992 m. rinkimuose
i Seimg jie balsavo uz LDDP, vildamiesi Za-
damo gyvenimo pageréjimo ir stabilumo.)

Nustatydamas politinés paslaugos kaina,
politikas (politiné organizacija) atskirais lai-
kotarpiais tam tikroms paslaugoms ar tam
tikriems rinkos segmentams (Zmoniy gru-
péms) gali taikyti lankséios kainos strategijq.
Tokiu atveju jis (ji) turi apsispresti: kada,
kam ir kokias nuolaidas darys.

Paprastai politikas (politiné organizaci-
ja) politinés paslaugos (id€jos, projekto) kai-
na mazina esant 3 salygoms:

* produkto (paslaugy) pertekliui politi-
niy paslaugy rinkoje;

* dideliam konkurenty skaiciui;

* mazai paslaugos realizavimo savikainai.

Kartais politikas (politiné organizacija)
imasi kainos didinimo politikos. Tai daroma
siekiant patraukti j save visuomenés démesj
tokiu netikétu sprendimu. ISskai¢iavimas pa-
prastas: visuomeneje visada yra Zmoniy, ku-
riems radikalds sprendimai artimesni, ir jie
juos linke palaikyti. Kita vertus, toks neti-
kétas paslaugos kainos pakélimas (sumazi-
nimas) sukelia konkurenty sutrikima, ir ku-
riam laikui Sitaip politiné organizacija pa-
travkia visuomenés démesj. RySkus pavyz-
dys — parei$kimai, kuriuose pasisakoma uz
itin grieZtas ir radikalias priemones prie$
nusikalstamas struktiiras, vos ne iki vie$o jy
bosy suSaudymo, tikintis, jog Sitaip galima
uzkirsti kelia nusikalstamumo augimui. Ais-
ku, tokiai nuostatai pritars ,kietos rankos*
Salininkai, kuriy esama visose visuomenése.
Vargu ar tokia siiiloma ,,paslauga“ laiduos
ilgalaikj populiaruma. Tai vienadiené popu-
listiné politika, kurig neretai link¢ vykdyti
smulkios partijos ar ambicingi politikai, ti-
kédamiesi Sitaip patraukti j save visuome-
nés démesj. Didelés solidZios politinés or-
ganizacijos (politikai) tokiy vienadieniy pa-
prasty sprendimy siiilyti privengia, nors rin-
kiminiy kampanijy metu ir sunku iSlaikyti
pusiausvyra.

Labai svarbu nustatyti vartotojy (rinke-
ju) reakcija j paslaugy kainy kitima, ypac
atskiry jos sudedamyjy daliy kitima. Stai-
gus kainy sumazinimas gali sukelti mintj,
kad politiné organizacija (politikas) turi pro-
blemy (pavyzdziui, egzistuoja nesutarimai
partijoje), ir tai yra iSoriné §iy nesutarimuy,
ar netgi kovos, iSraiSka.
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O kainy staigus ,,padidinimas“ signalizuo-
ja, kad pageréjo paslaugos kokybé: politiné
organizacija ar politikas Zino, kaip siiiloma
idéja, projekta realizuoti, turi kvalifikuoty
specialisty komanda, galincia tai padaryti,
ir todél koreguoja kaina.

Taip pat svarbu pagalvoti ir apie konku-
renty reakcija. Juk jie gali imtis atsakomyjy
veiksmy. Tam reikia turéti parengta atitin-
kama srategija, kuri padéty neutralizuoti
konkurenty paslaugas (9).

Politikai (politinés organizacijos), nusta-
tydami ir sitilydami visuomenei politines pa-
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The Price of Political Services

Summary
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importance. A politician or political organization
offering a political service (idea, project) to
consumers (electors) also fix its price. The concrete
actions to be carried out by a politician on the
determination of the price of offered political service
are discussed. Also factors affecting the increasse or
reduce of prices of political services are discussed.
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