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vieSajame diskurse

NORMATYVINIS VYRISKUMAS TARPUKARIO LIETUVOS
SPAUDOJE IR REKLAMOJE: KARININKO IVAIZDIS

Siuo straipsniu tesiamas normatyvinio vyriskumo raiskos tyrimas ir siekiama papildyti
Pirmosios Nepriklausomos Lietuvos Respublikos kultiiros, reklamos istorijos, vyriskumo
sampratos tyrimus, pademonstruoti vyry saviidentifikacijos proceso tendencijas tarpukario
kontekste.

Pirminiai tyrimo rezultatai paskelbti straipsnyje ,, Vyriskumo reprezentacija tarpukario
Lietuvos spaudos reklamoje** (Bankauskaité, Stravinskaité 2016). Vyraujancio vyriskumo
vaizdiniai isskirti  kelias grupes. Tai herojiskas supervyras, sekmingas karjeristas, Seimos
Zmogus ir malonumais besimégaujantis arba narciziskas vyriskis.

Siame straipsnyje normatyvinio vyriskumo rinkinys papildomas karininko jvaizdzio
bruozais. Biitent jis, veikiamas estetikos standarty, pamatiniy tautiniy vertybiy, aktyvaus
fizinio lavinimo ir aviacijos pasiekimy, tarpukario reklamose buvo siejamas su auksciausiu
vyriskumo lygmeniu. Straipsniuose ir reklamose perteikta aktyvi vyriska fiziné galia, drgsa,
ryztas, noras dominuoti — itin svarbios sudedamosios norminio vyriskumo modelio dalys.
Karininko modelis apima tiek jauno ir grazaus, tiek issilavinusio dzentelmeno jvaizdzius,
todél tarpukario visuomenéje buvo laikomas pavyzdziu kiekvienam vyrui.

REIKSMINIAI ZODZIAI: karininkas, reklama, vyriskumas, normatyvinis, stereotipas,
tarpukaris, spauda.
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Teorinés prieigos

Tarpukario periodika — reikSminga Lietuvos istorijos palydové, to meto modernéjancios
kasdienybés liudytoja. Tai visuomenés idéjy sklaidos priemong, kurianti tam tikrus jvaiz-
dzius, kaip turéty atrodyti, mastyti, elgtis tobula moteris ar tobulas vyras. Ly¢iy vaidmenys,
vyry ir motery elgesio normos, veikiamos religijos, etikos, socialiniy statusy, geografijos,
patiria nuolating kaita. Todé¢l tarpukario periodika, joje publikuoti straipsniai ir reklamos
yra itin palanki terpé lytiSkumo raiskai tyrinéti. Tam tikry prekiy vartojimo skatinimas, jy
skirstymas ] vyriSkas ir moteriskas diktuoja senus ir naujus ly¢iy standartus.

Reklamose, vizualiai perteikianciose masing kultiira, ir periodikos straipsniuose, kurie
iSreiSkia to meto visuomenés interesus, poreikius bei problemas, atsispindi visuomenés
pageidautas vyro vaizdinys, kurj formavo vakarietiskos kultiiros jtaka, miestisko gyvenimo
btdo propagavimas, karininkijos luomo veiklos, sporto ir aviacijos pasiekimai. Visuome-
né noréjo matyti vyra kaip moderny, elegantiska, ekonomiskai nepriklausoma, gebantj
pasirfipinti savo Seima, dominuojantj tarp kity vyry ir motery, i$silavinusj, fiziskai stipry.

Straipsnio tikslas — parodyti, kaip tarpukario reklamose buvo konstruojamas vyriskumo
modelis, iSsamiau paanalizuoti karininko jvaizdj. Darbo medziaga sudaro apie 40 reklamy,
publikuoty 1917-1940 metais leistuose jvairiuose to meto (oficioziniuose, laisvalaikio,
kulttros, akademiniuose, kt.) spaudinivose Akademikas (1933-1939), Aistros (1931, 1933),
Jaunoji karta (1928-1940), Kariinas (1932—1940), Naujoji Romuva (1931-1940), Miisy
sportas (1931-1932), Lietuvos aidas (1917-1940), Lietuvos zZinios (1922—-1932, 1937-1940),
Lietuvos itkininkas (1905—-1940), Sekmadienis (1928—1940), Trimitas (1920—1940).! Kon-
tekstiné tyrimo medziaga — minétuose tarpukario leidiniuose, taip pat spaudiniuvose Kinas
(1934-1935), Parodos tempo (1930-1933) publikuoti straipsniai, fotografijos, skelbimai,
informaciniai pranesimai.

Pirmosios Nepriklausomos Lietuvos Respublikos kultiirinis kontekstas i§samiai anali-
zuotas knygoje Tarpukario Lietuva (2007). Joje apzvelgta tyrimo tematika: gyventojy pa-
siskirstymas ir uzimtumas, valdininkijos, kariuomenés veikla, Svietimo sistema, pramonés,
zemes tikio, kultliros, meno, sporto laiméjimai. Paminétinas Giedriaus Vilitino leidinys Lite-
ratirinis gyvenimas Nepriklausomoje Lietuvoje (1918—1940) (1998), kuriame analizuojamos
kultiirinés veiklos, bohemiska tarpukario kiirybiné erdvé. Tyrimui aktuali reklamos meno
ir rinkodaros pradzios Lietuvoje analizé, istoriniai faktai, reklamos specialisty, Vilniaus
dailés akademijos profesoriaus Audriaus Klimo ir dailés istorikés Giedrés Jankevicitités
1zvalgos, pateiktos knygoje Tarpukario Lietuvos reklama (Minkevicius 2015). Tarpukario
periodikos raida, leidiniy tirazai ir pobudis detaliai analizuoti Vytauto Urbono (1993) ir
Leono Gudaicio (1998) knygose. Kadangi Siame straipsnyje pateikiamas hegemoninio
vyriskumo tyrimo t¢sinys, tad metodologiniai tyrimo pagrindai ir teoriné literattira iSlicka
ta pati, apraSyta G. Bankauskaités-Sereikienés ir R. Stravinskaités straipsnyje ,, VyriSkumo
reprezentacija tarpukario Lietuvos spaudos reklamoje (2016).

' Analizuoti suskaitmeninti leidiniai ir reklamos patalpinti portale Epaveldas.lt (www.epaveldas.lt). Dél ribotos
straipsnio apimties publikuojamos tik reprezentatyviausios reklamos.
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Modernios visuomenés formavimosi jtaka vyriSkumo jvaizdziui

Istorinis laikotarpis nuo Pirmojo pasaulinio karo pabaigos iki Antrojo pasaulinio karo pra-
dzios tuo metu gyvenusiems zmonéms buvo pokario laikas, Zymintis intensyviag Lietuvos
valstybés raidg. Nepaisant itin populiarios tautiSkos kulttiros ir meno sklaidos, palengva
i Lietuva pradéjo skverbtis Vakary Europos, Amerikos kiirybinés tendencijos. Naujo gy-
venimo id¢jos plito Laikinojoje sostinéje. Italy literatas Dziuzepé Salvatoris, tarpukariu
keliaves po Lietuva, vaizdingai apibtidino pokyc¢ius Kaune: ,,Nejmanoma aprépti Siy naujy
karstligisky statyby — per keletag mety senasis Kaunas baigia nusimesti ¢igoniska didelés Ru-
sijos gyvenvietés riibg tam, kad biity panasus j vakarietiska, Siek tiek amerikietiskg miesta™
(1992: 31). Nors XX amziaus pradzioje dauguma Lietuvos gyventojy gyveno kaime ir buvo
susije su zemés tikiu, tac¢iau per pirmajj nepriklausomybés deSimtmetj visuomené sparciai
modernéjo. Tai vyko visose kultiiros srityse, veiké ir vyriSkumo sampratg. Naujus visuo-
mengs jproc¢ius formavo periodiné spauda, kinas, dalyvavimas pokyliuose, mies¢ioniska
gyvensena, mados tendencijos. Visuomengje buvo vertinami iSsilavine, kultira besidomintys
vyrai, aktyviai dalyvaujantys meno renginiuose, iSmanantys aprangos etiketg. Be knygy ir
laikra$ciy skaitymo, visuomenés pazangg ir kultiiros iSmanyma skatino lankymasis teatre.
Teatras aukléjo ir ugdé visuomenés estetinj skonj bei meno suvokima.

Su to meto teatro populiarinimu sietinas Zymus Lietuvos dainininkas, operose sukiirgs
apie 80 vaidmeny, profesorius, Lietuvos meno kiiréjy draugijos narys, vienas nacionalinés
operos jkiirimo iniciatoriy Kipras Petrauskas. Jo vardas Nepriklausomybés laikotarpiu
funkcionavo ir kaip operos veikaly reklamavimo btidas (1 pav.). Be to, operos dainininko
populiarumas ir Zymus vardas buvo naudojamas ir tualetinio muilo reklamose (2 pav.),
sietas su grozio ir grak§tumo idealu. Tai vienintelis vyras tarpukario Lietuvoje, savo vardu
ir veidu populiarings spaudoje reklamuotg lietuviska produkcija. Tiesa, ,,Aero* klubui

Seltadieni, gegu¥és 25 d.
Su K. Petrausku
AIDA
Verdi 8 p. opera.

Vilniuje. 2
SeStadienj, gegu¥és 25 d.
KLASTA IR MEILE
Silerio 9 p. tragedija.

Sekmadieni, geguZés 26d.
TOPAZAS
* Pagnolio 4 v. pjésé.
Bilietai nuo 50 ct. iki 4 }t.
Pirmadieni, gegulés 27 d.
GARDOS
Koncertas.
Antradien], gegués 28 d.
. BOHEMA
Puccini opera.
Tretiadienj, gegu¥és 29 d.
ATZALYNAS
K. Binkio 5 p. pjésé.

-VVALSTYBES TEATRAS

Ketvirtadieni, gegu¥és 30 d.
VINCAS KUDIRKA
K. Inifiros 6 p. vaidinimas.
Penktadieni, gegu¥és 31 d
Su K. Petrausku
ZYDE
Halevy 5 v. opera.
Se¥tadieni, bir¥elio 1 d.
SEVILIJOS KIRPEJAS

TURLETINIS MUILAS

Rossini 3 v. opera.

1 pav. Naujoji Romuva 1940, 20-21.2

2 pav. Naujoji Romuva 1938, 17.

2 Po paveikslais, taip pat tekste nurodant Saltinio (reklamos) bibliografija, pateikiamas periodinio leidinio pa-
vadinimas (pvz., Aistros, Naujoji Romuva, Akademikas, Trimitas), leidimo metai ir tik leidinio numeris arba nume-
riai, kadangi puslapiai, kurivose biidavo spausdinamos reklamos, dazniausiai nebtidavo numeruoti. Nurodant $altinio
(reklamos) bibliografija i$ laikras¢io (pvz., Lietuvos aidas, Lietuvos zinios, Sekmadienis), pateikiama isleidimo data.
Nurodant $altinio (nuotraukos) bibliografija, Salia btiny duomeny pateikiamas ir puslapis.
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leidus, legendiniy laktiny Stepono Dariaus ir Stasio Giréno veidai buvo vaizduojami ant
veidrodziy fabriko ,,Reflex iSleisty kiSeniniy veidrodéliy, taciau tai buvo proginiai gami-
niai, skirti Lietuvos didvyriams paminéti, o ne kasdienio vartojimo produkto reklamavimo
kampanija, paremta Zymaus zmogaus populiarumu visuomenéje. Paminétina, kad garsiy
motery populiarumu reklamuojant produktus ir paslaugas tarpukario periodikoje nesiremta.
Daugeliu atvejy moteriski vardai — Asta, Aldona, Katryté, Danguolé, Vesta ir kt. — buvo
pasitelkiami norint jvardyti kosmetikos ir tabako gaminius.

Taigi tarpukario laikotarpiu augant miestams, stipréjant ekonomikai, plétojantis kul-
tirai, Lietuvoje formavosi inteligentija. Siuo atveju inteligento savoka suprantama kaip
vidinés kultiiros, i§silavinimo ir noro tobuléti sintezé. Zinoma, akio sektoriaus svarba
valstybéje nesumazéjo, kaimuose gyveno dauguma Lietuvos gyventojy, o miestuose taip
pat buvo gana nemazas darbininky sluoksnis. Ta¢iau net ir vienkiemiy gyventojai atidziai
seké naujausig informacija, i§ Vakary Europos bei Holivudo sklindancias tendencijas
tarpukario spaudoje.

Naujas, modernus lietuvisko miesto gyvenimas kiirési i§ naujo, nes ligi tol miesto gy-
vensenos papro¢iy Lietuva neturéjo. Tarpukario metais Kaune vykdavo nemazai pokyliy ir
ivairiausiy Svenciy. Kultiirininky, garsiy rasytojy — Jono Maciulio-Maronio, Juozo Tumo-
Vaizganto, Kazio Binkio, Sofijos Kymantaités-Ciurlionienés — namuose egzistavo salony
kultiira, lankytasi kavinése. Itin aktyviai dalyvauta parody atidarymuose, priémimuose,
minéjimuose, karnavaluose, spaudos baliuose, literatiiriniuose vakaruose. | kai kuriuos
ju atvykdavo ir prezidentas Antanas Smetona su zmona Sofija, ministrai su Zmonomis,
kariuomenés vadai, visuomeniniy organizacijy vadovai. To meto baliai buvo brangis,
taciau elitui tai buvo privalomas malonumas, Lietuvos visuomenéje dZzentelmeny ir poniy
Jvaizdzio patvirtinimas. Prie§ pat pokylius spaudoje buvo publikuojami patarimai apie tai,
ka deréty iskilmiy metu vilkéti moterims ir kg vyrams: ,,Vyras turéty pasirinkti dryzuotas
kelnes ir gerai pasiiita smokingg ar net frakga, jei vakaras, j kurj rengiamasi, turi oficialaus
pobtdzio® (Sekmadienis 1939: 2), ar kaip Sokti: ,,biikit atsargus su savo kojom: moterys
mégsta tvirtinti, kad vyrai §okdami numindo batukus... (Ten pat). Sokiai laikyti ,,pirmu
privalumu moderniskam vyrui“ (3 pav.) ir i§ dalies vyriSkumo patvirtinimu: dZzentelmenai
Sokiui kviesdavo damas, Sokio metu turédavo vesti partnere, biiti pasitempe.

Prie modernios tarpukario visuomenés formavimo Zenkliai prisidéjo to meto leidiniuose
publikuoti reklaminiai skelbimai. Reklama aukléjo ir tobulino
visuomenés estetikos jausmg. Periodikos straipsniuose vyrams | Pirmas ‘a-.nl-. moder-
buvo patarinéjama, kaip deréty atrodyti ir elgtis, analizuota, 2 .

e . .| GERAI SOKTI!
koks vyras yra geras. Reklamomis taip pat formuoti ne tik | sl il s m faye
vyry i§vaizdos, bet ir tinkamo elgesio standartai, kuriy sg- &w&

veika apibiidina tarpukario laiky vyriSkumg. Ugdytos naujos | adm. Prisiuntusiems is
oo . .o - . . . sto Zenklais—3 litai.
reikmés, kasdieniai jproCiai. Pavyzdziui, vyrai mokyti, kaip | Veliau knyga kastuos 5 It.
reikia skustis, kokj kremg naudoti, koks skutimosi peiliukas Apribotas skaicius.
padéty pasiekti geriausiy rezultaty: ,,pats moderniskiausias ir
tobuliausias btidas skustis* (7rimitas 1933, 50), ,,Prie$ iSmui- 3 pav. Aistros 1933, 5.

Respectus Philologicus, 2017, 31 (36), 148-163 DOI: http://dx.doi.org/10.15388/RESPECTUS.2017.31.36.14



152 IV. REKLAMOS TYRIMAI/ BADANIA NAD REKLAMA

linimg reikia gerai jtrinti odg su Nivea tada ji pasidarys lanksti ir atspari taip, kad priesais
skutant skustuvas neuzklius ir nedraskys® (7Trimitas 1939, 20); ,,Vien tik astraus peiliuko
nepakanka, kad skutimasis biity lengvas ir malonus. Pries§ skutimasi kieti barzdos plaukeliai
turi buti atitinkamai suminkstinti nepaprastai Svelniu skutamuoju kremu ,,Adonis®, kuris
turi glicerino® (Nawjoji Romuva 1937, 25-26).

Stereotipiskai alaus ir tabako reklamose $iy gaminiy vartojamas sietas su nepaaiskinama
trauka, vyro populiarumu ir dideliu motery démesiu jam. Kaip yra pastebéjusi Rima Po-
vilonyté (2003: 71), cigareciy gamintojai ir importuotojai tarpukariu sékmingai iSnaudojo
ly¢iy vaidmeny, socialinio statuso pokycius. Rukymas, anks¢iau buves tik vyrams tinkamas
Iprotis, ketvirtajame deSimtmetyje vis labiau prigijo ir moterims. I§ pradZiy tabako gaminiai
buvo orientuoti j vyry auditorijg, stipraus tabako riikymas laikytas vyriskumo jrodymu.
Tabako gaminiy pavadinimai ,,Karys®, ,,Stipriam vyrui, ,,Vadas®, VirSaitis“, ,,Pranasas‘ ir
kiti implikavo vyriskos lyties tabako rikytoja. Ta¢iau pamazu reklaminiuose skelbimuose
pradétos vaizduoti savimi pasitikincios riikancios moterys. Kita vertus, motery rikymas
buvo kritikuojamas, o vyry laikytas norma.

Spaudoje publikuoti straipsniai apie garsius pasaulio donzuanus ir kazanovas, analizuota,
kokie veiksniai lemia jzymiy vyry populiaruma tarp motery. Kartu propaguotas modernus
iSvaizdaus dZzentelmeno jvaizdis, spausdintos Gustavo Frohlicho, Vilio Fritscho, Konrado
Veidto, Gario Cooperio, Klarko Gablo nuotraukos. Garsiy vyry populiarumas dazniausiai
sietas ne su talentu ar gabumais, bet su i§vaizda: ,,<...> jie visi <...> graziosios lyties tarpe
turi milziniSka pasisekimg. Kodél?! Tod¢l, kad atitinka jauny amerikieciy skonj: jie auksto
figio, sportisko tipo, ne visai grazis ir 100 % cave’manai (keivman, brutalo boksininko
tipas)“ (Kinas 1934: 5).

SavaitraStyje Sekmadienis pasakota apie ,,Kauno viesbuc¢io donzuang®, i§ Rygos atvykusj
prekybininkg, daznai matomg su damomis kavinése arba ,,auto, kuris naktimis Kauno vies-
butyje prasydavo poniy jsileisti jj j savo kambarj (Sekmadienis 1930: 9). Leidinyje Parodos
tempo pateiktas provincijos Seimos gyvenimo pavyzdys, kai grizes i§ Amerikos vyras iSdavé

savo zmong su tarnaite, nevengta elito gyvenimo uzkulisiy:
,»Vienas N. ministerijos valdininkas pasamdé du butus ir laiké
atskirai be zmonos dar dvi moteris <...> netikétai suzinojo
zmona ir vakar, kai vyras ¢jo pro vartus pas meiluze¢, zmona
apliejo ji kazkokia rtigstimi ir i$plikino akis“ (Parodos tempo
1931 02 24). Tokie ir panasiis atsitikimai, daznai analizuoti
tarpukario periodikoje, zymi donzuano, kazanovos jvaizdziy
sklaida, tokiy vyry, kurie atlikdavo minétus vaidmenis, norg
patvirtinti savo vyriSkumg siekiant motery démesio.

chuliaoju ploukn, Tas
yea negrate. Cia padeda noricbaling

GLAUDIN Biita reklamy, kuriose svarstyta, koks vyry ir motery
MRS SR | elgesys yra priimtinas ir mandagus, o koks ne. Pavyzdziui,
GLAUDIN . | plauky ,,tepimo* priemonés ,,Glaudin® reklamoje (4 pav.)

FLORANCE, KAUNAS

kreipiamasi j vartotoja klausimu ,,Ar tai leistina?* Reklamos

4 pav. Trimitas 1937, 47. tekstu atsakoma j klausima: ,,Ne! Sveciuose niekas neSukuoja

Respectus Philologicus, 2017, 31 (36), 148-163 DOI: http://dx.doi.org/10.15388/RESPECTUS.2017.31.36.14



G. Bankauskaité-Sereikiené, 1. Biiblaityté. NORMATY VINIS VYRISKUMAS TARPUKARIO LIETUVOS
SPAUDOIJE IR REKLAMOIJE: KARININKO [VAIZDIS 153

\ Taip paten-
b kinti visi

i

ERIKA dvasiskiams, gydytojams, vaistininkams, agronomams, tardytojams,

5 pav. Naujoji Romuva 1939, 39-40.

6 pav. Lietuvos aidas 1937 11 27.

plauky. Tas yra negrazu. Cia padeda neriebaliné GLAUDIN plauky tepimo priemoné. Su
,»Glaudin® atkakliausieji plaukai pavirs puikiausia Sukuosena visai dienai. Kitoje ,,Glau-
din“ reklamoje vaizduojamas vyras, negalintis pakelti skrybéles sveikindamasis: ,,Jisai
bijo... sveikintis, nes tuomet jo plaukai pasisiaus ir i$ jo grazios Sukuosenos nieko neliks*
(Trimitas 1937, 46). ,,Kipro Petrausko* tualetinio muilo reklamoje taip pat analizuojamas
netinkamo elgesio pavyzdys: ,,Per vélu veidag dabinti, kai spaudziamas dury skambutis!
Moteris, vartojanti BERARO TUALETIN] MUILA ,, KIPRAS PETRAUSKAS* visada turi
lygy, natiiralios spalvos zérintj veidg™ (Jaunoji karta 1938, 42). Tokie ir panasiis masinés
kultoros diegti jprociai, elgesio normos atsiskleidzia tarpukario reklamos iliustracijy siu-

zetuose, personazuose, simboliuose. Pastebimas noras
lygiuotis i ,,pasaulinj standartg*, identifikuoti save kaip

Savo neisbandes, svetimo negirk!
=

dinamiskos ir modernios visuomenés narj.

Galima apibendrinti, kad Pirmosios Lietuvos Respu-
blikos spaudos straipsniuose ir reklamose perteikiamas
idealaus tarpukario vyro prototipas. Rasti keturias
kategorijas reprezentuojantys vyriskumo modeliai, 1§
dalies atitinkantys pradiniame tyrimo etape nustatytus
vyriskumo modelius (sékmingas karjeristas, Seimos
zmogus, narciziSkas vyriskis, herojiskas supervyras):
1) dirbantis vyras — §ig vyro sampratg jtvirtina eko- it g gl o st
nominé nepriklausomybé ir gebéjimas islaikyti savo 7 pav. Akademikas 1938, 3.

Seima, kurj lemia nuolatinio darbo turéjimas (5 pav.);

2) jaunas ir grazus vyras — straipsniuose iSsakytas
grazios iSvaizdos reikalavimas, tvarkos ir higienos
laikymasis (6 pav.); 3) dzentelmenas — vyriSkumo

"ABALTREND *

KAEBAL | \

R Jf) eeey SIUVYKIA
A J d s

jvaizdis, implikuojantis elegantiska iSvaizdg ir dora

elgesi (7 pav.); 4) kario jvaizdis — auksc¢iausio laipsnio e
vyriskumo etiketé, apimanti tvirto ir sveiko vyro kiino, I ‘ !
iSreiskiancio fizing galig, geb¢jima apsaugoti savo mote- L/

1] ar Seimg pavojaus atveju, taip pat estetikos standarty |
laikymasi (8 pav.). 8 pav. Lietuvos Zinios 1937 10 16.
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Karininkas — stereotipinis vyriSkumo
jvaizdis

Tarpukariu susiformaves karininkijos luomas ir le-
gendinis Stepono Dariaus ir Stasio Giréno skrydis per
Atlantg neabejotinai veiké tarpukario laiky vyriskumo
samprata. Vyra apibiidino ne tik tvarkinga iSvaizda, - - 1
dzentelmeniSkumas, rapinimasis savo moterimi, betir | nﬂnfuﬂ nn“mu"ns
stiprumas, energija. Naujojoje Romuvoje esama rekla- |- m
my, kuriose vaizduojamas ,,stiprus, saugantis ir ginantis PALAIKO N UOLAT|
vyro-herojaus modelis <...> i§keliamas kovotojo, nuga- PASTOVIA ~TEMPER;\TIURA, '
létojo vyro idealas, iSreiSkiantis stereotipinj vyriskumo —ee :
jvaizdj“ (Bankauskaité-Sereikiené, Keturakien¢ 2014: 9 pav. Sekmadienis 1939 02 04.
183). Tokie vyriskumo modeliai aptikti ir kity tarpuka-
rio periodikos leidiniy reklamose. Vyro kiino tvirtuma
reklamose implikuoja sunkiy ar vizualiai dideliy daikty
kélimas, taip pat iStreniruoto, atletiSko kiino motyvai
(9, 10 pav.). Toks vyro reprezentavimas sietinas su is-
tverme, kiino atsparumu, gebéjimu apginti ir apsaugoti
kitus. Sios savybés artimos kario-kovotojo jvaizdziui.
Nors kariuomené tarpukario Lietuvoje dar tik pra- St
déjo kurtis, o karininkija buvo labai jauna, palyginti

greitai iSkilo §is itin gerbiamas ir privilegijuotas luomas. A/
Tarpukariu apie karininkus ra$¢ beveik visi periodiniai Knok~Auta!?
leidiniai, buvo leidziami ir specialiai kariinams (busi- o ﬁ“ﬂ"ﬁ%"‘.‘.‘h“.’:‘
1-pok. =B gr.—1 I
miesiems karininkams) ir kariSkiams skirti leidiniai: - Tebr e pims bl HRAVOL,

Karys, Kardas, Kariinas, Trimitas, Seséliai, Tautos 10 pav. Lietuvos aidas 1939 02 06.
sargas, Atspindziai. Spaudoje buvo pagarbiai raSoma
apie pulkininkus, majorus ir karius, spausdinamos jy biografijos, fotografijos, slovinamas
atsidavimas tautai, dalyvavimas kovose dél laisvés, gedéta mirusiy uz tévyne. Siy spaudiniy
déka buvo pabréztos istorinés kulttirinés vertybés, kurios buvo ir yra neatsiejamos nuo tau-
tiskumo, pilietiskumo ir individo asmeninio tobuléjimo. Zurnaluose publikuoti straipsniai,
jvairios publicistinés jzvalgos, skiepytas patriotizmas, teikti karininky atsiliepimai apie
Karo akademijos veiklg ir jos tikslg, nepamir$ti meniniai kiiriniai, jrangos, skirtos karybai,
reklama, kuri grindzia fakta, jog karys turi biiti apriipintas, pasiruosg¢s ir apsisaugojes nuo
ivairiy netikétumy. Mokslinés ir meninés veiklos puoseléjimas zurnaly straipsniuose bei
reklamose pad¢jo jsitvirtinti karininkijos sluoksnio puoselétoms kultiirinéms vertybéms,
suprasti, kas yra svarbiausia jauno karininko ir visuomenés gyvenime. Tai leido ir toliau
leidzia tobuléti lietuvio identitetui, visuomenés nariams, turtinti Lietuvos kulttirine terpe,
kurioje tautiSkumas, patriotizmas, laisvé ir pagarba yra pamatiniy vertybiy visuma.
Darytina prielaida, kad griezti reikalavimai elegantiSkai ir tvarkingai karininko is-
vaizdai tur¢jo jtakos visuomenéje jsitvirtinusiems vyro i$vaizdos standartams. Stiprinant
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kariuomenés jvaizdj, greta fiziniy duomeny iSaugo ir
dzentelmenui priskiriamy savybiy svarba. Pasak Karo
istorijos centro virSininko majoro Gintauto Jakscio,
»huo pat pirmyjy Karo mokyklos jkiirimo dieny jos
vadovybé ir karitinai visomis iSgalémis stengési Kauno
visuomenés akyse suformuoti teigiamg Lietuvos kariuo-
menés jvaizd]. Todél mokyklos vadovybé sieké (kartais
net drastiSkomis priemonémis), kad mokiniy iSvaizda
bty nepriekaistinga, o jy pasirodymas miesto gatvése
kaunieciams kelty pasigéréjimg ir simpatijas* (2013:
94). Butent kariiinai ir karininkai turédavo biiti visada
$variai nusiskute, glotniai susiSukave plaukus, vilkéti
tvarkingg ir Svarig uniforma, avéti nublizgintus batus.

Periodikoje publikuotose reklamose karitinai ir
karininkai vaizduoti itin retai, todél daugiausiai infor-
macijos apie jy veiklg, kuriamg jvaizdj visuomenéje
galima rasti dokumentinése fotografijose tarpukario
leidiniuose. Retais atvejais, kai kariskio jvaizdis buvo
pasitelkiamas reklamoje, jis asocijuotas su neprie-
kaiStinga iSvaizda ir disciplina. Kariskiai vaizduoti
A. Baltréno karisky ir civiliy ruby siuvyklos (8 pav.),
baty tepaly ,,Pasaka‘ ir ,,Kregzdé (11 pav.), skutimosi
kremo ,,Figaro® (12 pav.) reklamose. Kariui svarbiau-
sios funkcinés savybés — stiprybé¢ ir energija — sgsajoje
su sugrieztintais reikalavimais i$vaizdai suformavo
stipry karininko jvaizdj, kuris véliau reklamose atsi-
spindi simboliskai kaip nuoroda i auks¢iausio lygio
vyriskuma. Tokie nesuasmeninti vaizdiniai, kaip jiiri-
ninko siluetas (13 pav.), uniforma (14 pav.) ar léktuvai
(15 pav.) signalizuoja atitinkama socialinj statusa, fizing
galia, karjeros pasiekimus.

Karitnams ir kariSkiams skirtuose leidiniuose
dzentelmeno jvaizdis sietinas ir su inteligencija, me-

Sitaip drasiai
Zygiuoja visi,
l; ‘..:u‘s*- g ‘I;n. .lll-llu"

e e e — 28 sn.

SUNAII\INA~ muses, uodus, kandls, swrpl'us.
blakes, blusas, skruzdéles

- Visi, kaip

: wenas,
remdamr savg,
civillng  avia-

cifa, - padary-
- sime ja.galinga,

14 pav. Lietuvos aidas 1928 08 14. 15 pav. Lietuvos aidas 1928 08 14.
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Kai tarnyba netrukdo

16 pav. Karitinas 1937, 1: 18. 17 pav. Karitino Juodzio piesinys.

Kariinas 1937, 1: 11.

niniu-kultiiriniu i§prusimu. Pavyzdziui, zurnale Kariiinas buvo publikuojamos meno
kiiriniy apzvalgos, praneSimai apie meno renginius. Kultiira dar¢ didele jtakg dvasi-
niam bei socialiniam ir kario, ir civilio gyvenimui. Kariiino skaitytojai buvo kvie¢iami
1 meno parodas norint juos prusinti. Leidinyje publikuotos karitiny veiklos nuotraukos
(16, 17 pav.). Taigi Karo akademija skatino visapusiskg buisimy kariy i$silavinima, kulttirinj
ir socialinj tobuléjima, saviugda.

Lietuvai reikéjo kuo daugiau inteligentijos, kuri galéjo jsitraukti j tautinj Lietuvos gyve-
nima, keisti istoring tékme, kurti ir stiprinti kulttriniy vertybiy pagrinda bei suteikti tautai
daugiau nei materialing gerove. Publikuojama veikla, parody reklama ir karitiny paveikslai
atskleidzia, kad ir busimas karys gali tapti iSsilavinusiu visuomenés veikéju, skatinanciu
skaitytojus dalyvauti $ioje veikloje ir puoseléti pamatines dvasines vertybes, meninj skonj.
Kariiino autoriai, norédami paskatinti prusintis visuomene, ypa¢ jaunuomeng, skleidé ir
savo muzikinés veiklos rezultatus, teigdami, kad muzika yra svarbi ugdant tautiSkuma,
patriotizmag, imantis visuomeninés veiklos (18 pav.).

Tobulo vyriskumo etiketés formavimasi galéjo paskatinti ir kino kronikos. Kaip raso
Regina Jackiinaité (2012: 4-5), , kariuomeng¢ buvo viena i§ placiausiai atspindéty visuome-
niniy strukttiry tarpukario kronikoje*. Filmuose
Pirmoji dainy sventé, Septinta Lietuvos Nepri-
klausomybés sventé, IS p. Respublikos prezidento
kelionés po Lietuvq, Nepriklausomos Lietuvos
sukaktis, Antroji dainy Sventé, IS Lietuvos ae-
roklubo gyvenimo, Vilniaus krasto grqzinimas
matome, kad kariuomené aktyviai dalyvavo
valstybés gyvenime, visose Sventése, svarbiuose
susitikimuose. Kino kronikose jamzinta kariy

Karaow gy cvkewas 1936 metis garbés sargyba, raiteliy garbés palyda, karinis
18 pav. Karo akademijos studenty styginis ~ orkestras, grojantis per Sventes. Kariuomené
orkestras. Kariinas 1934, 13—14: 39. dalyvavo ir valstybés valdyme — karininkai stovi
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prie vyriausybés, lydi Antang Smetong, bendrauja su juo paraduose, isSkylose, saliutuoja,
raportuoja. Kino kronikose uzfiksuoti paraduose kartu su kariuomene dalyvaudave sava-
noriai, visuomeninés organizacijos, gimnazistai. Regina Jackiinaité akcentuoja, kad kino
kronika suteikia informacijos apie kariuomenés apranga. IS jos galima spresti apie laipsnj, i$
véliavy —apie priklausyma tam tikram daliniui (plac¢iau zr. Jackiinaité 2012: 4). Kariuomené
tapo institucija, galin¢ia iSprusinti ir patobulinti bei uzgridinti kiekvieng vyra. Pavyzdziui,
ne vienoje publikacijoje minimas negarsinis, nespalvotas filmas Kareivis — Lietuvos gynéjas
(1928), sukurtas Lietuvos kariuomenés generalinio Stabo uzsakymu, laikomas dingusiu.
Filmo kur¢jai sukiiré daug komisky situacijy, norédami jrodyti, jog kariuomené net i$
nevykelio kaimo berno gali iSugdyti tikra vyra (placiau zr. Macaitis 2016).

Tarpukario visuomeng itin veiké aktyvus fizinis karinvomenés lavinimas. G. Jakscio tei-
gimu, ,,karifinai, nepaisydami Salty ar blogy ory, darnia rikiuote bégdami Kauno gatvémis,
demonstravo ryztg, iStverme, kovos dvasig ir jéga“ (2013: 95). Leidinyje Sportas tarpukario
Lietuvoje Stanislovas Stonkus apzvelgé, kokius sporto privalumus i$skyré to meto Svietéjai
ir mokslininkai (2007: 13). Per kiino lavinimg siekta bendrosios Zzmoniy kulttiros, gerinta
tautos sveikata, fizinis pajégumas, skiepytas nusiteikimas tobulinti ir branginti savo jégas,
skatinta iSmokti reikalui esant sutelkti tas jégas dideliems tikslams pasiekti. Sportavimas
taip pat sietas su gero ir grazaus zmogaus, kurio moralinés savybés tinkamai atsispindés
jo iSvaizdoje ir elgesyje, ugdymu. Pasak S. Stonkaus, ,,daugelyje to meto Vakary Europos
Saliy kai kurios sporto Sakos jau gyvavo kelis deSimtmecius, buvo i$ tiesy populiarios, tuo
tarpu XX a. tre¢iojo deSimtmecio pradzios Lietuvoje dar reikéjo jrodyti, kad jos naudingos
ir perspektyvios* (2007: 12). Manyta, kad zemdirbiy tautai sportas nereikalingas ir atitraukia
jaunimg nuo rimty moksly. Nepaisant sunkumy, sporto entuziasty, specialisty, sportinés
jrangos trikumo ir nepalankaus vertinimo, fizinis lavinimas uzémé vis svarbesn¢ vieta
tarpukario zmoniy gyvenime. Kasdieniame gyvenime sporting veiklg propagavo spauda.
1922 m. vasario 1 d. pasirodé pirmasis Lietuvoje sporto zurnalas Lietuvos sportas. Pagrin-
diniu moksliniu ir metodiniu kiino kulttiros, sporto zurnalu laikytinas Fiziskas aukléjimas.
Specialiai Siam tikslui buvo leidziama Kiino kultira ir sveikata, Miisy sportas, Jéga ir
grozis, lliustruotasis sportas, Jaunimo sportas ir kiti leidiniai. Publikuoti kiino lavinimo
pratimy, manksty apras§ymai, sveikos gyvensenos patarimai, sporto naujienos. Sporte siekta
iprasminti kovos, varzymosi, pranaSumo siekimo principa, propaguotas sveiko ir stipraus

\

Gera sporto Klubo vadovybe, klu-
bo spalvoms apginti, j aikite is-
leidzia tik rinktinius iaidéjus —

kGno pudra. Ji batinai reikalinga kasdieninel
kUno priefidral, gaivina ir vésina oda.

Pigu ir taupu. Todél
protingas automobilistas savo
masinai parenka tik

Lietukio alyva,

nes Lietikio motoriné alyva yra

tikrai geriausial

19 pav. Jaunoji karta 1935, 29. 20 pav. Akademikas, 1938, 11-12.
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o~ Sportuojant
By ;e B bet kurioj sporto
] \-)~® Sakoj pastiles

SALDE

»Sanitas*

batinos. Jos ap-
saugo plaucius
nuo dulkiy, ap-
Saugo nuo per-
Salimo ir kosulio
prie bet kokio
oro ir véjo stip-
rumo,

21 pav. Naujoji Romuva 1938, 19. 22 pav. Miisy sportas 1932, 17.

zmogaus, galinio gyventi visavert] gyvenima, jvaizdis. Galima teigti, jog ir sportas, ir
kariuomené buvo tam tikros vyriSkumo mokyklos, kuriose ugdyta jéga, valia ir ambicin-
gumas. Reklamose vaizduoti fiziSkai aktyviis, energingi vyrai, besidziaugiantys puikia
savijauta. Jy sportiniai pasiekimai reklamose perteikti nejprastomis, fizinio pasiruos§imo
reikalaujanciomis pozomis ir atletiSko kiino vaizdavimu (19-22 pav.).

Sporto, sveikatos tematika buvo labai aktuali Kariino zurnale. Ji reklamuota kone
kiekviename leidime. Leidinyje teigta, kad fizinis lavinimas prasidéjo nuo pranciizy kari-
ninko Cohenedet. Jis mokyklai pasiiilé padéti organizuoti fizinio ugdymo veikla ir kartu
su dviem pranciizais vadovavo kariy fiziniam aukl¢jimui. Karitinai tur¢jo jgyti Valstybinj
kiino kultiiros zenklg (Gaigalaité 2002). Sia tema leidinys naudojosi norédamas ne tik pri-
traukti daugiau savanoriy bisimy kariy, bet ir ragindamas Kariiino skaitytojus sportuoti,
tobuléti fiziSkai. Teigta, kad spor-
tas — tai sveikata, o sveikata yra
ilgaamziskumas ir stiprybé, pvz.:
,,Sportas — vietoj miesto! Sportas
gaivina jégas — gridina jaunus
raumenis, leidzia uzmirsti viska.
Ka ta viena rytinés gimnastikos
valandziuké, — maza! Ir ziarékit,
SeStadieniais arba sekmadieniais,
kas darosi kariuomenés stadijone
ir uzsiémimy aiksté;j: ietis, rutulys
ir diska — padangémis skraido
<..>“(Kariunas 1933, 7: 40). Kaip

Jéga ir groZis.

Kasdien 6 val. 20 min. gimnastikos pamoka pradedame dienos darbus. savireklama publikuotos nuotrau_
23 pav. Karo akademijos studenty fizinis lavinimas. kos, susijusios su sporto tematika
Kariiinas 1932, 2: 29. (23 pav.).
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Nuotraukos perteiké tam tikrg vyro idealg, neatsie-
jama nuo stiprumo, sportiskumo, saugumo, issilavini-

mo ir tobuléjimo. Sportinis pasirengimas, kiino lavini- |

mas, iStvermeés puosel¢jimas ir stiprumas — vyriskumo

stereotipo sudedamosios dalys, kelian¢ios asociacijas |
su saugumu, mokéjimu apsiginti, Seimos gerovés sau- |

gojimu, tautiSkumo puoseléjimu (24, 25 pav.).

18 8iy fotografijy matyti aiSkus vyro idealas — spor-

tisSkumas, stiprumas, vikrumas. Populiariausios Sakos
buvo lengvoji atletika, boksas, irklavimas, futbolas,
fechtavimasis, krepSinis. Naujos sporto Sakos, pvz.,
ledo ritulys, neretai buvo iSbandomos oficialiose sporto
Sventeése.

Vieni dazniausiai spaudoje minimy tarpukario kari-
ninkijos luomo atstovy — aviatoriai. Paminétinas istori-
niam ,.transatlantiniy didvyriy*“ S. Dariaus ir S. Giréno
skrydZziui skirtas démesys spaudoje. Lakiiny testamente
raSoma: ,,Lituanicos® laim¢jimas tegu sustiprina jau-
nyjy Lietuvos stiny dvasig ir jkvepia juos naujiems
zygiams! ,Lituanicos® pralaiméjimas ir nugrimzdi-
mas ] Atlanto vandenyno gelmes tegu aukléja jaunyjy
lietuviy atkaklumg ir ryztuma® (7Trimitas 1933: 1).
Sis skrydis laikytinas didziuliu impulsu lietuvio
savimoneli, taip pat vyriSkumo sampratai formuotis.
Leidinyje Kariinas pateiktoje pamokslo istraukoje
,,Ko turime pasimokyti i§ didvyriy Stepono ir Stasio gy-
venimo?* (1933: 2-3) pabréztas iy vyry darbstumas,
taupumas, jéga, valios stiprybé, dvasingumas ir meilé

19356 m. Karo Mokyklos futbolo komanda
sekmingai gynusi Mokyklos varda

24 pav. Karo akademijos futbolo
komanda. Karitinas 1937, 1: 48.

Zzaidimas yra labai geras, nes ZaidZiamas tyram ore, reikalauja
gero ir greito Eiuozimo, orientacijos ir smigio tikslumo.

Yra zinomas Zaidimas ant ledo ir be paitizy, kuris vadinasi
weurling”. Jo principas kiek panasus j kegelio. IsbréZiamas ant
ledo vienas didesnis apskritimas ir kitas viduryj maZesnis. Centre

vienas skri o kitais iais i3 30 metry atstumo
ji i iSmusti. idzi partije define ir kaire
ranka. Mocijono atZvilgiu menkesnis ir tinka daugiau senesnio
amZiaus é

25 pav. Naujos sporto Sakos
,,Ledo rutulys® reklamavimas.
Kariinas 1933, 8: 51.

tévynei. S. Dariaus ir S. Giréno pavyzdys jrod¢, kad Lietuvos vyrai yra stipriis, drasis,
narsiis, galintys atlikti pasaulinio lygio Zzygius ir tapti tautos didvyriais. Toks tragiskas,
didvyriskas jvykis, ryztingy lakiiny autoritetas ir vyriska valia jkvépé daug vyry siekti

aukstesniy tiksly ir tikéti savo jégomis.
Didvyriskumas jkvepiantis, o jo raiSka

svarbi ir kasdienybés situacijose. Vyras gali
tapti herojumi savo artimyjy akyse, pasinau-
doje¢s reklamose sitilomais produktais. Vieno-
je tarpukario periodikos gesintuvy reklamoje
matomas vyras, pasiruo$¢s nugaléti gamtos
stichijg — ugnj (26 pav.). Reklamoje jis pri-

Oealatyvy sanédin . Ok
Kouman, Josaves g 00, 0l 20700
tedefies bigraa

statomas kaip didvyris, nepabijojes rizikuoti
savo sveikata dél kity zmoniy geroves ir turto

26 pav. Lietuvos aidas 1939 10 22.
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i 2 : B
Padarykite gala siai kankynei!
o o \t'k’nk - \'lmgn syvall, apsotindamt kirvia mei*a Ie Nugaletojss Avus'o motocikly lenktynése Berlyne
arkli l’hl] ma. Tudél rélkia kas savaite JSpurskini. visuose tcuobesiuose
= P o gepetis m 13 &
CHELL TOX a3

St ccgest | ¢ fie .

‘ ,& -.l vieta |

Paul Ratichen af madcithe

» HARLEY DAVIDSON

vien tik

'(:HELL TOX .

The Shell Company of bithuania inited Lonien

27 pav. Sekmadienis 1933 04 16.

iSsaugojimo. Ugnj vyras siekia sutramdyti naudodamas
,, Total” gesintuva, kuris Siuo atveju yra tarsi ginklas su
priesu kovojanc¢iam kariui. Kitoje reklamoje (27 pav.)
vaizduojamas ,,Chell Tox* purskikliu nuo vabzdziy
»apsiginklaves® vyras, siekiantis jvesti savo namuose
tvarkg ir ramybe, pasiripinti §eimos nariy poilsiu. Siose R
reklamose vyriskumas konstruojamas siekiu kontroliuoti { DVI R ATI pANTHEH
situacija, imtis veiksmy, uztikrinan&iy kity Zmoniy ge- || *LETUKVIE-IR KOOPERATYVUOSE

rove, atliekant tai paciu moderniausiu biidu. 29 pav. Jaunoji karta 1940, 21.
Atkartojant kariuomenéje veikusig rangy sistema,
kai jteikiami apdovanojimai uz nuopelnus, pergalés tapo
vyry siekiamybe ir oficialiu vyrisSkumo jrodymu. Reklamose sitilomi produktai perteiké
siekio tapti nugalétoju id¢ja. Nugalétojo prototipg skleidé triumfo, pergalés, motyvacijos
kélimo motyvai. Dviracio reklamos (29 pav.) vyras vaizduojamas rankoje iskéles laury
vainikg — §lovés ir pergalés simbolj nuo antikos laiky, asocijuojamg su laiméjimus: ,,Visada
laimési, turédamas dviratj ,,Panther®. ,,Harley Davidson“ motociklo reklamoje (28 pav.)
pavaizduotas lenktyniy nugalétojas Paulas Ruttchenas jprasmina herojaus vaidmen;j. Re-
klamose vyriskas uzsispyrimas varzantis su kitais vyrais, sportinis azartas, motyvaciniai
Sukiai implikavo herojiska vyry reprezentavimg. Taigi aktyviis reklamy herojai, sietini su
kario prototipu, uzsiimantys jvairiomis sporto Sakomis, vyriSkumga reprezentavo jveikdami
sunkius fizinius iSbandymus, varzydamiesi, nugalédami konkurentus, iSgyvendami triumfo
akimirkas.
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Apibendrinimas

Kartu su naujais produktais i§ vakarietiskos reklamos j lietuviskaja atkeliavo nauji jvaiz-
dziai — jaunos moterys ir vyrai, graziausiais pasaulyje plaukais, dantimis, oda, Sypsena,
kojinémis, batais, kostiumais. Tam didele jtaka turéjo Holivude suklestéjes jaunystés ir
grozio kultas. Pamazu, intensyviai veikiamas modernaus elgesio propagandos, pasklidusios
periodikos reklamose ir straipsniuose, formavosi tarpukario elitas, inteligentija, kuri mégo
skaityti, domé¢josi kultiira, aktyviai dalyvavo pokyliuose, rengési ne pras¢iau nei kity Vakary
Europos Saliy gyventojai. [sigalé¢jo dZzentelmenisko vyro ir elegantiSkos damos jvaizdzio,
elgesio kanonai. Kulttiriné raida neabejotinai veiké vyriSkumo sampratg: visuomenéje ver-
tinti i§silaving, literatiira, teatru, kinu, muzika, sportu, technikos naujovémis besidomintys,
aktyviai meno renginiuose dalyvaujantys ir aprangos etiketo besilaikantys vyrai.

IStyrus tarpukario periodikoje vyrams keliamus reikalavimus, galima apibrézti idealy
tarpukario vyro prototipa. Jis neatsiejamas nuo normatyvinio vyriskumo. Reklamose
rasti keturias kategorijas reprezentuojantys vyriSkumo modeliai: dirbantis vyras, jaunas
ir grazus vyras, inteligentiSkas ir dZentelmeniSkas vyras, bei Sias reikSmes sujungiantis
kariniko jvaizdis.

Didéjant Antrojo pasaulinio karo grésmei, vis labiau augo ir kariuomenés vaidmuo, taigi
kariai, karitinai, karininkai, kariskiai itin vertinti. Karininko jvaizdis tarpukario periodikos
straipsniuose ir reklamose sietinas su estetiska iSvaizda, kiino tvirtumu ir drasa. Vyriska
fiziné galia, drgsa, ryztas, noras dominuoti — svarbiausios norminio vyriskumo modelio
sudedamosios dalys. Taciau karininkijos luomas i§ vyro reikalavo ir dzentelmenui bei
inteligentui priskiriamy savybiy. Tad kario modelis apémé tiek jauno ir grazaus, tiek iSsi-
lavinusio ir patriotiSko dzentelmeno jvaizdzius, todél laikytas pavyzdziu kiekvienam vyrui.
Didvyriski aviacijos pasiekimai pakyléjo §j jvaizdj iki aukSciausio vyriSkumo lygmens.
Rangy ir pareigybiy sistema karininkijos sluoksnyje skatino nuolatinj tobuléjima, tai veiké
ir vyriSkumo modelj. Taigi karininkijos luomas sujungé jaunatvisko vyriskio, prisizitirin¢io
dzentelmeno, inteligento ir sportininko bei patrioto ir tautos didvyrio jvaizdZius.
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NORMATIVE MASCULINITY IN THE INTERWAR LITHUNIAN PRESS
AND ADVERTISING: THE IMAGE OF AN OFFICER
Summary

The present article is an extended research of the expression of normative masculinity, aiming at
complementing the studies on the history of culture and advertising, and the perception of masculinity
in the First Independent Republic of Lithuania as well as demonstrating the tendencies of male self-
identification process in the interwar context.

First research results were published in the article “Masculinity Representation in Lithuanian Interwar Press
Advertising” (Bankauskaité, Stravinskaité 2016). The prevailing images of masculinity were divided into
several groups: a heroic superman, a successful careerist, a family man and a hedonistic or narcissistic man.
This article complements the normative collection of masculinity with the image traits of an officer. It
is the one who, due to the influence of aesthetic standards, fundamental national values active, physical
education and aviation achievements, was associated with the highest level of masculinity in the interwar
advertising. Active masculine physical power, courage, determination and a wish to dominate, conveyed
in the advertisements and articles, are especially important constituent parts of a normative model of
masculinity. The model of an officer includes the images of a young, handsome, and educated gentleman
who served as a role model for every man in the interwar society.

KEY WORDS: officer, advertising, masculinity, normative, stereotype, interwar period, press.
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