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PABREZIAMOSIOS DALELYTES (7IK, NET, IR ETC.)
REKLAMOS TEKSTUOSE

Straipsnyje analizuojamos pabréziamosios dalelytés tik, net, ir etc. lietuviskos reklamos teks-
tuose, tiriama, kaip naudojamasi Siy trumpy, bet talpiy Zodeliy iSgalémis. Pazymétina, jog
dalelytés gali atlikti svarbiq lingvistinei pragmatikai funkcijq — perduoti papildomq reiksme,
vadinamq konvencionaligja implikatira, ir taip stipriau paveikti prekés ar paslaugos varto-
tojq, t. y. padeti siekti reklamos tiksly. Pirmiausia aptariami reklamos skelbimai bei Sitkiai
(dauguma jy skelbti 2014 mety sausio—kovo ménesiais) ir kaip juose vartojamos dalelytés, taip
pat atkreipiamas démesys j vizualinj reklamos skelbimo ar kvietimo apipavidalinimq. Atliktas
reklamos skelbimy ir Siitkiy tyrimas parodé, kad dalelyciy ¢ia vartojama nedaug. Todél buvo
sudaryti du skirtingy diskursy (Svietimo ir medicinos sriciy) reklamos straipsniy tekstynai ir
atskirai iSnagrinéti, véliau jy duomenys palyginti. Nustatyta, kad pabréziamosios dalelytés
daznesnés originalivose su Lietuvos Svietimu susijusiuose tekstuose nei medicinos reklamos
tekstuose, kuriy dauguma yra verstiniai, pranesantys apie naujas medicinos priemones ar
gvdymo naujoves. Tyrimas atliktas taikant tekstyny lingvistikos metodg.

REIKSMINIAI ZODZIAI: dalelyté, pabréziamosios dalelytés, daznumas, reklamos tekstai,

diskursas.

Remiantis dviejy dazniniy rasytinés lietuviy
kalbos Zodyny (Grumadiené, Zilinskiené
1997; Utka 2009) duomenimis dalelytés,
kaip ir jungtukai, yra tarp dazniausiai var-
tojamy Zodziy, bet jy vaidmuo Siandieninéje
rasytingje lietuviy kalboje néra placiau
tirtas, tuo labiau — reklamos tekstuose. Pir-
mame lietuviy kalbos dazniniame zodyne
(Grumadieng, Zilinskiené 1997) ie tarny-
biniai Zodziai pateikiami kaip atliekantys ne
vieng funkcija kalboje, pavyzdziui, ir ne tik
eina jungtuku 39 582 atvejais, bet ir dalely-
te — 4 320, taip pat $is zodis apibréZziamas
Dabartinés lietuviy kalbos zZodyne (2011).

O kitame dazniniame zodyne (Utka 2009)
nurodoma, kad ir dazniausiai eina jungtuku
(28 174 atvejai), kartais dalelyte (4 539
atvejai), bet gali eiti ir prieveiksmiu, tokiy
atvejy— 1000 (Ten pat: 1, 3). Be ir,  pabré-
ziamyjy dalely¢iy grupe taip pat jeina net,
netgi, tik, tiktai, biitent, né, juk, vos — jos dél
savo stiprinamosios reik§més, perduodamos
konvencionaliosios implikattros (Ryvityte
2011: 46-47) taip pat turéty buti vartojamos
reklamos tekstuose.

Pazymeétina, kad lietuviy kalbos dalely-
téms kalbininkai néra skyre daug démesio.
Nuo to laiko, kai akademinéje Lietuviy
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kalbos gramatikoje (1971: 543-577) si
kalbos dalis buvo isskirta i§ prieveiksmiy
ir jungtuky ] atskirg zodziy klase, tik ret-
karc¢iais ji sudomindavo kalbos tyrinétojus
ir tai buvo daugiau bendro pobiidzio darbai,
aptariantys visas kalbos dalis — tiek kaito-
mas, tiek nekaitomas (Sirtautas, Grenda
1988, Valeckiené 1998, Ambrazas 20006).
Reikéty isskirti Vytauto Sirtauto publika-
cijas, kuriose jis uzsimena apie dalelytéms
priskiriamy ar jvardijamy zodziy skyrimo
sunkumus ir jy reikSmeés ypatumus, te-
belaukiancius kruopsciy kalbiniy tyrimy
(Sirtautas 1995: 19).

Dalelytés — viena i$ ty paprasty kalbos
priemoniy, kurios gali suteikti pasakymui
jvairiy atspalviy — nuo visiSko mazumo
iki i§skirtinio stiprumo. Tam nereikia daug
zodziy ar ilgesniy intarpy, nes vos vienas
trumpas zodelis gali suteikti reklamos
tekstui papildomos reikSmeés (pvz., pridéjus
dalelyte net, tik, ir). Deja, lietuviy kalbos
sintakséje ,,[d]alelytés iki Siol <...> kaip ir
nejvertinamos* (Sirtautas, Grenda 1988:
34), néra aptartos nuodugniau, nors jos gali
keisti ne tik zodzio ar zodZiy junginio, bet ir
frazés ar net viso sakinio reikSme. Taip pat
reikia atkreipti démesj ir | tai, kad trumpas
zodelis, arba dalelyté, jpinta i sakinj, gali
keisti net sakinio statusg — i$ teigiamojo
1 neigiamajj ar klausiamajj, pvz.: Apie
sveikatq ir ne tik' (i$ Eurovaistinés rekla-
mos) ir Apie sveikatq ir tik (variantas be
dalelytés ne — frazés reik§me itin apribota,
i$skiriama).

Trumpos reklamos tekstuose kalbiné
zaismé dazniausiai ir sukuriama jterpus
vienskiemen] zodj, o tai itin svarbu, juk
skelbimai, praneSantys vartotojui apie
preke, paslaugg ar pan., turi biiti lakoniski.
Taip pat jiems deréty jtaigiai ir iSraiSkingai

I Cia ir kituose reklamos skelbimuose, $ikiuose,
kvietimuose pajuodinta autorés — D. V.

skambéti. Zinoma, dalely¢iy nevengiama ir
groziniuose kiriniuose, ir kasdienéje kal-
boje, bet dabartiné sakytiné lietuviy kalba,
jos leksikos ypatumai dar néra iSsamiai
nagrinéti, todél apie dalelyCiy paplitimg
ten galima daryti tik prielaidas. Kadangi
komerciné reklama paprastai orientuojama
] masinj vartotoja, tai jai kurti turéty buti
pasitelkiamos visiems suprantamos kalbos
priemonés.

Siandien, kai reklama gali biiti skelbia-
ma internetu, néra tokiy suvarzymy, kurie
versty galvoti, kaip tilpti j reklamai skirtg
vietg ar iSvengti dideliy spaudos islaidy.
Todél neretai kuriami ir gana ilgi reklamos
straipsniai, nebesilaikoma lakoniskumo
principo. Net atvirksciai, tokio straipsnio
internete tikslas — paaiskinti sitilomos pre-
kés ar paslaugos nauda, jos iSskirtinuma,
sukelti teigiamus jausmus, jkvépti ir pa-
skatinti iSbandyti, patirti. Kaip tik tokiuose
reklamos tekstuose dalelytés, jy perteikiama
konvencionalioji implikatiira suteikia kalbai
gyvumo ir vaizdingumo, o geras reklamos
teksto kiiréjas neturéty to vengti, juk jos
gali itin subtiliai atskleisti jo gebéjima taip
vartoti lietuviy kalba, kad pridéjus vos vieng
tinkama zodj ji suskambéty dar jtaigiau.

Siame straipsnyje nagrinéjama viena
dalely¢iy semantiné grupé — pabréziamo-
sios dalelytés tik, net, ir, bittent, né ir pan.
Tyrimo pradzioje kelta hipotez¢, kad Sios
dalelytés reklamai, t. y. tikslingai kuriamam
paveikti ar jtikinti adresatg tekstui turi biiti
svarbios. Tyrimas atliktas taikant tekstyny
lingvistikos metodg. Pirmiausia aptariami
reklamos skelbimai, $iikiai ir pan., kuriuo-
se vartojamos i§vardytos pabréziamosios
dalelytés. Véliau nagrinéjami Siam tyrimui
sudaryti panaSios apimties tekstynai (apie
26 tiikst. Zodziy) i§ medicinos ir Svietimo re-
klamos teksty, surinkty per 2014 mety kovo
ménesj jvairiuose interneto puslapiuose.
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Pabréziamosios dalelytés trumpuose
reklamos skelbimuose

IS kassavaitiniy, kasménesiniy prekybos
tinkly leidiniy, jvairiy prekiy ir paslaugy
lankstinuky, skrajuciy, plakaty, laikrasciy
bei zurnaly puslapiy buvo renkami trumpi
spausdinti skelbimai, Stikiai, kvietimai, taip
pat perzitiréti keliy verslo jmoniy interneto
svetainiy skelbimai. Juos iSnagrinéjus buvo
nustatyta, kad dalelytés, taip pat ir pabré-
ziamosios, vartojamos nedaznai. I§ viso
rasta daugiau kaip 110 skirtingy reklamos
skelbimy, kvietimy ar Sukiy, kuriuose var-
tojama pabréziamyjy dalelyciy.

Detali surinkty pavyzdziy analizé pa-
rodé, kad dazniausiai vartojama dalelyté
tik, pvz.: (1) Apie sveikatq ir ne tik (Mano
vaistinélé); (2) Tik kovo 19 d. Klien-
to dienos proga... (Gintariné vaistiné);
(3) 3D akcija — TIK TRIS DIENAS galio-
Jjantys pasiilymai! (Silas); (4) Tik vienu
mygtuko paspaudimu (7GO); (5) Tik su
MYLIMIAUSIA KORTELE (IKI savaitélé
visiems). Kaip matyti i§ pateikty pavyzdziy,
dalelyté tik gali biiti bet kurioje reklamos
sakinio vietoje — pradzioje (2, 4, 5), vidu-
ryje (3), gale (1). Dazniausiai tik eina pries
daiktavardj, nurodantj konkrecig dieng (6,
7), kartais prie§ laiko reik§més prielinks-
nin¢ konstrukcija (7) ar parodomajj jvardj
(9) pvz.: (6) Tik kovo 22 — balandzio 04 d.
(Elektro Markt); (7) Tik iki balandZio 02 d.
(Maxima); (8) Tik kovo 5 d. daugeliui pre-
kiy — 30 % (Senukai); (9) Tik Sig savaite!/
Skalbykleés ir skalbiniy dZiovyklés geromis
kainomis (Lrytas).

Kartais reklamoje data néra taip tiksliai
apibréZzta, bet jos aktualumas vis tiek sieja-
mas su dabartimi (10) arba tuo momentu,
kai reklamuojamas dalykas yra pasiekiamas
ir vartotojui jj jsigyti naudinga (11), pvz.: (10)
Tik dabar senjoro narysté nuo 75 Lt / mén.

(Kauno diena); (11) Tik tada, kai susiduria-
me su sveikatos problemomis, suprantame,
kas yra SVEIKATA (dr. Siuslerio druskos).

Trumpuose reklamos skelbimuose taip
pat labai daznai pabréziama kaina (13, 14)
ar nuolaida (12), nes tai vienas svarbiausiy
veiksniy jtikinti vartotoja ka nors jsigyti,
pvz.: (12) Tik su Siuo kuponu — 40 % nuo-
laida (Camelia vaistiné),; (13) O kaina?
Kaina — tik 49 Lt (Smetoniené 2009: 64),
(14) Kvieciame pazinti Gruzijq tik 2899 Lt
(Kelioniy agentira).

Kai reklamos kiiréjui itin svarbu akcen-
tuoti prekés zenkla, tada bitinai pridedama
dalelyté tik (15, 16, 18) ar jos variantas
tiktai (17), pvz.: (15) Tik — PRISMA ...
daugiau nei 70 rusiy... (Prisma),; (16) Tik
su Drogas kortele (Drogas), (17) Tiktai
Drogas! (Drogas), (18) Neutral® Tik tai,
kas reikalinga (Drogas).

Nors kai kada reklamos kiiréjai dalelyte
tik pasitelkia, kai nori i$skirti tam tikra var-
totoja (19) ar jy grupe (20), pvz.: (19) Tik
Jums Mano RIMI korteliy terminaluose
paruoséme specialiy pasiiilymy Velykoms!
(RIM); (20) Pasiillymas galioja tik regis-
truotiems Pigu.lt klientams (Pigu.lt).

Taip pat buvo rasta pavyzdziy, kuriuo-
se dalelyté tik vartojama, kai reklamuojant
kreipiamas démesys j kokio nors daikto (21),
verslo jmonés isskirtinumg (22), pvz.: (21)
Tik kartq perbraukiau, ir viskas spindi Svara!
(Cillit); Smetoniené 2009: 100); (22) BITEJE
ripestis klientu néra tik isSukis. Tai — miisy
poziiris, paslaugos ir aptarnavimas. (BI-
TES svetainé).

Straipsnyje pateikta beveik pusé surink-
ty dalelytés ik reklamos skelbimy, $iikiy,
kvietimy pavyzdziy (rasta 49, o su dalelyte
tiktai — dar 2), kurie leidZia teigti, jog Sig
dalelyte lietuviskos reklamos kiir¢jai vartoja
daznai, nes ji tinka su laiko, kiekio, prekés
zenklo, asmens ir kitos reikSmés zodziais.
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Si pabréziamoji dalelyté gali eiti tiek pir-
muoju reklamos zodziu, tiek prie bet kurio
reklamos skelbimo ar §tikio ZodZzio — tai itin
glaudZiai siejasi su tuo, ka norima pabréZti.
Reikia paminéti, kad reklamos kalboje Sios
dalelytés vieta néra laisvai kei¢iama, nors
tai pabréziamosioms dalelytéms yra bii-
dinga (Sudhoff 2010: 6), — ji eina tik pries
reklamoje iSskiriamg ar pabréziamg pozymj,
laika, adresatg ir kt.

Kur kas reciau reklamos skelbimuose ir
sukiuose vartojamos kitos pabréZiamosios
dalelytés net, ir. Siy dviejy dalely&iy pavyz-
dziy, palyginti su tik, rasta du kartus maZiau.
Pirmiau aptariami reklamos skelbimai su
net, nes juose, kitaip nei tik pavyzdziuose,
nenustatoma minimali laiko, kainos ar kita
riba, o atvirksciai, — iSpleciama, iSryskina-
ma didziausia nauda vartotojui.

Dalelytes net pavyzdziy rasta 21, i§
ju du su netgi, kurios reikSmé zodynuose
pateikiama ta pati. Vis délto gali bati, kad
pabréziamyjy dalelyCiy junginys netgi tai
iSreiskia kiek stipriau, nors nei dabartinés
lietuviy kalbos zodynuose (Dabartinés
lietuviy kalbos Zodynas 1993: 422, 20006),
nei gramatikose (Lietuviy kalbos gramati-
ka 1971: 551; Dabartinés lietuviy kalbos
gramatika 1996: 434) nenurodoma jy
pabrézimo laipsnio bei panasiy skirtumy.
Reklamos skelbimuose dazniausiai net
vartojamas, kai siekiama atkreipti démes;j i
nuolaidos dydj, skai¢iuojama litais (23) ar
jvertintg procentais (24, 25, 26), pvz.: (23)
Atnesk senq technikq ir gauk net iki 1500
Lt nuolaidg naujai technikai jsigyti (Elektro
Markt); (24) Sutaupyk stambiai — net iki
25 % nuolaidos svaros prekéms! (Elektro
Markt); (25) PINTINOX — peiliai virtuvés
meistrams! Net 60 % pigiau! (Maxima);
(26) Savaités pasinlymas — net -20 % (BI-
TES svetainé).

Kai kada reklamoje pabréziama nauda,
kurig vartotojas gali gauti, ir net ja akcen-
tuoja, t. y. viliojanti galimybé laiméti ne
vieng, ne du, o net tris planSetes (27) ar gauti
net tris gigabaitus (28), pvz.: (27) Schoget-
ten... kas savaite laimék net tris SAMSUNG
TAB 3 plansetes... (Schogetten reklama);
(28) Net 3 GB narsymo internete (TELE 2).

Kaip ir dalelyté tik, net padeda ak-
centuoti teikiamos paslaugos trukme, jos
iSskirtinai ilgg laikg (28, 30), pvz.: (29)
Vieno apsilankymo trukmé — net 3 val. 30
min.! (30) Net 50 minuciy pokalbiams j
visus Lietuvos tinklus (TELE 2).

Reklamos skelbimuose, kuriuose varto-
jama dalelyté netgi (31, 32), pabréziamoji
reik§mé dar labiau akcentuojama, taip pat
iSkeliamas ir prasminis Zodis, prie§ kurj
dalelyté eina, pvz.: (31) Netgi po ilgos die-
nos su savo kontaktiniais leSiais jauciuosi
puikiai, o tu— taip pat? (Fielmann optikos),
(32) Nejtikétina! Netgi mano draugas tapo
Svelnesnis. (Nivea Soft; Smetoniené 2009:
51).

Panasia reikSme, kaip ir netgi, turi dviejy
dalely¢iy net, ir samplaika — net ir. Ji buvo
rastas reklamos §ikyje (33). Si samplaika
(Kovalevskaité 2012: 4-11) buvo pasirinka,
nes leidzia iSgauti aukSc¢iausig pabrézimo
laipsni: (33) Net ir drgsiausios mintys
gali virsti realybe, jei svajoniy universi-
tetq kursime kartu. Kiti galimi tos pacios
reklamos variantai skambéty silpniau, tai
bty Siikis su netgi (34) arba su vadinamaja
visy auksc¢iausiojo laipsnio forma, sudaryta
prijungiant jvardj pats, -i (35): (34) Netgi
drgsiausios mintys gali virsti realybe, jei
svajoniy universitetqg kursime kartu. (35)
Pacios drgsiausios mintys gali virsti realy-
be, jei svajoniy universitetq kursime kartu.
I tokius kalbos niuansus reklamos teksty
kuré¢jai, matyt, atkreipia démes;j ir stengiasi
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juos i8naudoti. Reklamos tekste dalelyté net
taip pat gali eiti ir pradzioje, ir viduryje, ir
pabaigoje. Vis délto Siuose skelbimuose ji
glaudziai sujungta su reik§miniu zodziu,
t. y. tuo Zodziu, kurj reklamoje itin svarbu
pabrézti.

Reklamos skelbimuose, Stukiuose da-
lelyté ir vartojama daug reciau nei tik, jos
pavyzdziy rasta 24. Tai antra pagal daz-
numg pabréziamoji dalelyté. Dazniausiai
ji pasitelkiama trumpose reklamose, kai
siekiama ne tik pabrézti, bet ir parodyti
pridéjimo, papildymo, draugés reikSme.
Paprastai ir eina su jvardziu jis (36, 39,
40), kiek reciau su tu (37, 38), pvz.: (36)
Pabandykite ir jis! Linkiu sékmés! (Bic)
(Smetoniené 2009: 85); (37) Prisijunk ir
tu! (Smetoniené 2009: 99); (38) Kodél
neprisijungus ir Tau? (Interneto svetaine);
(39) Juo galite tapti ir Jis! (Kauno diena);
(40) Patirkite tai ir Jus! (Omnitel svetainé).
Neretai §i dalelyté reklamos skelbimuose
eidama su kitomis dalelytémis (41, 42),
prieveiksmiais (43, 44) sustiprina jy reiks-
me, pvz.: (41) Ir dar daugiau kaip 3000
Jubiliejiniy pasiilymy (OGMINA); (42) Ir
dar — su ,,Kino pavasario* bilietu -20 %
visiems aksesuarams OMNITEL salone iki
balandzio 10 d. (Omnitel svetainé); (43) Ir
taip patogu. (Smetoniené 2009: 51); (44)
Sugrjze | OMNITEL ir toliau naudokités
savo privilegijomis (Omnitel svetainé).

Kartais ir eina pries daiktavardj (45) ar
veiksmazodj (46, 47), tada reklamos skelbi-
mo ar $ukio reik§Smé suskamba kitaip, tarsi
i§siplecia, pasakoma daugiau nei gali 1 (47),
2 (46), 3 (47) zodziai, pvz.: (45) Ir knygos
(Knygy stendo plakatas); (46) Galima ir
iSsinesti (Foodbox lankstinukas); (47) Ir
pasirinkti bus paprasta (Kur studijuoti?).
Gana retai i eina prie$ laiko reikSmés (48)
zodzius, pvz.: (48) Populiariausiais 2009,
2010, 2011, 2012, 2013... Ko gero, ir 2014,

2015, 2015, ..., 2050, ..., 3000, ... (BOSCA
Anniversary). Si dalelyté gali biiti vartoja-
ma reklamos skelbimuose, Stkiuose, kai
siekiama pabrézti trumpumga (49) ar isskir-
tinumga (50), pvz.: (49) Ir po minutés tu jau
mégaujiesi rytietisku skoniu (Uncle Ben)
(Smetoniené 2009: 53); (50) Stai ir planas,
Jjau atkreipes daugelio is jiisy démesj!

Kitos pabréziamosios dalelytés vartoja-
mos gerokai reCiau. Trumpuose reklamos
tekstuose buvo rasta 15 pavyzdziy su da-
lelytémis bitent, juk, pat, vos, kurios Cia
atlicka pabréziamaja funkcija. Dalelytés
butent pavyzdziy rasti du, viename ji eina
viduryje sakinio (51), o kitame — pradzio-
je (52), pvz.: (51) Franco Battaglia <...>
jsitikino, kad biitent profesionalios plauky
prieziiros linijos produktai gali padéti
isspresti plauky problemas. (Franco Batta-
glia professional); (52) Nuplaus, nupoliruos
ir isvaskuos?! Ir visa tai — nemokamai?!
Bitent taip! (Statoil) (Smetonien¢ 2009:
181). Siuose pavyzdziuose (51, 52) biitent
pabréziamoji funkcija visiSkai aiski, nes
eidamas pries§ biidvardj profesionalios ir
tvirtinamaja dalelyte zaip dar labiau akcen-
tuoja jy reikSme, tarsi ja iskelia.

Reklamos skelbimuose rasta ir dalely¢iy
Juk (53), pat (54), vos (55) pavydziy: (53)
Juk 4G LTE — tarsi Sviesolaidis interne-
tas, kurj visada galite nesiotis su savimi.
(Omnitel svetainé); (54) Naujasis Galaxy
S5 — jau visai ¢ia pat. (Omnitel svetainé);
(55) Pasirinkus plang UZSIENIS kainuoja
vos 10 ct/min. (TELE? svetainé).

Trumpuose reklamos tekstuose dalelytés
né pavyzdziy nerasta, galbit tai susije su
nuostata, kad reklamos kalboje vengiama
neiginiy ir neigiamos reik§més zodziy.
1 lenteléje pateikiami duomenys apie pa-
bréziamasias dalelytes, rastas trumpuose
reklamos tekstuose.
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1 lentelé. Pabréziamosios dalelytés reklamos
skelbimuose, Stikiuose

Pabréziamoji Nustatyta dalelytés
dalelyte vartojimo atvejy
reklamos skelbimuose,
Siikiuose ir pan.
tik 49
tiktai 2
ir 24
net 19
netgi 2
biitent 2
ne 0
Juk, vos, pat 13
I8 viso 111

Atliktas tyrimas parode, kad miisy vie-
Sojoje erdvéje ir spaudoje (renkant tyrimui
medziaga buvo perzitréti nuo 2014 mety
pradzios iki balandzio ménesio savaitgaliais
leisti Kauno dienos, Lietuvos ryto numeriai,
taip pat kassavaitiniai didziyjy prekybos
tinkly leidiniai, keliy verslo jmoniy svetai-
nés) daugiausia platinama tokia reklama,
kaip skelbimai, Stkiai ar informaciniai
praneSimai apie nauja preke ar paslauga.
Prie trumpos Zodinés reklamos dazniausiai
dedama prekés nuotrauka, kartais prekybos
tinklo kortelé sukomponuota su preke ar
prekés zenklu, o kai kada sitiloma paslau-
ga — nuotraukoje paprastai matyti tiksliné
grupg, t. y. reklamos adresatas — tai gali
biiti pagyveng zmongs, vaikai, moterys.
Vizualinis tokio pobtdzio reklamos apipa-
vidalinimas yra minimalus, tiesiog vaizdas
aiskiai ir konkreciai iliustruoja reklamos
frazg. Kaip ir vaizdas, taip ir Zodziai tokio-
se reklamose néra kaskart kuriami, ta pati
reklama kartojama gan ilgai — pakeiciama
prekés nuotrauka, o tekstas lieka tas pats.

Trumpy reklamos teksty analizé parodé,
kad dazniausiai vartojama (zr. 1 lentele) da-
lelyté tik, kuri paprastai pabrézia nuolaida,
kaing, laika. Pastebéta, kad spausdintose
reklamose, kuriose vartojamos pabréziamo-
sios dalelytés tik, net, ir gali biiti kartojama
ne vieng ir ne du ménesius (tai atsiskleidé
prekybos tinkly reklamy antras$tés, kurios
buvo nekeiciamos ir spausdintos ilgiau nei
pusmetj). Sis tyrimas parodé, kad trumpi
lietuviskos reklamos tekstai neissiskyré
iSradingumu ar originalumu. Nors Irenos
Smetonienés (2009) pateiktuose pavyz-
dZiuose, jtrauktuose j §j tyrima, galima
pastebéti ir tokios reklamos teksty jvairove,
bet tam reikia gerokai ilgesnio laiko, nei trys
ar keturi ménesiai.

Pabréziamosios dalelytés Svietimo
ir medicinos diskursy reklamoje

Kadangi trumpy reklamos skelbimy ir Stikiy
su pabréziamosiomis dalelytémis buvo ne
itin daug, tai siekiant placiau iSnagrinéti jy
vartoseng, tyrimas buvo papildytas duo-
menimis i§ reklamos straipsniy, skelbiamy
internete. Reklama jau senokai nebesiejama
su spausdintos trumposios reklamos Zanrais
(skelbimais, kvietimais, Sukiais ir pan.).
Vis daugiau reklamos straipsniy ir interviu
Siandien vieSinama internete, kur néra nei
apimties, nei kity spaudos suvarzymy.
Analizei buvo pasirinkti skirtingy gyvenimo
sri¢iy — §vietimo ir medicinos — reklamos
straipsniai internete. Siekta nustatyti, ar
tekstuose daznos pabréziamosios dalelytés,
kaip reklamose iSnaudojamos jy semantinés
galimybés. Kad rezultatai buty reprezenta-
tyvis, buvo sudaryti du panasios apimties
(apie 26 tiikst. zodziy) reklamos tekstynai,
1 kuriuos jtraukti jvairiuose Svietimo ir
medicinos jstaigy tinklalapiuose skelbia-
mi ilgi, palyginti su trumpais spausdintos
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2 lentelé. Pabréziamosios dalelytés Svietimo ir medicinos reklamos tekstynuose

Pabréziamoji dalelyté Svietimo reklamos tekstyne Medicinos reklamos tekstyne
biitent 12 7
ir 100 83
né 0 1
net 37 35
tik 44 33
IS viso 193 159

reklamos skelbimais, straipsniai, jy tikslai
biity: pirma, parodyti skaitytojui, paslaugos
vartotojui naudg ir, antra, jtikinti tai jsigyti.
Tyrimas pradétas nuo pabréziamyjy da-
lely¢iy daznumo palyginimo $iy diskursy
reklamose.

Atliktas tyrimas atskleidé, kad pabrézia-
muyjy dalely¢iy vartosena skiriasi: §vietimo
reklamos tekstuose pabréziamosios dalely-

3 lentelé. /r samplaikos tekstynuose

tés tik, net, ir, biitent vartojamos dazniau
(199), nei medicinos reklamoje (159), t. y.
jy rasta penktadaliu maziau. 2 lenteléje
pateikti detaliis Svietimo ir medicinos rekla-
mos tekstyny duomenys apie pabréziamyjy
dalelyciy vartojima.

Siuose tekstynuose buvo tiriamos pen-
kios pabréziamosios dalelytés biitent, ir, né,
net, tik, kurios pirmiau rastos ir analizuotos

Samplaikos

Svietimo reklamos tekstyne

Medicinos reklamos tekstyne
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reklamos skelbimy, §tkiy pavyzdziuose.
Atlikus tyrimg nustatyta, kad dazniausiai
vartojama dalelyté ir, o tik téra antra pagal
$vietimo reklamos tekstyno duomenis (44
atvejai). Taip pat atkreiptinas démesys, kad
medicinos reklamos tekstyne ik vartojamas
dar reciau (33) ir eina po net, kuris ¢ia pa-
vartotas 35 kartus. Be to, Sis tyrimas parode,
kad ir labai daznai sudaro samplaikas su
kitais zodziais (zr. 3 lentele). Samplaiky
su ir Svietimo reklamos tekstyne rasta 124
(dar keturi atvejai perkelti prie dalelytés net
samplaiky), o medicinos reklamos teksty-
ne — kur kas maziau, t. y. 55.

Kiek rec¢iau samplaikas sudaro dalelytés
net ir tik (zr. 4 lentel¢). Tokiy vartojimo
atvejy nustatyta Svietimo reklamos tekstyne
72, o medicinos — 21.

Dalelytés ir, net, tik, trumpi nekaitomi
zodziai, sudaro junginius su kitais nekai-
tomais zodziais, o $iy junginiy reikSmé ne
visada lieka ta pati, taip pat gali keistis ir jy
funkcija sakinyje, dazniausiai —i§ dalelytés
] jungtuko. 5 lenteléje pateikiama, kaip ir
vartojama reklamos kalboje: dazniausiai

4 lentelé. Net ir tik samplaikos

eina jungtuku tiek Svietimo reklamose, tiek
medicinos, o $tai dalelyte dazniau ir eina
medicinos reklamos tekstuose, nors zodis
ir Cia vartojamas reCiau (845 atvejai), nei
Svietimo (1120 atvejy). Matyt, lietuvis-
kuose medicinos reklamos straipsniuose ir
vartojamas vietoj ilgesnés samplaikos taip
pat, nes §i reklama dazniau nei Svietimo
verc¢iama is kity kalby, ypac angly ir vokie-
¢iy. Kur kas dazniau $vietimo reklamose ir
randama samplaikose su kitais nekaitomais
zodziais — jy rasta 128, o medicinos rekla-
mos tekstyne — 59.

ISanalizavus Zodzio tik vartosena Svie-
timo ir medicinos reklamos tekstynuose
nustatyta, kad Svietimo reklamos tekstuose
jis eina dalelyte 44 kartus, o medicinos — 33
(zr. 6 lentelg). Apskritai Svietimo reklamos
tekstyne tik buvo nustatyta 120 pavartojimo
atvejy, ¢ia vyravo samplaikos, sudarytos su
tik (65), o medicinos reklamos tekstyne jy
buvo rasta gerokai maziau — vos 12 atvejy.

Svietimo ir medicinos reklamos teksty-
ny analizé atskleidé, kad pabréziamosios
dalelytés ir, tik, net vartojamos Kkitaip,

Samplaikos Svietimo reklamos tekstyne Medicinos reklamos tekstyne
net ir 4 4
netgi 3 5
ne tik 11 3
ne tik..., bet 47 9
vien tik 7 0
IS viso 72 21

5 lentelé. /r vartosena skirtingy diskursy reklamos kalboje

ir Svietimo reklamos tekstyne Medicinos reklamos tekstyne
Dalelyte 100 83
Jungtukas 892 703
Samplaikos 128 59
Daznumas 1120 845
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6 lentelé. Zodzio fik vartosena skirtingy diskursy reklamos kalboje

tik Svietimo reklamos tekstyne Medicinos reklamos tekstyne
Dalelyté 44 33
Jungtukas 11 0
Samplaikos 65 12
Daznumas 120 45

nei trumpuose reklamos skelbimuose bei
sukiuose, pirmiausia jy ¢ia daugiau (zr. 1
ir 2 lenteles), bet dar ryskesniy skirtumy
galima matyti palyginus $iy tekstyny duo-
menis — Svietimo reklamose dalelytés daz-
nesnés, nei medicinos. Svietimo reklamos
tekstyne dalelyCiy, pavieniy ir sudariusiy
samplaikas, rasta beveik du kartus daugiau,
nei medicinos reklamose. [$samiau pana-
grin¢jus buvo nustatyta, kad reklamuojant
Svietimg dazniau vartojamos $iy dalely¢iy
samplaikos, jy Cia rasta 261, o medicinos
reklamos tekstyne 88, t. y. tris kartus ma-
ziau. Sudariusios samplaikas dalelytés gali
keisti savo reikSme bei funkcija, tad jos
vartojamos ne tik norint ka nors pabrézti,
i$skirti, bet ir sujungti ar patikslinti.

I8 tekstyny pavyzdziy matyti, kaip re-
klamy kiiréjai tinkamai parinkdami leksines
priemones, taip pat ir pabréziamasias dale-
lytes, gali vartotoja sudominti ar nustebinti
teprideje ir, tik ar net, pvz.: Ir tu tai gali; Tik
tu tai gali; Net tu tai gali. Su dalelytémis
reklamos skelbimai suskamba stipriau bei
paveikiau, nei buty pasakyta Tu tai gali.
Kita vertus, reklamos kalbg bty sunku
priskirti prie kurio nors i$ penkiy funk-
ciniy stiliy, tradiciskai skiriamy lietuviy
kalboje, nors dauguma nagrinéty reklamos
teksty turéjo daugiau ar maziau mokslinio,
kartais grozinio stiliaus elementy. Vis
delto reklamos zanras gali savitai teikti
informacijg, tad nevengia maiSyti jvairiy
stilistiniy priemoniy (Zuperka 2008: 72).

Todél ir ekonomisto Bronislovo Cereskos
pateiktas reklamos apibrézimas, kad tai
,»<...> nesuasmeninta, apmokama, turinti
itikinimo elementy, jvairiomis priemonémis
skleidziama zinomo reklamos uzsakovo
informacija apie prekes, paslaugas, idé¢jas,
siekiant jas parduoti“ (2004: 35), — tinka
nagrinétiems reklamos tekstams apibtidinti,
ypac¢ medicinos diskurso.

Dviejy skirtingy diskursy tekstyny
analiz¢ aiskiai parodé, kad kai reklama yra
veréiama, pabréziamosios dalelytés beveik
nevartojamos. Ir atvirksciai, kai kuriamas
originalus reklamos tekstas, tai jam buidin-
gas didesnis kurybiskumas, dazniau galima
rasti dalely¢iy ir jy samplaiky, nes reklamos
tekstams jos suteikia jtaigumo, papildo
reikSmémis, savitai iSplecia.

ISnagrinéjus pabréziamasias dalelytes
lietuviskos Svietimo ir medicinos reklamy
tekstynuose nustatyta, kad cia jos varto-
jamos nedaznai, o jy papildoma reikSmeé,
konvencionalioji implikatira ne visada
i$Snaudojama.

Apibendrinimas

Spausdintos ir internete skelbiamos rekla-
mos tyrimas atskleidé, jog kassavaitiniuose
prekybos centry leidiniuose akcentuojama
ypatinga prekés kaina, akcijos galiojimo
laikas, taip pat i§skiriamas prekés gaminto-
jas. Neretai taip siekiama atkreipti vartotojo
démesj | prekés zenkla, kuris asocijuoja
su kokybe. Visa tai sustiprinti padeda pa-
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bréziamyjy dalely¢iy ik, net, ir jterpimas.
Dazniausiai trumpuose reklamos tekstuose
vartojama dalelyté #ik. Du kartus re¢iau nei
tik vartojamos dalelytés net, ir. Taciau Sie
reklamos skelbimai, $tikiai ar kvietimai ne
iki galo atskleidzia pabréziamyjy dalelyc¢iy
vartosenos ypatumus, nes jie tesudaro vieng
reklamos teksty tipa.

Svietimo ir medicinos reklamos teks-
tyny, sudaryty i§ ilgesniy reklamos teksty,
skelbiamy internete, analizé parodé, kad ¢ia
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FOCUS PARTICLES (JUST, EVEN, AND,
ETC.) IN THE ADVERTISEMENTS
Summary

The article has been prepared by carrying out the
analysis of focus particles: just, even, and, etc.
It is important to note that particles play a very
important role in linguistic pragmatics: they con-
vey additional meanings called the conventional
implicatures, and in that way they strengthen their
effect on the consumers. First, the article discusses
slogans which were advertised in January — March
2014; then, it discusses how focus particles are

used in these slogans, besides the attention which
is drawn to the visual advertising and invitation
design. The research of advertisements and slogans
has approved the prior statement just partially, and
for this reason two corpora of advertisement articles
(from the fields of education and medicine) were
formed. They were analysed separately and later
on compared in order to find out whether the focus
particles are used similarly in different discourse
advertisements. The comparison of the data has dis-
closed that the focus particles are more commonly
used in the original texts related to Lithuania’s edu-
cation than in the medical advertisements, which
are mostly translations used to inform about new
medical tools or medical treatment innovations.
The research has been carried out by applying the
method of corpus linguistics.

KEY WORDS: particle, focused particle, fre-
quency, text of advertising, discourse.
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