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AMZINAS DABARTISKUMAS NAUJOSIOS ROMUVOS (1931-1940)
REKLAMOSE

Reklama, apelivodama j jusles, yra persotinta nemirtingumo svajonés. Visuomené, geisdama
nuolatinés mitinés jaunystés biisenos, gyvena spektaklio, manipuliacijy realybéje. Reklama,
viena vertus, per mitq, archetipinius jvaizdzius siitlo tam tikrus bendruomenés gyvenimo
biido modelius. Kita vertus, visuotiné stebéjimo, ziuréjimo kultiira gyvenimq pakeicia iliuzi-
Jja, gyvenimo imitavimu. Kuo labiau pasiduodama gyvenimo reklamoje spekuliatyvumui, tuo
kyla didesnis poreikis mitinio laiko, amzinojo momento, harmonijos. Reklama, kategoriskai
uzdraudusi visuomenei senti, individq peni amzino dabartiSkumo iliuzija per archetipus.
Siuolaikinis Zmogus dedasi esqs istorijos kiiréju, todél jaucia didziule pagundg dalyvauti
isivaizduojamame kiirybos akte.

Straipsnyje, remiantis R. Bartheso, G. Debord ir M. McLuhano svarstymais apie mitolo-
gines mastymo struktiiras, reklamgq ir sivolaikine spektaklio visuomene, taip pat M. Eliade’s
mintimis apie laiko kartote, tiriama, kokie archetipiniai jvaizdziai vyravo tarpukario rekla-
mose. Analizei pasirinktas leidinys ,, Naujoji Romuva* (1931—-1940). Archetipy raiska rekla-
mose aptariama juos suskirscius pagal pobidj ir bendrqgjj archetipiniy struktiry kontekstq
J tris grupes: pasaulékiiros archetipus, vyro ir moters prototipus bei folklorinius simbolius.
Vyrauja kosmogonijos archetipas, reprezentuojantis pasaulékiiros aktq. Siq funkcijq atlieka
ir vyro-herojaus bei moters-mistinés gyvybés teséjos prototipai, taip pat mitiniai, folkloriniai
simboliai (veidrodis, pasaga, eglé, gélé). Archetipiniai jvaizdziai itin dazni kosmetikos, svaros
priemoniy reklamose.

REIKSMINIAI ZODZIAI: mitas, simbolis, archetipas, kartoté, laikas, reklama.

Teorinés prieigos

Reklama, apeliuodama j jusles, yra persotinta Slovingo jauno kiino, nemirtingumo sva-
jones, erotinio reginio. Kaip teigia Roland’as Barthesas, ,,kaskart, kai kultiiriné technika —
jei taip galima sakyti — uzvaldo kiing, ar tai biity reklama, kinas, ar galiausiai fotografija,
tai, kg ji iSstato scenoje, kg siiilo, visuomet biina jaunas kiinas, tarsi biity stengiamasi
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matyti zmogy vien kaip nemirtingg biitybe.” (2007: 46). Kuo taip svarbi visuomenei §i
mitiné jaunystés biisena ir kg ji per reklamas sako apie visuomeng?

Reklama, be to, kad gali biiti suprantama kaip objektas, kaip procesas ar kaip tam
tikra meninés saviraiSkos forma, yra ir kultiirinés, tautinés savivokos, pasireiskiancios per
archetipus, etnologinius, mitologinius jvaizdzius, ,,talpykla“. Galima teigti, kad tai viena
18 komunikacijos formy, tam tikra bendravimo kalba tarp visuomenés ir individo, kuri
stengiasi sujungti tradicija su naujove, atgaivinti miting prarastos harmonijos biiseng ir
modernaus gyvenimo formas bei ritma. Reklama kaip medija, pagal Marshalla McLuhana,
yra zmogaus kiino ir sgmonés tesinys, jusliy ir nervinés sistemos iSplétimas erdvéje (2003:
23). Taigi tampi tuo, kg matai. Kultiiroje, kuri Zzmonéms priskiria vaidmenis, reklama
galime pavadinti tam tikru spektakliu. Kaip teigia Guy Debord, dabarties visuomené yra
spektaklio visuomené. Ji remiasi tariamos, sukonstruotos istorijos vaizdiniu, kuris i§saugo
dabartinj sustingusj laika (2006: 174). Pasak Debord, visuomenés gyvenimas ,,isigimsta
virsdamas spekuliatyviu pasauliu® (2006: 47), spektaklis tampa vyraujanciu visuomenés
gyvenimo modeliu kuriant reklamg ar propaganda: ,,visomis savo atskiromis formomis,
jk@inijan¢iomis informacijg ar propaganda, reklamg ar betarpiska pramogy vartojima,
spektaklis sudaro Siuo metu visuomenéje vieSpataujant] gyvenimo modelj (2006: 41) ir
kuria tikrovés regéjimo iliuzija.

Reklama, viena vertus, pasitelkusi mita, simbolius, archetipus, sitilo tam tikrus
bendruomenés gyvenimo bitido modelius, siekia pateikti ,,universaly“ pasaulio vaizda.
M. McLuhano Zodziais, ji vietoj asmeninés idéjos ar pozilirio sifilo gyvenimo biidg
visiems arba niekam (2003: 225). Kita vertus, dé¢l savo tautologisSkumo, nenutriikstamo
kalbgjimo tik sau, vienpusiSko bendravimo ir netiesioginio pobtidzio siekiant stipresnés
emocinés jtaigos, ji kuria tik visuotinumo regimybe, fikcinj gyvenimo biido modelj,
skatina svetiméjimg. Reklamos procese stebéjimas nustelbia patj Zzmogaus gyvenima.
Reklamos vartotojui sitiloma iliuzija. Ir Siuolaikinés reginio visuomenes, jsitraukusios }
gamybos ciklus, laikas, pasak Debord, yra preké (2006: 143), kintancios tikrovés iliuzija
(2006: 146), suteikianti zmogui ontologinio rojaus, biities tobulybés, laiko be konflikto,
amzinybés pojitj. Tad reklamos vartotojas, Mircea Eliade’s terminais, jauciasi kartojantis
Pasaulékiiros aktg, rituala, dieviskaji modelj, archetipa, sugriztas j mitinj pradzios metq
(1996: 24-25). Taip reklama, kategoriskai uzdraudusi visuomenei senti (Debord 2006:
149), individg peni amzino dabartiskumo iliuzija per archetipus, kurie perteikia mitologinio
mastymo principus. Kaip raso Douglasas Kellneris (1995: 247), reklama atlieka vieng i$
esminiy mito funkcijy, struktiiruoja sociumg siiilydama kolektyvinio mgstymo, jausenos,
elgsenos modelius, t. y. chaosg pakeicia kosmosu (Eliade 1996: 21).

Apie Siuolaikinés reklamos kiinisSkuma, dabartiskuma, amzinosios jaunystés kultg rasyta
nemazai. Verta paanalizuoti, kokie archetipiniai jvaizdziai buvo pateikiami tarpukario
periodikoje. Siuo aspektu ji néra analizuota. Analizei pasirinktos spausdintos vaizdinés
reklamos, publikuotos iliustruotame savaitiniame kulttros, literatliros, meno Zurnale
Naujoji Romuva, leistame 1931-1940 Kaune ir 1940 metais Vilniuje. Zurnalo redakto-
rius ir leidéjas — Juozas Keliuotis. Daugiausia spaudinyje buvo publikuojami kulttriniai,
literatiiriniai, visuomeniniai, su Svietimu, menu susij¢ ir panasaus pobiidZzio straipsniai.
Leidinys gausiai iliustruotas, jame spausdinta nemazai literatiiros kiiriniy. Ilgainiui
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zurnale gauséjo ir reklaminiy pranesimy, kuriuose galima apc¢iuopti nuorodas j amzino
dabartiskumo, jaunystés geismo, laiko anuliavimo potyrij. | laiko atSaukimg kreipiantys
reklamy archetipai suteikia zmogui kiirybos ir laisvés, taip pat kolektyvisko bendrumo
iliuzija. Kaip teigia M. Eliade, ,,jis yra laisvas liautis buves tas, kas buvo, laisvas sunaikinti
savaja ,.istorija" periodiskai atSaukdamas laikg ir kolektyviai atgimdamas* (1996: 143).
Siuolaikinis zmogus téra istorijos kiiréjas, todél jis jaucia pagunda dalyvauti kosmogonijos
pakartojime, kiirybiniame akte tikrgja Zodzio prasme.

Kiekvienas simbolis, vaizdinys, objektas, taigi ir mintys, jausmai, situacijos, veiksmai,
turi savo archetipinj modelj — bendruomenes ir kiekvieno jos nario pasamonéje gliidin¢ia
nepaaiskinama visuoting pasaulio ir tikrovés samprata. Tokios struktiiros aptinkamos
senoveés visuomeniy mastysenoje, jomis grindziama kasdiené veikla, darbai, aiSkinamas
zmogaus buvimas pacia bendriausia prasme. Mircea Eliade teigia, kad tyrinéjant biitent
senoves visuomeniy zmoniy elgesj, galima perprasti biities ir tikrovés sampratas, kuriose
slypi esminés pasaulétvarkos aSys (1996: 7). Kartojimas — svarbiausias aspektas archeti-
pinése struktlirose — turi jtakos joms susidaryti, formuoja jy reikSme (Eliade 1996: 8-9).
Archajinei samonei didZiausig prestizg turi tai, kas sakralu, o sakralu tai, kas kosmogoniska:
,, Veiksmas jgauna prasme, realuma tik tada, jei atkartoja kokj nors pirmaprad;j veiksma*
(Eliade 1996: 8-9). Religingam zmogui veiksmo kartoté — tai ne beprasmiska kasdienybés
rutina, o prasmingas ritualas, kuris tampa biitiSku ir sakraliu.

Leidinyje Naujoji Romuva (1931-1940) aptikta nemazai vaizdiniy reklamy, kuriose
pastebimos jvairios archetipinés struktiiros ir modeliai. Archetipy raiska reklamose aptaria-
ma skirstant juos (pagal pobtid; ir bendrajj archetipiniy strukttiry kontekstg) j tris grupes:
pasaulékiiros archetipai, vyro ir moters prototipai bei folkloriniai simboliai.

Pasaulékiiros archetipai

Chaoso ir kosmoso principas vyrauja daugumoje pasaulio ir gyvenimo plotmiy.
Pasaulis, pazymétas zmogaus buvimo ir veiklos, turi savo nezemiskus archetipus, kurie
suvokiami arba kaip ,,planas®, ,,forma®, arba kaip paprasciausias, tik aukstesnio kosminio
lygmens, ,,atitikmuo®. Kaip teigia M. Eliade, ,,<...> kiekviena teritorija, uzimta siekiant
joje apsigyventi ar ja naudoti kaip ,,gyvybine erdve®, pirmiau i$ ,,chaoso® paverciama
»Kosmosu‘’; tai yra ritualu jai suteikiama tam tikra ,,forma®, kuri ja pavercia realia. <..>
Nesuskaic¢iuojami erdvés, daikty, Zzmoniy pasventinimo aktai liudija pirmyksc¢io Zmogaus
pakvaiSima dél realybés, jo biities geisma.“ (1996: 13). Taigi zmogus, patekdamas j kokia
nors vietove, imdamasis veiklos, tarsi atkartoja pasaulio kiirimg, nezemiska aktg — jveda
tvarka, chaosg pavercia kosmosu, kuria pasaulj, turintj prasme.

Daugumoje Naujosios Romuvos reklamy vaizdziai iliustruojamas mitinis pasauléki-
ros procesas. Reklamose kiino dalies (pavyzdziui, veido) defektas gali biiti suprantamas
kaip kiino ,,netvarka“ ir gali biti traktuojama kaip kiino netvarka, o prekeés jsigijimas,
vartojimas ir jos sukeliamas teigiamas poveikis — tai tvarkos jvedimas, palaimos biisenos
siekimas, simbolinis kosmoso kiirimas (zr. 1-4 pav.). Toks vaizdavimo biidas itin daznas
kosmetikos, Svaros priemoniy reklamose.
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Kremo ,,Metamorfoza* (1932, Nr. 13; 1933, Nr. 120), ,,Boro-timolo* muilo (1933,
Nr. 130-131), skutimosi kremo ,,Figaro* (1935, Nr. 12—13) bei liesinanciy tableciy
,Boxberger Kissingen™ (1938, Nr. 19) reklamose paraleliai vaizduojamas ,,chaosas®,
netvarka prie$ prekés jsigijima ir ,,kosmosas®, tvarka, tobula biisena panaudojus jsigyta
preke (zr. 1-6 pav.). Tai, kas negrazu, neestetiska, netobula, keistina, sitiloma transformuo-
ti. Pavadinimai ir prekiy apraSymai nukreipia j spektaklio erdve, sitilo kaukés iliuzija,
zada amzing jaunystg.
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Chaoso, beformiskumo ar tvarkos pazeidimo virtimg kosmosu zymi ,,per¢jimo ritualas:
18 pasaulietiSkosios sferos j Sventaja, i§ laikinumo ir iliuziSkumo j realybe ir amzinuma*
(Eliade 1996: 21). Tiesa, reklamose, kitaip nei iniciacijos kelyje, yra panaikinamos klititys.
Tai matome pastiliy ,,Salde” (1932, Nr. 7), muilo ,,Florance* (1933, Nr. 152), skutimosi
kremo ,,Florance* (1936, Nr. 46) reklamose (zr. 7-9 pav.). Visi vaizduojami personazai
nepatenkinti, jy iSraiSkos rodo, kad esama situacija jiems nemaloni ir norima i$ jos i$siva-
duoti. Reklama rodo, jog siekiant mitinés tvarkos iliuzijos, palaimingos jaunystés blisenos,
bitina jsigyti reklamuojama produktq, priartéti prie harmoningos, d1ev1sk0s biisenos.
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,Boro-timolo® muilo (1932, Nr. 39), skutimosi peiliuky ,,Globusmen Gold* (1933,
Nr. 136-137), muilo ,,Berar (1933, Nr. 146), skutimosi kremo ,,Figaro® (1935, Nr. 35-36)
reklamose taip pat vaizduojamas tvarkos jvedimas. Reklamy veikéjai naudoja preke,
matomas jos poveikis, ,,geréjimo* procesas, taigi imituojamas mitinis pasaulékiiros
veiksmas. Reklama siiilo tariamg veido grozio ideala, tiksliau, jo iliuzija pasitelkdama,
pavyzdziui, lelijos archetipg, simbolizuojantj (ypac lictuviy liaudies dainose) skaistuma,
grozj, tyruma (12 pav.).
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Nagrin¢jant archetipines struktiiras, svarbus dieviskyjy ritualy modelis. Ritualuose
atsispindi pasaulio matymas ir jo aiSkinimas, veiklos jprasminimas, jvairiy objekty kil-
mé ir jy sgsajos. Tradiciniam zmogui archetipinio pavyzdzio mégdziojimas yra mitinio
momento, kai pirma karta buvo apreikstas archetipas, atkiirimas. Ceremonialai pristabdo
zemiSkojo laiko tekme, trukme ir perkelia jame dalyvaujantjjj i mitinj laika, paliudyta
dievy ar mitiniy herojy veikla: ,,Zmogus tiktai kartoja Pasaulékiiros akta, jo religinis
kalendorius primena visas mety kosmogonijos fazes <...>. I$ tikryjy sakraliniai metai be
paliovos kartoja sankiirg, Zzmogus yra kosmogonijos ir antropogonijos amzininkas <...>“
(Eliade 1996: 25).

,Lietliikio® reklamoje (1940, Nr. 16) mitinés kartotés iliuzija reaktualizuoja mitinis
vandens simbolis. (14 pav.). ,,Vanduo — tai gyvybés pradziy pradzia. <...> Visose apeigose
ir Svenciy paprociuose vanduo gerbiamas ir jprasminamas kaip Sventa galia ir svarbi apsi-
valymo priemoné. <...> Zymiausios §ventvietés biina prie $altiniy, upeliy, eZery. Kiekviena
apeiga prasideda nuo vandens* (Trink@inas 2003: 84). Kaip teigia Mircea Eliade, pacia
bendriausia prasme vanduo atliepia ir chaoss, ir jo virsmg kosmosu — pasaulékiiros procesa;
nugrimzdimas j vandenis simbolizuoja atkritimg | pirmaprad¢ beforme biisena, chaosa,
o iskilimas (pvz., salos mituose) — chaoso suvaldyma, formos jgavima, erdvés kosmiza-
vima (1997: 92). Vanduo periodisSkai atnaujina pasaulj, apvalo jj, perteikia tobuléjimo,
amzinumo, nenutriikstamumo idéja. Reklamoje vandens stichija priartina vartotojg prie
sakraliosios erdves: Reklamuojant vonig juros fone, sitiloma amziny atostogy ir jauno,
grazaus kiino gyvenimo vaizdiniai, imituojantys miting pasaulékiiros erdve.

LHJaunystés muilo reklamoje (1936, Nr. 47) (15 pav.) vaizduojama i§ vandens i$nirusi
moteris, primenanti meilés deive Venera, gimusia i§ jiiros putos. Jégos, stiprybés ir vandens
motyvai suponuoja dviguba (du atvaizdai) — moters-herojés ir moters-deivés — archetipine
simbolikg. Reklamuojama preké nukreipta j dangaus sferg. Galima svarstyti apie dievis-
kojo ritualo kartot¢ — nuolatinis prekés naudojimas turéty sustabdyti laika, senéjimg ir
priartinti vartotoja prie dieviskos buisenos. Visi reklamoje vaizduojami elementai kreipia
amzinos jaunystes ir grozio mita, objekta (muilg) tarsi pratesia subjektas (moteris), muilo
pavadinimas atsikartoja subjekto iSvaizdoje, bendrg palaimos emocing biiseng atliepia
vasariskos juros fonas.
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Kaip teigia Mircea Eliade, pasaulis sukuriamas kiekvieng sykj, kai pamégdziojama
hierogamija, Dangaus ir Zemés susijungimas, t. y. kai atlickama vedybiné sajunga (1996:
26-28). ,,Beraro* muilo reklamoje (1933, Nr. 108) (16 pav.) pasitelktas nuotakos jvaizdis
sitilo mintj apie simbolinj Sventyjy vedyby (hierogamijos) pakartojimg imituojant kosmo-
goninj mitg. Antra vertus, reklamos vaizda papildantis tekstas su reklaminiu pranesimu,
jog ,,jusy veidas prilygs lelijy baltuma, jei vartosite Beraro lelijy pieno muilg su Zenklu
,»Meska®, vaizduojama ,,vedyby‘‘ simbolikg susiedamas su dieviskuoju provaizdziu (lelija
yra §v. Mergelés Marijos simbolis), pavercia ,,Sventu® ritualu.

Vyro ir moters prototipai

Naujojoje Romuvoje aptikta reklamy, kuriose vaizduojami archetipiniai moteriskumo
ir vyriSkumo prototipai. Pateikiami ,,vyriskiausio® vyro ir ,,moteriskiausios* moters jvaiz-
dziai, kurie suvokiami kaip idealai, siektini stereotipai.

Stipraus, saugancio, ginancio vyro-herojaus modelis matomas elektromechanikos
dirbtuvés (1932, Nr. 11) bei ,,Lietikio® motorinés alyvos (1938, Nr. 27-28) reklamose
(zr. 17-18 pav.). Jose vyras jkiinija mitinj herojy. Elektromechanikos dirbtuvés reklamo-
je vyro poza byloja apie jo jéga ir geb¢jima suvaldyti nezemiska, neapiuopiamg jéga
(elektrg), taip imituojama dieviskoji veikla, simboliné gério ir blogio kova; iSkeliamas
kovotojo, nugalétojo vyro idealas, iSreiskiantis stereotipinj vyriSkumo vaizdinj.

,Lietikio* reklamoje jéga, iStvermé simbolizuoja kovojantj vyrg. Bégima biiryje
galima sieti su mitologine kovos, klitities jveikos reikime. Sioje reklamoje jzvelgtinas ir
vyro-globgjo prototipas, kurio svarbiausia pareiga — globoti §eima, uztikrinti jos sauguma.

1938 m. liepos 17 d. (Nr.

Rinktiné
imponucja

Elektromechanikos
dirbtuve.
Kaunas, Luksio g. 6 GeratspoHogiklc;
™ o bo vadovybé, klu-

Taupykime krasto jéga!

Nesilpninkim kiasto, Bmesdami pinigus | ulsien, nes masy
e

bo spalvoms ap-
ginti, i aikite is-
leidzia tik rinkti-
nius aidéjus —

———

ja_elektromotorus, dinamo it visokiy
‘aparatus.
Uttai montuoja radio, sutomobilius 1 stotinius
akamuliatorios.

automobilistas savo masinai parenka tik

riné!ine Lietukio motorine alyvq.

Patarimus teikiam veltui. | laitkus neatideliotinai atsskom.
Kainos prieinamiausios

1932m.kovo 13 d. (Nr. 11)

17 pav. 18 pav.

1938 m. vasario 27 d. (Nr. 8)

1936 m. vasario 9 d. (Nr. 6) R
Nepaprasta naujienal

7

| Ii din
NERIEBALINE PLAUKY TEPIMO PRIEMONE.
PALAIKO KIEKVIENA, SUHUOSENA,

LYC NEMATOMASIS PLAUKU TINKLELLS
OR E  HAUNA!

20 pav.
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Skutimosi kremy ,,Skutal” (1936, Nr. 6) ir plauky priezitiros priemongs ,,Glaudin®
(1938, Nr. 8) reklamose pateikiamas kitokio pobiidzio vyro — simpatisko, iSvaizdaus,
kupino pasitikéjimo savimi — prototipas (zr. 19-20 pav.). Stipryb¢ ir patraukli iSor¢ sietina
su pasagmoniniu giminés pratesimo troskimu. Reklamos, pateikiancios grazaus vyro veido
atvaizdus, iSreiSkia miting amzino dabartiSkumo iliuzijg bei stereotipinj vyriSkumo model;.

Naujosios Romuvos reklamose dominuoja grazios moters vaizdiniai. Lietuviy tauto-
sakoje ji visada ilgaplauké; plauky svarba akcentuojama ir jvairiuose prietaruose, papro-
¢iuose (pvz., vedybiniuose). Daugelyje kultiry moters pasididziavimas, moteriSkumo,
stereotipinio moteriSkumo Zenklas — ilgi plaukai, jy nukirpimas simbolizuodavo neslove
ar sielvartg. Plauky priezitros priemonés ,,Nipon* (1935, Nr. 47) ir priemonés ,,Pasaka“
(1937, Nr. 20) reklamose vaizduojama ilgaplauké moteris, primenanti deive ir jkiinijanti
amzinos jaunystés mitg. Cia pateikiamas stereotipinis moteriskumo vaizdinys (zr. 21-22

pav.).

1935 m. lapkitio 24 d. (Nr. 47

Sveika jaunysiel —
Sveika senaivel

Visuose amiiuose ismégintas budas
panaikinimui: pleiskany, slinkizo plauky,
priduodant jiems blizgéjinrg, susisuki-
ma ir augima yra

»N 1P O N“

skystas deguto arba ramunéliy muilas
plaukams. ~ Kad visiems suteikus gali-
mumo i¥bandyti vaistus .. NIPON* siun-
Giame kiekyienam, ks atsiys 1,80 ent
paito fenkly islaidoms padengti, arba
geunama kickvienoj vaistinij.

Rasyti:
Laboratorija,,LIETGAM*
Kaune, Taikos g-vé 39 nr,

21 pav. 22 pav.

Mitiné-folkloriné simbolika

,»Chlorodont (1934, Nr. 164; 1934, Nr. 167; 1934, Nr. 176-177), ,,Miradont™ (1934
, Nr. 192; 1935, Nr. 12—13; 1936, Nr. 46), muilo ,,Jaunysté“ (1935 , Nr. 16-17; 1939,
Nr. 19) reklamy centriné figiira — besiSypsanti moteris. Pasak Mircea Eliade’s (1996:
34), ,,palaimos blisena <...> pati savaime yra dieviskosios biities pamégdziojimas®. Pvz.,
lietuviy mitologijoje ir tradicinéje zemdirbiskoje pasaulévokoje ,,juokas turjs magiska
galig pazadinti apmirusios zemés gyvybe® (Dunduliené 2005: 53). Tad besijuokiancios
moters jvaizdis sietinas su vaisingumo, derlingumo simbolika, zada pirkéjui ar pirkéjai
amzinos jaunystés biiseng (zr. 23-28 pav.).



G. Bankauskaité-Sereikiené, E. Keturakiené.

AMZINAS DABARTISKUMAS NAUJOSIOS ROMUVOS...

185

1934 m. vasario 25 d. (Nr. 164)

N Iavios dypsancs be grakiv bolty danty,_ Swek
bali dantys ir Svarus grynas kubaavimas, ad kasdien-

0s_prietiiros CHLORODONTU - iédavos.
CHLORGDORTAS  negadns _jouios. dant_ emates
nedirint savo stebétino gebejimo vaiyti. Jau po 4 dieny

Tamsta gali pastebéti, kad CHLORODONT grazina
dantims ju natraiéla Grofi VIETINIS GAMINYS,

23 pav.

Balti, Zvilga
dantys
sukelia didelj simpatijos jausma.
Tap lengua et gratios i balus

dantis — tik_reikia
m,n maloni, aromatitka” danty
CHLORODONT.

Glunlml visose krautuvése.

Chlorodont

Vietinisgaminys.
1934 m. geguzes 27 d. (Nr. 176:77)

25 pav.

KAINA: didelé taba 1,30 Lt, mata taba 095 Lt
1934 m. rugsejo 9 d. (Nr. 19

27 pav.

39 m. geguzes 14 d. (Nr. 19)

la.unas

jos vei-
das,Svel-
1 kaip
géle jos
veidooda

Kasaien
vartojant

Jaunystes muilg,

) mégstamiausiq lietuvaiciy
muilq  FLORANCE, KAUNAS

24 pav.
’\‘935m balandZio 21 d. (Nr. 16-17) ——————— ——
o, //

,—\_;

7/4%/
ot/ Ny

Stai kur amzi
| FL

Jauny

26 pav.

1934 m kovo 18 d. (Nr. 167) 4 dieny Tamsta

“== galijsitikinti, kad Tams-
~ tos dantysdeél nuolatinio
/7. Chlorodonto vartojimo
. vél jgauna savo natura-
liska groZj.
lanfy pusfa Chlorodont
7~ negadinaljautrios danty
7 emalés, neZilrint savo
stebétino gebéjimo va-
Iyti. Sveiki, balti dantys
" ir %varus, grynas kvé-
pavimas. tai kasdieni-
nés burnos priefitiros
Chlorodont iSdavus.
Vietinis gaminys

GraZis balti dantys

Chlorodont

28 pav.

Archetipinj veidrodzio simbolj aptinkame ,,L.eokremo* (1935, Nr. 51-52), ,,Chloro-
dont“ (1936, Nr. 11), ,,Glaudin* (1937, Nr. 41), ,,Figaro* (1934, Nr. 188—189) reklami-
niuose skelbimuose. Veidrodis lietuviy mitologijoje aiSkinamas kaip magiskas elementas,
riba tarp realybés ir anapusinés, mistinés erdvés. Ziiiréjimo, atspindzio motyvas sietas su
ateities pranaSystémis. VeidrodZzio prototipas yra vanduo — sakralus, apeiginis elementas,
pradzios davéjas ir gyvybés puoselétojas. Taigi veidrodzio gretinimas su vandeniu nukrei-
pia ] mitinj pasaulio aiSkinima. Rasa, garai ir veidrodis senovés biirimuose imitavo vandens
telkinj — gyvybés mezgimosi lopsi. Kita vertus, kaip teigia Sabine Melchior-Bonnet (2005:
179), ,,veidrodis visada daugiau ar maziau yra lyg teatro scena, kurioje kiekvienas kuria
save pagal jsivaizduojamg projekcija, socialinj bei estetinj modelj ir iSvaizdg <...>.* Taigi
reklamose veidrodis, skatinantis iliuzing biisena, ,,pratesiantis* kiing, iSdildantis ,,griezta
tikrumo ir tariamybés skirt]* (Melchior-Bonnet 2005: 187), kreipia | pasaulékiiros idéja,

artéjima prie dieviskojo tobulumo (zr. 29-32 pav.).
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Balti dantys-
grynas kvapas

Biaurios ir pavojingos danty apna-
J0s, gadinan¥ios danty emale; gali
biti paprastiausiu - budu paSalintos.
B ryto pirmiausia  reikia valyti dan-

Atjaamnta oda

Reguliarus ,,Leokremowarwjlmas

N tis ,»Chlorodent danty pasts,
kurios stipri valomofi jége nuodug-
niai naikioa danty apnaas. O kvap-
nusis_,,Ghlorodont pipirmitis

atjaunina ody, nes ,Leckremas"
3 turi saulés vitaming!

Leokreman

1935m gruadzio 22d (Mr. 51-52)

pet ryto. Vakare prics miegs biti
nai reikia’padalinti esemus tarp dan-
tq maisto likusius, nuodugnisi valant
dantis pasta Ghlerodont, Tuo

biidu dantys  iea grazos i sveiki.

1936 m. Kovo 15 d. (Nr. 1)

29 pav.

1937 m. spalio 3 d. (Nr. 41)

30 pav.

1934 m. rugpjitio 19 d. (Nr. 188-1

Josy veidrodis jums geriusiy rodo. skutimis

FAVETINA VEIKIM

plauky visiems Zinomos ,FLORANCE" firmos, KAUN

 GEAVDEY yea pagaminas vt KREMAS ,FIGARO"

geriausia priemoné net jautriausios odos prieZidrai

augytojas!

o rolkia jtrinti- plaukai

Sukuosena, lygi ¢ nely-
rodys.

HI"IIH Kaunas

31 pav. 32 pav.

Dieviskos biities siekj ,,Valstybés loterijos™ reklamoje (1937, Nr. 18) (33 pav.) sim-
bolizuoja pasaga, s¢kmés ir laimés simbolis. Nezemiskos galios suteikimas pasagai ne-
jmanomas be dievybiy jsikiSimo, tai lemties paskyrimas, aukstesniy galiy egzistavimas.
Taigi reklamos objektas — tarsi pats likimas, kurj privalu priimti ir kuris turéty gerinti
zmogaus padéti, skatinti jj prisidéti prie pasaulékiiros.

1937 m. gegures 2 d. (Nr. 18)

LIETUVOS MUZIKOS CENTRAS

,& e
XIVALSTYRES I.OTERIJA\ \

GALIMA LAIMETI
Gigubu_BiL_200000_lity

Vienn_bilietu_100.000_Tity.
Viso 21,000 laiméjimy i avi
premijos Lt 11

Koaél -
Kaunas, Laisvés al. 72 Kalédoms

ir Naujiems
metams
gerlausia dovana Seimininikei it Seimai

1-mos klasés loSimas
bus birieliomén 7ir84d d
Bilietus parduoda: Valstybés Loterijos Administracija. 1931 m. sausio 1d. (Nr. 1) m—
Mickevidiaus g. 5 v, Vyr. Agentiira, Laisvés Alé-
ja 35 nr, Padto istaigos ir kolektoriai

kel — 34 pav.

33 pav.

,Lietuvos muzikos centro® (1931, Nr. 1) ir ,,Alyno* (1931, Nr. 51-52) reklamose
pasitelktas eglés motyvas (34-35 pav.). ,,Eglei, simbolizuojanciai zalig vasara, buvo pri-
skiriama magiska galia.“ (Dunduliené 2005: 56). Biitent j egle, vienintelj medj, Zaliuojantj
iStisus metus, buvo zvelgiama kaip j nezemiska objekta, neatitinkantj zmogaus ir gamtos
normy, Sis augalas lietuviy folklore Zymi gyvenimo ciklo atsinaujinimg per mirtj ir
kartu sietinas su amzinybés, amzinos gyvybés jvaizdziu. Viena vertus, eglé iSreiskia
moteriSkumo archetipg. Kita vertus, lietuviy tautosakoje eglés siejamos su piktyjy
dvasiy, velnio buveine, demoniskumo erdve. Eglés sgsaja su dvasiomis nurodo j lie-




G. Bankauskaité-Sereikiené, E. Keturakiené. AMZINAS DABARTISKUMAS NAUJOSIOS ROMUVOS... 187

tuviy tikéjima apie zmogaus vélés peréjima j medj, atitinkamg kosmogonijos tarpsnj.
Tad ir reklamose $is medis jkiinija kosmogonijos, gyvybés pratesimo, mitinio atgimimo
akimirkos jausena, asocijuojasi su Svente — dievybiy pagerbimo apeiga.

,»Mogilevskio ir siinaus boro timolo muilo* reklamoje (1934, Nr. 176177, 36 pav.)
vaizduojamas géliy darzelis, simbolizuojantis moters gyvenima, iSreiSkiantis jos pasau-
Iévaizdj (VySniauskaité 2004: 25). Be géliy neapsieita gimtuviy, vestuviy, laidotuviy
apeigose, jas moterys nesdavo Sventinti, nemazg dalj gélyno augaly naudojo ir medicinoje.

Grozio gelynas

It Zydintis gélynas yra moters veido grozis. Traukte traukia
mus | save gerai priZiGrimas gélynas, vilicte vilioja mus rupestingai
prizidrimas moteries veidas.

O kaip atrodo tasai gelynas jo neprizidrint. Piktfolés isivei-
sia, Ziedai nuvysta. |sivaizduokite tik, kaip atrodys jusy veidas, juo
nesiripinant, kaip atrodysite jUs patys...

Negailekite todel pastangy savo veidui prizidréti. O kaip
veido prieziora yra ne kas kita, kaip: uflaikyti &varia minkta ir
poring oda.

Mogilevskio ir sinaus boro timolo muilas turi savyje ty Svel-
niy ir tobuly savybiy, kuriy deka tukstangiai graZiy ir sumaniy mo-
tery susilauké pasisekimo ir laimés.

Kasdien didéjantis $io muilo vartojimas yra patikimiausias jro-
dymas jo gerumo.

1934 m. gequzés 27 d. (Nr. 176-177)

36 pav.

Gélés motyvas moter] lydéjo nuo gimimo iki mirties, svarbiausiais gyvenimo momen-
tais jos turéjo maging prasme: atvykstantys pirsliai zirgus risa prie géliy darzelio, jj iStrypia
mylimojo zirgelis, iStekanti mergina rauda taip pat prie savo riity darzelio ir pan. Bita
paprocio: gimus mergaitei, vandenj, kuriame ji prausta, iSpilti j darzelj, ten pat biidavo
uzkasama ir naujagimeés placenta. Taigi gélynas simbolizuoja nenutriikstamg gyvybe,
sietinas su Pasaulio medziu. ,,Mogilevskio ir stinaus boro timolo muilo* reklamoje (1934,
Nr. 176-177, 36 pav.) archetipiné gélyno simbolika, jkiinijanti stereotipinj moters veido
grozio idealg, nukreipia vartotojg i amzinos jaunystés geismo patenkinima.

ISvados

Naujosios Romuvos reklamose vyrauja mitologinés archetipinés struktiiros, imituoja-
mas pasaulékiiros archetipas, jtvirtinami mitiniai vyro-herojaus ir moters-deivés archetipai,
iSreiskiantys stereotipinj vyriskumo ir moteriskumo supratimo modelj, amzinos jaunystés
mita. Zurnalo reklamose ry3ki ir lietuviy mitologiné-folkloriné (juoko galia, medzio, gé-
1és) simbolika, jkiinijanti mitinj amzino nemirtingumo pazada. Taigi Naujosios Romuvos
reklamose iSryskéja tariamas ,,idealaus grozio* gyvenimo biido modelis, siekiantis paneigti
senéjimo, negalios ir mirties neiSvengiamybe, reaktualizuojantis amzino dabartiSkumo
mita, t. y. palaikantis geismg gyventi nuolatingje simuliacijoje.
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ETERNAL COMTEMPORANEITY IN ADVERTISMENTS OF NAUJOJI ROMUVA (1931-1940)

Summary

Advertising appealing to senses is satiated with the dream of immortality. The society striving for
an eternal state of mythical youth lives in the reality of theatre and manipulations. On the one hand,
advertising offers certain society life models through myth, archetypical symbols. On the other hand,
culture of global observation, watching changes life into an illusion and life simulation. The more a
person succumbs to abstractedness of life in advertisements, the greater demand for mythical time,
eternal moment and harmony arises. Advertising which has categorically prohibited for a society to get
older, gives an individual an illusion of eternal contemporaneity through archetypes. Modern man sees
himself as a creator of history, hence, he feels great temptation to take part in an imaginary act of creation.

The article provides the analysis of archetypac imagery in interwar advertisements on the basis of
insights of R. Barthes, G. Debord and M. McLuhan on mythological structures of thinking, advertise-
ments and modern society of a performance as well as thoughts of M. Eliade on repetition of time. For
the analysis publication Naujoji Romuva (1931-1940) has been chosen. The expression of archetypes has
been discussed after they have been categorized into three groups under character and general context
of archetypal structures: archetypes of world creation, prototypes of man and woman, and mythical,
folklore. Prototypes of man as a hero and woman as having a mystic role to continue the cycle of life, as
well as mythical, folklore symbols (mirror, horseshoe, spruce, flower) also play the said role. Archetypal
imagery is often found in advertisements of cosmetics, chemicals and sealants.

KEY WORDS: myth, symbol, archetype, repetition, time, advertising.



G. Bankauskaité-Sereikiené, E. Keturakiené. AMZINAS DABARTISKUMAS NAUJOSIOS ROMUVOS... 189

Gabija Bankauskaité-Sereikiené
Uniwersytet Wilenski, Litwa
Zainteresowania naukowe: modernizm, krytyka literacka, prasa i reklama na Litwie migdzywojenne;j

Eglé Keturakiené
Uniwersytet Wilenski, Litwa
Zainteresowania naukowe: literatura litewska XIX i XX w., teorie literatury i kultury, modernizm

WIECZNA TERAZNIEJISZOSC W REKLAMACH CZASOPISMA NAUJOJI ROMUVA (1931—
1940)

Streszczenie

Reklama, odwolujac si¢ do zmystow, przepetniona jest marzeniami o niesmiertelno$ci. Spoteczen-
stwo, pragnace trwania w stanie wiecznej mtodosci, zyje w rzeczywistosci spektaklu, manipulacji. Z
jednej strony reklama przez mit i archetypowe symbole oferuje okreslone modele stylu zycia, z drugiej
za$§ powszechna kultura ogladania, patrzenia zamienia zycie w iluzje, imitacje zycia. Im bardziej pod-
dajemy si¢ spekulatywnosci zycia w reklamie, tym wigkszg odczuwamy potrzebe do§wiadczania czasu
mitycznego, wiecznego momentu, harmonii. Reklama, wprowadzajaca kategoryczny zakaz starzenia
sig, przez archetypy karmi jednostke iluzjg wiecznej terazniejszosci. Wspolczesny cztowiek uwaza si¢
za tworcg historii, dlatego odczuwa wielka pokusg uczestniczenia w wyobrazalnym akcie tworczym.

W niniejszym artykule, opierajac si¢ na rozwazaniach R. Barthes’a, G. Deborda i M. McLuhana o
mitologicznych strukturach myslenia, reklamie i wspotczesnym spoteczenstwie spektaklu, jak tez na
przemysleniach M. Eliadego o cyklicznosci czasu, przeanalizowano najczgstsze archetypowe obrazy wy-
stepujace w migdzywojennych reklamach. Do analizy wybrano czasopismo Naujoji Romuva (1931-1940).
Omowiono trzy grupy archetypowych motywow wystepujacych w reklamach, ktére wyodrebniono
pod wzgledem charakteru i ogélnego kontekstu struktur archetypowych: archetypy stworzenia $wiata,
prototypy mezczyzny i kobiety oraz symbole mityczne i folklorystyczne. Przewaza archetyp kosmo-
gonii, reprezentujacy akt stworzenia $wiata. Funkcje te spelniaja takze prototypy mezczyzny-bohatera
i kobiety-bogini zycia, a takze symbole mityczne i folklorystyczne (lustro, podkowa, §wierk, kwiat).
Archetypowe obrazy sa bardzo czgste w reklamach kosmetykow i srodkoéw czystosci.

SLOWA KLUCZOWE: mit, symbol, archetyp, powtarzalno$¢, czas, reklama.
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