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KOGNITYVUSIS POZIURIS | STEREOTIPINIUS MOTERS
IVAIZDZIUS VIZUALIOJOJE REKLAMOS ERDVEJE

Straipsnyje, derinant kognityviosios lingvistikos ir semiotinés vaizdo analizés tyrimy tra-
dicijas, konceptualizuojamas moters jvaizdis seksistinéje XX amzZiaus 5—6 deSimtmeciy ir
Siuolaikinéje reklamoje. Teikiamame tyrime siekta jvertinti moters pozicionavimo slinktis is
reklamos hiperrealybés | kasdienos diskursq (stereotipy erdve) ir pateikti reklamos kiiréjy
vizualiojo leksikono interpretacijq. Daroma prielaida, kad tradicinis (feminizmo srovés
lingvisty suformuotas) poziiris i seksistine reklamaq, kaip | androcentristinés pasauléziiiros
raiskq kultitroje, laikytinas pernelyg subjektyviai kritisku. Tyvime socialiniy moters vaidmeny
reklamoje interpretacija papildyta kognityviosios lingvistikos izvalgomis apie subjekto (moters)
vizualizacijq ir padéti reklamos erdvéje.

Straipsnio teoriniame fone teikiamas feministinis poZiiris { moters vietq viesajame diskurse.
Aptariamas tyrimo teorinio pagrindo, Ervingo Goffmano studijos ,, Lytis reklamoje *, aktualu-
mas tiviant moters {vaizdj reklamoje bei tyréjo indélis | kognityvistikos rémy teorijq, taikyting
reklamos vaizdui tirti. Tiriamos reklamos, remiantis Goffmano klasifikacija, suskirstytos |
tris grupes pagal menines moters kiino ar jo dalies vaizdo perteikimo priemones: fetisistinio
fokusavimo, suprekinimo ir subordinacijos ritualo. Suklasifikuoti stereotipiniai moters kiino
atvaizdai aptariami kaip vaizdo metonimija, vaizdo metafora ir jvaizdzio schemos.

REIKSMINIAI ZODZIAI: kognityvioji lingvistika, reklama, Iytis, moteris, seksizmas.

Ivadas reklama, tiriama pasitelkus kognityviosios
lingvistikos ir konceptualiosios analizés
metodus.

Viena zymiausiy feministinés krypties
autoriy, iSsamiai tirianti moters kiino sek-
sualizavimg vie$ajame diskurse — Jeana
Kilbourne (1979), 1§ lietuviy feministinés
krypties tyré¢ju minétina Solveiga Dau-
girdaité, aprasiusi moters problemika
(2000) ir kiino atvaizdavimg groZzinéje

Straipsnyje tiriama stereotipiniy moters
ivaizdziy raiska vizualiojoje reklamos
erdvéje. Tyrime, pasitelkus kiino padéties
erdvéje bei su greta esanciais objektais
iverti, siekiama konceptualizuoti moters
»vieta reklamos diskurse. Atsizvelgus {
pakankamai ryskia kiino padéties schemu
kartote, pastebima sugestyvaus moters po-
zicionavimo slinktis i§ hipertrofuotos rekla-
mos realybés i kasdienos diskurso stereotipy
erdve. Straipsnio objektas — seksistiné!

pasitelkiant moters seksualumo hiperbolg ir Sovinistis-
kas vizualiasias bei verbaliasias seksualines potekstes,

! Kaip opozicija neutraliai, nezymétai reklamai, reklamos veikéja sudaiktinama ir implikuojami subjek-
seksistine reklama straipsnyje {vardijama tokia, kurioje,  tyviai jai priskiriami socialiniai vaidmenys.
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literatiiroje (2006: 19-23). Vienas rekla-
mos semiotikos pradininky, analizavusiy
konkrec¢iy reklamos vaizdo elementy rais-
ka, — Roland’as Barthesas (1972). Tyrime
remiamasi sociologo Ervingo Goffmano,
pirmojo tyréjo, klasifikavusio moters vietos
reklamoje raiska, studija (1979). Lietuvoje
kiino raiskai socialiniame diskurse skirta
keletas straipsniy rinkiniy (Ktino raiska
Siuolaikiniame socialiniame diskurse, 2007;
Tereskinas 2002), kiino seksualizavima
Lietuvos kultiroje bei vieSojoje erdvéje
tyré ir Artiiras Tereskinas (2001), Juraté
Sviciuliené (2008: 102-103).

Tyrime derinamos fenomenologinés
E. Goffmano studijos iZvalgos ir kogni-
tyviosios lingvistikos irankiai. Siekiant
konceptualizuoti jvairiai interpretuoting
individualy reklamos kiiréju vizualyji
leksikona, jame i$skiriamos metonimijos,
metaforos ir jvaizdzio schemos.

Tiriamoji medziaga kaupta tikslingai
ieskant seksistinémis laikytiny reklamuy,
kuriose pakankamai ryskiai vizualizuojama
moteris ar fantominés jos kiino dalys bei
tgsiniai. Renkant tiriamaja medziaga taip
pat kreiptas démesys i reklamos sukiirimo
laikotarpi: atliktas retrospektyvus reklamos
pjuvis, remiantis prielaida, kad praéjusio
amziaus penktojo — SeStojo deSimtmeciy
reklamoje (atsizvelgiant | to meto visuo-
menés palankuma Sovinistinei ideologijai
bei reklamos cenziiros stoka) aptiktina ra-
dikalesniy seksistinés reklamos pavyzdziy.
Seksistinés retro reklamos nagrinétos greta
Siuolaikinés reklamos pavyzdziy. Retro
reklamos ieskota internetiniame retro rekla-
mos kataloge Vintage Ad Browser (http://
www.vintageadbrowser.com), Siuolaiki-
nés — reklamos archyve Ads of the World
(http://adsoftheworld.com). Renkantis

tyrimo imtj, nebuvo uzsibréztas konkretus
surinktiny reklamy skaicius, konceptualia-
jai analizei surinktas kokybiniam tyrimui
pakankamas 24 reklamy tekstynas.

1.Teorinés prielaidos

1.1. Feministinis poZiiiris

70-aisiais kilo nauja, svarbi, feminizmo
itakos sukelta kalbos ir lyties studijy ban-
ga — kalbai Vakary motery judéjimuose
skirtas ypatingas démesys. Amerikos fe-
ministé Robin Morgan tvirtino (1978), kad
pati kalbos semantika reflektuoja moters
biiklg —mes net neturime savo vardy, tiesiog
neSiojame tévo varda, kol pakei¢iame ji
sutuoktinio vardu. Germaine Greer studijoje
Moteris eunuchas (1972) teigé, kad motery
melioratyvai itin daznai skolinami i§ maisto
terminologijos (meduté, salduté), o tokiais
terminais kaip Ponas ir Ponia, kalés vaikas
bei vadybininké moteris Zeminama ir ste-
reotipizuojama — feminizmas lingvistikoje
i8kélé neseksistinés kalbos problema (plg.
Sunderland 2006: 10).

Pirmuosiuose feministinés krypties
atstovy lyc¢iuy lingvistikos darbuose kon-
centruotasi 1 angly kalba kaip abstrakcia
sistema (lingua) bei pakaitalus (ar bent jau
alternatyvas), pozityviau reprezentuosian-
¢ius moteris. Taciau netrukus imta domeétis
ir natiiralia kalbos vartosena (parole) tarp
vyry ir motery (plg. Sunderland 2006: 13).
Dale Spencer suformavo angly kalbos, kaip
lytimi (vyriskaja) besiremiancios sistemos,
reprezentacija. D. Spencer artikuliavo so-
cialinio konstrukcionizmo forma, artima
radikaliai Benjamino Lee Whorfo hipotezés
versijai: kadangi kalba ir jos kategorijos
formuoja pasaulévaizdi, seksistinis pasau-
lis — suformuotas vyry, t. y. iy kategoriju
karéju (plg. Sunderland 2006: 16).
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1.2. Kognityvusis poZiuris
[ Stereotipinius moters jvaizdZius

Fenomenologinés tradicijos atstovo, socio-
logo E. Goffmano studijoje Lytis reklamoje
(1979) bene pirmakart kritiskai pazvelgta {
moters vietag komercingje reklamos erdveé-
je. Studijos rezultatai, galima teigti, ne tik
didziaja dalimi patvirtino antrosios feminiz-
mo bangos manifesty teiginius, bet ir tapo
paspirtimi bei jrankiu jvairiy humanitariniy
sri¢iy tyrimuose. Abstrakciau aptartosios
reklamos (kurios subjektas — moteris) domi-
nantés — dehumanizacija, fetiSas (seksuali-
nio ir materialiyjy gérybiy (plg. marksisting
terminologija) fetiSo sasaja), moters kulttiri-
n¢ infantilizacija ir mechanizacija — galima
pastebéti, jau tapg reik§miniais Siuolaikinés
reklamos kiirimo konceptais, ir, apzvelgiant
reklamos pavyzdzius, papildomu diskursu.
Kitaip tariant, aptariant bet kokj reklaminj
pranesima, virtuali tobulesné tikrové (De-
bord 1967; Baudrillard 1981), iSgryninta
stereotipiniy moters ir vyro {vaizdziy bei
vaidmeny iSraiSka reklamose ir stebukli-
né, teigiamomis konotacijomis Zyméta
konkretaus produkto erdvé, i kuria norima
itraukti vartotoja, laikytina minimaliosiomis
reklamos diskurso Ziniomis.

Taikomosios lingvistikos atstovy pa-
stebéta, kad reklama, kaip { zmogaus kog-
nityviasias bei jausmy sritis orientuotas
pranesimas — itin tinkama medziaga kogni-
tyviosios lingvistikos tyrimams. Zodinis bei
vaizdinis pranesimas isties aiskus, glaudus
ir aktualus tyréjams koncepty, konceptu-
aliyjy metafory, ivaizdziy bei simboliy,
prototipu (stereotipu), precedentiniy fe-
nomeny ir | vartoseng orientuotos kalbos
konstrukto tyrimy Saltinis. Ta¢iau dauguma
$iy tyrimy orientuoti i kalbing reklaminio
pranesimo dali (saveikoje su vizualiaja).
Iki $iol moteris reklamoje traktuota kaip

jos objektas — gyvas asmuo, neretai ir
potencialus reklamuojamo produkto varto-
tojas. Siame skirstyme siekiama { ja zvelgti
kaip i subjekta, taciau jokiu biidu ne kaip i
daikta, veikiau kaip { ikonini moters simbol{
reklaminio praneSimo erdvéje. Ir, pasitelkus
semiotinius vaizdo dekodavimo jrankius,
bandoma sugretinti E. Goffmano isskirtas
moters (kaip subjekto) kodavimo pranesime
kategorijas su pamatiniais kognityviosios
lingvistikos konceptais.

Rémy teorija ir socialiniai vaidmenys.
E. Goffmano darbas to meto ly¢iy studijose,
paskatintose antrosios feminizmo bangos,
nebuvo vienintelis (Kilbourne 1979), taciau
i8siskyre, galima teigti, moksliSkai objek-
tyvesniu poziliriu | tyrimo objekta: uzuot
abstrak¢iai zvelges | perdéto seksualumo
vaizdavima, tyréjas koncentravosi i subti-
lesnes, pakankamai objektyviu empirinés
medziagos skirstymo ir vertinimo matu lai-
kytinas detales: koncentruotasi | tam tikras
tipiSkai seksualizuojamas kiino dalis (lGpas,
akis, kelius), veido iSraiskas bei kiiny padéti
vienas kito atzvilgiu ir reklamos erdvéje.
Remiantis Siais baziniais reklamos vaizdo
elementais, o ne kontekstualiu reklamos
SovinistiSkumu, tipologizuoti moters vaid-
menys reklamoje ir i§skirtos dazniausiai
pasikartojanc¢ios jvaizdzio kategorijos.
Kreipiant démesi | bazines Zzmogaus atvaiz-
do detales (plg. baziniai konceptai) rekla-
moje, galima teigti, kad tiksliau atspindimas
konceptualusis moters jvaizdis reklamoje,
o ne akcentuojami individualiy reklamos
kuréjy vaizduotés vaisiai ir moralés normy
stoka.

E. Goffmanas, tipologizuodamas rekla-
mas, iSskyré Sias kategorijos: moteriskas
prisilietimas (angl. feminine touch), funk-
ciju paskirstymas (angl. function ranking),
subordinacijos ritualas (angl. ritualization
of subordination), santykinis dydis (angl.
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relative size) ir uzsisklendimas (angl. /i-
censed withdrawal) (plg. Goffman 1979:
20-23). Viena didziausiy E. Goffmano
darbo itaky greta lyc¢iy teorijos plétotés —
sasajos su rémy (frames) teorija (Goffman
1974). E. Goftmanui, kaip sociologui, rémy
teorija buvo jrankis tirti visuomeng ir jos
strukttira (rémus). Tyréjas, apibendrindamas
rémuy teorijos taikyma tiriant reklamas, tei-
gé, kad fotografijos medija, nors ir galimai
daugiareikSme, vizualiojoje reklamos dalyje
koncentruojasi | vienos zinutés ir {vaizdzio
perteikima. Taip, pasitelkiant bazines
priemones (vaizdus), konstruojami ly¢iy
stereotipiniai jvaizdZiai, kuriantys hiperritu-
alizacija, t. y. paverciantys tikruosius ly¢iuy
santykius nebeatpazistamais — tai grindzia
lyties, kaip socialinio konstrukto, teigini
(plg. Goffman 1979: 8).

2. Tyrimas

2.1. FetiSistinis fokusavimas*:
metonimija

Sio tipo reklamy vizualiojoje dalyje zmo-
gus, kaip visuma, ,,paaukojamas® kuo
vaizdesniam produkto pateikimui. Radi-
kalesniais kiino dekompozicijos atvejais
sudaiktinta moteris (tarsi plastiko mane-
kenas) dekomponuojama, reklamos vaizde
(dazniausiai neutralioje juodoje ar baltoje
erdvéje) pateikiant tik viena jos kiino dalj
ar atributa, priklausomai nuo reklamuojamo
produkto (plg. lipos — lipy dazy reklamo-
je, i8kelta viena koja — prisegamy kojiniy
reklamoje). Pazymétina, kad pasirinktoji
kiino dalis reprezentuoja idealia forma, taigi
vaizduojamas prototipiskiausias (koju ar
lupy) atstovas. Neretai fetiSistiSkai fokusuo-
tose reklamose tritksta biitent galvos — tai
traktuotina kaip aliuzija | moters intelekto

2 Angl. dismemberment.

menkuma, nereikSminguma. Vengiant per-
nelyg nenatiiralaus ir siurrealistinio erdvéje
atsietos vienos kiino dalies vaizdo, pasiren-
kama fokusavimo technika — kreipiamas
démesys | reikiama kiino dalj, paliekant
ir tgsinio, viso kiino (didesnés jo dalies)
kontiirus. Zvelgiant i§ kognityvistikos po-
zicijy, toks vienos kiino dalies ar atributo
sufokusavimas, pateikiant ji kaip simbolin{
visumos vaizda, prilygintinas vizualiajai
metonimijai.3

Aptariamose seksistinése reklamose
seksualiam vaizdui sukurti dazniausiai
renkamasi parankiausia (kiino) dalies, atsto-
vaujancios (ktino) visumai pagal formos pa-
nasuma, metonimija, i§skirtina ir pana§umo
pagal funkcija metonimija. Apzvelgiamuose
reklamos pavyzdziuose skirtina dviejy riiSiy
vizualioji metonimija: grynoji — stambiu
planu vaizduojama ar fokusuojama viena
kiino dalis, reprezentuojanti visa subjekta,
ir pusiau metaforiné — sufokusuota viena
ktino dalis (ar objektas) vaizde atstovauja
kitai, t. y. pasirinkus tinkama simbolinj
vaizda, keliamos akivaizdzios asociacijos
su kita, dazniausiai intymesne, taigi vieSa-
jame reklamos diskurse nedemonstruotina
ktino dalimi.

Pasitelkus grynaja vaizdo metonimija,
ignoruojama ne tik fiziné kiino, bet ir as-
menybés visuma, defragmentacijos principu
iSkerpant* ir pateikiant reklamos kuriamo-
je realybéje svarbiausia laikyting moters
kiino dalj bei jos simbolika ir funkcijas. Jei,
pavyzdziui, moters ranky metonimija, kaip
galimas grakStumo, Svelnumo ar darb§tumo

3 Derinant semiotinés vaizdo analizés ir kognity-
vistikos metodus, metafora nuo metonimijos neskiria-
mos grieztai laikantis tradiciniy apibréz¢éiy, o vertinant
vaizdo metonimija ar metafora kaip vizualyji stimula,
kuriy klasifikacijoje svarbus reklamos auditorijos veiks-
nys — t. y. pirminés vaizdinio stimulo keliamos asoci-
acijos, kurios ir pasirinktos pagrindiniu klasifikacijos
kriterijumi.
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simbolis, i§ pirmo zvilgsnio nekelia akivaiz-
dziy neigiamy asociacijy moters atzvilgiu,
seksistinéje reklamoje tokios, palyginti,
neutralios kiino dalys neaktualizuojamos.
1 ir 2 paveiksluose pabréziama vienos kiino
dalies, pasirinktos atstovauti visam subjek-
tui (moters kiinui), funkcija. Toks seksistinis
pozitris i moters kiino daliy funkcionaluma
sukelia Soko efekta, sustiprinantj reklamuo-
jamo produkto, pateikiamo deSiniajame
reklamos kampe, isiminima. Kadangi abu
reklamuojami produktai (prezervatyvai ir
degtiné) skirti potencialiai vyry auditorijai,
reklamos keliamy asociacijy su minetu eu-
femizacija —itin eksplikatyvi, jos teikiamos
tarsi savaime suprantamo ,,vyrisko* humoro
pavyzdziai.

Pusiau metaforiniy vizualiyjy metonimi-
ju pavyzdziuose pasitelkiamas subtilesnis
panasumas pagal forma. Svelnesné, eufe-
mizuota pateiktis pasirinkta ir dél atvirai
erotiSkuy kuriamy vaizdiniy, kuriy tiesiogi-
niai ekvivalentai vieSajame diskurse bty
nepriimtini. Tad intymiosioms moters ktino
dalims, erogeninéms zonoms reklamose
atstovauja kitas subjektas (3, 4 paveikslai)
ar kita sugestyviai sufokusuota moters kiino
dalis (kulnai vietoje s€édmeny 5 paveiksle
bei keliai vietoje kriity 6 paveiksle). Sie
dekompozicijos atvejai radikalesni — vaiz-
duojami objektai, kiino dalys erdvéje visis-
kai atsieti nuo kano, taCiau kiek siurrealiai
atrodo tik 3 ir 4 paveikslai, kadangi juose
kiino dalims atstovauja negyvi objektai
(atitinkamai citrina ir plauky gumel¢), o 5
ir 6 paveiksluose pasirinktas natiiralistinis
vaizdas — vienai kiino daliai atstovauja
kita. Jau minétas subtilesnis iy vizualiyjy
metonimijy keliamas ispudis gristinas ir
potencialia reklamos auditorija — trys i$
keturiy reklamuojamy produkty, kiino kre-
mai, skirti moterims. 7 paveiksle i$skirtina
iSraiSka, artimiausia tradicinei verbaliajai

metonimijai: moters atributas (aukstakulnis
batelis) atstovauja visumai —modelio, avin-
¢io reklamuojamus batelius, kiinui.

2.2. Suprekinimas®*: metafora

Moteris seksistinése §io tipo reklamose
pristatoma tarsi vartotinas produktas, skirtas
patenkinanti vyro poreikius. Neretai asocia-
cija perteikiama produkuojant vizualini
produkto ir moters kiino formos panasuma.
Moteris tampa nebeatskiriamu produkto
ekvivalentu — abu propaguojami kaip ma-
lonumy objektai. Taip sudaiktinant moter,
neigiama jos zmogiskoji, subjektyvi forma.
Jai priskiramas vaidmuo — patarnauti kity
poreikiams ir troSkimams.

Moteris, vaizduojama kaip dirbtinis,
negyvas objektas, neretai reklamose igy-
ja simbolinio artefakto vaidmenj. Savo
nenatiiralumu moteris net prieSinama
reklamuojamam ,,natiiraliam® produktui
(plg. dirbtinés kritys ir tikros bulvytés)
(8 pav.). Jei, palyginti, neutralioje reklamoje
renkamasi vizualiaja metafora — produkto
personifikacija, seksistinéje reklamoje
dazniausiai laitkomasi atvirkstinio principo:
biitent moters figlira atsiduria pirmajame
plane, savo (kartais ir nenattraliu) dydziu
uzgozdama reklamuojama produkta. Viso
kiino ar tam tikry jo daliu hiperbolizacija
ir minimalizacija — biidingas seksistiniy
reklamy bruozas: 8 ir 9 paveikslai — akivaiz-
dzios ktino daliy hiperbolizacijos atvejai, o
10 paveiksle moters kiinas, iSkraipant rea-
lyji kiino ir reklamuojamo objekto santyki,
minimalizuojamas atsizvelgiant | buteliuko
dydi. Dar viena moters sudaiktinimo seksis-
tinéje reklamoje teorija remianti prielaida —
absurdisko konteksto kiirimas (11 pav.) ar
jo nebuvimas. Pavyzdziui, moters figtira

4 Angl. commodification.
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(12 pav., vyrams skirto zurnalo reklama),
net zenklinant moteri, atsitikting praeive
kaip produkta ir be jos Zinios ar sutiki-
mo paverciant ,,vaiks$¢iojancia reklama®
(13 pav.).

2.3. Subordinacijos ritualas’:
ivaizdZio schemos

Teorinés prielaidos. Klasifikuodamas rek-
lamos pavyzdzius, E. Goffmanas i§skyré
pagrindinius simbolinius elgesio rodiklius,
indikuojanc¢ius moters paklusima vyrui,
pvz.: moters figlira pozicionuojama ant
grindy ar Zemiau erdvéje nei vyro, bucinys
ir moters zvilgsnis { vyra, moteriai priski-
riama vaiko elgesio charakteristika. Sias
pozicijas galima palyginti su keletu M. La-
koffo (1987) ir M. Johnsono (1987) isskirty
ivaizdzio schemy, tampanciy konceptualiy-
ju metafory pagrindu. Neretai metaforoje
galima i$skirti ne viena {vaizdzio schema,
tas pat pastebétina ir méginant sulyginti
E. Goffmano subordinacijos ritualus su
atitinkamomis jvaizdzio schemomis (plg.
Johnson 1987: 126; Lakoff 1987: 69-76).

Praktiné analizé

2.3.1. Moters figiira pozicionuojama
ant grindy ar zemiau erdvéje nei vyras

Toks moters figliros nu(si)Zeminimas Zymi
vyro autoritetui reiskiama pagarba. Si kiiny
subordinacija taip pat Zymi netiesiogio
pavaldumo santykius. Gulin¢iojo ant grin-
dy figtira ne tik rodo nusizeminima, bet ir
konotuoja galima saves priskyrima Zemes-
niajai, silpnesniajai asmeniniy santykiy
grandZiai bei Zema socialing saviverte. Net
be konkretaus konteksto §is pozicionavimas
tampa neigiamu vaizduojamo subjekto

5 Angl. ritualization of subordination.

rodikliu ir pakankamai konkrec¢iai zymi
ne vien fizing jo padéti — vis délto moters
figiiros pozicionavimas ant grindy ar lovos
reklamoje — jprastas. Tokiu atveju moteris
vaizduojama net ne vien kaip pasigéréjimo
objektas ar greta vyro derantis patrauklus
aksesuaras, bet kazkas, { ka Zvelgiama i§
auksto, niekinama, o galbiit tiesiog veik
nekreipiama démesio.

Sioje pasyvioje pozicijoje, kurioje
sunkiau judéti nei, pvz., stovint, aktua-
liausiomis galima iSskirti Sias Johnsono
ir Lakoffo jvaizdzio schemas: blokavimo
bei prevencijos (nuo aktyvaus veiksmo)
[judéjimo erdvéje grupé], suvarzymo [jégos
grup¢], ekvilibriumo (uzspausty emocijy)
[balanso grupé], vertikalios orientacijos
[erdvés grupé], aukstai—zemai (virSus—apa-
¢ia) [transformacijos grupé] (14, 15,16, 17,
18 pav.).

2.3.2. Bucinys ir moters zvilgsnis
ivyrq
Glamoniy ar bucinio scenovaizdyje moteris
dazniausiai vaizduojama atsiloSianti atgal,
pasiduodanti iniciatyviam vaidmeniui ats-
tovaujanciam vyrui. [ vyra moteris visada
zvelgia 1§ Zemesnés pozicijos (tam itakos
turi ir biologinis lyties faktorius — Gigio
skirtumas), fokusuojamas jos susizavéjimo
kupinas ar pritarimo i§ auk$¢iau pozicionuo-
jamos (vyro) figiiros laukiantis zvilgsnis.
Sioje, ne tokioje pasyvioje, kaip hori-
zontali, taciau pakankamai rySkiu vaidmeny
paskirstymu pasizymincioje pozicijoje
galima iSskirti $ias jvaizdzio schemas: Sal-
tinio—kelio—tikslo (plg. moteris—zvilgsnio
trajektorija—vyro palankumas / pritarimas)
[judéjimo erdvéje grupé], leidimo veikti
bei potraukio [jégos grupé], asies (kuria
tampa vyras) [balanso grupé], vertikalios
orientacijos ir kontakto [erdvés grupé],
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Good thing he kept his head. show her

i’s a man’s world

man'’s world

B meeit=s,
16 pav. VAN HEUSEN
kelnés kelnés kaklarai$ciai

17 pav. DRUMMOND 18 pav. WEYENBERG
vyriski nertiniai masaZziné avalyné

19 pav. KELLOG’S 20 pav. SCHLITZ alus
PEP vitaminai
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The Chef
does everything
but cook
-that's what
wives are for!

- ﬁnw«md Chef
21 pav. KENWOOD CHEF
trintuve

aukstai—zemai (virSus—apacia) bei arti—toli
[transformacijos grupé] (19, 20, 21, 22
pav.).

2.3.3. Moteris—vaikas

Tai jvaizdis, teoriSkai priesintinas hipersek-
sualizuotajam, taciau praktiskai reklamoje
atliekantis panasias moters subjektyvizavi-
mo funkcijas. Moterys neretai vaizduoja-
mos vaikiskame vaidmenyje, tiesa, jos retai
tiesiogiai vaizduojamos kaip vaikai, dazniau
joms perkeliami t. t. prototipiniai vaiko
atributai: infantilumas, nertipestigumas,
perdétas susizavéjimas (nauju) objektu bei
linksmumas, — patraukliausios ir produkto
reklamai tinkamiausios savybés. Siose
reklamose itin pabréziamas vyro—moters
jégos santykis — vaikiSka vaidmenj atlie-
kanti moteris daznai vaizduojama ant vyro

If your husband ever finds out

youw're not “stove-testing” for fresher coffee. ..

| e

[ Chase: |
I’ll

23 pav. CHASE & SANDBORN kava

Let it happen toyou.

22 pav. IMPREVU COTY kvepalai

keliy ar lengvai jo kilnojama — tarsi mazas
vaikas: jei neutralesnéje, romantizuotoje
reklamoje su moterimi—vaiku tiesiog ,,Zai-
dziama®, seksistinéje reklamoje moteris gali
biti ir baudZziama tarsi nepaklusnus vaikas
(23 paveikslas). Greta prototipiniy vaiko
atributy ir jégos santykio su vyriSkosios
lyties atstovu, §io pobtidzio reklamose gali-
ma iSskirti moterims implikuojama svarbia
zinutg: neuzaugti / nesubresti / (bent jau
jokiu biidu) nepasenti (24 pav.). Zvelgiant
1§ sociokultiirinés pozicijos, moters—vaiko
ivaizdzio schemos populiarumas reklamose
aiSkintinas gaju jaunystés kulto konstruktu,
feminizmo Salininky sitilomas vertini-
mas — kiek grieztesnis: Jeanos Kilbourne
moterims siunc¢iama zinute desifruoja kaip
,.nedrisk uzaugti — lik pasyvi, bejégé ir pri-
klausoma* (plg. Kilbourne 1979). Remian-

24 pav. CHARLES JOURDAN avalyné
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tis kognityviuoju pozifiriu galima teigti, kad
itin glaudziai susij¢ vaiko ir moters (moti-
nos / gimdytojos / gamtos) konceptai galbiit
kartais ir tarsi nejucia susipina globaliame
pasaulévaizdyje reprezentuodami ateiti.
Kaip pazymi Carlas Gustavas Jungas, ,,fu-
turizmas — vienas esenciniy vaiko motyvo
bruozy; vaikas yra potenciali ateitis™ (plg.
Jung 1981: 163).

Moters—vaiko jvaizdyje galima i$skirti
S$ias {vaizdzio schemas: blokavimo [ju-
déjimo erdvéje grupé], prieSingos jégos,
suvarzymo ir svorio [jégos grup€], jégu
susidirimo [balanso grupé¢], perdengimo ir
kontakto [erdvés grupé], arti—toli [transfor-
macijos grupé].

Apibendrinimas

Vienas bendriausiy seksistinés reklamos
bruozy — dehumanizacija. Tiriant vizualiaja
reklamos dalj ryskéja itin pragmatiskas po-
ziliris 1 moters kiina, kiino (daliy) funkcijy
trivializacija ir kone visiskas jos asmenybés
neigimas. [Styrus reklamas, kuriose iSskir-
ta vizualioji metonimija, paaiskéjo, kad
prototipy mechanizmas seksistinéje rekla-
moje taikomas nebe teikiant idealaus kiino
tvaizdi, o iSskiriant atskiras tobulas kiino
dalis. Prie tradicinés, verbaliosios, meto-
nimijos sampratg atitinkan¢iyjy priskirtina
vos viena nagrinéty reklamy. Reklamose
metonimizuota kiino dalis generalizuojama
ribojant ar teikiant perversyvia jos funkcija
ir atsisakant bet kokiy asmenybés (generali-
zacijos trukdzio) bruozy. Hiperseksualiam
vaizdui sukurti parankiausia (kiino) dalies,
atstovaujancios (kiino) visumai pagal
formos panasuma metonimija, i$skirtina
ir panaSumo pagal funkcija metonimija.
Siurrealistiné¢ defragmentacija (kai kiino
dalis erdvéje pateikiama tarsi fantomas, t. y.
nuo kiino atsietame vizualiajame kontekste)
laikytina vizualiai patrauklesne bei implika-

tyvesne ir renkamasi moteriskos auditorijos
produkto reklamai kodu.

Neutralioje reklamoje viena dazniausiai
pasitelkiamy, suprantamiausiy auditorijai
ir paveikiausiy metaforos rasiy jvardytina
(reklamos objekto) personifikacija, taciau
seksistin¢je reklamoje pastebima inten-
cionali Sios metaforos riiSies mutacija {
reklamos subjekto (moters) sudaiktinima.
Nepaisant vaizdinés reklamos maksimos —
kuo raiSkesnés produkto pateikties — rek-
lamuojamas objektas Siose reklamose
atsiduria antrajame plane, o neretai ir
paliekamas uZzkulisiuose, pateikiant tik
jam atstovaujanti ar ji pakeiciant] moters
kiino vaizda. Reklamos objektui atsidiirus
antrajame plane, vizualiai hiperbolizuoja-
ma tam tikra subjekto (moters) kiino dalis
arba visas kiinas disproporcionuojamas
greta esancio reklamos objekto atzvilgiu.
Nykstant ribai tarp pristatomo produkto ir
jipristantan¢io asmens, nyksta ir konteksto,
minimaliosios logikos bei individo, kaip as-
menybés, Zymenys. Pastebétina, kad moters
sudaiktinimo pavyzdziy aptikta tik salygi-
nai vyriSkajai auditorijai skirty produkty
reklamose. Atsizvelgdami | tai, reklamos
kiiréjai neretai net nesivargina vizualizuoti
produkto (menku S$riftu tepateikdami jo
pavadinima ar prekés Zenkla) ir vietoje jo
tiesiog sidilydami ,,isigyti* moteri. Ir jei
produkta {sigyjancio asmens kognityviojoje
bazgje iSkyla produkto-reklamos subjekto
(moters)—tapimo savininku asociacijy gran-
ding, reklama laikytina paveikia.

Atsizvelgus | tyrimo metu aptiktas Gof-
fmano i$skirtyju dazniausiy moters kiino
padéciy / jvaizdziy bei Lakoffo ir Johnsono
ivaizdZio schemy atitartis, galima daryti
prielaida ne vien apie tirtasias reklamas, bet
ir visa seksistinés reklamos diskursa. Sios
praktinio (reklamos) ir kognityviojo-teori-
nio (jvaizdziy schemy) diskursy sutaptys
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suponuoja prielaida, kad reklamos kiirima
ir jos auditorijos bei kiiréjy kognityviuosius
procesus sieja abipusé saveika. Seksisti-
nés reklamos populiaruma ir paveikuma
grindzia sklandi realybéje egzistuojanciy
moters reklaminiy jvaizdziy redukcija iki
pamatiniais mastymo, jausenos ir kalbos
vienetais kognityvingje lingvistikoje lai-
komu jvaizdzio schemuy. Beveik visose
reklamose, kuriose moteris vaizduojama
greta vyriSkosios lyties atstovo, vyrauja
aukStyn—zemyn ivaizdzio schema. Tai liu-
dija priesingos lyties atstovy jégos ir socia-
linio statuso santyki: iniciatyva ir autoritetas
seksistinéje reklamoje — vyro rankose, o
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COGNITIVE APPROACH TO THE STEREO-
TYPICAL PLACEMENT OF WOMEN IN
VISUAL ADVERTISING SPACE

Summary

This article conceptualizes the image of women in
the sexist advertisements of the 1950s and *60s and
in current advertising discourse by combining the
research traditions of both cognitive linguistics and
semiotic image analysis. The aim of the research
is to try to evaluate how canonical positionings of
women in the hyperreality of advertisements may
slip into everyday discourse (stereotype space) and
to present an interpretation of the creators’ visual
lexicon. It is presumed that the traditional (formed
by feminist linguists) approach to sexist advertising
as an expression of an androcentric worldview in
culture may be considered too subjectively criti-
cal. This study complements an interpretation of
women’s social roles in advertising with cogni-
tive linguistic insights on the subject’s (woman’s)
visualisation and positioning in ad space. The
article briefly overviews the feminist approach to
women’s place in public discourse, and discusses
the relevance of Goffman’s Gender Studies to an in-
vestigation of women’s images in advertising. The
scholar’s contribution to adapting cognitive frame
theory for an investigation of visuals in advertising
is also discussed. The analyzed ads were divided
into three groups by Goffman’s classification, ac-
cording to the concrete visuals used to represent
women’s bodies or parts thereof: dismemberment,
commodification, and subordination ritual. The
classified stereotypical images of women’s bodies
are discussed as visual metonymy, visual metaphor,
and image schemas.

KEY WORDS: cognitive linguistics, advertise-
ment, sex and gender, woman, sexism.
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Zainteresowania naukowe: lingwistyka kogni-
tywna, kulturologia lingwistyczna, socjolingwis-
tyka, filozofia, fenomenologia

KOGNITYWNE SPOJRZENIE NA STE-
REOTYPOWY WIZERUNEK KOBIETY W
REKLAMIE WIZUALNEJ

Streszczenie

Celem artykutu jest konceptualizacja wizerunku
kobiety w seksistowskiej reklamie z lat 40. i 50.
XX wieku oraz we wspdtczesnym dyskursie re-
klamowym. Przyj¢ta metoda badan taczy tradycje
lingwistyki kognitywnej z semiotyczng analiza
obrazu. W przeprowadzonym badaniu podjgto
probe okreslenia granic modelowania wizerun-
ku kobiety od hiperrzeczywistosci reklamy do
dyskursu codziennego (obszar stereotypéw) oraz
przedstawienia interpretacji wizualnych zasoboéw
tworcow reklamy. Przyjeto zatozenie, ze tradycyjne
(uksztattowane przez przedstawicieli lingwistyki
feministycznej) spojrzenie na reklamg seksistow-
ska jako wyraz androcentrycznego ogladu swiata
w kulturze nalezy uwazac za zbyt subiektywne i
krytyczne. Interpretacja spotecznych rol kobiety w
reklamie zostata uzupetniona o opinie lingwistyki
kognitywnej na temat wizualizacji i modelowania
podmiotu (kobiety) w reklamie. Zaprezentowa-
no feministyczny poglad na miejsce kobiety w
dyskursie publicznym. Omowiono znaczenie
podstawy teoretycznej opracowania — ksigzki E.
Goftmana Gender Advertisements — dla studiow
nad wizerunkiem kobiety w reklamie oraz wktad
tego badacza do teorii analizy ramowej, ktora
mozna zastosowa¢ do badan obrazu w reklamie.
W zaleznosci od $rodkéw artystycznych uzytych
do przedstawienia kobiecego ciata lub jego czgsci,
przeanalizowane reklamy — wedhlug klasyfikacji
Goffmana—podzielono na trzy grupy: fetyszyzacje,
utowarowienie i rytuat podporzadkowania. Skla-
syfikowane stereotypowe obrazy kobiecego ciata
omowiono jako metonimie i metafory wizualne
oraz schematy obrazowe.

SEOWA KLUCZOWE: lingwistyka kognityw-
na, reklama, pte¢, kobieta, seksizm.
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