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KOBIETA W OBIEKTYWIE POLSKOJEZYCZNEGO
I ROSYJSKOJEZYCZNEGO CZASOPISMA ,,DOBRE RADY” -
«1OBPBIE COBETbI»

Celem niniejszego artykutu jest proba scharakteryzowania polskojezycznego czasopisma
,,Dobre Rady” w konfrontacji z jego rosyjskojezyczng wersjq ,,/[oopsie Cosemul”. Artykut
Jjest przyktadem wszechstronnie ukierunkowanego dyskursywnego porownania zawartosci i
analizy tresci pod wzgledem tematycznym, semantycznym, kulturowym, spolecznym, gatunko-
wym, strukturalnym i jezykowym, powiqzanych ze sobq i tworzqcych jedna catosé, wplywajqc
zarazem na percepcje okreslonej grupy czytelnikow.

Analizowane czasopisma to miesieczniki o charakterze poradnikowym — pomagajq swo-
im czytelniczkom dbac o dzieci, zdrowie, urode, dom, a takze informujq, jak rozwiqzywaé
problemy prawno-finansowe, dostarczajq inspiracji kulinarnych, zapewniajq rozrywke oraz
dobry nastroj.

W swietle omawianych numerow wylania sie wzor osobowy kobiety, ktorej gtownym za-
daniem jest polqczenie roli pracownicy, zony, matki i gospodyni. Na prezentowany model
kobiety skiada sie zarowno stereotypowa kobieta empatyczna, dla ktorej najwazniejszymi
wartoSciami sq matzenstwo i dom, jak i kobieta buntowniczka — profesjonalistka, dla ktorej
realizacja wlasnych ambicji i kult ciala stojq na pierwszym miejscu.

Przedstawione w pracy dane oraz ilustracje podkreslajq cel ukazania materiatu wielo-
stronnie i w mozliwie najpelniejszy sposob. Artykul odzwierciedla zaréwno teoretyczne, jak i
praktyczne zainteresowania i moze by¢ pomocny nie tylko dla tych, ktorzy czytajq takie czaso-
pisma (nowoczesna kobieta, gospodyni, obarczona problemami rodziny, mezem, dzie¢mi), ale
takze szerzej — biorqc pod uwage kobiety, ktore nie pasujq do zarysowanego obrazu. Waznym
aspektem jest takze porownawcze ukierunkowanie tematu pracy, co daje powod do refleksji
nad zagadnieniami ogolnokulturowymi i mentalnymi.

SELOWA KLUCZOWE: czasopismo, analiza, wzor osobowy kobiety.

Przekazy medialne ,,przemawiaja” do nas
praktycznie na kazdym kroku — ze zdumie-
niem przecieramy oczy stuchajac radia, jemy
$niadanie przy ,,Pytaniu na $niadanie”, w In-
ternecie szukamy newsow z calego dnia, a
wieczorem relaksujemy sig, czytajac prasg.
To z medidw czerpiemy warto$ci, wzory

zachowan, rady. Mozna powiedzie¢, ze
media w najwigkszym stopniu ksztattuja
struktur¢ naszej codziennej egzystencji.
My, czytelnicy, jesteSmy reprezentantami
teorii zalezno$ci medialnej — potrzebujemy
informacji, aby podejmowac zyciowe de-
cyzje. Przekazy masowe wzbogacaja nasza
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wiedze, wykraczajac tym samym poza krag
naszych dotychczasowych doswiadczen.

Prasa kobieca stanowi specyficzny sek-
tor czasopism ze wzgledu na swoja zrdzni-
cowang tre$¢ i barwna szate graficzna. Ta
unikalna kolorystyka sprawia, ze okresla
si¢ ja mianem thinking pink, czyli rozowe
mys$lenie, polegajace na stereotypowym,
paternalistycznym, infantylizujacym opi-
sywaniu, portretowaniu i przekonywaniu
kobiet (Lisowska-Magdziarz 2008: 296).
Prasa kobieca uksztaltowana jest pod katem
potrzeb czytelniczych kobiet 1 ich sytuacji
spolecznej. W takim czasopiSmie mozna
znalez¢ wszystko — oczywiscie wszystko,
co moze si¢ przyda¢ przecigtnej kobiecie.

Celem niniejszych rozwazan jest proba
scharakteryzowania polskojezycznego
czasopisma ,,Dobre Rady” w konfrontacji
z jego rosyjskojezycznym odpowiednikiem
«Jloopeie CoBeThl», a takze pordwnanie
zawartos$ci tych pism pod wzgledem for-
malnym (strukturalnym), spotecznym,
kulturalnym i jezykowym.

»Analiza zawarto$ci — jak twierdzi
Bernard Berelson — to technika badawcza
stuzaca obiektywnemu, systematycznemu
i iloSciowemu opisowi jawnej zawarto-
$ci komunikacji” (Lisowska-Magdziarz
2004: 15).

Podzielajac powyzszy poglad uwazam,
ze przeprowadzajac analiz¢ czasopisma
nalezy wzia¢ pod uwagg przede wszystkim
tematyke, hierarchi¢ waznos$ci zagadnien i
ich strukture gatunkowa, proporcje tekstu
do ilustracji, proporcj¢ materiatow dzien-
nikarskich do reklamy, okreslic6 co w
przekazach jest wspolne, czy tresci prasy
odzwierciedlajq warto$ci 1 ich dominujace
struktury spoteczne, czy moze niezaleznie
zapoczatkowuja zmiany? Do kogo kiero-
wane sg czasopisma? Jak na tre§ci zawarte
w przekazie reaguje odbiorca?

Ogolna charakterystyka
czasopisma

Czasopismo ,,Dobre Rady” to miesigcznik
rodzinny, ktory zaczat ukazywacé si¢ na
rynku polskim w czerwcu 1995 r. Pierw-
sze numery wydawane byly w naktadzie
przekraczajacym milion egzemplarzy, z
czego sprzedawano po6t miliona. Po dwoch
latach edycji pisma zawieszono jego eks-
pozycje w listopadzie 1997 r. Czasopismo
ponownie wznowiono w kwietniu 2002 r.,
gdyz jego zamiennik ,,Women” nie zyskat
popularnos$ci i przyniost straty (http://www.
sbc.org.pl/Content/10015/mielczarek.pdf).
W Rosji «/loOpsie coBeTsl» pojawily si¢
nieco pozniej niz w Polsce, bo 2 marca
2002 r. — mozna powiedzie¢, w okresie
renesansu polskich ,,Dobrych Rad”. Zalicza
si¢ go takze do miesigcznikdéw o nakladzie
nieznacznie mniejszym niz w Polsce — 430
tys. (http://www.funjurnal.ru/soveti.htm).
Omawiane czasopismo nie jest kalka
zadnego zachodniego pisma. Co prawda
istnieja wydania w Niemczech 1 Anglii
o zblizonych tytutach — ,,Gute Réte” i
,Good Advice”, ktore mogtyby sugero-
wac¢ prawdopodobienstwo skopiowania
pierwowzoru w Polsce i w Rosji wiasnie z
Zachodu, ale wyzej wymienione pisma nie
maja nic wspdélnego z omawianymi przez
nas ,,Dobrymi Radami”. Kiedy w 2002 r.
Burda Media wznowita edycj¢ czasopisma
w Polsce, zaczeto go wydawac jednoczesnie
w pieciu krajach — w Rosji, Czechach, na
Ukrainie, w Kazachstanie i Rumunii. Wy-
dawcy analizowanych czasopism pracuja na
zasadzie holdingu, czyli nad jednymi tytu-
fami symultanicznie i tworza pisma wedtug
okreslonego klucza, z tym ze zawieraja w
nich tematyke charakterystyczna dla dane-
go kraju, bo w kazdym z tych panstw jest
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,,wlasne zdrowie”, ,,wlasna uroda”, ,,wlasne
kwiatki”, itp.!

Wedhug czytelniczek zaleta pism ,,Do-
bre Rady” — «JloOpsie coBeTh» oprocz
przejrzystosci, prostoty przekazywania
tresci 1 duzej ilosci przepisow kulinarnych
jest niewatpliwie niska cena — 1,5 zt w
Polsce 14,95 hrywien (czyli ok. 2,00 zt) na
Ukrainie, a w Rosji — 38 rubli (ok. 3,80 zt).
W wigkszosci przypadkdéw cena jest wy-
znacznikiem statusu materialnego odbior-
cy, dlatego ,,Dobre Rady” mozna uwazac
za tanie pismo plotkarskie, przeznaczone
docelowo dla kobiet §redniozamoznych,
kupowane najczg$ciej dla zabicia czasu. 1
chociaz tak niska cena podyktowana jest
przede wszystkim wysokim naktadem, a
nie sytuacja materialna czytelniczek, to
niewatpliwie ,,Dobre Rady” — «loGpsie
coBeTh» plasuja si¢ w grupie miesigezni-
kow z potek nizszych i $rednich. Swiadcza
o tym chociazby ubrania prezentowane w
pismach, ktére sg praktyczne, ,.kobiece” i
na przystowiowa ,,kazda kieszen”.

Badajac granice wieku, oba pisma skie-
rowane sa glownie do kobiet pomigdzy 20 a
45 rokiem zycia, przy czym jesli juz zakup
zostanie dokonany, czyta je wigkszo$¢
domownikéw.

Struktura czasopisma
»Dobre Rady” — «/lo6psbie coBeTbI»

Obiektem analizy sa polskojezyczne cza-
sopismo ,,Dobre Rady” z czerwca 2010 r.
oraz rosyjskojezyczne «J{loOpbie cOBETBD)
z lipca tego samego roku. Oba czasopisma
sa formatu A4. Polska wersja magazynu
liczy 108 stron, jej redaktorem jest Beata
Dziggielewska. Natomiast rosyjskie wyda-

I Informacje uzyskane w rozmowie telefonicznej z
dtugoletnia Redaktor Naczelna pisma ,,Dobre Rady”—
Pania Iwona Zigtkowska w dniu 19 kwietnia 2012 1.

Ryc. 1. Poréwnanie okladek
polskojezycznego czasopisma
»Dobre Rady” z jego rosyjskojezycznym
odpowiednikiem «/[o0pbIe coBeTbD»

nie zawiera 92 strony, a redaguje go Julia
Gundyriewa.

Na pierwszy rzut oka oba czasopisma
sg bardzo podobne, niemal identyczne.
Oktadki sa typowym przejawem nieszab-
lonowej szablonowos$ci — na pierwszej
stronie jest duzo, réznorodnie, krotko,
dynamicznie i przystepnie (Wojtak 2005:
150). W zwiazku z powyzszym kroéluja
roznego rodzaju zapowiedzi, np.: ,, Modny
makijaz na upalne lato”, , Jak sie opalac,
by uniknqé¢ przebarwien i zmarszczek”,
,,Sposob na udany zwiqzek” czy «Eoum
MopodceHoe u xyoeem», «10 udet, xax



M. Gérska. KOBIETA W OBIEKTYWIE POLSKOJEZYCZNEGO I ROSYJSKOJEZYCZNEGO...

177

npespamums 6AIKoH 6 cady oraz naglowki:
., Beata Tyszkiewicz — Czy wybaczy¢ mezowi
zdrade?”, ,, Remont czy wakacje — co zrobi¢,
by starczyto na jedno i drugie”, , Twoja
kolekcja przepisow — Zupy na gorqce dni”,
., Krolowe letniej plazy — Kostium kqpielowy
na Twojq figure”, ,, Anna Wyszkoni — Jesli
tzy, to tylko szczescia”, ,, 16 stron o zdro-
wiu”, «13 cmpanuy o 300posom obpaze
arcusnuy, ,, Oceniamy modne diety odchu-
dzajqce: *Nogi bez zylakow; *Wszystko o
antykoncepcji”’, « Mama eviuina nva pabomy.
Paccmasome npasunvno npuopumemolr —
O IMO20 3AUCUNT CYACTbE BCELL CEMbUY.
Czasopismo ,,Dobre Rady” — «/loOpsie
coBeTbl» ma okreslong strukturg — tzw. sty-
lebook, charakteryzujacy si¢ okreslonym
uktadem graficznym pisma. Do tych podsta-
wowych elementéw budowy zalicza sig:

1. Tytulaturg — czyli miejsce na pierw-
szej stronie czasopisma, czgsto wy-
réznione innym kolorem i drukiem.
Czg$¢ ta zawiera tytut i podtytut,
okreslenie czgstotliwosci ukazy-
wania si¢, numer biezacy w danym

AObE

L Py cn:u
LT
podtytut .

wvdaniu)

(silnie zaakcentowana w polskim

roku, niekiedy kolejny numer od
pierwszego roku wydania;

W przypadku badanych pism tytulatura

wyglada nastgpujaco:

2. Dzialy i rubryki czasopisma — state
czegdei czasopisma wyodregbnione
ze wzgledu na tematyke, zrodlo
informacji, gatunek dziennikarski,
adresata i funkcje¢. Dzialy maja za-
zwyczaj wlasng forme graficzna.

Nazwy dziatow obydwu numerow

zostaly przestawione ponizej za pomoca
odpowiedniej kolorystyki, ktora odzwier-
ciedla tozsamos$¢ grup tematycznych lub
podobienstwo w ich zakresie. Jak wida¢ w
tabeli ponizej, oba czasopisma sa zblizone
tematycznie. Poza trzema pierwszymi
dzialami kolejno$é wystgpowania po-
szczegblnych rubryk nie jest jednakowa.
Poprzez wlaczenie dziatu ,,Wspomnienie”
nastepuje ,,przesunigcie o 1 pole”. Réznica
dotyczy takze rubryk URODA, ZDROWIE
i polega na tym, ze w rosyjskoj¢zycznym
wydaniu rubryki te stanowia jeden wielki
dzial - KPACOTA U 3/JOPOBBGE.

Czgstotliwosé
ukazywania si¢

R ANNA
ZKONI

Ryc. 2. Poréwnanie tytulatur
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Tab. 1. Tematyka czasopism

W KAZDYM NUMERZE

_DOBRE RADY” JIOBPBIE COBETBHI”
GWIAZDA PRYWATNIE MOSI ICTOPYISE

s [MODA MOJIA 1 CTHJTb

2 URODA KPACOTA 1 37IOPOBBE

S | WSPOMNIENIE KYXHSI 1 KYJTHHAPHS

< | KUCHNIA TICUXOJOT St M OTHOLIEHISI

O [ZDROWIE

E DOBRE ZYCIE

N

HA JTOCYTE

3. Teksty — artykuty, komentarze,
fragmenty ksiazek, porady, listy do
redakcji, reklamy.

W obydwu czasopismach widnieja ar-
tykuty, komentarze, porady, reklamy. Brak
jest tylko w rosyjskojezycznym wydaniu
listow do redakcji.

4. Spis treSci — w przypadku analizo-
wanych pism, znajduje si¢ na stronie
trzeciej, uwzgledniajac najistotniej-
sze tematy biezacego numeru.

5. Stopke redakcyjna (metryke czaso-
pisma) — czyli informacje o sktadzie
i adresie redakcji, wydawcy, o na-
ktadzie, warunkach prenumeraty
(http://www.biblioigraf.yoyo.pl/
budowaczasopism.html), nazwie za-
ktadu graficznego itp. W przypadku
badanych numeréw stopka znajduje
si¢ na koncu pisma — w polskim na
przedostatniej stronie, a W rosyj-
skim — o dwie strony wczesniej.

Tytul pisma okresla jego typ i tematyke.
Poprzez wybor konkretnej nazwy kazda
czytelniczka okresla w pewien sposdb sama
siebie. Tytul czasopisma ,,Dobre Rady” —
«/lo6pseie coBeThI» stanowi jednozdaniowa
elementarng informacje¢ dla czytelniczek o
tym, co moga w pismie znalez¢ — w tym

przypadku dobre rady, ktore utatwia im
zycie, bo dotycza dziedzin bliskich kazdej
z nich: zdrowia, mody, urody, kulinarii.
Nadtytut — ,,Z nami tatwiej zy¢” («Ha Bce
ciryuan )u3Hm») takze odzwierciedla aspekt
»Zyciowej pomocy”. Omawiane czasopis-
mo ,,z jednej strony podsyca i stymuluje
potrzeby czytelniczek, czyniac z nich kon-
sumentki, z drugiej zas wykorzystuje ciato
kobiece do uvatrakcyjniania i estetyzowania
przedstawianych towarow i tekstow, a przez
to zmienia kobiet¢ w obiekt konsumpcji”
(http://www.wstronedziewczat.org.pl/dow-
nloads/kiz.pdf). Stowa te znajduja potwier-
dzenie w r6znych rodzajach reklamy (jawnej
1 niejawnej), fotografiach znanych kobiet
show-biznesu, celebrytek (np.: Matgorzaty
Foremniak, Anny Wyszkoni, Tiny Kandela-
ki, Daszy Melnikowej), wielkoformatowych
zdjeciach kosmetykow (np. kremy jako kody
miodosci, serum rozjasniajace, lakiery do
wlosow) itp. (Tamze).

Zaréwno polskie ,,Dobre Rady”, jak i ro-
syjskojezyczne «/loOpbie coBeThI» to mie-
sigczniki o charakterze poradnikowym.
Nie tylko pomagaja swoim czytelniczkom
dbac o dzieci (np.: ,, Krolestwo szczesliwych
dzieci. Urzqdzamy dzieciece pokoiki”,
., Wielkie pragnienie matego brzuszka. Co
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Tab. 2. Tematyka czasopism (w polskim wydaniu wzigto pod uwage 169 tekstéw, a w rosy-

jskim 111).
TEMATYKA »DOBRE RADY” ,,JJOBPBIE COBEThHI”
Rodzina/dzieci/maz/ mito$¢ 11,0% 2,7% (gtownie mitos¢)
praca 0,6% 1,8%
Dom/ogrod 11,2% 10,8%
Moda 4,7% 8,1%
Uroda 20,1% 12,6%
Kuchnia 13,1% 22,5%
Celebryci 1,8% 4.5%
Dieta 1,8% 1,8%
Samopoczucie 0 0,9%
Rozrywka 4,1% 12,6% (pojawia si¢ dowcip)
Listy od czytelnikow 15,4% 0
Prawo 1,8% 0,9%
Wspomnienie 0,6%
Ciekawostki (daty imienin, ur. cele- 1,2% 1,8%
brytek, dzien przytulania, co zrobié,
aby zapewni¢ sobie mito$¢)
Zdrowie (glownie dzieci) 7,1% 14,4%
(tu nic zwiazanego z dzie¢mi)
Psychotest 0,6% 0
Inne 5,3% 4,5%
Reklama (ogolna ilos¢ reklam 91 82
z kazdej dziedziny)
Konkursy 4 3

dawa¢ dziecku do picia podczas upatow?”,
«Jemu u pooumenu. Mama éviwina Ha
pabomyy), zdrowie (np.: ,, Nowosci zdro-
wotne”, ,, Pytania do pediatry”, «byovme
300po6bl. Kax ycmupums Oucmonuroy),
urode (np.: ,, Gladka sprawa. Wybierz me-
tode depilacji dla siebie”, ,, Sanatorium dla
paznokci. Jak pielegnowac paznokcie, by
zawsze byly piekne i zdrowe?”, « ¥x00 3a
sonocamu. Connye 6 gonocaxy, «Kpacoma.
Hoeanvuvie noowcxkuy) idom (np.: ,, Dom na
medal. Najpickniejsze kwiaty na balkon”,
«l'u0 noxkynamensn: O630p ouucmumerneii
soznyxay), ale takze informuja, jak rozwia-
zywaé problemy prawno-finansowe (np.:
., Pytania do prawnika. Kiedy szef moze
odmowic¢ Ciurlopu”, «Kowenex u kapvepa.

Hnesnux wonozonuxay, «Aosokamckoe
owpo. l[lanuno paspewenuey), czy jak nie
zagubi¢ si¢ w gaszczu ofert rynkowych
(,, Zakupy z ekspertem. Dla filmowcow ama-
torow”, ,,Oceniamy modne diety odchu-
dzajqce”, «/lecycmayuonnviil 3an. Tecm:
Tyney xoncepsuposannwiiiy). Dostarczaja
inspiracji kulinarnych, podsuwajac konkret-
ne rozwiazania (,, Tort truskawkowy. Pyszny
deser na Dzien Dziecka”, ,, Grill pachnqcy
ziotami. Dania przyprawione bazyliq, szal-
wiq, rozmarynem”, «Ilanvuuxu obnusxceuv!
HHobasvme nepuuxa!y). Zapewniaja tez
rozrywke (w kazdym numerze krzyzowka,
horoskop, nowosci kinowe) oraz dobry
nastrdj (w przypadku rosyjskojezycznego
numeru pojawiaja si¢ dowcipy).
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Do najwazniejszych tematéw polskoje-
zycznych 1 rosyjskojezycznych ,,Dobrych
Rad” zalicza sie ciato bedace zrodiem
intensywnych doznan oraz prywatnym tere-
nem praktyk hedonistycznych, upigkszania,
modyfikowania, dostosowania do rozma-
itych wzorcow. Wazne miejsce zajmuje
obecnos¢ porad zdrowotnych, prawnych i
etycznych od wykwalifikowanych specja-
listow, stylistow, lekarzy, adwokatow, psy-
chologow, ktore pomagaja zaspokoié¢ kazde
nurtujace pytanie. Sporadycznie eksponuje
si¢ osobiste relacje migdzy mezczyznami
i kobietami, typowe sytuacje zyciowe
zwiazane z dzie¢mi czy heroizm laczenia
macierzynstwa z praca.

»Dobre Rady” — «JloOpsie coBeThI»
mozna okresli¢ jako pisma zdeterminowa-
ne rynkiem, tzn. na pierwszym planie jest
to, co jednostkowe i prywatne, przy czym
prywatnos$¢ ludzka jest $cisle wpleciona w
przemiany spoleczne. Kontekst spoteczny
istnieje jako odlegte tto dla prywatnosci.
Znacznie wigksza tu rola listow, porad
sercowych 1 psychologicznych, psychote-
stow. Nadawca nie wymazuje z tekstow
swojej obecnosci, a przeciwnie — ujawnia
si¢ jako partner w komunikacji. Dzigki
zamieszczeniu gieldy dobrych rad i listow
od czytelniczek pismo buduje swego ro-
dzaju wspolnote z czytelniczkami (brak
tego modutu w rosyjskim wydaniu). I cho¢
jednos$¢ ta jest wirtualna, to jednak daje
poczucie waznos$ci i doznania przyjemno-
$ci. Jest to przejaw tzw. kobiecego stylu
zarzadzania — ,,empatycznego, migkkiego,
kompromisowego, opartego na budowaniu
pozytywnych stosunkow migdzy ludzmi.
Chodzi po prostu o wlaczenie czytelniczek
w obrgb wspolnoty gustow, problemow
uczuciowych, upodoban, stylow zycia i
emocjonalnego spojrzenia na $wiat” (Li-
sowska-Magdziarz 2008: 297). Czytelnicz-
ka staje si¢ przedmiotem przekazow — jest

w nich wizualizowana, opisywana i sama
takze zabiera w nich glos.

Zardéwno polski, jak i rosyjski numer
zawiera wywiad z gwiazda — Anng Wyszkoni
i Ting Kandelaki, w ktorych eksponowane
sa aspekty zycia zawodowego i prywatnego
celebrytek — ich problemy oraz sukcesy,
czyli to, co interesuje kazda przecigtna
czytelniczke.

Czasopismo przenosi odbiorce w $wiat
marzen — moga to by¢ zardbwno egzotyczne
kraje, jak i atrakcyjne regiony wtasnego
panstwa.

Wazna cecha analizowanych czasopism
jest to, ze sa one poza polityka, stronig od
tonu mentorskiego, pouczania i wielkich
moralnych dylematow.

Na przedostatniej stronie gazety znajdu-
jasie zapowiedzi autonomiczne, polegajace
na streszczeniu najwazniejszych tematow
kolejnego wydania (,, W nastepnym nume-
rze”, « HYumaiime 6 agzycme!y).

Rola fotografii w czasopiSmie

Omawiane czasopismo nalezy do prasy
ilustrowanej, przez co staje si¢ zrodtem
konsumpcyjnej przyjemnosci — stad duze
znaczenie pigknych zdjeé (zwlaszcza w
rosyjskojezycznym wydaniu), dobor odpo-
wiedniego papieru, jak i eleganckiej typo-
grafii. Uwidacznia si¢ w nim typowa cecha
prasy wspotczesnej — antropocentryzm,
stawiajacy czlowieka, w tym wypadku ko-
biete, w centrum zainteresowania.
Fotografia dazy do maksymalnej estety-
zacji postaci kobiecej. Ilustracje w,,Dobrych
Radach” — «/lo6pbIx coBeTax» to czg§ciowo
wizerunki kobiet — bohaterek tekstow dzien-
nikarskich, ale takze fotografie modelek,
celebrytek. Poprzez fotografi¢ zaczyna si¢
tworzy¢ silne oddziatywanie na audytorium,
gdzie tekst staje si¢ tylko dodatkiem do
zdjecia. Szczegolnie widoczne staje si¢ to w
reklamie, w ktorej eksponowane sa pigkne,
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nieskazitelne wizerunki twarzy kobiecych,
a obok krotki tekst o nazwie kosmetyku,
dzigki ktoremu przytoczony efekt zostaje
osiagnigty. Nawiazujac do teorii Hodge’a i
Kressa—,,kiedy ujecie danej osoby jest bli-
skie, to zdjecie konotuje intymnosé, a kiedy
osoba pokazywana jest z daleka, to ujecie
takie konotuje interpersonalny dystans”
(Piekot 2005: 198), mozna powiedzie¢,
ze taki wtasnie cel przyjety czasopisma
»Dobre Rady” — «JloOprsie coBeTbI», tzn.
wywotlanie w pod§wiadomosci czytelniczek
uczucia jednosci i chegci utozsamienia si¢
z bohaterka. Kobiety najczesciej ,,przed-
stawiane sa jako wizualne asyndetony,
ztozone z atrakcyjnych czg¢sci ciala — nog,
ust, biustow, posladkow, stabo wiazacych
si¢ w catos¢”. Kobiety mtode pokazywane
sa w pozycjach pasywnych — jako obiekty
do ogladania, a panie w wieku $rednim
to przewaznie aktywne matki z dzieémi.
Praktycznie brak w tym czasopismie wize-
runkéw kobiet starych.

Wzoér osobowy kobiety w ,,Dobrych
Radach” — «/lo0pbIx coBeTax»

Wzér osobowy kobiety zawarty w czaso-
pismach ,,Dobre Rady” i «/oGpbie coBeTbI»
oscyluje pomiedzy stereotypowa kobieta
empatyczna, dla ktorej najwazniejszymi
wartosciami sg matzenstwo i dom, a ko-
bieta buntowniczka, profesjonalistka, dla
ktorej realizacja wiasnych ambicji i kult
ciala stoja na pierwszym miejscu. Brak tu
cech typowych dla kobiety nowej genera-
cji, czyli duzo zarabiajacej bizneswoman,
zarzadzajacej grupa ludzi, ktora pozostaje
w wolnym, niezalegalizowanym zwiazku.
Mozna powiedzieé, ze ,,polskojezyczna”
kobieta jest skupiona na problemach ro-
dzinnych i wizualnych (dzieci, maz,
mito$¢, dom i dobry wyglad — to tematy
artykutow, ktére zajmuja okoto 30%), a
,»rosyjskojezyczna” — to gtownie gospo-

dyni, ktora takze skupia si¢ na problemach
domu, ogrodu i pracy, ale w znacznym
stopniu absorbuje ja wyglad zewnetrzny i
dbatos¢ o mode.

Gtowne zadanie kobiety w $wietle
badanych czasopism to potaczy¢ rolg pra-
cownicy, zony, matki, gospodyni, kobiety-
kusicielki ze szczegdInym uwzglednieniem
zadan domowych, czyli po prostu jak sobie
radzi¢. Zatem idealny wzor kobiecos$ci
prezentowany w pismach —to Matka Polka,
potrafiaca w razie potrzeby wziac na swoje
barki rozwiazywanie zyciowych proble-
moéw rodziny, bedac jednoczes$nie oddanym
pracownikiem i atrakcyjnym obiektem
seksualnym, dla ktorej gléwna wartoscia
jest mezczyzna i dziecko.

Jak kazde typowe pismo kobiece, to
takze traktuje o ciele i zwiazkach damsko-
megskich, odwoluje si¢ do konsumpcyjnych
i rozrywkowych potrzeb czytelniczek (np.
., Wybieramy mame roku”, ,, Wybieramy tate
roku”). Pomimo tego, ze pokazuje dbatos¢
o wyglad zewnetrzny, modg (,, Pytania do
stylisty. Jak nosi¢ ubrania w duze wzory”,
«Mooa. Tenoenyuu cezonay) czy reklamuje
nowa farbe do wlosow, to dominuje w nim
etos wzorowej (gospodarnej, religijnej,
obowiazkowej) matki i zony. Eksponuje
usytuowanie kobiety w sieci jej funkcji
spotecznych 1 zalezno$ci od kolektywu —
kobieta jako matka, Zona, pracownica, ko-
lezanka z pracy itp. Kobieca sita ma tu by¢
uzyta do osiagnigcia perfekcji w taczeniu
zyciarodzinnego i zawodowego, przy czym
atrakcyjno$¢ kobiety jest naturalna, brak
w niej podtekstu dostgpnosci seksualnej.
Kobieta w ,,Dobrych Radach” — «JloOpbix
coBetax» jest przede wszystkim konsu-
mentka. W zwiazku z tym, Ze to na niej
spoczywa obowiazek prowadzenia domu,
musi dokonywa¢ wyboru artykutow spo-
zywcezych, chemii gospodarczej czy nawet
sprzetu AGD. Dlatego tez pojawiaja sig
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nieustannie porady dotyczace prania, sprza-
tania i gotowania oraz reklamy podsuwajace
»wlasciwe” rozwiazania —np. zdjecia oleju,
sosOw satatkowych, makarondw, kremow
do twarzy, kosmetykéw do ciala itp.

Mozna powiedzie¢, ze praca zawodowa
nie zajmuje znaczacego miejsca w zyciu
kobiety (pojawit si¢ zaledwie jeden krotki
artykut w polskim wydaniu i dwa w rosyj-
skojezycznym).

Przejawiaja sig¢ takze w ,,Dobrych Ra-
dach”, cho¢ w niewielkim stopniu, zatoze-
nia esencjalistyczne, tzw. esencja kobieco-
$ci, polegajaca na tym, ze teksty i obrazy
zaczynaja by¢ konstruowane wokot tego,
jak by¢ kobieta. A by¢ kobieta, to posiadac
okreslony kobiecy wyglad, kobiece kom-
petencje emocjonalne i czu¢ przynalezno$¢
do okreslonego kobiecego §wiata. Zjawisko
to jest postrzegane jako kult kobiecosci,
przejaw ,,narcystycznej orientacji na sama
siebie”, dazenie do bycia coraz pigkniej-
szg. Cielesno$¢ natomiast jest opisywana
»Z zZewnatrz” przez ekspertow — lekarzy,
kosmetologow, dietetykow. Sag to porady
zdrowotne, higieniczne, gimnastyczne,
kulinarne. Brak tu jakiegokolwiek zwiazku
z intymnos$cia i1 kontekstem seksualnym.

Konstrukcja wizerunku kobiety jest
jak gdyby podporzadkowana sytuacji po-
dwdjnego spojrzenia, czyli poczucia bycia
obserwowang oraz jednoczesnej dyscypliny
samoobserwacji, ze Swiadomoscia istnienia
mgskiego spojrzenia i meskich standardow
atrakcyjnosci kobiet.

Analiza jezykowa ,,Dobrych Rad” —
«Jlo0pBIX COBETOB»

Jezyk stanowi istotne medium, w ktorym
sg formulowane i ksztaltowane znaczenia
kulturowe. Poprzez stownictwo ludzie
modeluja swoja wiedzg o sobie samych

oraz $wiecie spotecznym. To jezyk odzwier-
ciedla spoteczna konstrukcje czytelniczki
poprzez zastosowanie odpowiedniego stylu,
poetyki czy stownictwa.

Celem analizy tresci jest identyfika-
cja i odpowiednia klasyfikacja tresci lub
znaczen okreslonych konfiguracji jezyko-
wych — stow, zwrotoéw, zdan lub dtuzszych
wypowiedzi.

Charakterystycznymi cechami idiolektu
badanych czasopism sa przede wszystkim:
dazenie do prostoty, lekko$¢ stylistyczna,
emocjonalnos$¢, a w sposobie méwienia i
opisywania $wiata — unikanie naruszania
poczucia spolecznego, estetycznego i po-
znawczego bezpieczenstwa czytelniczek.
Styl pism jest zrozumiaty i praktyczny,
docierajacy do $wiadomosci adresatek.

Analiza jezykowa w naszym przypadku
opiera si¢ na intuicyjnym rozumieniu j¢zy-
ka, okresleniu cech gatunkowych, struktury
i charakterystycznych wyrazen jezykowych
na podstawie wywiadu z celebrytkami:
Anna Wyszkoni i Ting Kandelaki.

Sktadnikiem inicjalnym wywiadu jest
tytut oraz podtytul/nadtytut. Tytuty omawia-
nych publikacji maja réznorodny charakter —
nie sa to tylko formuty streszczajace tekst,
ale stwierdzenia oceniajace —,,Moje szczg$-
liwe tzy” czy «Ycnenna Bcerna» (,,Skazana
na sukces” [thum. wlasne — M. G.]).

Celem przeprowadzanych wywiadow
jest informowanie o osiagnigciach celebryt-
ki lub tworzenie portretu bohatera — roz-
moéwcey. Tytul, lead, poszczegdlne ogniwa
tekstu oraz finalna formuta konwencjonalna
sa sygnatem dla odbiorcy, méwiacym ze to
nie tylko dziennikarz, ale przede wszystkim
bohater wywiadu przekazuje okre$lone tre-
$ci. Wypowiedzi takie brzmia wiarygodnie i
posiadaja konkretna warto$¢ informacyjna.
Uwzgledniajac jednak uwarunkowania ko-
munikacyjne powyzszych tekstow (typ na-
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dawcy, temat oraz ewentualne nastawienie
odbiorcy), funkcja owych tekstow nie kon-
czy si¢ tylko na informowaniu otoczenia.
Maja one na celu budowanie pozytywnego
obrazu danej osoby, a takze pobudzanie
przychylno$ci wobec niej. Bohaterowie
wywiadu to przede wszystkim postacie do
podziwiania, rzadziej lubienia.

W tresci tekstu wystepuja leksykalne
elementy perswazyjne, ktore buduja wigz
migdzy nadawca i odbiorca. Korpus tworzy
dialog sktadajacy si¢ z pytan i odpowiedzi
tworzonych w konwencji mowy niezalez-
nej, oddzielonych $rodtytutami. Kazdy z
nich petni funkcj¢ nominacyjna, okresla
bowiem zawarto$¢ tresciowa danego frag-
mentu. Taki zabieg redakcyjny ma na celu
uatrakcyjnienie zawarto$ci periodyku, gdyz
wielokrotne powielanie formy czystego
wywiadu bytoby monotonne.

Na poczatku artykulu zastosowane
zostaly pytania otwarte wprowadzajace
w tematyke rozmowy — np.: ,,Nowy kolor

wlosow zapowiada czgsto zmiany w zyciu.
Tak jest rowniez w twoim przypadku?”,
«Korma MbI jKJIamy Bac Ha ChEMKY, Balld
CTHJIMCTBI M TPUMEp, Y3HAB YTO BBl CAMH
3a pyJieM efeTe, Kak-TO NMPUYHBUIH... BB
HEJaBHO BOJUTE?»).

Ponadto wystepuja takze pytania za-
mknigte, ktére wymagaja krotszych odpo-
wiedzi (zwlaszcza w wydaniu rosyjskim),
np.: «4YT1o ocraeTcs B BaC HEM3MEHHBIM?»,
«A KakMM CIIOPTOM BbI 3aHHMACTECh?»,
pytania pierwszoplanowe (wprowadzaja-
ce nowy temat), drugoplanowe (stuzace
poglebieniu, uszczegodtowieniu, uzupet-
nieniu tematu), np. «Korma mbl xnanu Bac
Ha CBEMKY, Ballld CTHJIHUCTBI U TPUMED,
y3HaB YTO BBl CaMHM 3a pYJIeM eleTe, KakK-
TO TPUYHBUIN... BBl HemaBHO BoauTe?”,
«QKcTpemanbHoro?”.

Dokonujac analizy strukturalnej oma-
wianych wywiadow, postanowitam ujaé ich
najwazniejsze elementy sktadowe w postaci
tabeli (patrz ponizej).

Tab. 3. Struktura artykuléw poddanych analizie (http://e-lekcje.org/slownik/g.html).

jest nazwa sekcji lub dziatu
gazety. Gtownym zadaniem
jest utatwi¢ czytelnikowi
poruszanie si¢ po pismie

ELEMENTY ARTYKULU
»,DOBRE RADY” ,,JIOBPBIE COBETbI”
Ekspozycja na s. 8-10; Ekspozycja na s. 4-6;
BELKA »GWIAZDA PRYWATNIE | ,MOS UICTOPUSA”
—kolorowy pasek drukowa- | Anna Wyszkoni”
ny zwyczajowo u gory ko- PMO;‘ MCTDF@
lumny, na ktérym napisana | -, DA PRYWATNIE I S

— nazwa wlasna tekstu pra-
Sowego

CZOLOWKA LANNAWYSZKONI. Jeslitzy | ,,Tuna Kaunpenaku. YcmemiHa
— glowny temat wydania | to tylko szczgscia”; Bceraa”
TYTUL ,Moje szczgsliwe tzy” JTuna Kannenakn”
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LEAD

— pierwszy akapit tekstu
bedacy przewaznie jego
streszczeniem

,»Jej droga do stawy przypomi-
na karier¢ w hollywoodzkim
stylu. 16-letnia dziewczyna z
malego miasteczka na Slasku
zostata wokalistka zespotu Lzy.
Piosenke ,,Agnieszka” $piewa-
ta cata Polska. Anna Wyszkoni
szybko wyszta za maz i urodzi-
fa syna. Miata odwagg rownie
szybko zakonczy¢ zty zwiazek.
Dzi$ z optymizmem patrzy w
przyszto$¢ i weiaz udowadnia,
Ze W ZycClu nie ma rzeczy nie-
mozliwych”.

,,Ee monHoe ums — Tunarun. Ta-
KO€ MPOTSHKHOE M MenoamaHoe. U
CJIMIIKOM JUTMHHOE JUIsi OBICTPOH,
kak BUXpb, Tunel Kannenaxu.
,»Kak oHa Bce ycrneBaer”’ yxe He-
MPUJINYHO CIIPANINBaTh, HO TaK
HWHTEpPECHO...”

ATRYBUCJA

— autorstwo tekstu; sygnat
podmiotowos$ci nadawcy,
ktoéry zdradzajac swa obec-
no$é, personalizuje kontakt
z odbiorca;

,,Tekst: Matgorzata Jungst”

(na poczatku artykutu, zaraz
po leadzie)

,.becenopama Amia JEMUHA”

(na samym koncu artykutu)

SRODTYTUL

— tytut fragmentu wypowie-
dzi umieszczony wewnatrz
tekstu

,,Kobieta nie zapewni dzieciom
szczgsliwego dziecinstwa, jesli
sama nie bedzie szczgsliwa.
Nie nalezy tkwi¢ w chorym

BRAK

zwiazku”
PODTYTUL BRAK ., ycrenrHa Bcerga’”
— czton nagtowka, umiesz-
czony pod tytutem
APLA BRAK

— kolorowy podktad pod
tekst

MAJUSKULA
— poczatkowa duza litera
tekstu

»Nowy kolor wtosow zapo-
wiada czgsto zmiany w zyciu.
Tak jest rowniez w Twoim
przypadku?”

,,OHa U TenepaanoBe/yIas, i IIpo-
Jirocep, U OM3Hec-ByMeH (...)”

SWIATLO

— niezadrukowane miejsce
na kolumnie; umiejgtne jego
rozmieszczenie poprawia
atrakcyjnosc¢ strony

Wybierajac fryzure, radzitas sig
tnajomych?

eCyzZ)e dolvezace mojego wygl

HOCC T CUTD S IU-HIUYAD:  1a S s s
3ACT 30 JBePLIO.

Korpa mbi Xanm Bac Ha CheMKY, BallM CTUAMCTLI
W rPUMER, Y3HAB, YTO Bbl CAMM 33 pynem eaeTe,

STAND-UP
— puenta, podsumowanie
materiatu

»Jednym zdaniem:

e 7z domu rodzinnego wy-
nioslam cieplo i potrzebg
bliskosci;

e Podobaja mi si¢ mezczyz-
ni, ktérzy sa pewni siebie, a
zarazem szarmanccy, czuli,
wrazliwi, itd.”

BRAK




M. Gérska. KOBIETA W OBIEKTYWIE POLSKOJEZYCZNEGO I ROSYJSKOJEZYCZNEGO...

185

PAGINA

— liczba wskazujaca numer
strony, jesli zawiera nazwe
tytulu oddajacego tresé stro-
ny lub hasto, to nazywana
jest PAGINA ZYWA

W tym wypadku pagina wygla-
da nastgpujaco:
,»,06/2010 DOBRE RADY 9~

,,JJOBPBIE COBETBHI 5”

NOBPHLIE COBETHEI S

PLAN OGOLNY

— sylwetki ludzi widoczne
sa z daleka, cho¢ wtopione
w otoczenie, krajobraz, itp.

BRAK

PLAN PELNY

—postacie ludzkie widoczne | |

sa od stop do glow

BRAK

PLAN AMERYKANSKI |BRAK
—postacie ludzkie pokazane

do kolan

ZBLIZENIE BRAK
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Jak wynika z przedstawionej tabeli,
nie zawsze komponenty polskojezycznego
wywiadu znajdujq odzwierciedlenie takze w
jego rosyjskojezycznym odpowiedniku.

Badajac typowe konstrukcje sktadniowe
obu czasopism, w polskojezycznym wyda-
niu mozna wyréznic:

e oksymorony: szczesliwe {zy;

e powiedzenia: mifos¢ trzeba pieleg-

nowad, aby nie stracita barw;

e zapozyczenia: stylista, menedzer,

e terminy: metamorfozy, toksyczny;

e okreslenia: Matka-karierowiczka,

e metafory: kolor dodaje pazura.

Wazna cechg jest takze brak formy
grzecznos$ciowe]j podczas zwracania sig
do rozméwcezyni (,,Wybierajac fryzure,
radzita$ si¢ znajomych?”, ,.Jak wygladato
twoje dziecinstwo?”). Zabieg 6w wptywa
na swobod¢ wypowiedzi u celebrytki oraz
ma na celu utozsamienie si¢ z czytelnikiem,
stworzenie bliskosci. Charakterystycznym
jest takze brak zastosowania w tekscie du-
zej litery, podczas zwrotu do gwiazdy, np.:
»Konczysz 30 lat. Jaki to okres w twoim
zyciu?”, , Jak twoi rodzice przyjeli decyzj
o rozwodzie?”.

W polskim wydaniu duza rolg odgrywa
przymiotnik ,,dobry” (dobre rady, dobre
zycie, dobre prawo, dobre decyzje, dobre
maniery, dobry relaks), ktory dzigki swoim
pozytywnym konotacjom silnie oddziatuje
na §wiadomo$¢ czytelniczek, co przektada
si¢ na zastosowanie porad zawartych w cza-
sopi$mie w ich zyciu codziennym. W wy-
daniu rosyjskojezycznym brak tego typu
konotacji — przymiotnik ,,dobry” wystepuje
tylko w tytule — «/1oGpbie coBeThI.

Ponadto w badanym artykule rosyjsko-
jezycznym mozemy odnalez¢:

e porownania: Ovlcmpulil KaK 6UXDb,

JHCEHWUHA KAK doMauinee Jcuom-
Hoe;

e zapozyczenia: OusHec-8yMeH, Cmiu-
JUCm, epumep, npecc-ceKpemapb,
HIOaHC, humHec, ckaiun, met, ca-
yueu,

o cytaty: «O0ur uac u3z sicuznu Turvl
Kanoenaxuy, « ¥3uaii Mockey nooau-
Jice, He NPonyCcmu Hu 0OHY VIIOUKY»,
«B amom npasoa, bpam!y, « Kenwu-
Ha — wiesl, MyJicuuHa — 20108a», «Ta
3uUMa, Komopas Oenas, — YiCcacHas.
A 3enenas — ewe Huue2o, nepexicums
MOJICHOY.

Przeprowadzona powyzej analiza miata
na celu poréwnanie zawarto$ci czasopism,
ktore sa wydawane pod tym samym tytu-
fem, ale w dwoch réznych kulturach, a takze
uzmystowienie przecigtnej czytelniczce
ogrom wptywu tresci w nich zawartych na
jej zachowanie i nawyki. Czasem po prostu
nie zdajemy sobie sprawy z tego, ze prze-
czytawszy dany artykut, zwrociwszy uwage
na odpowiednio zareklamowany produkt,
coraz czgs$ciej sktaniamy si¢ do kupna tegoz
wlasnie artykutu czy postgpowania, tak jak
radzono w czasopismie. Wplyw czasopism
na psychike kobiety jest bardzo silny.

Badania potwierdzaja zaklasyfikowanie
czasopism do grupy poradnikéw o bardzo
zblizonym, a wrecz identycznym stylebo-
oku — zwykle na poczatku zamieszczany
jest wywiad z gwiazda, a na nastgpnych
stronach odkrywa si¢ $wiat mody, urody,
kuchni, zdrowia i rozrywki. Najwazniejsze
tematy polskojezycznych i rosyjskojezycz-
nych ,,Dobrych Rad” to porady zdrowotne,
kulinarne, prawne i etyczne od wykwali-
fikowanych specjalistow, relacje osobiste
migdzy mezczyznami i kobietami, macie-
rzynstwo, wskazowki: co kupi¢, gdzie i§¢
i co obejrzec.

Z omawianych czasopism wylania si¢
wzor osobowy kobiety, ktorego glownym
zadaniem jest potaczenie roli pracownicy,
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zony, matki i gospodyni ze szczeg6lnym
uwzglednieniem zadan domowych, czyli
bycie ta przystowiowa Matka Polka.
,Dobre Rady” — «JloOpsie coBeTBD Sytu-
uja si¢ w grupie miesiecznikdéw z potek niz-
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POLISH- AND RUSSIAN-LANGUAGE
MAGAZINES DOBRE RADY AND JJOEPBIE
COBETBI

Summary

This article attempts to characterize the Polish-
language magazine Dobre rady in comparison with
its Russian-language version /Joopsie Cogembi.
This article applies a comprehensively targeted dis-
cursive comparison of content to analyze thematic,
semantic, cultural, social, structural, and linguistic
data. The magazines are related to each other and
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MOTERIS LENKU IR RUSU KALBU ZUR-
NALU DOBRE RADY — JJOBPBIE COBETBI
OBJEKTYVE

Santrauka

Straipsnio tikslas — apibtidinti Zurnala, leidziama
lenky kalba Dobre rady, palyginti ji su zurnalu
rusy kalba Joopeie Cosemui. Straipsnis parengtas
turinio analizés pagrindu. Teminé, semanting,
kultiiring, socialiné, rsies, struktiiriné ir lingvis-
tiné analiziy tipai yra glaudziai susijg, sudaro
visumg ir veikia tam tikros specifinés skaitytoju
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form a whole, and both affect the perception of a
specific group of readers. The analyzed magazines
are monthlies of a handbook character, which help
readers to take care of children, their health and
beauty, and the home. They also provide informa-
tion on how to resolve legal and financial issues,
publish recipes, and entertain their readers. The
analysis reveals that in these magazines, a personal
pattern emerges of a woman whose main task is
to combine the roles of worker, wife, mother, and
housekeeper. The presented model comprises two
types of women—the stereotypical, empathetic
woman whose most important values are marriage
and the home, and the rebel woman—a profes-
sional, for whom the realization of her own ambi-
tions and the cult of the body are in the first place.
The article reflects both theoretical and practical
interests, and may be useful not only to those who
read the magazines (modern women, housewives
burdened with family problems, etc.) but also more
broadly—taking into account women who do not
fit the outlined image. The comparative nature of
the article allows reflection on psychological as
well as general cultural issues.

KEY WORDS: magazine, analysis, personality
models of women.

grupés suvokima. Straipsnyje analizuojami vado-
vo tipo ménesiniai Zurnalai suteikia skaitytojams
ziniy apie tai, kaip pasirGpinti vaikais, sveikata,
groziu, namais, taip pat informuoja, kaip spresti
teisines ir finansines problemas, sitilo kulinariniy
sprendimuy, teikia informacija apie pramogas. Siy
zurnaly informacijos fone — tam tikras moters
asmenybés modelis. Svarbiausias tokios moters
uzdavinys — suderinti darbuotojos, zmonos,
motinos ir namy Seimininkés vaidmenis. Model{
formuoja stereotipinis empatiskasis moters tipas,
kuriam didZiausia vertybé yra santuoka ir namai.
Kitas, moters sukilélés tipas, — profesionalusis,
kuri realizuojant iskeliamos asmeninés ambicijos
ir kino kultas. Straipsnis rodo teorinj ir praktini
analizuojamos temos aktualuma. Jis gali bati
naudingas ne tik tipiSkiems zurnalo skaitytojams,
pvz., Siuolaikinei moteriai ar namy Seimininkei,
bet taip pat ir platesnei skaitytojy auditorijai, pvz.,
moterims, kurios netelpa i stereotipinio ivaizdzio
rémus. Kitas svarbus straipsnio aspektas ir jo
objektas yra lyginimas, kuris suteikia galimybiy
pamastyti apie visuomeneés psichikos ir bendrosios
kulttiros klausimus.

REIKSMINIAI ZODZIAI: 7urnalai, analizé,
moters individualybés modelis.
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