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MOTERS IVAIZDIS PIRMOSIOS

LIETUVOS RESPUBLIKOS PERIODIKOJE

Siuo darbu siekiama papildyti I Lietuvos Respublikos kultiiros, reklamos istorijos, moters
sampratos tyrimus. Analizuojami 1920—1940 metais publikuotuose periodiniuose leidiniuose
., Naujoji romuva ™, ,, Moteris*, ,, Naujas zZodis * spausdinti straipsniai ir reklamos, skirti mote-
rims. Aptariamas tradicinés visuomenés dalies pageidautas moters vaizdinys, kuri didele dalimi
formavo Lietuviy katalikiy motery draugija laikrastyje ,, Moteris “. Patriarchaliné visuomené
moterf noréjo matyti kaip dorq, kukliq, pamaldziaq, sveikq ir natiralaus grozio, puoseléjanciq
tradicijas Seimos moting. ,,Naujojoje romuvoje ir ,,Naujame Zodyje* atsiskleidée Vakary
kultiiros padiktuotas laisvamanés lietuvés jvaizdis. Jo pagrindas — kiino kultas, madingumas,
iSorinis groZis, asmeniné ir seksualiné laisvé. Saltiniy tyrimas parodé, kad labiausiai motery
individualumas, tapatumas, aktyvumas atsiskleidé visuomeninéje, kultiiros ir meno srityse.
Jos suteiké moterims ne tik mokymosi ir emancipacijos galimybiy, bet ir saviraiskos erdve,
progq atverti vidinj pasaulj, formuotis visapusiskq pasaulévokq.

REIKSMINIAI ZODZIAI: moteris, jvaizdis, konservatyvumas, modernumas, periodika,

reklama.

Daug rasoma apie Siuolaiking moteri, dis-
kutuojama apie moteriSkuma, svarstoma,
kokios esancios ar turin¢ios biiti merginos,
moterys. Neabejojama, kad modernios mo-
ters stereotipas | Lietuva atéjo i§ Vakary,
augant miestams, stipré¢jant ekonomikai,
plétojantis kultiiros formoms. Emancipaci-
janebuvo svetima XIX amziaus lietuvéms,
i$simokslinusioms bajoraitéms, taciau ak-
tyviau motery siekius ir norus visuomené
pradéjo reflektuoti tik XX amziaus pra-
dzioje. Kita vertus, tik tuo metu ryskeéjo

ir paciy motery poziiiris | visuomenéje
isigaléjusius stereotipus. Taciau ir Siandien
vis dar neturime aiSkaus vaizdinio, kaip at-
rodé, ko sieké tarpukario moteris. Galima
kalbéti tik apie bandymus sukurti skirtingy
sluoksniy motery portretus (kaimo ir mies-
to, viduriniojo ir elito), juo labiau, kad
kiekvienas ty sluoksniy gana nevienalytis
ir nevienareik§miskai apibréZiamas.
Europoje ir Amerikoje tyrimy motery
klausimu gausu. Daugiausia jy atlikta ana-
lizuojant motery teises, dalia patriarchali-
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niame pasaulyje'. Lietuvos? XX amzZiaus
pradzios ir pirmosios pusés emancipacijos
tyrimy kontekste i$skirtina i§sami lietuviy
motery judéjimo istorijos analize, atlik-
ta Virginijos Jurénienés. Monografijoje
Lietuviy motery judéjimas XIX amziaus
pabaigoje — XX amZiaus pirmojoje pu-
séje (2006) iSanalizuoti motery judéjimo
etapai ir svarbiausi bruozai, atskleistas to
laiko visuomeninis emancipuotos, tautis-
kai aktyvios, politiSkai angazuotos moters
vaizdinys. Taciau tai tik viena i§ lietuves
moters istorijos daliy.

Visuomenés veidrodis — periodika. Ji
rodo, kaip visuomené supranta savo prob-
lemas, kuo domisi, kokie jos poreikiai.
Dali 1 Lietuvos Respublikos moterims
skirtos periodikos aptaré Julija Cepyté ir
Zivilé Garniené (1997): atsiradimo prielai-
das, raida, leidimo salygas, leidiniy rasis,
pasirinktos periodikos leidybos ypatumus.
Kaip teigia autorés (1997, p. 56-57), visi
1918-1940 metais Lietuvoje &j¢ periodi-
niai leidiniai moterims skyrési savo tiks-
lais, uzdaviniais, taciau turéjo ir bendry
bruozu: pagrindiniai i§ ju yra motery gy-
venimo atspind¢jimas, iskilusiy problemy

I Paminésime bent kelias: Virginia’os Woolf esé
Savas kambarys (1998), radikalusis Simonos de Beau-
voir kiirinys Antroji Iytis (2010), {vairialypés medziagos
kupina Kaari Utrio knyga levos dukterys: Europos mo-
ters ir Seimos istorija (1998), solidi antologija Femi-
nizmo ekskursai: Moters samprata nuo antikos iki pos-
tmodernizmo (sud. Karla Gruodis, 1995), Kazimierzo
Sleczka’os Feminizmas: Siuolaikinio feminizmo visuo-
meninés ideologijos ir koncepcijos (2005).

2 I3 nuoseklesniy Lietuvos motery emancipacijos
kulttiroje ir literattiroje tyrimy paminétume Violetos Ke-
lertienés darbus (2006), Marijos Ausrinés Pavilionienés
ivada studijoje Lyciy drama (1998) ir straipsnius motery
klausimams skirtuose straipsniy rinkiniuose, Solveigos
Daugirdaités studija Ripesciy moterys, motery ripes-
¢iai (2000a) ir straipsnius, Viktorijos Daujotytés darbus
Moters dalis ir dalia (1992), Parasyta motery (2001).
Vytautas Kavolis studijoje Moterys ir vyrai lietuviy kul-
tiroje (1992) yra apzvelggs moters ir vyro suvokima
nuo archajinio lietuviy kultiiros sluoksnio iki $iy laiky.

sprendimas ir savimonés kélimas. Rasan-
¢ios moterys sprendé to meto socialines
problemas, analizavo motery padéti ir ju
teises, polemizavo motery Svietimo reika-
lais. Rasyta aktualiomis tuo laiku temomis.
Placiausia tematika pasizyméjo Moters,
Moters ir pasaulio, Naujosios vaidilutés
turinys3.

Moters pasaulio, visuomenés pozilirio |
ja erdve galima identifikuoti ir vizualiojo-
je masines kulttiros sklaidoje — reklamoje.
Viesas ir masinis reklamos tekstas yra ski-
riamas tikslinei auditorijai ir artikuliuoja
biitent jai patrauklias, priimtinas ar gei-
dziamas vertes (Januliené¢ 2008, p. 136).
Reklama parodo visuomenés, atitinkamai
ir moters jvaizdzio, tikslingai sukurtos arba
stichiSkai atsiradusios formos, kuri Zmo-
niy samongje atspindi tam tikra objekta
(Ceikauskiené 1997, p. 40), modernéjimo
ambicijas. Tarpukario reklama kaip Lietu-
vos grafikos istorijos dalj tyrin¢jo Giedré
Jankeviciité (2008). Bendrieji komercinés
grafikos pokyciai XX amziaus pradzioje,
reklaminiy strategiju vystymasis bei rek-
lamos poveikis formuojant vartotojiskos
visuomenés poreikius aptarti Rimos Povi-
lionytés (2003). Autorés teigimu, to laiko
reklamos vaizdiné pusé stipriai veiké var-
totojo samong, o estetiné verté daznai buvo
traktuojama kaip priemoné komerciniams
tikslams igyvendinti. Tod¢l daznas rekla-
mos turinio pagrindas — laimingos $eimos,
seksualios moters, tobulo vyro jvaizdis.

3 Kai kurie placiausios moteriskos tematikos leidi-
niai analizuoti §io straipsnio autorés vadovautuose lietu-
viy filologijos ir reklamos bakalauro studijy baigiamuo-
siuose darbuose: Giedrés Gudaités Moters stereotipas
Lietuvos tarpukario periodinéje spaudoje (Vilniaus uni-
versiteto Kauno humanitarinis fakultetas, 2009), Zivi-
1és Matulionytés Modernios moters {vaizdis Pirmosios
Lietuvos Respublikos spaudoje (VU KHF, 2011). Siame
tyrime analizuojama dalis darbuose sukauptos zvalgo-
mosios medziagos.
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Kristina Lotuzyté (2003) nagrinéjo moters
grozio standarty konstravimo tendencijas,
atsispindinc¢ias 1925-1940 mety Lietuvos
spaudoje. Juraté¢ Sviciulien¢ (2006), rem-
damasi tarpukario Lietuvos Zurnaly mo-
terims medziaga ir Siuolaikinés masinés
kultiiros (ziniasklaidos, reklamos, TV)
kiino pateikimo tendencijomis, atskleidé
kiino sudaiktinimo pobudi, ji analizavo
kaip socialinio ir kultiirinio identiteto sim-
boli. Sandra Janulien¢ (2008) analizavo
intymumo Zenklus tarpukario leidiniuose
ir akcentavo manipuliacini vartotojiskos
kultiiros mechanizma — modernios elgse-
nos modelio propaganda. Sie tyrimai* rodo
moters vaizdinio temos tyrimo aktualuma.

Sio straipsnio tikslas — testi tarpukario
moters bruozy tyrimus analizuojant I Lie-
tuvos Respublikos periodika. Tyrimo $alti-
nis — visoms visuomenés grupéms prieina-
ma ziniasklaidos priemoné — ivairls peri-
odiniai leidiniai, jy straipsniai ir reklamos,
skirti moteriSkai auditorijai. Pasirinkti trys
1 skirtingus visuomenés segmentus orien-
tuoti leidiniai: 1) katalikiSkasis vakarietis-
kos orientacijos kultiiros gyvenimo Zurna-
las Nawjoji romuva’; 2) kultirinis mote-
riai skirtas ménesinis laikrastis Moteris®;

4 Aptartuose straipsniuose daugiau ar maZiau ana-
lizuoti $ie tarpukario leidiniai: Sekmadienis, Diena,
Jaunyjy pasaulis, Miisy dienos, Bangos, Sekmadienio
pastas, Jaunoji karta, Trimitas, Moteris ir pasaulis,
Lietuvaité, Kiino kultiira ir sveikata, Palangos pliazas,
Aukstyn. Siek tiek analizuoti ir §io straipsnio 3altiniai —
Moteris ir Naujas zodis.

5 Naujoji romuva (1931-1940) — savaitinis iliustruo-
tas zurnalas, skirtas literatiirai, menui, apskritai kulttrai
ir visuomenés reikalams, teigiantis tradiciniais idealais
motyvuota tolerancija ir tauting civilizacija; Lietuvos
kultaros, tGkio, valdymo formy modernizacijos $ukius
junggs su tautiSkumo ir katalikybés dvasia  idealistinio
atsinaujinimo sgjudi. Redaktorius ir leid¢jas Juozas Ke-
liuotis zurnala leido remiamas kanauninky Blaziejaus
Cesnio ir Fabijono Kemésio, poeto Adolfo Sabaliausko
ir Juozo Tumo-Vaizganto. Per daugiau kaip deSimtmetj
iSleisti 494 numeriai.

6 Moteris (1920-1940) — ménesinis, visuomenés
kultiiros, moterims skirtas laikrastis, leistas Lietuviy

3) populiarusis zurnalas Naujas Zodis’.
Apzvelgti visu mety numeriai®. Informa-
cija rinkta i§ elektroninio Saltinio http://
www.epaveldas.It. Tikimasi, kad §is dar-
bas papildys tarpukario kulttros, reklamos
istorijos, moters ir moteriSkumo sampratos
tyrimus.

Tradicinés visuomenés pageidautas
moters vaizdinys

Kaip teigia Solveiga Daugirdaité (2000a,
p. 16), tradiciskai Vakary kultiiroje mote-
riSkumas turi gausia neigiama konotacija —
paklusnumo, silpnumo, priklausomybés;
daznai jis siejamas su vaikiSkumu, kvailu-
mu ir perdétu lengvabtdiskumu. ,,Igimta
motery savybe dazniausiai yra laikomas ju
pasyvumas, globéjiskumas, noras bendra-
darbiauti ir nenoras konkuruoti, konserva-
tyvumas, emocionalumas, intuityvumas,
nuolaidumas, gailestingumas, psichinis
nesavarankiskumas ir t. t.“ (Sleczka 2005,
p. 31). Lietuvos visuomené ne vieng amziy
gyveno patriarchato dominavimo salygo-
mis, tad natiiraliai moterj traktavo kaip itin
jausmingg ir pasyvia, todél kontroliuoting.

katalikiy motery draugijos, ilga laika redaguotas Stefa-
nijos Paliulytés-Ladigienés. Leidinio turinys, keliamos
problemos atitiko Draugijos veikla: beveik visuose lai-
kra$¢io numeriuose gvildenamos kariniy reikaly, teisés,
politikos, sveikatos, tkio, mokyklos temos, apzvelgia-
mos naujienos Lietuvoje ir pasaulyje, aptariama autori-
tetingy motery veikla, Motery judéjimo konferencijos,
veikla, planai, nuopelnai, domimasi poezija, proza (Laz-
dyny Peléda, Marija Peckauskaite, kt.), daile.

7 Naujas Zodis (1925-1933) — populiarus iliustruo-
tas zurnalas, skirtas miesto auditorijai. Redaktorius ir
ik@iréjas Justas Paleckis. Zurnale buvo rasoma apie kino
zvaigzdziy gyvenimus, nevengta erotikos, taip pat gvil-
denti tautiniy ir tarptautiniy santykiy klausimai, rasyta
apie lietuviy ir kity tauty menininkus, spausdinti Liudo
Giros, Fausto Kir$os, Petro Vai¢itino, Antano Vienuolio,
kity autoriy kiiriniai, vertimai.

8 Apie Naujosios romuvos ir Naujo Zodzio reklamos
tendencijas taip pat zr. Bankauskaite-Sereikiené 2008,
Bankauskaite-Sereikien¢, Vaitelyte 2010.
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Prisiminkime, kad dar amziaus pradzioje
merginy alpimas buvusi pageidautino mo-
ters elgesio dalis. Emancipuotos moterys
nebuvo priimtinos didziajai visuomeneés
daliai, reiksStas neigiamas pozitris | vaka-
rietiSka kultiira, kitokias paziliras ir ver-
tybes, skatintas patriarchalinis gyvenimo
modelis ir filosofija. Didel¢ Lietuvos mo-
tery dalis buvo jsitikinusi, kad modernios
pazitiros ir su jomis susijusi bedievysté bei
paleistuvysté kraSta veda i prapulti. Kaip
teigia Jarate Sviciuliené¢ (2006, p. 79),
XX amziaus pradzios moters interesai bei
jos lavinimo kryptys, remiantis to laiko
periodika, — sveikata, dora, saikingas Svie-
timas, pareigos Seimoje, korektiskas elge-
sys. I§ dalies tokj moters {vaizdj palaiké ir
populiarino motery draugiju leisti perio-
diniai leidiniai. Taigi Moteris ir kai kurie
Naujosios romuvos straipsniai reprezenta-
vo tradicinés visuomenés dalies lukescius.

Lietuviy katalikiy motery draugija ak-
tyviai riipinosi visomis visuomenes gyve-
nimo sritimis, turéjo nemazai itakos sfery
ir buvo palaikoma nemazos visuomenés
dalies. Laikras¢io Moteris tirazas buvo
vienas didziausiy. Kaip teigia J. Cepyté
ir Z. Garniené (1997, p. 90), leidinys i3-
siskyré 1§ to meto periodikos moterims ir
didziausiu valstybinés bibliografijos ro-
dyklése registruoty publikacijy skaic¢iumi,
tai rodo jo reikiminguma. Siame leidinyje
daugiausia buvo raSoma Svietimo, auklé-
jimo klausimais. Draugija per laikrastj
formavo sveikos, natiiralaus grozio, doros
moters, besilaikancios tradicijy, ivaizdi,
populiarintg ir katalikisko jaunimo draugi-
ju — Satrijieciy, pavasarininky, tautininky
korporacijos ,,Neo-Lithuania®, jos mote-
riSkosios Sakos ,,Filiac Lithuania“, Lietu-
vos skaucCiy seserijos. Moters straipsniai
ryskino skirtj tarp kaimo ir miesto mote-
ry, aukstino kaimiskasias vertybes, iSsaké

neigiama poziiirj { vakarietiska mada kaip
reiSkini, esa priestaraujanti lietuvés pri-
gimciai ir menkinanti moterj.

ReikSminga Lietuvos moterims buvo
medicinos, higienos tematika. Placiai pro-
paguota sveika gyvensena: manksta, poil-
sis, tinkamas maistas, grynas oras ir pan.
Leidinyje aptarinétos net labai rimtos mo-
ters sveikatos problemos, galimos ligos, ju
simptomai ir prevencija. Rasyta apie endo-
metrita, navikus, kiauSintakiy uzdegimus,
nervy ligas, sifili. Tokiy temy aktualumas
rodo, kad visuomenei dar truko atitinka-
mos srities Svietimo, ypac kaimo vietoviy
gyventojams.

Moters iSvaizda straipsniuose vertinta
kaip organizmo biiklés atspindys. Teigta,
kad reikia puoseléti prigimtini grozi ivai-
riomis priemonémis, iSskyrus kosmetika.
Ja naudojancios moterys vadinamos silp-
nai protaujanciomis, iStvirkusiomis, tiki-
ma, kad jos tesiekia paslépti kino defek-
tus. Esa vyrai domisi tik nattralaus grozio
moterimis (Rytas. ,,Dél veidy dazymo®,
M 1928, 1)°. Vertybe laikyta skaisti, Siek
tiek jraudusi, minksta, Svelni oda. Nors
kaimietés traktuotos kaip sveikesnés ir
grazesnés, taciau visoms moterims patari-
néta, kaip iSvengti $laky ir strazdany!©,

Didéjant migracijai, iSeivéms i§ kaimo
sunkiai sekési pritapti mieste. Jos kritikuo-
jamos esa atsisakancios lininiy sukneliy,
negebancios derinti aprangos, juokinanc¢ios
nenatiiraliomis manieromis (M 1939, 2).

9 Cia ir toliau, taip pat i¥nagose cituojant ar perfra-
zuojant Saltinio medziaga, skliaustuose nurodoma leidi-
nio santrumpa, leidimo metai ir numeris.

10 Bandoma paneigti ivairius jy naikinimo mitus,
populiarintus privaciuose pokalbiuose, — esa strazdanas
gali i$naikinti burtai, uzkalbéjimai, kregzdés kraujas,
pienas, skeptiskai vertinami ir fabrikuose pagaminti
preparatai. Taciau Cia pat kuriami nauji, gana drastiski
mitai: Salinti epidermj, veido oda veikti gyvuoju sida-
bru, angliarigste, iki raudonumo ikaitinta adata ir kt.
(M 1922, 4).
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Itin smerkiamas nuogumas, atvira apran-
gal!l, Konservatyviojo moters vaizdinio
propaguotojai netiki, kad kaimo mergina
gali i8siugdyti skoni, stiliy, ji labai daznai
mokoma, kur, kaip ir ka turinti dévéti'2.
Skatinama islaikyti Lietuvoje ilgai vyra-
vusi ilgy Sviesiy plauky, daznai supinty {
kasa, dévincios ilgus tamsius sijonus, su-
kneles su uzdaromis apykaklémis mergi-
nos, moters tipa.

To laiko periodikoje buvo spausdina-
ma jvairiausiy grozio rinkimy informaci-
ja (Amerikos grazuoliu, aktoriy, Lietuvos
grazuoliy, Kauno zydziy, graziausiy vaiky
ir t. t.). Didelé dalis visuomenés mégo apie
tai skaityti. TaCiau pasigirsdavo ir konser-
vatyvesniy nuomoniy. Pavyzdziui, ,,Miss
Lietuva“ rinkimai jvertinti kaip noras géré-
tis amoralumu, galimybé plisti neigiamam
vyry pozitriui { moterj, kaip moters men-
kinimas ir netinkamas pavyzdys vaikams.
Apeliuojama | tradicini patriarchatinés
visuomenés moters paveiksla — ji turinti
biti dora ir kukli: besimeldzianti, dirbanti,
mylinti, atsidavusi Seimai. Propaguojamas
moters-aukos-didvyrés vaizdinys!3.

Visuomené pritaré Stasio Salkauskio,
Vydino'# teiginiams, kad svarbiausia —

1 Gili i8kirpte, suknelé be rankoviy siejamos su is-
tvirkavimu, pigumu, tikinama, kad vyrui labiau patinka
protinga, o ne flirtuojanti, savo kiing atidengianti mote-
ris (A. V-né ,,Apie madas®, M 1939, 2).

12 Skatinama dévéti tautinius drabuZius, netrumpin-
ti plaukuy, esa jie paryskina moteriskuma, veido bruozus.
18 spinty norima iSguiti skrybélaites, kurios esa kenkian-
Cios plaukams ir galvos odai. (A. ,,Moteris ir mada“,
M 1939, 2).

13 A. Jakstas straipsnyje ,,Koks moters grozis la-
biausiai gerbtinas? akcentuoja, kad moteris turinti at-
sisakyti saves ir myléti kitus, dél artimo, tautos paaukoti
savo gyvybe, atlikti daugybe didvyrisky darby nesitike-
dama garbés (NR 1931, 2).

14 Kaip teigia V. Kavolis (1992, p. 59-61), Vydi-
nas vaizduoja moterj kaip apsisprendusia ir savimi pa-
sitikin¢ig individualiste. Ta¢iau nors moteris ir laikoma
moraliai tobulesne uz vyra, vadovauti nei valstybéje,
nei baznycioje jai neleidziama. Kelis §imtus mety buvo

tauta ir valstybés klestéjimas, o tautos
gerove lemia Seima, Seimos laim¢ — gera
vyro ir moters sveikata, tinkami {prociai,
pan. Sutuoktiniy asmeniniai poreikiai,
jausmai, poziliris | gyvenima ne itin svar-
bis (J. Blazio str. ,,Tikrinkime sveikata
pries vedybas®, NR 1935, 7)!5. Motinisku-
mas Lietuvos visuomenéje traktuotas kaip
svarbiausias teigiamas moters socialinis
vaidmuo, skatinantis kurti Seima, puoseléti
jos vertybes, esa garantuojantis dorg tauta,
sékmingg valstybe, asmening laime!'®. Kaip
teigia Gintaré Kavalitinaité-Amelyushkina
(2006, p. 55), tradiciné patriarchaliné mo-
tinystés samprata teigia, kad §is vaidmuo
moteriai, kitaip nei vyrui, yra natiiralus,
nes motinysté — jgimtas instinktas. Tokia
samprata, gaja ir Siomis dienomis, propa-
gavo Lietuviy katalikiy motery draugija.
Jos motiniSkuma traktavo net kaip tam
tikra valdzios pranasuma pries vyra (M-iy
Marelé ,,Motinysté ir MotinisSkumas®,
M 1922, 1). Draugija akcentavo konserva-
tyvy dukros aukléjima, smerké Seimas be
tévo ar mamos pavyzdzio. Straipsniuose
svarstomos tévo ir motinos teisés, kurios
privalancios buti lygios, nors konstatuo-
jama, kad tévas daznai priverstas atitrukti

stengiamasi ideologiskai suvaldyti moterj, bet to pasie-
kus pasirodé, kad tokia moteris yra bedvasé, priklausan-
ti nuo dvasios vadovo ir su ja nesmagu bendradarbiauti.
Plg. Vydinas 1990, p. 115, Salkauskis 1996, p. 219.

15 Pavyzdziui, aptariamos taisyklés, kada moteris
privalo tekeéti, vyras vesti, kokios turi buti vestuvés
(ilgos bei triukSmingos gali paskatinti buisimo kiidikio
beprotyste ar kiino neiSsivystima), kokios ligos kenkia
vedyboms, kas gali sukelti vaikui ligas ir pan. (E. Dr.
,,Vedyby higiena®, M 1929, 3). Nurodoma, kad vyras
uz savo blisima zmona privalo buti vyresnis penkeriais
metais, bet ne daugiau kaip desimcia, antraip gresia ne-
santaika ir nesugyvenimas. Minimos ligos, dél kuriy esa
vestuvés neleistinos, pvz., alkoholizmas, nuomario liga,
inksty ligos, cukraligé, kt.

16 Straipsniuose tikinama, kad tik per $eima mo-
teris turinti galimybg paveikti moralg ir politing tautos
samong, istatymus, formuoti tautos paprocius ir biida
(M 1922, 9-10).
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1 pav. Kojiniy ,,Cotton“ rekla-
ma (M 1940, 9-10)

2 pav. Skalbimo
milteliy reklama
(M 1940, 9-10)

nuo Seimos!’. DidZiausiais sveikos $eimos
priesais laikomos visuomenés piktzaizdés:
paleistuvysté, prostitucija, girtavimas, ve-
nerinés ligos. Gydytojams sitiloma vieSai
kalbéti apie lytines ligas, vieSinti pacientus
siekiant apsaugoti Seimas (Gvildiené E.
»Moteri§ké ir dora“, M 1921, 2). Straips-
niuose taip pat pabréziama kuo ilgesnio
nekaltybés islaikymo ir lytinio susilaiky-
mo nauda organizmui. Daznai aptariamos
nelygios vyro ir moters teisés moraliniu
aspektu, kritikuojamas selektyvus visuo-
menés pozilris: prostituté niekinama, o
jos paslaugomis besinaudojantis vyras
aukstinamas (esa tai rodo jo gera sveika-
ta). Pirkti moteri, pasak Lietuviy katalikiy
motery draugijos, turéty biiti géda. Sitlyti
problemy sprendimo biidai: lengvo elgesio
merginas globoti, duoti joms dora darba,
skatinti mokytis; smerkti paleistuvyste
skatinancia vie$aja nuomong; gerinti varg-
$y padéti. Mergaiciy prekybos ir girtuo-
kliavimo klausimus Draugija skatino akty-
viau spresti autoritetingaja baznycia.

17 Tevas esq priverstas ,,[...] labiau pasaliniais dar-
bais uzsiimti ir negali daryti tokios jtakos { vaikus, kaip
motina; motina gi yra grynai namy zidinio budétoja
ir visos Seimos ripestys sukraunamas ant jos peciy“
(M 1922, 1).

4 pav. Muilo reklama
(M 1940, 11-12)

5 pav. Kremo reklama
(M 1940, 11-12)

Taigi konservatyviosios stovyklos at-
stovai | motinyst¢ ir jos reikSme visuome-
nei zvelgé gana inertiSkai, bet atsakingai,
neignoruodami realiy visuomenés proble-
my. Seima vertinta kaip svarbi institucija,
galinti iSgelbéti tauta nuo paleistuvystés,
prostitucijos, girtavimo ir kity bédy.

Konservatyvyji moters ivaizdi nuosek-
liausiai straipsniais ir reklama i§ visy tirty
Saltiniy atspindéjo biitent Moteris. Cia do-
minavo paties leidinio, laikras¢iy ir politinés
reklamos!®. Daugiau reklamy, skirty mote-
rims (drabuziy, muily, kremy, pédkelniy ir
pan.), atsiranda tik nuo 1939 mety. D¢l su-
détingos Salies politinés ir ekonominés situ-
acijos reikéjo taupyti, tad pajamy, gaunamy
i$ iprasty neutraliy reklamy ir prenumeratos,
laikrasciui greiciausiai nepakako. Tac¢iau net
ir tokiomis salygomis nebuvo spausdinama
visa galima reklama (plg. kitus periodinius
leidinius), justi moterims reklamuojamy
prekiy atranka ir turinio, ir pateikimo po-
zitiriu: nespausdintos kosmetikos, madingy

18 Dominuoja Moters laikrai¢io savireklama (kiek-
viename numeryje), gausi visuomenei skirty leidiniy,
knygy reklama, i§ moteriskos auditorijos leidiniy mi-
nétina Nawjosios vaidilutés, Amerikos motery balso,
Motery dirvos, leidiniy vaikams reklama, reklaminiai
skelbimai moteris agituoja dalyvauti kongresuose, rin-
kimuose, kulttriniuose renginiuose.
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drabuziy, skrybéliy reklamos, propaguo-
janc¢ios miestiSka gyvenimo biida. Rekla-
mos labai dalykiSkos, orientuotos i privacia
buiting namy tikio Seimininkés sriti (pvz.,
pateikiamas tik ,,Florance® muilo pavadini-
mas, tik konkrecios krautuvéje ,,Seiminin-
ké* parduodamos prekés), be uzuominy |
kiiniSkuma, intymiaja erdve (1-5 pav.).

Vakary kultiiros formuotas moters
ivaizdis

Besikuriancios Lietuvos valstybés pagrin-
das — augantys miestai, pramon¢ ir Zemés
tikis — skatino jvairesnj laisvalaikj: buvo
statomi Valstybés ir mégéju teatry spek-
takliai, itin mégtas kinas, ypa¢ populia-
rios tuo metu buvo puotos, Sokiy vakarai,
ivairios Sventes, arbatélés, grozio konkur-
sai, apsilankymai fotoateljé!. Populiarios
zmoniy bendravimo formos — laiskai, te-
legramos, sveikinimo atvirukai, telefonas.
Populiarioji spauda skatino plétotis visuo-
menés literatiiring kultiirg (Vilitinas 1998).
Prekiy ir paslaugy ivairové didino konku-
rencija ir skatino reklama. Nepaisant dalies
visuomenés pritarimo tradiciniam moters
ivaizdziui, nemazai zmoniy, ypa¢ miesty
gyventojus veiké i§ Vakary sklindancios
ideologijos ir mados. Tai zavéjo konser-
vatyvia visuomeng ir suteike galimybg per
spauda matyti ir iSbandyti kitok{ gyvenimo
buda.

Vakary kultiros padiktuotas laisvama-
nés lietuvés ivaizdis ryskéjo Naujojoje ro-
muvoje ir Naujame Zodyje. Ju straipsniai
stebina temy jvairove??, rodo, kad infor-

19 Plagiau apie kulttirinius renginius ir jy reklama
Lietuvos tarpukario spaudoje zr. Bankauskaiteé-Sereikie-
né, Marozaité 2010, p. 272-285.

20 Pavyzdziui, netekéjusios moteris teisé vienai au-
ginti vaika, zmony neiStikimybé, moteris, gyvenanti su
dviem vyrais ar vyras su dviem zmonomis, alinancios
dietos, smerkiantis poziliris | stambias moteris, kt.

macijos gausa buvo beveik nevaldoma, o
spaudoje blidavo gana atvirai aptariamos
visos gyvenimo sritys. Tirtoje medziagoje
dominuoja reklamos i§ vakarietiskuy kino
filmy, Holivudo grazuoliy, kino aktoriy
nuotraukos (zr. 6 pav.), straipsniai, kuriuo-
se gvildenami {vairiausi motery gyvenimo
sri¢iy klausimai. Nemazai Lietuvos motery
sieké lygiuotis | pasaulio mady tendenci-
jas, nuolat aptarinétas leidiniuose?!. Daug
démesio leidiniai skyré Anglijai, Austri-
jai, Pranciizijai, Amerikai, Italijai. Mados
tematika daugiausia analizuota Naujame
Zodyje*2.

Tarptautinés grafuolés.

P-nla Grell Sobotha,
Stakholmas Svedija.
- —

| M. D Astoraks-Tronk Baronest Goldvoren-Var.
Paryzius-Francija, Telusés Bormuraac. doeAmsierdamOandija
wone Aires Arganiioa. B

Donna_Jolanda
oiT
fhue

6 pav. Tarptautinivq grazuoliy fotografijos
(NZ 1926, 7)

7 pav. Kremo ,,Nivea“ reklama
(NZ 1930, 14)

VakarietiSko tipo moters vaizdinio pa-
grindas — kiino kultas (plg. Daugirdaité
2000b). Naujame zodyje paskelbti labiau-
siai patinkancios kino Zvaigzdés konkurso

2l Pavyzdziui, straipsniai ,,Aksomas — naujausia
motery mada®, ,,Vasaros mados®, ,,Sniego sezono pra-
dzia®, kt.

22 Siame leidinyje rasta daug {vairiausiy modeliy
fotografijuy, patarimy, kaip rengtis, sezono tendencijy
apraSymu.
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rezultatai parodé, kad visuomené issirinko
liesa, linksma, véjavaike moter] — artiste
Liliana Harwey (Str. ,,Mes jas mylime®,
NZ 1932, 20). 4-ojo desimtme¢io pradzio-
je tarp miesto merginy ir poniy itin pa-
plinta liesos moters etalonas, straipsniuo-
se sitlomos {vairios dietos, gimnastika,
mechaniniai aparatai, kritiSkai vertinamos
apkiinios moterys. Skatinama vartotojiska
moralé — moters kiino dalys traktuojamos
kaip ginklas, padedantis uzkariauti ir nepa-
leisti vyro: akimis vyrai viliojami, nugin-
kluojami, rankos privalo ,,islaikyti vyra®,
nosis turi tapti sekimo jrankiu, dantys —
pasiteisinimo priezastimi, ,,kojos — mote-
riSkojo grozio ramsciai®, bet gali iSduoti
zmogaus btida?3. Taigi moters kiinas (daili,
lickna sportiska figiira, paryskinti veido
bruozai, balti dantys, rafinuota laikysena,
elegantiskai rikoma cigareté) tampa prie-
mone pasiekti tiksla, t. y. suvilioti, sugun-
dyti ir véliau iSnaudoti vyrus. Kiinu mote-
ris tarsi zaidzia, manipuliuoja kaip daiktu:
jei esi grazi, gali pasiekti viska, tereikia
meistriSkai iSnaudoti savo grozi. Kaip

23 Straipsnyje ,,Moters grozio zodynas“ (NZ 1931,
2) teigiama: [...] lupos dazomos todél, kad yra daznai
naudojamos: jomis meluojama, Snibzdami meilés Zo-
dziai, viliojama, skleidziami gandai, dalinami buckiai‘.
Rankomis moteris ,,[...] apsupa vyra iliuzijomis ir kartu
iSkrausto kiSenes. Moters rankos yra tikras gamtos ste-
buklas: juo grakstesnés, Svelnesnés ir silpnesnés jos yra,
tuo stipriau laiko vyra savo naguose®. Nosis — vienas
jautriausiy organy, uzuodziantis svetimos moters ir vyro
meilg. Danty higienos laikymasis suteikia moteriai ga-
limybé nuslépti tiesa — kai vyras paklausia, moters, kur
ji buvo, moteris atsako, jog lankési pas danty gydytoja.
Straipsnyje ,,Biidas ir kojos“ (NZ 1930, 15) akcentuo-
jama, jog kojos ,,tokios grakscios ir $velnios, kad vy-
rai, pamast¢ apie dygliuota dorybiy kelia, iSsigasta ir
daro visa, kad moteris ju biity nugaléta.” Manyta, kad
moterys, kurios kryziuodavo kojas zemiau keliy, buvo
linkusios nuolat susierzinti, konfliktuoti, bet ir greitai
nusiraminti. Vir$ keliy sukryziuotos kojos esa iSduo-
davo nepasitikéjima, uzdaruma, vienatve. Moteris, kuri
sédédavo vieng koja numetusi i $alj esa mégo nuotykius,
pasizyméjo verzlumu, lakia fantazija.

teigia K. Lotuzyté (2003, p. 61), ,.kiinas
tampa ne tik iSskirtinio zavéjimosi, bet ir
konstravimo objektu. [...] Vis grieztéjantys
reikalavimai moters iSvaizdai padaro ja sa-
votiska belaisve™.

Siy laiky anoreksijos, bulimijos, mani-
akisko domeéjimosi Holivudo Zvaigzdémis,
nepasitikéjimo savimi pradininkai — ir re-
klamy kiréjai. Reklamy gausa, skatinanti
kuo ilgiau islaikyti jaunyste, naudoti kos-
metika, vaikytis mados ir didziuli démesj
skirti savo i§vaizdai**, rodo, jog iSorinis
grozis vertintas daug labiau nei vidinis®.
Reklamose dominuoja sportisko sudéjimo,
aktyvios, akinanciai besiSypsancios, dailiy
Sukuoseny jaunos moterys2¢ (zr. 7 pav.).
Formuojant moderny {vaizdi, nevengta ir
erotiniy elementy (Zr. 8 pav.). Taip Zadina-
ma vaizduote, sitilomi madingi laisvalaikio
leidimo biidai ir teikiama viltis, kad isigyta
preké suteiks daugiau pasitikéjimo savimi
ar net pakels pirkéjos socialini statusa. Gro-
7| taip pat padeda iSlaikyti, i§gyventi nuos-
tabaus pasaulio iliuzija reklamy sitilomas
daikty pasaulis (plg. Povilionyté 2003).

24 Apzvelgus Naujo Zodzio ir Naujosios romuvos
reklamy grupg, skirta motery poreikiams, galima teigti,
kad joje dominuoja priemongs, skirtos jaunystés jvaizdzio
puoseléjimui: daugiausia muilo reklamy (,,Florance®,
,Boro-Timolo®, ,,Beraro®, kt.), antroje vietoje — kremai
(,,Nivea“, ,Metamorfoza“, ,,Aldona®), treCioje — danty
pastos (,,Chloradont, , Miradont“), toliau rinka dalijasi
kojiniy (,,Cotton*, ,,Ulko"), kvepaly ir odekolony, plauky
priemoniy, drabuziy ir kirpykly paslaugy sitilytojai.

25 Straipsnyje ,,Ko vyrai neturi girdéti, o moterys
zinoti“ (NR 1931, 6) issakoma patarimy vyrams, kaip
myléti, suprasti, sutarti ir branginti moteris atitinkamu
elgesiu ir dovanomis, nes esa vyrai myli akimis, o mo-
terys — Sirdimi, jos nuolat stengiasi jtikti vyrui, sunkiai
susitaiko su tuo, kad sensta, netenka savo jaunystés gro-
zio ir nori bliti mylimos.

26 Pyz., 1933 mety Naujo ZodZio reklaminiai $ukiai
skatina sveika gyvenimo biida ir garantuoja licknas
kino formas: ,,Vanduo, oras, saul¢, o prie ju Nivea®,
,,Prie sporto ir zaidimy Nivea kremas ir alyva®, ,,Spor-
tuojant zvarbiomis ziemos dienomis ,,Nivea“ kremas
arba Aliejus®.
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FLORAPIXOL - SHAMPOON
geriausia priemoné plau-
ky  plovimui, visai nai-
kinanti pleiskanas.

Florance—Kaunas

=ETIN0NEYT

pasivaik$ oiumn ir vakarui
tiktai lanksaios ir grakitios  aukstiau
sios-kokybeés kojineés

8 pav. Muilo 9 pav. Moterisky
,Florance* reklama kojiniy ,,Cotton*
(NR 1937, 20) reklama

(NR 1937, 20)

Su kiino kultu susijusi ir madingos mo-
ters samprata. Lietuvos viduriniojo sluoks-
nio damos gana greitai i§ Vakary perimda-
vo madingus stilius. Moteris, sieckdama at-
rodyti nepriekaistingai, turéjo nuolat sekti
mados naujoves, formuoti savo stiliy?’
Apie 1924 metus gargonne, vyriskasis, sti-
lius keicia konservatyvy moters jvaizdi —
nukerpami moters plaukai, sijonas ir de-
kolte atidengia damos kriiting bei nugara,
moteris tampa seksualesné (Lotuzyté 2003,
p. 63). Siam stiliui badingas véjavaikisku-
mas ir kartu vyriskumas (str. ,,Modernis-
koji ponia vél nori biiti moteris“ NZ 1930,

27 Naujo Zodzio (1930, 5) straipsnyje ,,Kas mote-
rims tinka ir kas ne* teigiama: ,,Naujos mados suknelés
visuomet iSrandamos moterims, kuriy kiino sudéjimas
atitinka grozés idealq arba bent jam artimas. Tragiko-
miskas likimas verc¢ia daznai moteris, kuriy kiinas ma-
ziausiai panasus i grozés karalieniy sudéjima, pasirinkti
sukneles, kurioms jos visiskai netinka“. Dideliy apim¢iy
moterims patariama nedévéti klostuoty, géléty, aptemp-
ty, rySkiy spalvy drabuziy, rinktis tamsiai mélynus ar
juodus audinius, puosti suknelg tos pacios medziagos
apykaklémis, vengti siaury apykakliy ir rinktis smai-
ly dekolte, déveti placiabryles skrybélés, avéti pusiau
aukstu kulniuku batus ir t. t. Straipsnyje ,,Trys skrybé-
lés — trys Sypsenos* pabréziama, kad skrybéle, jos for-
ma gali nulemti moters nuotaika, tad galvos apdangala
deréty rinktis labai atidziai (NZ 1932, 5).

Nebe moterys, bet
vyriskes !

Naujafmotery mada pasirodziusia vis maziau drapanos suvartoja. Vaizde
Londone.

ot
hs’rodn moteriskiy paskuting mada, kuri jau nebecoli nu

Tevos mados.

10 pav. Moder-
naus stiliaus
moteris
(NZ 1926, 7)

11 pav. Modernaus
stiliaus moterys
(NZ 1926, 7)

23-24). 4-jame deSimtmetyje iSpopuliare-
ja vamp ir seksapilio stiliai, skating moteri
tapti itin paslaptinga, elegantiska, elgtis
viliojanciai, panaudoti savo Zavesj. De-
Simtmecio pabaigoje moteriai raSoma apie
grizima prie tikrojo moteriskumo (gélétus
banguotus Silkus, aksoma, ilgas vakarines
sukneles), sitilomas vyry uzkariavimo bii-
das, primenantis glamiro stiliy — moteris
turi buti sportiska, bet kartu ir moteriska
bei $velni. Sio tipo moteris daznai vaiz-
duojama kremy ir muilo reklamose. Ta-
¢iau nemazos dalies reklamy, atspindinciy
modernia moterj, tekstai ironiski?®. Tokia
raiSka, buidingesné nepatenkintam vyrui,
siekianiam moters statusa apibrézti per
santyki su Kitu (plg. Beauvoir 2010), rodé
konfrontacija visuomenéje dél moderné-
jancio moters jvaizdZio.

28 10 pav. ,,Nebe moterys, bet vyriskés! Nauja mo-
tery mada, pasirodziusi Londone®. 11 pav. ,,Moterys vis
maziau drapanos suvartoja. Vaizdelis rodo moteriskiy
paskuting mada, kuri jau nebetoli nuo Ievos mados®.
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12 pav. Iliustracija (NZ 1930, 8)

I Lietuvos Respublikos spaudoje gali-
ma atrasti ir tokj moters vaizdinj, kai deri-
namas modernumas ir tautiSkumas (zr. 12,
13 pav.). Tai ne itin pasisekes bandymas
kurti savita, moderniai nacionalinj mo-
ters vaizdinio varianta. Konservatyvioji
visuomenés dalis tai vertino neigiamai.
Toks moters jvaizdis reklamose nedaznas,
taciau buvo neretas ant leidiniy virSeliy ar
teksty iliustracijose.

Naujame Zodyje it Naujojoje romuvo-
Jje neneigiamas tradicinis Seimos modelis,
kai vaikus privalo auginti ir aukléti abu,
vienas kita gerbiantys ir mylintys tévai.
Taciau apie ji raSoma retai, giliau neanali-
zuojama ir motiniSkumo prasmé. Daugiau
svarstoma apie mieste ir kaime gyvenanciy
motiny problemas?’. NemaZzai raSoma apie
netradicine tiems laikams $eima®’. Nuo-
moné, kad svarbiausia moters funkcija gy-
venime yra gimdyti vaikus, kad neiSnykty
tauta, o vedybuy pagrindas — vyro ir moters

29 Motina miestieté dauguma savo pareigy skatina-
ma dalytis su vyru, raginama jq gerbti, myléti, ji sieja-
ma su sveikos tautos aspiracijomis. Kaime gyvenancios
motinos pagrindiné veikla — nelengva buitis. [zvelgiama
problema, kad mamai kaime nedaug laiko lieka vaikams,
ju aukléjimui. Dél to kritikuojamas moters sutuoktinis
esa per mazai laiko skiriantis Seimai.

30 Pavyzdziui, atkreipiamas démesys i vieniSas ar
netekéjusias mamas. Jei moteris nenori tekéti, ji ne-
privalanti atsisakyti savo pasaukimo tapti motina (NZ
1930, 14).

Jorgi! Grizdamas i§
miesto nepamirsk ge-
riausio ,LINYy MUILO"
parnest!

13 pav. ,,Liny muilo*“ reklama
(NR 1939, 47)

sajunga siekiant turéti teiséty palikuoniy,
ne viename straipsnyje laikoma pasenusia.
Démesys kreipiamas i moters iSorinio ir
vidinio pasauliy dermg, ji laikoma svarbia
gery santykiy su vyru ir s¢kmingos santuo-
kos salyga®!. Rasta jvairy apklausy, vyk-
dyty Vakaruose, rezultaty, kurie formavo
ir lietuvai¢iy nuomong tam tikrais klau-
simais32. Nevengiama raSyti apie moters
ir vyro santykiy subtilumus®?. Laisvama-
niSkas Naujas Zodis daznai uzsimena, kad
moteris néra patenkinta savo vaidmeniu
Seimoje ir visuomenéje, konservatyviosios
visuomenés iSkelta moteriskumo ideala
iSgyvena kaip frustracija, jaucia itampa,

31 Su erotiniu vyro ir moters patraukimu turi biiti
sujungtas ir ju dvasinis susiderinimas* (Messer Platz P.
str. ,,Moderniskos mintys apie moterj ir vedybas“, NR
1931, 1).

32 Straipsnyje ,,Brunetés ar blondinés aistringes-
nés?“ (NZ 1931, 15-16) rasoma, kad daug apklaustyjy
vedybas laiko nereikalingomis, kad idealiausia zmona
laikoma raudonplauké¢, formuojama nuomong, kad Svie-
siaplaukés néra kantrios ir vikrios diplomatés.

33 Straipsnyje ,.Nugalé¢k savo zmona“ (NZ 1931,
13) sutuoktiniai skatinami leistis { gin¢us. Nors raSoma
apie modernius poros santykius, bet i§ esmés palaiko-
mas patriarchalinis stereotipas, kad kova privalanti pa-
sibaigti vyro pergale — moteris turi jaustis valdoma vyro.
Pagrindinémis kovos priemonémis laikomas grozis,
zavingumas, gebéjimas veidmainiauti, manipuliuoti,
silpnumas bei, zinoma, asaros, kurios jvardijamos kaip
stipriausias ginklas: ,,Jei moteris laimi meilés kovoj — o
taip atsitinka dazniausiai — nepalanku meilés stipréji-
mui. Ji iSniekina ir pazemina pralaiméjusji.”
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kylancia dél igyto iSsimokslinimo ir skir-
tojo vaidmens (plg. Friedan 1964). Gali-
ma teigti, kad populiarioji masiné spauda
skatino moters asmeninés ir seksualinés
laisvés sieki.

Visuomeninis-kultiirinis lietuvés
ivaizdis
Dél nuostatos, kad lietuvé turinti baiti akty-
vi visuomeng¢je ir kultiiroje, neabejojo nei
vieno tirto leidinio autoriai. Labiausiai mo-
tery individualumas, tapatumas atsiskleidé
visuomeningje, meno, kultiiros srityse. Be-
veik visuose Moters straipsniuose, akcen-
tuojant konservatyvy ivaizdi, pabréziamas
ne materialus moters pasaulis, o kreipia-
ma { dvasinio puosel¢jima, skatinama gi-
lintis | religija. Ji traktuota kaip svarbi ir
biitina moters gyvenimo ir pasauléjautos
dalis, tac¢iau klausimas mastomas moder-
niai — iSkeliami motery diskriminacijos
baznycioje aspektai’*. Lietuvés katalikés
zavisi moderniosios katalikybés judéjimu
ir jo nariy veiklumu Pranciizijoje, Vokie-
tijoje, Amerikoje ir straipsniuose pateikia
gaires, ko turéty imtis Lietuvos moterys:
ikurti vienuolyna, aukstaja mokykla, Selpti
vienuolynus lankancias mergaites, padéti
ligoninéms ir pan.

Kita vertus, dvasinés saviraiSkos nuos-
tatos moterims netrukdé jsitraukti 1 kul-
tirini, visuomenini*3, net politini gyveni-

34 Straipsnyje ,,Krik§¢ionija ir moterys svetur ir
Lietuvoje* (M 1922, 4) teigiama, kad Sv. Rastas ska-
tina pagarba moteriai. Viena vertus, propaguojamas
konservatyvus Seimos modelis ir vertybés, kita vertus,
skatinama imti stiprios dvasios pavyzdj i§ garsiy Senojo
Testamento motery (Deboros, Juditos, Esteros). Pastebi-
ma, kad bazny¢ioje dori vyrai ir doros moterys gerbiami
vienodai, taiau izvelgiama ir nelygybé, kad moterys
negali tapti kunigémis.

35 Krik3¢ioniskyjy vertybiy siekiancios visuomenés
karéjuy motery vaizding dokumentacija zr. http://www.
archyvai.lt/exhibitions/moterys/paroda.htm (Motery vi-
suomeniné ir kulttiriné veikla tarpukario Lietuvoje).

ma (Juréniené 2009). Lietuviy katalikiy
draugijos narés buvo labai aktyvios, daug
keliavo, organizavo {jvairius renginius.3®
Tad galima teigti, kad draugija formavo
moderniai konservatyvy moters ivaizdj,
nes ir kitas moteris per laikrast] skati-
no siekti ,,savojo kambario® (V. Woolf),
emancipuotis — pradéti gyventi savaran-
kiSkai, pacioms uzdirbti pinigy ir uZzsi-
tikrinti ateit], nepriklausyti nuo vyry?’.
Itin akcentuota mokslo svarba. Taciau ¢ia
pat iSreiSkiama nuomoné, kad iSsilavinu-
sios moteris vyrams nereikia, nes tada jie
bus lyglis visose gyvenimo srityse, o to-
kios moterys daznai ignoruojamos darbe
(M 1921, 3). Vis délto moterys katalikés
suvokia, kad iSsilavinimas svarbiau nei
galima diskriminacija darbe. Jos skatina
lygiuotis { pirmasias lietuves rasytojas, ku-
rios savo gyvenimu ir veikla kuré aktyviy
motery modeli (Liupkevicius 2005). Mo-
terims nevengg raSyti ir Sio ivaizdzio palai-
kytojos Petronélé Orintaité, Nelé Mazalai-
té, Vanda Sruogiené, Ona Pleiryté-Puidie-
né, kt.3¥ Si motery saviraigkos forma buvo

36 Kaip teigia V. Juréniené (2006, p. 80-87), mote-
rys buvo labai aktyvios politikos srityje, pradéjo veikti
Krasto apsaugos taryboje, ikiiré Motery karo komiteta,
isitrauké | Laikinaji Vilniaus lietuviy komiteta, maistu
apripindavo Vilniaus karo komendantiira, padédavo
suzeistiesiems, belaisviams, steigé gailestinguju sesery
kursus, dalyvavo tarptautiniame Krik$¢ioniskosios $ei-
mos kongrese, priklausé Tarptautinei kataliky motery
organizacijy sajungai, taip Europai skleisdamos infor-
macija apie Lietuva.

37 Skelbta daug straipsniy apie uZsienio motery
gyvenima, skatinta mokytis, dirbti, dalyvauti visuome-
niniame gyvenime, patenkinti savo kiirybinius ir kitus
intelektualinius interesus.

38 Apie motery laikysena, savivoka literatiirinéje
I Lietuvos Respublikose erdvéje placiau zr. Jakonyté
1999, p. 68-70. ,Moterims susivokus savyje reikéjo
iveikti Zymaiai sunkesnj spaudimg i$ visuomengs ir li-
teraty bendruomenés, kurios dauguma sudaré vyrai (ir
kurioje buvo mananciy kaip Bicitinas), pusés. Taigi po-
eté moteris turéjo jveikti dviguba kliGitj ir stengtis apsi-
brézti savo teritorija ne tik konservatyviai nusiteikusioje
Lietuvos visuomengéje, bet ir kovoti dél vietos grynai
literattiringje erdveje.”
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ir savotiskas atsakas vyrams kiir¢jams, ku-
rie prieSinosi kurian¢ioms moterims, kri-
tikavo inteligentes rasytojas (V. Biciiinas,
J. Kossu-Aleksandravicius, kt.), vadino jas
Htre€igja lytimi®, suvyréjusiomis moteri-
mis (plg. Jakonyte 1999). Motery kiirybos
aktualuma liudija ir zurnaluose skelbtos ju
gausios kiirybinés medZiagos registravimas
valstybinés bibliografijos rodyklése (Cepy-
te, Garniene 1997, p. 82-83).

Menas katalikiy motery traktuotas kaip
viena aukléjimo priemoniy, skatinanti
Zmogaus Svelnuma, jausminguma, geruma,
propaguojanti idealizma. Moterys ragintos
kurti ir skleisti tautini mena: austi juostas,
uzsiimti rankdarbiai, raSyti (M 1921, 10).
Laikrastyje Moteris nerasime aktoriy, kino
zvaigzdziy, baleto Sokéjy apraSymy, nuo-
trauky. Sokis, vaidyba sieti su lengvabadis-
kumu. Taciau Naujoji romuva jy nevengia,
o Naujas Zodis gausiai publikuoja straips-
nius apie moteris artistes, dramos teatro
aktores, ju nuopelnus, gyvenima, aptaria
motery dailg. Propaguojama idéja, kad mo-
teris meniSka i§ prigimties, jautri, turinti
lakig fantazija, o jos meniniai darbai daz-
niausiai pasizymi rafinuotumu, stilingumu
(str. ,,Kirybinis gyvenimas®, NR 1937, 44).
Straipsniai daZznai grindziami autoriteto
strategija: minima dramos teatro dainininké
M. Vaickiene, operos solisté E. Mickitinai-
te, aktorés O. Rymaite, O. Kurmyte, E. Za-
linkevicaité-Petrauskiené, T. Vaicitiniené,
dramaturgé S. Ciurlioniené-Kymantaite,
tapytoja M. Rackauskaité, grafikée M. Ka-
tiliité. Akcentuojamos daug pasiekusiy
motery savybés: kuklumas, originalumas,
patriotizmas, aktyvumas, i$silavinimas, ge-
béjimas kovoti uz savo principus.

Taigi moterims kultiira buvo gana svar-
bi ir plati sritis, kurioje vienos gebéjo rea-
lizuoti save — kiiré, vaidino, dainavo, tape¢,
rase, siuvo, aude ir veiké daug kity dalyky,
o kitoms suteike galimybg tapatintis su ak-

tyviausiomis. Itin paciy motery vertintos
kulttiros ir meno sritys teiké ne tik moky-
mosi galimybe, gabumy realizacijos gali-
mybg, saviraiskos ir emancipacijos biidus,
bet ir proga atverti vidini pasauli, formuotis
visapusiska pasaulévoka.

Apibendrinimas

I Lietuvos Respublikoje i moteri buvo
zvelgiama kaip | Seimos pagrinda, Svel-
numo, grozio, instinkty, meilés, zaidimy
objekta. Ryskinamos jos kiino linijos, vei-
do bruozai, skatinamas tam tikras elgesys
visuomenéje. Ja zavimasi, ja stengiamasi
suprasti, pasiekti, apsaugoti. Lietuviy mo-
tery katalikiy draugija, pasinaudodama Zzi-
niasklaida, i§ dalies formavo konservatyvy
moters jvaizdi. MoteriSkumo konotacijos
suteiktos dorai, gerai motinai, besalygis-
kai mylin¢iai zmonai, namy sergétojai,
tautos gelbétojai, auklétojai ir mokytojai,
gyvenanciai pagal Dievo mokyma. Noras
moter] kartu matyti ir kaip veiklia, ryz-
tinga, iSsilavinusia, dirbancia, sugebancia
pasir@ipinti savimi asmenybe¢ rodé motery
katalikiy platy akirati. O Vakary kulttiros
formuotas moters jvaizdis labiau akcenta-
vo fizines savybes, ypac kiing, i§vaizda. Tai
taip pat liudija apie tarpukario visuomenes
socialinius poky¢ius. Laisvamaniskoji mo-
teris — nuolat jauna, aktyvi, dominuojanti
santykiuose su vyrais, dalyvaujanti kulti-
riniame gyvenime. Emancipuota moteris
nebitinai iStekéjusi, vaikus geba auginti ir
be vyro. Taciau motiniskumas ir istikimybé
vertinami. Tikétina, kad tarpukario lietuveé
moteris, viduriniojo sluoksnio miestieté,
sieké darnos — graziai atrodyti, Siek tiek
buti vilioke, sukurti tvirta Seima su protin-
gu, moter] mylinc¢iu, suprantanciu ir verti-
nanciu vyru, ir §iuos skirtingus socialinius
moteriSkumo vaidmenis derinti su ekono-
mine ir dvasine emancipacija.
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Santrumpos ir $altiniai

M — Moteris. 1921, nr. 2, 3, 10. 1922, nr. 1, 4,
9-10. 1928, nr. 1. 1929, nr. 3. 1939, nr. 2. 1940,
nr. 9-10, 11-12.

NR — Naujoji romuva. 1931, nr. 1, 2, 6. 1935,
nr. 7. 1937, nr. 20, 44. 1939, nr. 47.

NZ — Naujas Zodis. 1926, nr. 7. 1930, nr. 5,
8, 14, 15, 23-24. 1931, nr. 2, 13, 15-16. 1932,
nr. 5, 20.
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Zainteresowania naukowe: modernizm, literatu-
ra litewska poczatku i pierwszej potowy XX w.,
litewska prasa okresu migdzywojennego

WIZERUNEK KOBIETY W PERIODYKACH
WYDAWANYCH W OKRESIE I REPUBLIKI
LITEWSKIEJ

Streszczenie

Niniejszy artykut jest przyczynkiem do szerszych
badan kulturoznawczych, poswigconych historii
reklamy i wizerunkowi kobiety w okresie I Repub-
liki Litewskiej. Przedmiotem analizy sa artykuty
i reklamy przeznaczone dla kobiet, publikowane
w latach 1920-1940 na tamach pism ,,Naujoji ro-
muva”, ,,Moteris” i ,,Naujas zodis”. Omowiono
pozadany wizerunek kobiety, lansowany przez
tradycyjna czg$¢ spoteczenstwa iw duzej czg-
Sci ksztattowany przez Litewskie Towarzystwo
Kobiet Katolickich za posrednictwem czaso-
pisma ,Moteris”. Spoleczenstwo patriarchalne
chciato widzie¢ kobiet¢ jako osobg cnotliwa,
skromna, pobozna, zdrowa, onaturalnej urodzie,
jako kultywujaca tradycje matke rodziny. Pisma
,Naujojiromuva” i ,,Naujas Zodis” propagowaty
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THE PORTRAYAL OF WOMEN IN THE
PERIDOCALS OF THE FIRST LITHUANIAN
REPUBLIC

Summary

This article aims to add to the study of the culture,
advertising history, and conception of woman of
the first Republic of Lithuania. It examines articles
and advertisements for women published from
1920-1940 in the periodicals “Naujoji romuva”,
“Moteris” and “Naujas zodis.”

The image of woman demanded by the tra-
ditional society was in large part formed by the
Lithuanian Catholic women’s society through
the newspaper “Moteris.” The patriarchal society
wanted women to appear modest, healthy, and
naturally beautiful, cherishing folk traditions and
the image of the village girl with blonde braids.
The image of woman-as-sacrificial-hero was also
popular. Connotations of femininity were applied
to the good, moral mother, the unconditionally
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podyktowany przez kultur¢ zachodnig obraz ko-
biety wyzwolonej. Jego istota zasadzata si¢ na
kulcie ciata, podazaniu za moda, dbatosci o wy-
glad zewngtrzny, wolnosci osobistej i seksualne;j.
Z badan zroédtowych wynika, ze indywidualnos$¢
i tozsamos$¢ kobiet znalazly swoje uzewngtrznie-
nie glownie w aktywnosci spotecznej, kulturalnej
i artystycznej. Stwarzaty one kobietom nie tylko
mozliwosci nauki i emancypacji, ale i przestrzen
dla autoekspresji, dawaty sposobnos¢ do ukazania
Swiata wewngtrznego i budowania wszechstron-
nego $wiatopogladu.

SEOWA KLUCZOWE: kobieta, wizerunek,
konserwatyzm, nowoczesnos$¢, wydawnictwa pe-
riodyczne, reklama.

loving wife, the guardian of the home, the sav-
iour of the nation, the tutor and teacher who fol-
lows the word of God. However, the desire to also
see women as active, determined, educated peo-
ple who were able to hold jobs and take care of
themselves demonstrates the broad outlook of the
female Catholics.

The image of the free-willed Lithuanian
woman, as dictated by Western culture, appeared
in “Naujoji romuva” and “Naujas zodis.” At its
core it emphasised the cult of the body, fashion,
external beauty, and personal and sexual freedom.
The modern woman was always young, active,
dominant in her relationships with men, and took
an active interest in cultural events. Emancipated
women were not necessarily married, and could
raise children without husbands just as well. Yet
femininity and faithfulness were valued.

The study of the sources shows that women’s
individuality, self-identity and need to be active
were most likely to be expressed in the social, cul-
tural and artistic spheres. These provided women
not only with the opportunity to be educated and
emancipated, but also with a place for self-expres-
sion, a chance to open their inner world, to form
a well-rounded world-view. It is likely that the
interwar Lithuanian woman — a middle-class city
dweller — was in search of harmony and freedom:
to be a bit of a temptress, to be beautiful, to create
a happy family, and to make these differing social
feminine roles work with her own economic and
spiritual emancipation.

KEY WORDS: woman, image, conservatism,
modernism, periodicals, advertising.
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