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KELIONIU REKLAMA: VAIZDAI IR KALBA

Kelioniy industrija reklamuojasi Ziniasklai-
doje — laikra$¢iuose, Zurnaluose, televizijoje ir
internete, o dazniausiai ten, kur gali tiesiogiai
pasiekti vartotoja, t.y. kelioniy Zurnaluose ir
laikra§¢iy kelioniy skyriuose.

Turizmo reklama ir transporto reklama

Reikety skirti dvi reklamos rusis: tiesiogiai
susijusia su turizmu, pavyzdZiui, uZsienio $aliy
ir kelionés tiksly reklama, ir susijusia su kelione,
pavyzdziui, oro linijy reklama. Pastaraja grei-
¢iau galima skirti pervezimo formos, o ne ke-
lionés (kaip a$ vartoju §i terming) reklamai, bet
kadangi turistus reikia perveZti i§ ten, kur jie
gyvena, i ten, kur nori vykti, $ig reklamos rasj
galima laikyti kelionés, bet ne turizmo reklama.
Automobiliai yra visur reklamuojami, ir Zmonés
naudojasi jais keliaudami, ta¢iau a§ nemanau,
kad automobiliy reklama tinka apibidinti kaip
turizmo reklamos rasj.

Travel + Leisure Zurnalo reklama

Pazvelgg | 2002 m. spalio ménesio Travel +
Leisure numerj, atrasime kai k3 jdomaus — jame
daugiausia reklamuojama ne tai, kas susije su
kelione. Noré¢iau i§vardinti pirmuosius de§imt
vieno ar dviejy puslapiy reklaminius skelbimus
§iame numeryje:

Produktas Dydis
Automobilis Hummer a:]vcrtimas
u
guslapiai)
Faconable (mados) atvertimas
American Express atvertimas
IBM ir Intel programiné jranga  atvertimas
Rolex laikrodziai vienas
puslapis
Mercedes-Benz (automobiliai)  atvertimas
Adrienne Vittadini vienas
puslapis
Sprint atvertimas
Akmenéliy paplidimys vienas
puslapis
Epson spausdintuvai ir skeneriai  atvertimas

Kaip matote, pirmuosiuose desimtyje skel-
bimy yra tik vienas kelionés skelbimas ... ir tik
dar vienas kituose dvidesimtyje puslapiy. Aki-
vaizdu, kad dauguma reklamos §iame Zurnale
skirta Zmonéms, kurie keliauja ir kurie, rekla-
mos uzsakovy nuomone, yra pakankamai
turtingi, kad nusipirkty Rolex laikrodZiy ir
Mercedes-Benz automobiliy. Matome ir vies-
buciy skelbimus: 29-jame puslapyje (Ritz-
Carlton) ir 43-ajame puslapyje (W Hotels). Tik
29-ajame puslapyje randi tikra tarptautinés
kelionés skelbima — Adventure Collection rek-
lama per visg atvertima:

1 kuria pasaulio vieta nori nuvykti? ... ir kas pasaulyje gali tave ten nuskraidinti?
Supazindiname: Adventure Collection.
AStuonios kelioniy kompanijos, sudéjus kartu turinios 200 mety patirtj, kuria nepamir§tamas

keliones...
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Vartant Travel + Leisure zurnala, kuris yra
vienas populiariausiy kelioniy Zurnaly, mums
tenka perversti daug puslapiy kol randame tai,
ka pavadinciau kelioniy ir turizmo reklama.
Tikra vieno puslapio dydzio kelionés reklama,
suprantama auks¢iau apibrézta reik$me, randa-
me §iuose puslapiuose (neskai¢iuojant viesbu-
¢iy reklamos ir kity pagalbiniy kelionés aptarna-
vimo skelbimy, pvz., kreditiniy korteliy):

Puslapis  Kelioniy reklama

57 Princess kruizai

65 Radisson Septyniy Jiry kruizai

77 Crystal kruizai

81 Globus kelionés

91 Dominikos respublika

93,94 Britanija

99 Cunard kruizy linija

107 Norvegijos kruizy linija

111-133  Specialus skelbimy skyrius
norintiems slidinéti JAV

137 Silversea kruizy linija

153,154 Barbadosas

160-161  Olandijos-Amerikos kruizy linija

165 Singapiiras

173 Arizona

174 Scottsdale, Arizona

195-218  Specialus skelbimy skyrius apie
Meksika

267-274  Specialus skelbimy skyrius apie
Honkonga

275-278  Specialus skelbimy skyrius apie
Naujaja Meksika

Siame 288 puslapiy Zumalo numeryje tik
nurodytieji puslapiai yra skirti turistinei rekla-
mai. Daug reklamos skirta vieSbuéiams, oro
linijoms, kreditinéms korteléms, madoms, kve-
palams, kitai dazniausiai brangiai produkcijai
ir paslaugoms. Taéiau turistinés reklamos pa-
lyginti nedaug. Numeryje yra keletas ,,Specialiy
reklamos skyriy“, ir kai kuriuose i§ jy spausdi-
nama vie$buciy ir kity papildomy paslaugy,
susijusiy su kelionémis ir turizmu, reklama.

Kelioniy reklamos riisys

Taigi kelioniy reklama (siauraja Zodzio
prasme) gali biiti skirstoma tik { kelias katego-

rijas: kelionés tikslo reklama ir kruiziniy linijy
kurortinés patirties* reklama. Kruizinés linijos
yra atskiras atvejis, nes tai yra pervezimo forma,
taciau jos taip pat susijusios su kelionés tikslu —
renkiesi kruiza norédamas aplankyti tam tikras
vietas.

Taigi, remiantis pateikta Zurnalo Travel +
Leisure” vieno numerio analize, biity galima
teigti, kad yra tik dvi pagrindinés turizmo ir
kelioniy reklamos kategorijos — kelionés tikslo
reklama, kuri yra gryniausia turizmo reklamos
forma, ir pagalbiné kelioniy reklama, kuri apima
visus kitus kelionés aspektus, pvz., nuvezimas
i kelionés vieta (oro linijos, autobusai ir trauki-
niai), apgyvendinimas (vieSbuciai, uzeigos, lova
ir pusryéiai), kitos paslaugos turistams bei
keliautojams.

Smarkiai supaprastinus galima sakyti, kad
turistai nori vykti i tas vietas, kurios yra kitokios
kultiiros nei jy, ir daryti tai, kas jiems atrodo
idomu ir malonu. [prastiné turisty veikla apima
ivairiausias $iy dalyky kombinacijas:

vaziavimas dviraéiu kitose $alyse;

kity kultiiry tyrinéjimas;

keliavimas | nepaprasto natiiralaus
grozio vietas, pvz., atograzy miskus;

juira, smélis, banglentés;

safario kelionés;

ekskursijos po istorines vietas;

turistinés kelionés ir Zygiai pés¢iomis;

ivairiy kursy, pvz., istorijos ar virimo,
lankymas;

golfo Zaidimas.

Turistai iesko kitokios patirties, taigi ju ke-
lionés tikslai susije su turtingomis ir jdomiomis
kultiiromis, kurios labai skiriasi nuo juy paciy
kultiros, taip pat juos traukia kelionés j natiira-
laus nepaprasto grozio vietas. Tadiau tik tiek,
kiek jie gali jaustis saugiis ir tikétis padoriy Ze-
misky gérybiy. Kai kurie turistai labiau mégsta
likti turistiniuose ,,burbuluose* ir tik i3 tolo ste-
béti bei fotografuoti kity kultiry vietas ir Zmo-
nes, o kiti bando ,,jeiti“ { jy lankomas kultiiras
ir bendrauti su vietos gyventojais, patirti ,,auten-
tiskus*, ju nuomone, dalykus. Jie nori pazinti
$ias kultiras bent tiek, kiek leidzia jy disponuo-
jamas laikas.
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Kelioniy apraSymas kaip reklama

A3 jau aptariau kelioniy reklama siauraja
prasme, t.y. susijusia daugiausia su kelionémis
i uzsieni, o kai kuriais atvejais su egzotiskomis
kelionémis. Matéme, kad didesné dalis Zurnale
Travel + Leisure analizuotos kelioniy reklamos
yra susijusi su kelionés tikslu, nors biita ir pa-
galbiniy kelionés aspekty, pvz., oro linijuy ir
viesbuéiy reklamos. Tagiau yra ir kita daug sub-
tilesné reklamos rasis. Turiu galvoje kelioniy
Zurnalisty paraSytus straipsnius, kuriuose apra-
$omi jvairiausi kelioniy malonumai. Zurnalo
vir§elyje mes matome tris antrastes: ,,Pasaulio
geriausios pirtys“, ,,Specialus stiliaus numeris®,
(po ja i§vardinamos tokios vietos: Toskana, Pa-
ryzius, Londonas, Bankokas, Berlynas, Arizona,
Naujoji Zelandija, Stambulas, Tokijas) ir ,,Dia-
na ir Tatjana i§ Furstenbergo: savo Zmogaus
vadovas po L. A*.

Visos §ios antrastés jteigia skaitytojui, kad
nurodytas vietas isties verta aplankyti, ir i§vardi-
nus jas vienoje vietoje, isptdis dar labiau sustip-
rinamas. Visos vietoveés tarsi nu$vieCia viena
kita magiska Sviesa.

Kelioniy straipsnius kaip reklamga aptarsiu,
remdamasis straipsniu i§ Travel + Leisure apie
Bankoka, kelioné i kurj paprastai laikoma egzo-
tiska. Straipsnio ,,Dabartinis Bankokas* auto-
rius Alanas Brownas. Prie§ straipsnj stambiu
Sriftu spausdinama anotacija, tikriausiai paraSy-
ta Zurnalo leidéjy, kurioje pateikiamas spindin-
tis Bankoko apraSymas:

,Svaresnis oras, geresnis transportas ir Tai-
lando sostiné, sutelkusi démesj ateidiai, pulsuo-
ja energija ir seksualiu dizaino pojii¢iu. Sutikite
naujaja Azijos Saunumo metropolijg.*

Kitoje lapo puséje per visa puslapj puikuo-
jasi nuotrauka moters juoda aptempta suknele,
besilinksminanéia ,,Q bare, Bankoko geriausio-
je naktinio pasilinksminimo vietoje Sukhumvit’o
kaimynystéje.“ Véliau Brownas susitinka su
tailandietiskos Elle Décor versijos leidéja kavi-
néje, kuri yra pati ,madingiausia pasisédéjimo
vieta.*

O §tai kaip prasideda Browno straipsnis.

,»Taigi kas naujo Bankoke? Klausiu savo

draugés Rungsima Kasikranund per pastaraji
apsilankyma Tailando sostingje. ,,Pirtys, lotyny
Sokiai ir kavos barai* atsainiai atsako ji, tarsi
uzkirsdama kelig varginantiems klausimams
apie geras vieteles ir artéjancias Sventes. Jos
atsakymas, taip pat kaip ir jos prabangi juoda
apranga ir minimalistiné kavin¢, kurioje mes
sédime, sako man, kad Bankokas kol kas gal
dar ne pats madingiausias pasaulio miestas, ta-
¢iau, be abejonés, jis eina ta linkme.*

Pasvarstykime, ka §i iZanginé pastraipa sako
skaitytojui.

Pirmiausia, straipsnyje bus raSoma apie tai,
kas naujo Bankoke, ir tai bus prieZastis karta
jau pabuvusiems vél ¢ia sugriZti. Antra, autorius
kalbasi su drauge, kurios egzotiskas vardas sa-
ko, kad ji tailandiete, ir i§ to galima daryti i§-
vada, kad jis patirs malonumy ,,i§ vidaus®, i§
gerai nusimanancios vietos gyventojos, kuri
Zino, kur eiti ir kg veikti. Ji atsako, kad Ban-
kokas dabar turi ,,pirtis, lotyny Sokius ir kavos
barus®, informuodama skaitytojus, kad atsirado
naujas tarptautinis Bankoko aspektas, kurio jie
anksciau nezinojo. Ji neketino atsakyti Brownui
tradiciskai — apie Bankoko maista ar §ventes —
to, ko tikétysi keliautojai ar kultiira besidomin-
tys turistai. Trecia, ji dévi ,,prabangia juoda ap-
ranga®, ir jie sédi ,,minimalistinéje kavingje*,
vadinasi, prie§ mus $iuolaikiné moteris, kuri gali
papasakoti apie kitoki, Siuolaikinj Bankoka, o
ne toki, koks vaizduojamas tradicinése turisti-
nése brositirose.

Straipsnis baigiamas konkre¢iu sarasu, pata-
rian¢iu skaitytojams, kur apsistoti ir kur valgyti
bei iSgerti. PavyzdZiui:

Caledon. Daugelis § restorang laiko geriau-
siu tailandietiSku restoranu, pabrézdami ramia
atmosfera ir nuostabius patiekalus, sprogsta-
néius $vieZiu skoniu (ir prieskoniais — ¢ia negai-
lima ¢&ilio). Pabandykite aStria kreveciy uzkan-
déle ir Zalig karj. Pietlis dviems $42.

Sis straipsnis nesiskiria nuo kity Zurnalo
straipsniy apie $aunius lankytinus miestus (Pa-
ryziy, Londona, Stambula), regionus (Toskanag),
valstijas (Arizona) ir $alis (Naujaja Zelandija).
$ie straipsniai $iame Zurnale nesiskiria nuo
straipsniy kituose Zurnaluose, i§skyrus tai, kad
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vieni gali buti skirti maZiau mokiems skaityto-
jams, o kiti turtingesniems.

. Restorany ir teatry apZvalgos, straipsniai
apie miestus ir kitus kelionés tikslus, kuriuos
randame kelioniy Zurnaluose ir kitose kelioniy
publikacijose, pateikia informacija, bet jie taip
pat gali biti laikomi tam tikra reklamos forma,
o gal ir visuomeniniy ry$iy riSimi. Savo kilme
jie panasis i filmuose, televizijos Sou ir $iuolai-
kiniuose video Zzaidimuose matoma produkty
i§sidéstyma. Kaip ir daugumoje reklamy, kal-
boje gausu auk3¢iausio laipsnio biidvardziy.

Daugelis keliaujan¢iy i uZsienj perka kelio-
niy knygeles, kurios suteikia jiems informacijos
apie tas vietas, kur jie vyksta. Taip pat jie gali
skaityti knygas apie ketinamas aplankyti vietas.
Kelioniy Zurnalai gali pasitlyti gilesng analizg
ir, kaip tikimasi, pacia naujausia informacija
apie tam tikrg turisty veikla ir kelionés tikslus.
Tadiau §ie straipsniai yra labiau trafaretiski ir
be galo entuziastingi apraSomy viety atzvilgiu.

Kita vertus, ¢ia vél susiduriame su mano
anks¢iau minéta ironija: daugelis turisty nori
vykti i tas vietas, kurios yra autentiskos ir jdo-
mios, ir kur nebiity kify turisty. Sio ir kity kelio-
niy Zurnaly skaitytojai, paveikti straipsniy, yra
linkg lankytis madingose vietose ir taip paversti
jas (jei jos dar nepaverstos) | gausiai turisty
lankomas vietas, kur gali sutikti daugybe turisty,
maniusiy, kad, pasirinkg tokias vietas, jie yra
patys ,,Sauniausi, ,,madingiausi®, ,labiausiai
i$manantys*.

Kelioniy reklamos kalba —
troskimo diskursas

Reklama yra komunikacijos Zanras, kuris
naudoja ZodZius ir vaizdus tam, kad jtikinty
Zmones jsigyti reklamuojamga produkta ar pa-
slauga. Sioje dalyje kalbésiu apie reklamos
lingvistinius aspektus, o kitoje dalyje — apie rek-
lamos vaizdus. Sie du aspektai yra susipyne,
tagiau, kad biity patogiau analizuoti, juos at-
skirsiu.

Kalbant apie Zurnaly reklama, Zinoma, kad
vidutinis skaitytojas uZmeta akj | reklama tik
kelioms sekundéms. Imkime sutuoktiniy pora,

kuri turi kelias atostogy savaites ir bando
nuspresti, kur vykti. Veréiant kelioniy Zurnalo
puslapius, jie tikriausiai skirs daugiau laiko
kelioniy tiksly, o ne kitai reklamai, kadangi jie
ieSko informacijos, kuri padéty apsispresti, kur
vykti. Reklamos kiiréjams svarbiausia jtikinti
skaitytojus aplankyti ,jy* $alj, miestg ar regiona,
ir jie stengsis padaryti tai jvairiausiais biidais,
taikydami { pacias jautriausias stygas.

Tai galima daryti loginiais argumentais, re-
torinémis priemonémis arba iy metody kombi-
nacijomis. Viena i§ priemoniy yra teigiamos ir
patrauklios asociacijos. $i technika vadinama
metonimija. Kita technika — analogijos, kurio-
mis veikiamas skaitytojas. $i priemoné vadina-
ma metafora. Miisy mastymas didZia dalimi yra
metaforinis, nors mes galime to ir nepastebéti.
Metafora ir metonimija yra technikos, paremtos
Zmogaus ankstesnémis Ziniomis, jomis grin-
dZiamos i$vados. Tokiu biidu Rolls Royce auto-
mobiliai asocijuojasi su turtu bei tam tikromis
kitomis savybémis, ir reklamos kiréjai zino, kad
skaitytojai interpretuos Rolls Royce automobi-
lius tam tikru badu. Tai biity metonimijos risis,
zinoma kaip sinekdocha, kai dalis atstoja visu-
ma arba atvirk$¢iai. Pavyzdziui, palmés vaizdas
Zymi ,tropikus, saulg, §ilta ora" ir pana$iai.
Taigi, palmés vaizdas Zmonéms, Zitrintiems
reklama, gali suteikti daug informacijos. Palygi-
nimas yra silpnesné metaforos forma, kuriai bi-
dingas Zodis ,kaip“. Paaiskinu $ias priemones
Zemiau pateiktoje schemoje:

Metafora Metonimija
Analogija Asociacija
Mano meilé - rozé Rolls Royce rodo
didelj turta
Palyginimas Sinekdocha

Mano meilé kaip rozé Palmés rodo tropikus

Toliau a§ kalbésiu apie dvi kelioniy tikslo
reklamas — Hondiira ir Vengrija. Reklaminj
tekstg kursyvu atskiriu nuo mano paties iy teks-
ty aptarimo. Sie skelbimai paimti i§ jvairiy
Arthur Frommer s Budget Travel numeriy.
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Kelionés | Hondiirg reklama (lapkritis, 2002)

Paanalizuokime kelionés | Hondiirg rekla-
minio puslapio kalba. Jame pateikta moters
vilkin¢ios bikini ir nerianéios i eZera (ar j koki
kitg vandens telkinj) nuotrauka. Vir§ nuotraukos
skaitome: ,,Stai pasaulis“. Kitoje nuotraukos
puséje:

Stai Salis, kurioje gali patirti atogrqzy
misSky véjo poezijq, kur galinga nepaliesto
grozio tyla leis tau pajusti, kad laikas daugiau
nebeegzistuoja. Kur gali paZinti misko pa-
slaptis. Hondiiras.

Apacioje trys mazi vaizdai — Zemélapis, ma-
jaus galva ir naras. Po jais uZrasai: ,,Tropiky
gamta“, ,Majy Renesansas* ir ,Kariby
kiiryba.* Dar Zemiau antra§té

Hondiras

Viena maza 3alis, trys platis pasauliai.

Sioje reklamoje naudojamos metoniminés
asociacijos, kurias mes visi iSmokome suprasti
beaugdami — gamta kaip stebuklas — iuo atveju
atograzy miskai uzburia Zmones savo groziu ir
tyla. Teigiama, kad besilankantieji Hondire pa-
jus ,zalig” ir ,nepaliesta” pirmykste lauking
gamtg, nesugadintg civilizacijos, patirs tam tikra
mistinj bendruma su gamta. Sis patyrimas esa
toks galingas, kad priver¢ia Zmones prarasti
laiko jausma, t. y. uZmir$ti problemas ir kitus
kasdienio gyvenimo riipaes¢ius. Jie paZins mis-
ko paslaptis. Taigi kelioné, be kita ko, yra ir
mokymasis, tai, kas suZinoma, yra vertinga.

Reklamos stilius pseudopoetinis, paremtas
Zmoniy supratimu, kad poezija yra kazkas paky-
léto ir kilnaus. Sio supratimo istakos yra Angli-
jos poetai romantikai, kurie ra$é apie gamta
jausmingai. Si reklama skirta tam kelioniy audi-
torijos segmentui, kuris mégsta keliones po
gamta. Tadiau trys mazi vaizdai skaitytojus
informuoja, kad, be dvasios atgaivos tropinéje
atograzy misky gamtoje, jie galés patyrineti
majy griuvésius ir pasimégauti ,kariby*
gyvenimo biido teikiamais malonumais, pvz.,
nardymu. Mums sakoma, kad Hondiiras yra ma-
Za $alis, kurig potencialis turistai gali nuodug-
niai ir lengvai itirti — turisty dispozicijoje net
trys pasauliai.

Kelionés j Vengrija reklama (spalis 2002)

Aptarsiu dar viena kelionés tikslo reklama —
i Vengrija. Reklama uzima visg desinj atvertimo
puslapi. Ji yra stiliy vaizdy kratinys ir todél
esteti§kai nepatraukli.

Tamsi nuotrauka kairéje puséje vaizduoja
zmones dideléje uzdaroje pirtyje, o deSinéje
puséje trys mazos pasto Zenklo dydzio nuotrau-
kos: vienoje jiiros peizazas, o kitose dvejose —
#moneés pirtyje. Siame puslapyje parasyta:

Atviros durys, atviros Sirdys, atviros mintys:

Vengrija — nuotykiai kiinui ir sielai.

Budapesto ypatingosios pirtys nuo 3977 +
oro uosto mokeséiai.

7 naktys pasaulinés klasés pirciy kurorte,
kur supa turtinga Budapesto kultira.* Pa-
skambinkite savo kelioniy agentui arba 1-800-
448-4321.

*Daugiau informacijos kitame puslapyje.

Kitame puslapyje dviejy coliy skiltyje mato-
me antraste ,, Vengrija visuomet buvo susitikimy,
vieta pacioje Europos Sirdyje* ir ,parduo-
dama*.

Cia galite rasti Barbary, Romos ir Otomany
imperijos pédsakus. Taip pat galite rasti ir
ankstyvosios katalikybés pédsaky, ir aplankyti
didziausiq Europoje veikianciq sinagogq. Visa-
verté rinkos ekonomika ir unikalus kultiros,
architekturos, kulinarijos ir kasdieninio gyveni-
mo biido miSinys biidingas visai Saliai, ypaé
graZiajai sostinei Budapestui.

Aptarus jvairius Budapesto kultiiros privalu-
mus (klasikiné muzika, opera, ¢igony muzika,
muziejai, restoranai) baigiama taip:

Kelioné kelia ne tik dvasiq, bet ir kiing.
Kelionés pabaigoje, pasimégave didingomis
vengriskos pirties tradicijomis, menanciomis
romény ir turky laikus, iSbande turtingas kulti-
rines Budapesto programa, jus busite atsigave
ir dvasiskai, ir fiziSkai. Vengrisky pirciy pake-
tas — tai pasiilymas, kuriam paprasciausiai
nejmanoma atsispirti.

Pazvelkime j $ios reklamos kalba. Randame
frazes ,nuotykiai kiinui ir sielai, ,,pasauliné
klasé“, ,turtinga kultiira“, kurios skaitytoja,
paniidusj praleisti savaitg Budapeste, tarsi uz-
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tikrina — tai tikrai protingas pasirinkimas.
Atostogy pabaigoje jie pasijus ,,dvasiskai ir
fiziskai atsigave”, vadinasi, atostogos skirtos ir
kiinui, ir dvasiai. Pasinaudojus Budapesto ypa-
tingaja pirtimi, atsiranda tam tikra dvasiné di-
dingumo dimensija, kuri naudinga ir kiinui, ir
dvasiai.

Kaip matome, Hondiro ir Vengrijos rekla-
mos, kurias pasirinkau atsitiktinai (ieSkodamas
nejprasty viety), bando parodyti, kad kelioné {
tas Salis bus dvasiskai pakili: Hondire - ato-
grazy miske, o Vengrijoje — gydymasis pirtyse
graziame, turtingy tradicijy mieste. Abi rekla-
mos, tokios skirtingos savo objektais, siiilo ta
patj rezultata: turistai patirs nuotykiy, ras dvasi-
ne atgaiva ir suzinos naujy dalyky. Abi yra pa-
remtos analogija — kelioné yra malonus sielai
nuotykis. Gali biti ir kity kelionés aspekty, susi-
jusiy su malonumu — nardymas, Budapesto
opera, bet galiausiai kelionés ir turizmas susij¢
su gilesniais dalykais: Zmoniy troSkimu patirti
nuostabiausius dalykus, praturtinti gyvenima ir
igyti nepakartojama patirti. Ir $iy reklamy, ir
reklamos apskritai pagrindas yra Zmoniy troski-
mas praturtinti savo gyvenima, suzadinti dvasi-
nes dimensijas.

Kelioniy reklamos vaizdai:
vaizdinis tro$kimas

Reklaminiai vaizdai yra be galo svarbis
itikinant Zmones isigyti produkta ar paslauga.
,,Matyti, vadinasi, patikéti®, ir leisdama Zmo-
néms pamatyti nuostabius juros peizazus ar
idomius miesto vaizdus, reklama tarsi leidZia
stebétojui pasijusti vaizduojamoje vietoje ir su-
vokti, ka reiskia biti atograzy miske ar Buda-
pesto pirtyje.

Be abejo, reklaminiai vaizdai yra selekty-
vils, jie pasirinkti taip, kad akcentuoty teigiamus
aspektus. Talentingi fotografai geba pagauti
nuostabius vaizdus, kurie pakelia reklaminés
medzZiagos vertg ir stipriai lemia kelionés parda-
vimg.

Vizualiniai reklamos aspektai yra svarbiis.
Knygoje Matymo badai (1972:7,8) Johnas
Bergeris aikina: ,,Matymas lemia miisy vieta
supané&iame pasaulyje; mes aiskiname §j pasauli

Zodziais, bet ZodZiai niekuomet nepaneigs
fakto, kad mes esame jo (matymo) apsupti...
Kaip mes matome daiktus, priklauso nuo to, kg
mes Zinome ar ka tikime.“ Matymas yra, jis
patikslina ,pasirinkimo aktus“; i§ tiesy mes
matome ne viska, bet pasirenkame, i ka norime
ziaréti, o pazvelge visuomet mastome apie ry§j
tarp to, ka matome, ir misy paciy gyvenimo.
Johnas Bergeris apibréZia vaizda taip:

Tai atkurtas ar reprodukuotas reginis. Tai
vaizdinys ar seka vaizdiniy, kurie buvo at-
skirti nuo konkrecios vietos ir laiko ir uz-
fiksuoti keletui akimirky ar net amziy. Kiek-
vienas vaizdas jkiinija matymo bida. Net
fotografija. Fotografija néra mechaniskas
vaizdo fiksavimas, nors taip daZnai mano-
ma. Kiekvieng syki pazvelgeg | fotografija,
mes suvokiame, nors ir blankiai, kad foto-
grafas pasirinko ta vaizda i§ begalybeés kity
(1972:9.10).

Taigi vaizdai yra perduodami, ir vaizda ku-
riantis dailininkas ar fotografas visuomet akcen-
tuoja vienus dalykus ir ignoruoja kitus.

Kalbant technine kalba, vaizdas yra jau anks-
¢iau aptarty Zenkly rinkinys. Kaip Zinome,
zenklas gali biti apibréZiamas kaip kazkas, ka
galima panaudoti vietoj kazko kito. Tiesa, santy-
kis tarp signifikato ir signifikanto yra gin€ytinas
ir grindZziamas konvencija. Pasaulyje prasme¢
atrandame dekoduodami $iuos Zenklus, bet mus
turi i§mokyti, kaip dekoduoti Zenklus, ir augdami
mes i$mokstame tai daryti. ISmokstame deko-
duoti jvairaus pobiidZio Zenklus — tévy, moky-
toju, draugy ir didelés reklamos dalies Zenklus.

Mes nuolat siun¢iame Zenklus apie save ki-
tiems ir i§ kity gauname Zenklus, kuriuos turime
dekoduoti, t.y. suprasti. PavyzdZiui, mes ,,skai-
tome* veido i§raiskas, kiino kalba, plauky stilius
ir apranga tam, kad suprastume miisy matomus
#mones. Reklamose taip pat naudojami Zodziai
ir kalba, objektai, spalvos, veidy tipai ir erdvis-
kumas (baltos erdvés kiekis): visa tai yra Zenk-
lai, Zmoniy interpretuojami priklausomai nuo
ju turimy Ziniy.

Pazvelkime i fotografijas, jpras¢iausia vaiz-
da spaudos reklamoje. Jei reklamoje pavaiz-
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duoti Zmonés, skaitytojai kruops¢iai tyrinéja
juos, norédami suprasti, kokiam socialiniam
sluoksniui jie priklauso, jy asmenybés bruozus
ir visa kita, ka tik galima rasti. Ir tai skaitytojai
daro tyrinédami jvairius Zenklus, taip pat ir
aptartus auk§ciau.

Svarbu suprasti, kad vaizdai turi jtaigos
galia. Knygoje Vizualinis jtikinéjimas: vaizdo
vaidmuo reklamoje Paulas Messaris pabrézia,
kad vaizdas gali generuoti skaitytojy emocijas.
Vaizdai gali priversti mus pajusti, kad mes pa-
prasciausiai privalome aplankyti ta ar kitg isto-
rinj miesta arba atograzy miSkus. Vaizdai
padeda reklamos uZsakovams i§vengti miisy
loginiy argumenty kontrolés, kuri linkusi ,,isi-
jungti®, sprendZiant piniginius reikalus. Be to,
Messaris daro {domig prielaidg. Mokslininkai
teigia, kad egzistuoja tam tikros perduodamos
Zmoniy ,,reagavimo tendencijos* — miisy biolo-
ginés evoliucijos rezultatas. Tai yra, misy reak-
cija { tam tikrus vaizdus néra kultiiros apspresta,
bet susijusi su miisy biologine evoliucija. Jis
pateikia pavyzdi: kai kazkas reklamoje Ziiiri
tiesai | skaitytoja, ,.tai patraukia démesj, nes
realiame gyvenime jprasta atsisukti, kai { mus
kas nors zitari“ (1997:4).

Taigi vesliis tropiniai atograzy miskai, balto
smélio paplidimiai ir palmeés prie Zydro vande-
nyno, laukiniai gyviinai, ma%i vaikai vietos
gyventojy riibais ir t. t. — §ie vaizdai turi galia
sukelti jgimta skaitytojo reakcija. Be to, vaizdai
gali turéti jtakos miisy norui nors trumpam
pabégti i§ neidomaus kasdieninio gyvenimo ar
daryti tai, kg daro Zmonés, su kuriais mes
identifikuojamés (kino zvaigzdés, Zinomi ke-
liautojai). DaZnai Zmonés nusprendZia aplankyti
vietas, matytas filmuose ar televizijos $ou.
Vaizdas gali biiti galingas, o kai kuriais atvejais
jo poveikis tiesiog neatremiamas.

Meksika: gyva patirtis

$i reklama yra pirmame Zurnalo Travel+
Leisure 2002 m. spalio ménesio numerio pus-
lapyje — dvidesimties puslapiy specialioje rekla-
minéje dalyje apie Meksika.

Ji padalinta i tris dalis. Pirmoje beveik Sesiy
coliy auks¢io nuotraukoje matome skaidraus

meélynumo jiira, mélyng dangy, purius baltus
debesis ir vandenyno viduryje mazg valtj su
baltu ské¢iu, dengianciu nuo saulés valtyje
esancius Zmones. Kitoje mazdaug keturiy su
puse coliy kvadratinéje nuotraukoje matome
vieni$a plaukike, atsukusiag mums nugarg di-
dziuliame plaukimo baseine. Jos rankos pakel-
tos ir rodosi, kad ji ka tik iS§néré i§ vandens.
Daugiau nuotraukoje nieko néra. Tre¢ioji nuo-
trauka, mazdaug trijy coliy plo¢io ir keturiy su
puse coliy ilgio, vaizduoja saulélydj — geltonai
oranzinis dangus, atspindintis vandenyng ir
beribg pakrantg.

Po nuotraukomis tekstas:

Tegu gyvenimas jus apdovanoja. Ame-
rican Express. MeksikietiSkos atostogos.
[ir] Meksika arciau nei bet kada. Pervertg
puslapj pamatysime didele nuotrauka moters
(tos pacios, kuriag matéme pirmajame pus-
lapyje). Ji sédi nugara | mus ir Zvelgia { Zyd-
ra vandenyna. Sios nuotraukos tekstas:
Gaukite informacijq per pasaulinius kom-
piuterinius tinklus, norédami istriikti. Zodis
Histrukti® i§skirtas labai stambiu Sriftu.
Messaris komentuoja Zmoniy, nusisukusiy

nuo skaitytojo, vaizdy prasme. Jis aiskina, kad
nuo skaitytojo nusigrezusiy Zmoniy vaizdavimo
konvencija susijusi su neZzemisku gamtos gro--
Ziu. Jis teigia:

Zmogus paveiksle nusigrezia nuo visuo-
menés (t.y. nuo paveikslo Ziiirétojy) ir pa-
skesta nuostabiame kalny, kanjony ir t.t.
vaizde. Viena i§ vykimo { kalnus ar papli-
dimius priezas¢iy yra pabégti nuo kasdieny-
bés, ir ,,vaizdas i§ nugaros” gali tai paska-
tinti. (1997:26,27).

Be to egzistuoja ir §ios konvencijos seksua-
liné dimensija. Sie vaizdai gali suzadinti skaity-
tojo seksualinj smalsuma, bet &ia aiskiai sto-
kojama Zidrétojui ripimos informacijos, ir
susidaro ,,zilirétojo démesio pritraukimo per
vaizduotg" efektas. Mums smalsu, kaip atrodo
Zmogus, kurj matome tik i§ nugaros. O kuo dau-
giau laiko skiriame reklamai, tuo didesné tiki-
mybe, kad ji mus paveiks. Tai akivaizdi tokio
»vaizdo 1§ nugaros* nauda.
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Reklamos gebéjimas pritraukti Zmones

Reklamos kiiréjai turi atsizvelgti | tokius
veiksnius, kaip jy skaitytojy socio-ekonominé
klasé, lytis, amzZius, gyvenimo biidas, vertybés,
skonis. Vadinasi, skirtingi kelioniy Zurnalai
spausdina skirtingas reklamos risis. Jus pa-
sieksite vienokia auditorija Travel + Leisure

Traukos vienetai
Pabégimas nuo rutinos
Kultiira

Gamta

Patyrimai

Istorinés vietos
Kulinariniai malonumai
Dvasinis augimas
Prabanga

Keliautojai gali turéti panasSiy troskimy, t.y.
patirti malonius ir nuotaikg keliancius iSgyve-
nimus, jvairias auks¢iau i$vardinty patyrimy
kombinacijas.

Taéiau yra didZiulis skirtumas, kaip keliau-
tojai bando patenkinti savo troskimus. Kai kurie
domisi taupiu keliavimo biidu — nori apsistoti
mazuose vieSbuciuose ir valgyti mazuose resto-

zurnale ir kitokia Arthur Frommer's Budget
Travel zurnale.

Reklamos gebéjimas pritraukti Zmones at-
spindi, apskritai kalbant, kelioniy patraukluma.
Dazniausi kelioniy reklamos bandymai pritraukti
Zmones remiasi:

Reklama, kurioje sutinkama
Meksika

Vengrijos pirtys

Hondiiras, Meksika

Meksika

Vengrijos pirtys

Vengrijos pirtys

Vengrijos pirtys, Hondiiras
Vengrijos pirtys

ranuose, kur valgo ,,vietiniai“. Kiti keliautojai
labiau mégsta apsistoti prabangiuose penkiy
zvaigzdugiy vieSbuciuose ir valgyti iStaiginguo-
se, brangiuose restoranuose. Vieni mégsta kelio-
nes su gidu, o kiti mieliau nuomojasi automobil
ir keliauja po tam tikrg vietove, pavyzdZiui,
Pranciizijos pietus, sustodami, kur nori, ir pra-
leisdami tiek laiko, kiek nori.

I$ angly kalbos verté
Jurga Cibulskiené



