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Straipsnio tikslas — prapleésti Lietuvos akademinj diskursq analizuojant vaizdinius, kurie yra
neatsiejama Siuolaikinés masinés kultiiros dalis ir formuoja simbolinius lyciy reprezentacijos kodus.
Remiantis psichoanalizes, lyciy teorijos, Ziniasklaidos ir kultiiros studijomis, ¢ia nagrinéjamos motery
reprezentacijos strategijos, kurios padeda arba, priesingai, trukdo motery kaip subjekty atstovavimui
Ziniasklaidoje. Kalbama apie ,kasdienés pornografijos* jsisaknijimq masinéje kultiiroje ir jq
paremiancius normatyvinio heteroseksualumo imperatyvus.

Atstovavimas yra opi tema, ypac jei kalbama
apie pakrasStines grupes dominuojancioje, taigi
atskirti nuolat atkuriancioje ir paremiancioje,
kultiiroje. Cia kuriamos normos néra stabili ar
istoriSkai nekintanti duotybé. Jy turinys nuolat
kinta keic¢iantis pavaldumo ir galios santykiams.
TaCiau pakraStines mazumuy patirtis iteisi-
nancios intervencijos (simboline prasme mote-
rys taip pat yra mazuma) yra galimos tik sgmo-
ningai igyvendinant strategijas, kuriy tikslas -
priesintis dominuojancia ideologija kurianciai,
paremianciai ir jtvirtinanciai retorikai.

Louis Althusseris plétojo teorija,
grindZiama mintimi, kad dominuojancios
ideologijos poveikio niekaip negalima iSvengti,
nebent biity remiamasi moksliniu Zinojimu.
Ideologija ,,isteigia®“ konkrecius individus kaip
asmenis formuodama jy tapatybés jausma, todél
ji susijusi su tuo, kaip Zmogus tampa subjektu.
Neimanoma, anot Althusserio, buti anapus
ideologijos, nes tai — paSalieciy nepripaZzjstanti
sistema. Taciau ji veikia kruopSciai
sunaikindama savo buvimo pédsakus ir
priveréia Zmogy tiketi, jog ji(s) yra
nepaveikta(s) ideologijos (de Lauretis 1989; 6).

Lytis (ar lyciy sistema), Teresos de Lauretis
nuomone, funkcionuoja kaip ir Althusserio
apibrézta ideologija, iSskyrus viena savita
skirtuma. Lyciy sistemos paskirtis — jsteigti
konkrecius individus ne tik kaip asmenis
(subjektus), o paversti juos vyrais ir moterimis,
iskaitant visas i§ ¢ia kylancias socialines,
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politines, simbolines reprezentacijos pasekmes.
Kaip tik lyCiy sistema lemia esminj skirtuma
tarp dviejy diskursyviyjy lygmeny
samprotavimo apie filosofija/politika ir
kalbejimo apie ,realybe“. Lytis yra svarbi tik
antruoju atveju, o filosofijos ir politikos diskurse
ji tiesiog ,,pamirStama” (de Lauretis 1989; 9).

Kalbéjimas apie realybe“ apima lycCiy
aspekta, taciau neapsaugo nuo galios santykiy
poveikio, aptinkamo lyiy sistemoje
(ideologijoje). Esmé ta, kad kalba (taip pat ir
vizualioji), kuria pasitelkiame sieckdami iSreiksti
kasdienybés patirti, veikia kaip sistema,
aptarnaujanti dominuojancia sistema. Ji néra
sustabaréjes, nekintancias prasmes atkuriantis
darinys. Anot Julios Kristevos, kalba
funkcionuoja kaip politiniy ir galios santykiy
susikryZiavimo laukas. Skirtingy interesy
Zmones pasitelkia tuos pacius zodZius, todel
zenklo prasmeés darosi polisemiskos, bet ne
vienbalsés. Ir nors kuriant tarp-tekstines
prasmes vieSpatauja dominuojanti galios grupe,
opozicija néra visiskai nutildoma (Kristeva i$
Moi 1995; 158). Antra vertus, alternatyviy
tarp-tekstiniy prasmiy gyvavimas ir
isitvirtinimas didele dalimi priklauso nuo
dominuojanciy reprezentacijos strategiju
pertvarkymo; vadinasi, svarbus ir ¢ia vartojamy
prasminiy kody pazinimas bei dekonstravimas.

Tai ypac¢ pasakytina apie vizualinés kalbos
kodus, kurie Vakary kultiroje turi gilias
tarnavimo ly¢iy sistemai (ideologijai) tradicijas.
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Daugelis pamatiniy strategijy, nesunkiai
atpazistamy Siuolaikiniuose, masinés kultiiros
eksploatuojamuose, motery ivaizdziuose, buvo
suformuotos dar renesanso laikais, kai
jsitvirtino moters (stebimo objekto) ir vyro
(kuriancio subjekto) prie§prieSa. XIX a.
besiformuojancio kapitalizmo visuomenéje §i
prieSprieSa buvo papildyta klasiniais aspektais:
kirybinis vyro burZzua genijus buvo
prieSprieSinamas jusliam moters darbininkes
kiinui, kurj galima isigyti ir ekonomiskai, ir
seksualiai. Simtmediu véliau, vartotojiskos
kulturos isCiose uzgimus vaizdinei reklamai,
buvo Zengtas dar vienas nuoseklus Zingsnis, patj
moteriSkuma tapatinant su perkama ir
parduodama preke. Visos Sios vizualinés
strategijos sukiire globalaus motery regimumo
iliuzijg, taCiau apsunkino jy reprezentacija
atstovavimo poziuriu. Monique Wittig Zodziais
tariant, moterys tapo labai matomos seksualiai,
taciau nepastebimos socialiai.

Nagrinédamas Siuolaikinés masinés kultiros
ir reklamos sasajas, Sutas Jhally‘s pazymi, kad
moters (ir/ar vyro) vaizdiniai daZnai
pasitelkiami kaip pagrindiniai reklaminés
strategijos komponentai. Taip atsitinka del to,
kad reklama, pasitelkdama lengvai
atpazjstamus vizualinius moteriSkumo (ir/ar
vyriSkumo) kodus, gali lengvai pasiekti pacia
asmens tapatybeés Serdj (juk visi suvokiame save
visy pirma kaip moteris ar vyrus), grei¢iau
atkreipdama vartotojy démesj ir jtikindama
juos. Tacdiau reklama eksploatuoja ne bet
kuriuos ly¢iy jvaizdzius. Ji remiasi ne tiek realia
motery/vyry elgsena, kiek visuomenei budingu
(stereotipiniu) isivaizdavimu apie ju elgesi.
Todél Siy ivaizdziy negalima interpretuoti kaip
ly¢iy patirties perteikimo Zziniasklaidoje. Tai
ypac pasakytina apie moteris, kuriy lytiSkumas
reklamose primygtinai tapatinamas su
seksualumu, kurj inspiruoja vyriskos fantazijos.
Visa Siuolaikines kulturos ikonografija,
analitiko nuomone, kur kas labiau apimta
seksualumo idéjos negu bet kuri kita mums
Zinoma visuomené. Todél gyvename kultiiroje,
kur prekes paverciamos erotiniais stimulais, o
prekiné sistema daro didele itaka lytineés
tapatybés formavimuisi (Jhally 2003; 253).
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Taciau ,,erotiSkumas” veikiausiai yra ne pats
tinkamiausias terminas apibudinti vizualing
erdve, prisodrinta seksualiniais stimulais. Jane
Caputi, pritardama Audre Lorde, pazymi, kad
»erotika® — tai laisves, ekstazes, energijos ir
kurybingumo jéga, igalinanti veikti ir kurti,
augti, keistis ir nepasiduoti priespaudai (Caputi
2003; 435). Tuo tarpu vaizding erdve uZztvinde
moters jvaizdziai formuoja veikiau destruktyvy,
menkinantj poziuri, - jie neiSlaisvina savivokos.
Todel, kalbédama apie masinei kultirai
biidingas motery ivaizdzio formavimo
strategijas, Caputi sitlo vartoti ,kasdienes
pornografijos“ termina, pornografija suvokiant
ne tik kaip tiesmukiska lytiniy akty, kiino daliy
pateikima, bet ir kaip vaizdavimo kodus,
susietus su iSnaudojimo, sudaiktinimo, moters
niekinimo, jos kiino baimés ir neapykantos
temomis.

Pornografija ir kasdien¢ pornografija sieja
tai, kad ir vyriSkas, ir moteriSkas tapatybes jos
konstruoja remiantis ly¢iy nelygybés
nuostatomis, kur dominavimas, pavaldumas,
prievarta, nuzmoginimas, sudaiktinimas
funkcionuoja kaip erotinés stimuliacijos
veiksniai; netgi tada, kai tam tikromis
aplinkybémis vyrai ir moterys keiciasi vietomis
(Caputi 2003; 434). Sie diskursai moko
seksualiai susijaudinti ir brutaliomis,
despotiSkomis aplinkybémis. Taciau kaip tik
todel, kad kasdiené pornografija, atspindédama
ly¢iy ideologija, iSsikovojo normos,
formuojancios musy savivoka, statusa, jos
zenklai, jauge | masines kultaros ,,kiing“, lieka
nepastebéti. Vadovaujantis normatyvine mo-
rale, transcendentinis dvasingumas, Vakary
filosofijoje susietas su vyro ijvaizdziu, yra
prieSprieSinamas nuodémingam (seksualiam)
kiinui, nuolat jgyjan¢iam moteriSkumo
prasmes. Todel ciniskas, vartotojiSkas poziiiris
i kiing (dazniausiai - moters) nesukelia
moralinio konflikto; juk kiinas neigiamas, kad
galety triumfuoti transcendentalus
dvasingumas. O pornografija, grynuoju ar
kasdienybei pritaikytu pavidalu, i§ esmeés tik
patvirtina dominuojancios moralés nuostatas,
kad seksas, kiinas yra niekingi, suterSti ir
nusipelno paniekinimo.
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Nagrinédama JAV masineés kultiiros vaiz-
dinius, Caputi atskleide, kaip smurtas, vaiky
ivaizdZio pornografizavimas, iSZaginimo, nuzu-
dymo scenos, motery pavertimas nebyliais
sekso objektais, ly¢iy nelygybés natiira-
lizavimas ir kitos budingos pornografijai stra-
tegijos isiSaknija reklamose, populiarios kulti-
ros ivaizdziuose. Lietuvoje Siy vaizdiniy arse-
nalas néra toks platus ir kontraversiskas, taciau
ir juose galima aptikti kasdienés pornografijos
apraisky, kurios bus nagrinéjamos, remiantis
2004 mety pirmajame pusmetyje publikuoty
7urnaly, dienras¢iy ir video reklamy apzvalga'.

Lyc¢iu hierarchija
1. Sportas

Vienas labiausiai Lietuvos Ziniasklaidoje
paplitusiy vaizdiniy kody yra pagristas moters/
Vyro opozicija ir ,,nataralios* ly¢iy hierarchijos
itvirtinimu. Ji iSrySkinama pabreéziant tiek
»prigimtinius®, tiek statuso skirtumus. Fizine
jega, galia, racionalumu ir kontrole pasiZymintis
vyriSkumas modeliuojamas kaip prieSpriesa
pasyviai nuolankiam, jausmingam, geidulingam
ar sudaiktintam moteriSkumui, kurio
pagrindiné paskirtis yra stiprinti vyriSkos galios
ispudi. Tai pastebima tituliniuose Zurnaly
virSeliuose: ,,Antra puse“ (2004 05), ,,Fitnesas
ir kulttirizmas“ (2004 01, 02), kur raumeningy
galitiny draugija puosia sutartinius seksualumo
kodus jvaizdinanc¢ios moterys (bikini, gili
iSkirpte, atviras raudonos spalvos ribas),
turinCios iSsklaidyti menkiausias Zitrovy
abejones ne tik del fizines, bet ir seksualinés
reprezentuojamy vyry tvirtybes.

Sportas yra toji sritis, kur formuojama ir
paremiama normatyvinio vyriSkumo samprata,
o moterys toleruojamos tik kaip nereikSmingos
prasalaités. Sportinio Olimpo S$viesuliai
simbolizuoja ne tik fizine jéga. Jie iprasmina
,»tikraji vyriSkuma”: verzluma ir sugebéjima
konkuruoti, valia, savitvarda ir savikontrole
arba jteisinta, motyvuota agresija, strateginj
mastyma ir finansing sékme, iStikimybe grupei
(komandinio sporto atveju) ir iStverme. Vyrai
sportininkai tampa valstybés garbés
ambasadoriais, jy sekmés ar nesekmes virsta

54

visuotine ekstaze ar gedulu. O moterys
Lietuvos Ziniasklaidoje beveik neatstovauja
sportui, kadangi baiminamasi sugriauti
hegemoninio vyriSkumo bastiona. Jos pasirodo
veikiau kaip iSimtys, patvirtinancios vyry
dominavima.

Reklamuojant sporta ar stebint sporto
Zaidynes, vyro kiinas tampa zvilgsnio objektu.
Siose situacijose nepavyksta grieztai laikytis
zvilgsnio subjekto ir objekto opozicijos, kuri
liudyty ,,natiiralia” vyro/moters prieSybe. Todél,
siekiant apsaugoti normatyvinj vyriSkuma nuo
nepageidautiny feminizacijos ar homo-
seksualumo prasmiy ir reabilituoti jo kaip
subjekto statusg, vizualiniame diskurse ypac
pabréziamos sudaiktinto moters jvaizdzZio
formos. Sportines tematikos poZitriu mote-
riSkumo kodai daZnai formuojami kaip pries-
priesa vyriSkumui arba kaip jo parodija. Tiek
sporto aikstelése (palaikymo grupés vykstant
krepSinio, bokso varzyboms), tiek spaudiniy
puslapiuose moterys pateikiamos kaip seksualiis
objektai, tarnaujantys vizualiam vyro
pasitenkinimui. Vyry veiklos atitikmuo (vado-
vaujantis ,natiiraliaja” lyCiy opozicija) darosi
ne motery sportas, o grozio industrija. Lietuvos
ziniasklaidoje daZniau regime gundancias
gerbéjas nei ryztingai dél pergalés kovojancias
sportininkes. Maketuojant Zurnalo ar laikrascio
puslapiy iliustracijas, arenos zvaigzdes (2004
m. kovo mén. zurnale ,,Ekstra panele® [p. 32]
tai buvo Sariinas Jasikevi¢ius) gretinamos su
scenos garsenybémis (Kulie Minogue ir
Dzordana Butkute), kur verZli sportininky
kiino dinamika prieSprieSinama parodomajam
estrados grazuoliy manierizmui.

Televizijos sporto kanalus, laikrasciy
priedus drasiai galime vadinti ,,vyriSka Zinias-
klaida”, kuriai prieSprieSinamos ,,moteriskos”,
su mada susijusios laidos, Zurnalai ar jy skyriai.
Sporto ir grozio pramoneés sugretinimu pagrista
ly¢iy opozicija yra Sitaip ,natturalizuota®, jog
nieko nestebina, kai Lietuvos Ziniasklaida,
pusbalsiu prasitarusi apie cempioniy pergales,
nepraleidZia progos iSsamiai nusviesti visatos,
miesto ar pliazo grazuoliy konkursus (finan-
suojamus mokes¢iy moketojy pinigais; tiesa, ne
tokiu mastu kaip vyry sportas).
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Spauda, televizija sistemingai formuoja
nuostata, kad ,,prigimtinés“ moters/ vyro pries-
priesos neiskreipia tik tos motery varzybos,
kuriose konkuruojama dél puikiausiai atro-
danciy kraty, kojuy ar uzpakaliuko (,,UZpa-
kaliukas, vertas kelionés i Egipta® [, Res-
publikos” priedas ,,Julius” 2004 07 17; 9]).
Didziajame sporte moterys gali pretenduoti |
vyrams skirta démesj, demonstruodamos kiino
groe*ybes (pavyzdys yra garsiy sportininkiy aktai
ar iki pusés apsinuoginusios sirgales
pasirodymas krepSinio aikSteléje), taciau
neturéty puoseléti rimtesniy viliy, nes
Ziniasklaida sistemingai kuria nuostata, jog
kamuoliais kaip seksualinés stimuliacijos
irankiais jos naudojasi iSradingiau nei loSia
krepsinj (,,leva” [2004 04]; 70, ,,Lietuvos ryto”
priedas ,,KrepSinis” [2003 12 02]).

2. Karo tarnyba

Karo tarnyba daugelyje kultiry buvo ir
tebéra laikoma iSskirtine institucija,
itvirtinancia vyro statusa visuomeneje, - kurios
atvirumas moteriSkai auditorijai laikomas
svarbiu feministinio aktyvumo tikslu. Sios
pastangos Vakary pasaulyje dave apc¢iuopiamy
rezultaty. Net ir Lietuvoje Karo akademijos
absolventémis tampa moterys, kaskart vis
drasiau pareik§damos apie savo teises galios
struktiirose. Atvirai tam prieStarauti lyg ir
nedristama — vengiama kaltinimy retro-
gradiSkumu. Taciau vizualios Sios temos
reprezentacijos (kurios, remiantis psicho-
analize, siejamos su iSstumta, pasamonine
informacija (Kuspit 1993; 310-311 )) iSduoda
psichologinj diskomfortg ir baime, kuria
iSprovokuoja motery statuso pasikeitimai. Bty
nesunku suprasti, jeigu tokios permainos kelty
sumaiStj vyry auditorijoje (jvairioms
psichoanalizés, analitinés psichologijos
mokykloms atstovaujantys autoriai — Erikas
Neumannas, Karen Horney, Jacquesas Lacanas
— pripazjsta pasamoning vyry baime¢ moterims).
Taciau Lietuvos ziniasklaidoje, bitent
moteriSkai auditorijai skirtoje spaudoje
(nagrinéjamu atveju zurnaluose ,,Cosmopoli-
tan”, ,leva”), skubama iSsklaidyti abejones del
tariamos grésmes lyCiy skirtumams ir itvirtinti
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dominuojantj normatyvinio vyriSkumo statusg.

Linos Jankeviciutés straipsnio ,,Lygiomis
teisémis vyry zonoje“ (Cosmopolitan 2004 (3);
73) paantrasté skelbia: ,,Jos paklusta grieztoms
taisyklems ir vilki figlira maskuojancias
uniformas. Jos tampo sunkiausiag amunicija,
mirksta pelkese ir atlieka ne mazesnius nei vyrai
zygdarbius. Stipresnis nebiitinai tas, kuris turi
daugiau fiziniy jégy. Moterys karo tarnyboje
tai irodo kasdien.

Taciau ne maziau informatyvi (ir drjsCiau
teigti paveikesne) straipsnio iliustracija byloja
ka kita. Ji veikiau paneigia nei jtvirtina motery
ir vyry lygybés idéja. Ispudinga, visag A4
formato puslapj uZimanti nuotrauka vaizduoja
du (juodaodj ir baltaodj) kareivius,
pragariSkomis pastangomis, pliaupiant liuciai,
meéginancius pastumti (kaip galima spéti,
istrigusiag) karo masina, ant kurios patogiai
jsitaisiusi su ruporu rankose sedi Salma
uzsivozusi mergina. Ji dévi nuo lietaus
sudrekusia ir tampriai kiing apgulancia suknele
su gilia iSkirpte nugaroje, kurios niekaip
nepalaikysi karine uniforma (nors ji yra démeéta,
maskuojanciy spalvy). Per rupora duodama
komandas, ji vadovauja akcijai. Ta¢iau merginos
iSvaizda asocijuojasi veikiau su Slapiy
marskinéliy konkursu nei atsakinga karo
tarnyba. Ji yra per daug glezna ir pasyvi, kad
galéty buti laikoma lygiaverte kariuny
bendrazyge, bet puikiai tinka reginio funkcijai.
Todel S§is vaizdas perSa iSvada, kad moterys
negali buti tikry vyry zonoje lygiomis teisémis.
Ten, kur jie veikia kaip darni komanda, jos
tampa tik kaprizingu balastu. Arba
sadomazochistiniy fantazijy objektu, - Sitaip
galima teigti, pazvelgus i straipsni ,,Tu juk jam
sakai“ iliustruojancia nuotrauka (Cosmopoli-
tan 2004 (5)), kur seksualios iSvaizdos
aukStakulnius avinti serZzanté, pamynus peda
kareivio nugara, kolegy akivaizdoje vercia ji
daryti prisispaudimus.

3. Pilietinés priedermes

»,levos” (2004 04) zurnale pristatoma
kostiumy kolekcija ,,Patriotiniai Zaidimai® taip
pat suponuoja moters ir karo tarnybos,
pilietiSkumo sampraty nesuderinamuma, tarsi
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antrinty daugiau nei prie§ keturis Simtmecius
suformuluotai Machiavellio nuostatai, jog
»gera“ moteris i§ esmes yra ,,.blogas“ pilietis, o
budama ,,geras“ pilietis, ji negali buti ,,gera“
moteris (Elshtain 2002; 113). Kolekcija
pristatanti paantraste skelbia: ,,Misy jega — ne
kovo 8-osios tulpés, o Sirdj gniauZiantys
nacionalinio ypatumo Zenklai. Laisva kaip
Lietuva. Seksuali kaip kovo 11-osios aktas.
Spalvinga kaip trispalve. Madinga kaip
skandalai. Lietuvaités kasos, ,,Zalgiris“ -
tautiniai atributai, kurie neatsistatydins i$
mados. Pralaiméjusiy néra.” Jau vien
perskaicius teksta, kur paradoksaliai
sugretinami patriotiniai ir seksualiniai aspektai,
galima pajusti ironijos gaida, kurig vaizdas tik
sustiprina. Tautiniy atributy ir mados
sugretinimas atrodo humoristiSkai, nes ,,i$
prigimties“ nesuderinamy dalyky jungtis negali
atrodyti rimtai.

Tautos garbé, istorijos kirimas ir
iSsaugojimas musy kultiiroje tradiciSkai
priklauso vyrams. Motery pasaulis — grozis,
mada. Todél joms, Zinoma, leidZiama jungtis
prie svarbiy politiniy, visuomeniniy $alies
ivykiy: Sajudzio jkvéptos ,,Dainuojancios
revoliucijos®, nepriklausomybes atkiirimo,
stojimo j NATO, dzitigavimy dél ,,Zalgirio®
pergaliy, taciau tik tuomet, jei iSlaikys saugy
atstuma, atribojantj moterj nuo vyry pasaulio.
Ironija ir seksualumo priegaide paZenklinti
vaizdo kodai kaip tik ir sukuria Sig distancija,
kuri daro neimanoma pozityvy motery
susiejima ir tapatinimasi su patriotinémis
vertybémis. PerSama iSvada, jog bet koks
moters dalyvavimas pavercia niekais rim¢iausius
dalykus. Vyro reprezentacijos kontekste
ironiskas narystées NATO, fanatisko ,,Zalgirio”
pergaliy garbstymo ar ,Dainuojancios
revoliucijos“ vertinimas igyty socialinés ar
politinés kritikos atspalviy. Ta¢iau moterys
(vadovaujantis ,natiraliais“ prieSybiy
principais) tuo ir skiriasi nuo vyry, kad neturi
galiag reprezentuojanciyjy statuso ir gali buti
siejamos tik su erotika ir nerimtais mazmoziais.

Vadovaujantis Sia logika daromos ne tik
fotosesijos, bet kuriamos ir politines reklamos.
,Lietuvos ryte” uz Petro AuStreviCiaus
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kandidatira 2004 m. prezidento rinkimuose
agituojanciuose plakatuose buvo siekiama
pabreZti SiuolaikiSko, patrauklaus lyderio id€ja,
kurio asmenybé turéty imponuoti pazangiems,
iSsilavinusiems Zmonéms. Tacdiau netgi
kreipiantis i apsiSvietusi akademini jaunima,
,naturalts® lyCiy skirtumai ne panaikinami, o
pabréziami. [ akis krinta tai, jog moteriska ir
vyriSka auditorijos yra atskiriamos kaip i§ esmes
negalincios tureti bendry pilietiniy motyvy.
Todel, agituojant vaikinus, siulomas
prezidentas, kuriuo galima bty didziuotis prie$
pasaulj. Siekiant patraukti moteriSkaja rinkejy
dalj, kandidatas pateikiamas kaip vertas
isimyléjimo. IroniSkiausia yra tai, kad svariausiu
argumentu pasirinke visaverte partneryste
Europos Sajungoje, kurios direktyvomis
siekiama jtvirtinti realig lyCiy lygybe, reklamos
kiiréjai Lietuvoje europing idéja mégina jsitilyti,
»supakave“ ja | primityviausius patriarchaliSkus
stereotipus.

Seksualus objektas

Apie savo kaip objekto statusa moterys
suzino ne vien tada, kai yra nuZitrinéjamos ar
uzgauliojamos gatvéje ir darbe, kaip teigia
Caputi. Prostitucija, mados, grozio konkursai,
daile ir, Zinoma, reklamos moko, kaip,
pasitelkus pornografines sudaiktinimo
strategijas, nuzmoginti, sudaiktinti, paversti
preke, mainy objektu gyva, juntancia biitybe,
kurig galima turéti, demonstruoti, skaudinti,
panaudoti ir iSmesti, kai nebetenka savo vertes
(Caputi 2003; 444-445). Biutent tokiais
objektais, nebyliai pritariant visuomenei,
paveriamos moterys ir Lietuvos masing
kultira formuojanciose vaizdiniuose,
pradedant reklamomis, straipsnius
iliustruojan¢iomis nuotraukomis, baigiant
Hollywoodo garsenybiy ar vietinio elito pokyliy
pristatymais. Sudaiktinimas pateikiamas kaip
tariamai moteriSkuma, tikra grozj iSauksStinanti
strategija, kuria vadovaujantis motery
ivaizdziai masiSkai reprodukuojami spaudoje,
televizijoje, internete.

Fiziné jéga néra vienintelis vyro statusg
visuomenéje jtvirtinantis aspektas. Galios
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pozicija garantuoja ir tai, jog jis konstruojamas
kaip zvilgsni valdantis, taigi kontroliuojantis
subjektas. ,,Jusy fotoaparatas mato tg pati, ka
ir jus“, — skelbia ,,Naujosios komunikacijos”
Zurnale (2004 07 20; 08 15; 5) ideta ,,Invent”
produkcijos reklama, kur deSinioji, su
fotoaparato objektyvu sutapatinta vyro akis yra
fokusuojama | moters atvaizda. Jau prie§
keturias deSimtis mety Johnas Bergeris,
nagrinédamas vizualinés Vakary kultturos
ypatumus, suformulavo klasikine tapusia mintj
—vyrai zitiri, 0 moterys demonstruoja save. Sioji
mintis ir misy dienomis neprarado savo
taiklumo. Nesvarbu, ar reklamos, ar
reprezentacijos tikslais naudojamas moters
ivaizdis, jis visada iSsaugo erotiSkam,
patraukliam, nepavojingam, jausmingam
pasigérejimo objektui budingus bruoZus:
pravertos lipos, sunkis akiy vokai, naivus, bet
viliojantis ar nudelbtas Zzvilgsnis, kiina
eksponuojanti, taciau pasyvi laikysena, kuri
byloja apie pasiryZzima vykdyti troSkimy
objekto funkcijas, - visa tai aptinkama ne tik
pornografines nuotraukas publikuojanciuose
vyriSkuose Zurnaluose ar kosmetikos,
parfumerijos, apatinio trikotazo ir maSiny
padangy reklamose. Sie kodai seniai jsitvirtine
vaizdinéje kasdienybés erdveje kaip visuotinai
priimto moterisko jvaizdzio klises, kuriomis
vadovautis ypa¢ skatinamos moteriSky Zurnaly
skaitytojos.

Renesanso laikais moters kiino grozis buvo
laikomas tapybos grozio sinekdocha. Siandien
sudaiktintas (pornografizuotas) moters jvaizdis
tampa masinés kultdros sinonimu. O
Ziniasklaida, kaip neatskiriama Sios kultiros
dalis, formuoja ir aktyviai palaiko tokias
nuostatas. Jos vaidmuo yra ne tik tas, kad ji
platina moterj kaip seksualinj objekta
pristatancias reklamas. Preke virtusios moters
jvaizdis jau spéjo isiSaknyti ir kaip pacios
spaudos sinekdocha. ,Ekstra Zinios”,
,Lietuvos rytas”, ,,Vakary Zinios“, ,,Vakary
ekspresas“ entuziastingai eksploatuoja
apsinuoginusiy, nuogy ar laikrasciais kiek
prisidengusiy merginy kiinus, kurie nejuciomis
persa mintj, jog vieninteliai Salies naujienomis
besidomintys (ar reklamos iSlaidy verti)
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skaitytojai yra heteroseksualis vyrai. O moterys
tera gundymui skirtas masalas. Ypac drastiska
Siame kontekste atrodo ,,Vakaro Ziniy“ (kaip
teigiama, skandalingiausio laikrasc¢io)
redakcijos laikysena. Skaitytojy démesiui
patraukti pasitelkiamos ne tik pornografinés
vaizdo kliSés — apnuogintos kriitys, sedmenys,
seksualini nuolankuma bylojancios pozos.
Sutapatinti su reklamuojamu produktu, t.y.
laikraS¢iu, jauny motery kiinai pateikiami kaip
visiSkai pigi, vos 50 centy kainuojanti preke
(2002 sezono ,,Vakaro zZiniy“ reklama). Ja
sitloma jsigyti per daug nesvarstant, juk
pasinaudojus, pigiu daiktu visad galima
atsikratyti.

PanasSiomis nuostatomis vadovaujasi ir
didziausio Lietuvoje mobilaus rySio teikejo
,Omnitel” reklaminiy kampanijy kuréjai. 2004
m. pavasarj pasirode MMS (angl. Multimedia
Messaging Services) — mobiliais telefonais
siun¢iamy vaizdo Zinuciy paslauga sitlantys
videoklipai ir stendai ,,Norisi parodyti?” taip
pat orientuoti tik j vyrus (tiksliau, pramogy
ieSkancius jaunuolius) kaip potencialius
naujyjuy technologijy vartotojus. Jiems
,Omnitel” siilo produkta, kuris puikiai atitinka
nuolatine konkurencija pagristos vyriskos
kultiros reikalavimus ir leidzia ,,sublizgeti®
bic¢iuliy draugijoje, nesvaistant fiziniy jegy.
Tereikia apsiSarvuoti moderniomis, vaizda
reprodukuojanciomis technologijomis, kurios
garantuoja pacios egzotiSkiausios nuosavybés
demonstravima.

Kaip galimus variantus reklamos kuréjai
sitilo antikvarinj automobilj, viSta su pritvirtinta
povo uodega ir i§ baseino iSlipusia mergina, kuri
draugy jvertinimui pristatoma (nune$ama) pries
savo nora. Siame siuzete, kaip ir laikraséiy
reklamose ji paverciama ne Siaip seksualiai
patraukliu daikc¢iuku (kas jau savaime néra
priimtina). IperSama nuomoné, kad mergina
(beje blondin¢) apskritai paémus yra
menkavertis objektas, jaunuoliy varzytuvése
neatlaikantis nei viStos, nei automobilio
konkurencijos (ji rodoma pirmoji, o
vadovaujantis pasakojimo kulminacijos logika,
reikSmingiausi dalykai paliekami pabaigai). Tuo
tarpu vyrukus, kuriems kultiira garantuoja ne
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tik stebétojo, skaitytojo, bet ir eksponuotojo
statusa, reklama jgalina Zvilgsniui patrauklius
objektus drasiai naudoti taip, kaip jiems norisi
— parodyti, pasipuikuoti ir, jeigu reikia,
panaudoti prievarta.

Aptartos reklamos toli grazu néra
vieninteliai sudaiktinto motery pateikimo
atvejai. Siekdami pagristesnés argumentacijos
i ilga eile turétume iSrikiuoti spaudoje,
televizijoje, internete gausiai aptinkamus
pavyzdzius. Moters jvaizdzZio suprekinimas yra
tapes musy kasdienybe, kurio jgusta nepastebéti
arba skubama paversti juokais. Taciau
humoristinés nuotaikos nejucia sublitksta,
suvokus, kokie glaudis yra kasdienés
pornografijos ir pornografijos verslo,
prostitucijos, prekybos Zzmonémis rySiai.
Vizualine erdve uztvinde vaizdiniai moteryje
mus jpratino matyti ,natiraly“ sekso objekta,
0 vyro asmenyje — teiséta Sios prekes vartotoja.
Visuomené skelbia kara (nors ir ne
veiksmingai) suteneriams, prekiautojams
Zzmonemis, sekso turistams, pornografijos
verslo magnatams. Taciau S$itaip, Jean
Baudrillardo Zodziais tariant, kuriami vien
simuliakrai, kurie vercia tiketi, jog tik tam tikra
kategorija Zmoniy (statistiné mazuma)
perZengia ZmogiSkumo ir nuzmoginimo riba, o
daugumos kuriama bei vartojama, hierarching
ly¢iy sistema paremianti masiné kultiira Cia
niekuo deta.

Prievarta

Peggy Reeves Sanday, nagrinédama jvairius
socialinius-kulturinius seksualinés prievartos
kontekstus gentineése visuomenese, teigia, kad
pati savaime vyriska prigimtis, prieSingai nei
jprasta manyti, néra uZprogramuota smurtui.
Seksualiné Zmogaus elgsena, nors ir remiasi
biologiniais poreikiais, yra veikiau socialiné ir
kultiiriné jéga nei paprastas kiiniSkas dviejy
individy rySys. Prievarta, antropologés nuo-
mone, taip pat yra kulturines konfigiiracijos da-
lis, apimanti tarpasmening prievarta, vyry val-
dzig ir lyCiy atskyrima, kuri seksualing iSraiSka
igyja ten, kur harmoningas vyry rySys su juy
aplinka yra sugriautas (Cenaeit 2001; 88-89).
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Modernioji Vakary kulttra toli grazu néra
harmoninga. Dar 1937 m. publikuoti Karen
Horney, kuri savo amzZininky asmenybes
pavadino neurotiSkomis (Horney 2004),
pastebéjimai (kartu su Sanday jZvalgomis) lei-
dZia suvokti, kodél smurtas ir prievarta Siuo-
laikinéje kulturoje daznai jgyja pabréZtinai sek-
sualing iSraiSka. Tai ypac akivaizdu Zitrint skait-
lingus ivairiais televizijos kanalais transliuo-
jamus filmus, kur Zaginimo epizodai strukti-
rizuojami kaip brutalia vyriSka galia itvirti-
nancios ir seksualiai stimuliuojancios, vizualinj
pasitenkinima teikiancios, o ne skriauda atsklei-
dZiancios ir pasipiktinimg ar uzuojautg skati-
nancios, scenos. Tokio pobudzio vaizdai, Su-
san Brownmiller Zodziais tariant, laiko moteris
baiméje, skatindamos (kad ir nesamoninga)
suvokima, jog su vyro biologiniu instrumentu
reikia elgtis atsargiai, nes jis netikétai greitai
gali virsti blogy ketinimy turinciu ginklu
(Brownmiller i§ Cenneii 2001; 89).

Antra vertus, patys ginklai (tai Zinome i§
Sigmundo Freudo) - kartu su jvairiais judanciais
mechanizmais ar erdve skrodzianciomis
raketomis - populiariojoje kultiiroje daznai
igyja faliniy reikSmiy atspalvius, kurie vyra
apibrézia ne tik kaip karinés, bet ir seksualines
galios subjekta. Remiantis ,,nataraliais® lyciy
skirtumais, moterims Siame Kkontekste
skiriamas tik pasyvaus taikinio vaidmuo, kurj
pasitelkes vyras gali testuoti savo valdZios
jrankius (zvilgsni, peni, ginkla). Tai ypac gerai
iliustruoja ,,Vakary ekspreso® ,,Margumyny*
skilties vaizdiné saranga (2004 07 30; 17), kur
Pirso Brosnano DZeimso Bondo vaidmens
portretas — jis, dévintis nepriekaiStingai gulintj
kostiuma, laikantis statmenai iSkelta pistoleta
su duslintuvu ir skrodziantis Zitirovus idémiu,
padétj valdanciu zvilgsniu — gretinamas su
visiSkai nuogos (tik juostele prisidengusios)
merginos figlira ir apsinuoginusios aktorés Driu
Berimor portretu, kur merginos nuolankiai,
tarsi kviesdamos, viliodamos Sypsosi skilties
skaitytojams.

Pornografiniai prasmiy formavimo kodai ne
tik iteisina smurta prie§ moteris, pavercia jj
seksualine stimuliacija, dirgikliu, bet iperSa
nuostata, jog moterys pacios siekia smurto ar
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seksualinés prievartos. Jos niekad nesako ,,NE”
pornografijos pasaulyje, todel ir realiame
gyvenime motery atsisakyma skatinama vertinti
kaip erzinimg ar gundymo gudrybe. Tokioje
mastymo trajektorijoje ir iS§Zaginimas téra
romantiSkas nuotykis, o gal net santuokos
preliudija (kaip nutiko su krepSininku KSistofu
Lavrinovi¢iumi susijusiame skandale). Todél
seksualinés prievartos siuzety nesibodima ir
reklaminiuose siuzetuose.

2004 m. , Utenos trikotazo“ vasaros
kolekcijos iSpardavima reklamuojantis plakatas
vaizduoja du marsSkinélius ant merginos
draskancius uzpuolikus ir jy agresijai
besiprieSinancia auka. Reklamai panaudotame
scenarijuje nesunkiai atpazistama grupinio
iSprievartavimo situacija, kur moterimi
nepasidalinama kaip atpigusia preke (Siuo
atveju ji nukainuota 50 %). Taciau vaizdelis
iSSaukia ne siauba, o susidoméjima. Visu pirma
todel, kad Sia scena ivaizdina grupés ,,Skamp“
nariai. Inir§j imituojanciuose Viktoro Diawara,
Viliaus Alesiaus veiduose matyti sunkiai
tramdoma Sypsena, Erika Jeninngs
pasiprieSinimas neatrodo ijtikinamas ar
atkaklus. Grupes nariy | ziurovus nukreiptas
zvilgsnis vercia tiketi, kad visa tai téra pokstas,
iSdykavimas, Selsmas, i kurj kvieCiama isijungti
ir stebétojus, potencialius ,,Utenos trikotazo
pirkéjus (didziaja dalimi pirkejas).

Reklaminis vaizdas galéty buti suprastas
kaip raginimas sekti ,,Skamp” - jaunimo
numylétiniy, lietuviSkos pop muzikos
zvaigzduciy - pavyzdziu. Del vartotojisko
sambrizdzio prievartos scena nublanksta kaip
démesio nevertas faktas, nors nelieka
nepastebéta. Taciau kai raktiniu vaizdo
interpretavimo kodu tampa ne prievarta, o
vaidyba, sukuriamas jspidis, jog tiek vaikinams,
tiek merginai Sis procesas malonus (turéty biti
malonus ir mums). Todél netenka stebétis 2004
m. Lietuvoje atlikto tyrimo? ,,Paaugliy poziiiris
i seksualuma ir seksualine prievarta®
rezultatais, kuris parode, jog net trecdalis
Lietuvos jaunimo mano, kad daugelis motery
turi pasamoninj norg buti iSZagintomis, o
daugelis vyry — nesamoningai nori jas
iSprievartauti.
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Dominuojanti ideologija sitilo pornografijos
kiiréjams ir kity argumenty, leidzianciy
,natiralizuoti“ seksualine prievarta pries
moteris. Siam tikslui veiksmingai pasitarnauja
pozityvistine pasauléziura, gamta
prieSprieSinanti kulturai ir jtvirtinanti
pastarosios teise | gamtos paZinima bei
sutramdyma. Sj mokslinj narcisizma i§duodanti
nuostata ly¢iy pozitiriu néra neutrali. Vakary
kulturoje butent moterys yra tapatinamos su
gamta, kaip gimdancia, kuriancia stichija, bet
kartu laikomos ir labiau nuo savo fiziologijos,
kiniSkumo priklausan¢iomis (ir per ji
apibréziamomis) butybémis. Ta liudija
literatiiros, dailés, kino, fotografijos meno
pavyzdziai. Sj motyva savaip eksploatuoja ir
skaitlingos ivairiy produkty reklamos, moters
kiino linijas tapatindamos su jiiros bangy miisa,
paplidimio kopomis, atograzy misko
slépiningumu. Taciau pornografija,
sintezuodama patriarchaliniam mentalitetui
biidinga nihilizma, moters sampratoje kultiiros
jtvirtintg kiiniSkuma pavercia gyvuliSkumu.

Tokio pobudzio vaizdiniy, deja, nesibodi ir
respektabiliais laikomy, daznai moterims skirty
spaudiniy leidejai. Apsinuoginusi mergina
(suprask, maksimaliai priartinta gamtai)
vaizduojama SliauZianti keturpéscia paZzeme; tai
- poza, kuri gali buti laikoma ir seksualines
subordinacijos, ir gyvuliSkos prigimties iSraiSka
(,Laima” 2004 07; 86). ,,Vakary eksprese*
,Margumyny“ skiltyje nuogos, elektrinés
gitaros stieba laizancios blondinés atvaizdas
gretinamas su baltuoju lokiu, kuris gaivinasi
padovanotu ledo luitu (2004 07 29; 15). O
»,levos” (2004 wvasaris; 109) Zurnale
perspausdintoje zaliyjy reklamoje, kuri ragina
sustabdyti smurta prie§ dramblius, matome
nuoga, susirietusig, rimbais sucaizyta ir
sukaustyta merging. UZraSas: “Surakinti
grandinémis, muSami, skriaudZiami. Neremkite
Ziaurumy pries$ Thai dramblius* leidZia suprasti,
kad gulinti moteris simbolizuoja skriaudziama
gyvina, kurio likimu taip susiripinta. Taciau
pati smurta patyrusi moteris ¢ia pateikiama kaip
seksualinio reginio objektas, verciantis
suabejoti, ar reklama vaizduoja auka, ar
sadomazochistiniy praktiky bendrininke.
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Moteru nutildymas

Dél dominuojancios ir opozicijos grupiy ko-
vos atsiveriantis verbalinio ar vaizdinio Zenklo
daugiaprasmiSkumas savaime neuZztikrina
pakraStiniy patirciy reprezentacijos, nes galia
turintieji iSradingai naudojasi uZtildymo strate-
gijomis tiesiogine ar perkeltine, diskursyviaja
prasme. Motery (ir/ar feminizuoty grupiy) kaip
subordinuoto kito tyléjima miusy kultira nuo-
sekliai diege ir tebesergsti, paremdama religi-
nius draudimus, kuklumo kodus, galios areny
nepasiekiamuma (Caputi 2004; 444). Ir ,ka-
dangi kalba mums yra pagrindinis budas paZinti
save, atskleisti save kitiems ir iSreiksti savo ta-
patuma®, uztildymas ,,sunkina <...> nepasi-
tenkinimg iSreiSkiancio transformatyvaus Zmo-
giSkojo diskurso galimybes” (Elshtain 2002; 105).

Hanso Christiano Anderseno pasakos
personazas Undinélé, atsisakiusi balso dél
galimybeés buti greta princo (Lacano apibrézta
reikSme - simbolinés tévo erdvés Zenklintojo),
yra tapusi idealaus moteriSkumo jvaizdziu,
kuris sistemingai atgaminamas tiek masinéje,
tiek elitineje kultirose. Jean Bethke Elshtain
pazymi, kad musy kultiroje vienam Zmogui
(drasiam vyrui) leistina Siurksti, nevarzoma
kalba, kito Zmogaus, moters, lipose virsta
begediska, neprotinga, nemoralia kalba
(Elshtain 2002; 105).

Todel kasdienybés diskurse jsitvirtina
pozitris i moteris kaip | beprasmj ir bereikSmj
triukSma keliancias liezuvautojas, nors tai, kaip
rodo tyrimai, ir neatitinka tikrovés. Bitent
vyrams kaip socialinei grupei budinga
tendencija kalbéti ilgiau, pertraukinéti
pasSnekovus keiciant tema ir dazniau vartoti
liepiamaja nuosaka (Masaitiené 2000; 156-
157). Taciau pramoginiy laidy personazai,
teminés nuotraukos motery Zurnaluose ar
reklamos primygtinai teigia ka kita. Onos
Pranskutés ir Ramunés ZarZojutés straipsnj
,Motery melas®“ iliustruojanti nuotrauka
(“Ieva®“ 2004 07; 114) vaizduoja dvieju,
besikuzdanciy (nepelnytai, ka implikuoja
straipsnio pavadinimas, apkalbanc¢iy) merginy
draugijos sutrikdyta vaiking. Lietuvos
Telekomo reklamoje tik moteris gali atsakyti |
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klausima ,,Kas nieko nekainuoja?”, nes ji, kaip
galima suprasti, daugiausiai plepanti telefonu,
Zino, jog tarpmiestiniai savaitgalio pokalbiai
vasaros metu yra nemokami. ,,Bit¢ namams*
paslaugos reklama mobily rysj sitlo vyrams -
kaip ju ramybés garanta, kaip galimybe
apsisaugoti nuo jkyraus kasdienio Zmonos ir
uosvienés ,,urzgimo”. [domu tai, kad visa
reklamai skirta laika girdime tik vyro balsa
(pokalbj telefonu kambario fone imituojanti
moteris neprataria né vieno rislaus zodzio).
Taip nutildyta ji ir jprasmina tus¢iag moteriSka
plepéjima, kuris prieSprieSinamas suvokiama
prasme kurian¢iam vyro kalbéjimui.

Idealus moteriSkumas, prieSingai, strukti-
rizuojamas kaip bezadis. ,,Man patinka, kad tu
daug nekalbi” (,,Dolitos” 2004 vasaros sezono
avalynés reklamoje vyrisky baty pora prisi-
paZjsta madingoms moteriSkoms basutéms). O
2003 Radijo centro apdovanojimy koncerte
,vedanciojo” palydoje esancios dvi merginos |
iSminties ir samojy trykStancius vyro klausimus
atsakinéja tik nuolanky seksualuma
demonstruojanéia kino kalba. Sias kliges
papildo nesuskaic¢iuojama daugybé moterisSky
atvaizdy, kur jos pateikiamos kaip galvos
neturintis kiinas. Galva (zmogaus racionalumo,
savimonés simbolis) moters jvaizdyje tampa
pertekliniu elementu, nes ja visy pirma ska-
tinama matyti kaip gardzia mésyte (,,Kre-
kenavos agrofirmos” 2004 m. pavasaryje pasi-
rodziusi reklama). Visi paminéti motery nutil-
dymo vaizdiniai iSduoda prastai maskuojamas
pornografines nuostatas apie tai, kad moters
pritildymas (brutaliaja prasme oralinio akto
biidu) suponuoja seksualing heteroseksualaus
vyro galig ir stimuliuoja jo fantazija.

Apibendrinimai ir iSvados

Stebint, kaip placiai kasdienés pornografijos
metastazeés yra apraizgiusios masing kultiira,
neiSvengiamai kyla klausimas, ar visuomengje,
kur seksualumas yra formuojamas kaip erotiSka
dominavimo ir pavaldumo iSraiSka, apskritai yra
jmanomas daiktinimo, menkinimo, nuvertinimo
kody nekartojantis motery vaizdavimas?

Feminisciy inicijuoti gincai apie tai, kaip,
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vengiant pornografizavimo, turi buti
vaizduojamas motery kiinas ypac aktyviai vyko
8-9 deSimtmeciais DidZiojoje Britanijoje, JAV;
jie tapo feministinés kultiiros teorijos dalimi.
Tuo metu susiformavo nuomong, jog feministine
praktika turi buti nukreipta | esamuy
reprezentacijos kliSiy dekonstravima ir ju
teikiamo vizualinio pasitenkinimo griovima.
Igyvendinant Siuos tikslus filmuose ir
vizualiniuose menuose buvo atsisakyta
pasakojimo, kino ir iliuzijy vaizdavimo,
sutelkiant demesj i teksto strategijas, kurios
neigia bet kokias stebetojo galimybes tiesiogiai
tapatintis su tuo, kas rodoma.

Ziiirovo pasitenkinimo naikinimas tapo
nauja radikalia pateikimo forma, kuri leido
iSvengti tiesmuko moters kiino vaizdavimo.
,Negatyvioji estetika“, raS¢ Rosemary
Betterton, tapo efektyvia egzistuojanciy
reprezentacijos formy kritika ir inicijavo
reikSmingas permainas (Betterton 1996; 10),
taciau, Lauros Mulvey ZodZiais tariant, iSkilo
problema, kaip judeti link ,kazko naujo®, nuo
kiirybinés konfrontacijos i kiirybiSkuma.
Neigimu pagrista dekonstrukcijos strategija
buvo veiksmingai panaudota kaip priemone,
kuri leidzia atskleisti kulturiniy pateikimo ir
motery engimo formy rySius. Taciau siekiant,
kad moterys biity reprezentuojamos kaip
aktyvis, juntantys, trokStantys asmenys, buvo
svarbu joms ,grazinti“ kina. Taigi iSkilo
klausimas, kaip perteikti moters kiina,
neispraudziant jo i ,,vyriSko zZvilgsnio” rémus
(Mulvey i§ Betterton 1996; 11).

Sis klausimas iSlieka aktualus, apmastant ir
vartojimo désniams pavaldZzios masinés
kultturos situacija. Sunku jsivaizduoti, kad
feministiniame projekte iSbandytos radikalaus
dekonstravimo praktikos cia galéty biti
tiesiogiai pritaikytos. Elitine ir masine kultiiros
turi skirtumy, kurie nesileidZia ignoruojami.
Vizualinius masinés kultiiros kodus formuoja
reklamos, kuriy poveikis néra vienareikSmis.
Viena vertus, reklama galima laikyti diskursu
apie daiktus (Cia net ir Zmonés virsta daiktais).
Taciau jis plétojamas, kalbant ne tiek apie
objektus, sitilomas paslaugas, kiek apie jy
sasajas su svarbiais musy gyvenimo aspektais
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— asmenine autonomija ir savo gyvenimo
kontrole, laimingu Seimos gyvenimu, meile
pagristais santykiais, ramiu poilsiu ir gera
draugyste — dalykais, kurie néra tiesiogiai susije
su prekeémis.

Apskritai kalbant, - pazymi Sut Jhally, -
reklama mums kalba apie tai, kaip vartojant
patirti /aime, kuria Zmonés stipriau sieja su
»,socialiniu®, o ne ,materialiniu® gyvenimu
(Jhally 2003; 251). Vadinasi negatyvios,
vizualinius malonumo kodus dekonstruojancios
strategijos, nukreiptos | stebétojo tapatinimosi
ar pasitenkinimo griovima, reklamos diskurse
yra neimanomos, nes sunaikinty patj diskursa.
Sunku patiketi, kad jos pritapty ir masingje,
vartotojiSkais kodais persmelktoje kultiroje.

Antra vertus, vartojimo sistema veikia kaip
savotiSka ideologija, kuri ne tik jtakoja asmens
tapatybés formavimasi, bet ir jteisina jo(s) kaip
pilnavercio vartoty bendruomenés nario/ nares
funkcionavima. Gyvenant prekiniy mainy
salygomis tai i§ esmés prilygsta socialinio
statuso igijimui. Sia nuostata patvirtina
atskirties grupiy, pavyzdziui, negalig,
netradicine seksualing orientacija turinciy
asmeny, patirtis. Apibendrindami teigiamus ir
neigiamus negalig turin¢iy Zzmoniy vaizdavimo
reklamoje aspektus, Beth A. Haller ir Sue
Ralph teigia, kad del Ziniasklaidai budingos
itakos, negalios jvaizdZiai reklamoje (net jei
rodomi visy pirma dailiai nuauge kurcnebyliai
ar vezimeliuose sédintys Zmonés) gali
paskatinti tolerantiSkesnj poziiri | turincius
negalia ir palengvinti juy integracija
visuomeneje. 1999 m. atlikti tyrimai, autoriy
teigimu, patvirtina Sias prielaidas (Haller, Ralph
2004; 300). Todel, mastant apie vaizdavimo
kody keitima, svarbu nesumenkinti reklamos
itakos zmogaus tapatybés formavimui(si) ir
stebeéti, kad esamy reprezentacijos normy
neigimo strategijos nevirsty dar sunkesnes
atskirties, iSstumtino j visuomenés paribius ar
uztildymo jrankiu.

Daugiaprasmis Zenklas skirtingai tarnauja
jprasminant atskirties ir dominuojancio
subjekto patirtis. Galios grupés kuria ir jtvirtina
oficialiai pripaZistamas (nattralizuotas)
prasmes, kuriomis grindziamas vieSas
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kalejimas. Tuo tarpu atskirties subjektams ten-
ka sudetinga dilema: 1) formuoti alternatyvy,
normatyvioms nuostatoms oponuojantj pras-
miy lauka arba 2) iSsikovoti ir jtvirtinti savo
niSa dominuojanciame diskurse. Pirmoji stra-
tegija suteikia didesne¢ saviraiSkos, taigi ir sa-
vivokos, laisve, jgalina savo patirties jZodinimag
sava kalba. Taciau ji pasiZymi menkomis galimy-
bemis keisti dominuojanciame diskurse isitvir-
tinusius stereotipus, nes isteigia alternatyvius
prasmiy laukus, kurie gali sustiprinti atskirti.
Antroji perspektyva kiek suvarzo ryztingy
praktiky galimybes, ver¢ia manevruoti ir
derintis, taciau sukuria prielaidas nuoseklesnei
normatyvinio diskurso kaitai, infiltruojant,
»iskiepijant“ naujas, iki Siol ignoruotas prasmes.
Ne visus atskirties grupes reprezentuo-
jancius vizualinius kodus pavyksta vienodai
lengvai transformuoti (ar bent jau teoriniame
lygmenyje numatyti jy kaitos strategijas). Su
negalia, amziumi, rase, klase susijusias
stereotipines nuostatas Zzmoneés lengviau
suvokia kaip socialinius konstruktus, kuriuos
galima ir reikia keisti. Tuo tarpu lytis vis dar
vertinama kaip prigimties salygotas savitumas.
Nykstant akivaizdiems motery ir vyry socialinés
skirties zenklams, simbolin¢ vaizdiniy erdve,
kuri daro didele pasamonine jtaka savivokai,
iSlieka tvirtu ly¢iy ideologijos (sistemos)
ramsciu. Todél netgi maztant kiekybiniam
motery ir vyry vaizdavimo disbalansui, iSlieka
pavojus, kad pamatinés vizualinio teksto
formavimo kliSés ir toliau funkcionuos kaip
ly¢iy hierarchijos palaikymo garantas.
Arturas TereSkinas, nagrinedamas nuo-
latinius dominuojantj vyriSkuma apibrézianciy
reik§miy pertvarkymus (dél ekonominiy,
kulturiniy salygy kaitos, atskirties grupiy
intervencijos) pastebi, jog ,,skolindamasis i$
pakraStiniy grupiy kulturos, sugerdamas
pakraStiniy elementy daugybe ir paversdamas
juos savo dalimi, normatyvinis vyriSkumas
nuolat perraSo save specifiniais vyriSkumo
jvaizdziais ir strategijomis, kuriomis toks
vyriSkumas gali buti pasiekiamas® (TereSkinas
2001; 103). Manau, kad kuriant vizualiniy
Zenkly sistema, savitg vaizdiniy kalba, viena i$
paciy veiksmingiausiy strategijy, padedanciy
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normatyviniam vyriSkumui kaskart prisikelti it
feniksui, yra zvilgsnio subjekto pozicijos
pasisavinimas (prisiminkime Johno Bergerio
maksima — vyrai stebi, o moterys rodo save).

Sis statusas, tiesa, néra absoliutus. Varto-
tojiSkos kultiros kontekste vyro kuinas taip pat
virsta pasigéréjimo objektu. Taciau tapes
reginiu, jo jvaizdis igyja homoseksualumo
bruozy, iSsaugodamas vyrams Zzvilgsnio
subjekto pozicija. Moterys del vyro ivaizdzZio
sudaiktinimo netampa automatiskai Zvilgsnj
kontroliuojanciu subjektu. Giluminé vaizdo
formavimo struktiira neleidzia suabejoti vyro
teise | geismo objekta (ji iSlieka ir Lietuvoje
ignoruojamo homoseksualumo kontekste). Tuo
tarpu motery seksualuma dominuojantis
diskursas konstruoja tik kaip troSkima buti
geidZiama arba provokuoti geisma, net jei
numanomas troSkimo subjektas néra vyras
(tariamai lesbietiSkos scenos i§ tiesy yra
skiriamos heteroseksualaus vyro erotiniy
fantazijy kurstymui).

Faline galia, pasak Lacano, néra igimta ir
pastovi duotybé. Ji sankcionuota kulturos, jai
reikia nuolatinio patvirtinimo, kurj vaizdiniy
erdveje garantuoja moteris — vizualinis objektas
par excellence. VyriSkumas gali biti ,,minkStas”,
feminizuotas, homoseksualus, nejgalus, senas,
nesubrendegs, taciau simbolinéje plotmeje jis vis
tiek disponuos kontrole, galiag jprasminanciu
zvilgsniu. Masinés kultiros vaizdiniuose
jsitvirtinusi ly¢iy sistema tampa ,,opiumu”, kuris
palengvina deél normatyvinio vyriSkumo
imperatyvy atsirandanciy kompleksy kancias,
— net ir visiSkos asmenines nesékmeés atveju
vyras gali tikeétis, kad kritine akimirka bus
pasitlyta moteris (bent jau virtualios fantazijos
lygmenyje), kuri patvirtins jo galig.

Moterys tuo tarpu atlieka ,reginio” funk-
cijas net ir tuomet, kai iSsikovojusios socialinj
statusa, pretenduoja i prezidento posta (pavyz-
dZiui, 2004 m. prezidento rinkimy kampanijos
metu Ziniasklaidoje pasirodziusios Vilijos
28). Kerinti, draugiska ir pavojaus nekeliancia
prigimtj liudijanti Sypsena, patraukli, amZiy bei
kitus neatitikimus viduriniosios klasés idealams
slepianti iSvaizda ir troSkimg buti troSkimo
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objektu demonstruojanti laikysena, jvaizdzio
kiréjy nuomone, yra vienintelis budas itvirtinti
»tikraji“ (,,nataraly®, ly¢iy skirtumy nekvestio-
nuojantj) moteriSkuma bei padaryti jj priimtinu
masiniam Ziurovui.

Kaip galety buti paaiSkintas toks ly¢iy repre-
zentacijos kody patvarumas? Viena i§ atsakymy
teikia heteroseksualumo imperatyvas, kuris for-
muoja musy kolektyving savimone. Net tuo-
met, kai lyCiy sistema méginama apmastyti kaip
socialiai nulemta reiSkinj (bent jau akade-
miniame ly¢iy studijy diskurse), niekas nemégi-
na griauti mito apie ,,nattiralia“ heteroseksua-
lumo prigimtinj. Tik homoseksualumo atveju
tikimasi rasti biologinés ar psichologinés kilmés
paaiskinimy. Heteroseksualumas kaip reiskinys
nenagrin€éjamas, nes, remiantis Siuo
imperatyvu, suformuota kolektyviné tapatybe
trukdo igyti kritinei refleksijai, vertinimo
perspektyvai buting distancija. Taigi
normatyvinis heteroseksualumas tampa lyciy
sistema formuojanciu pamatu ir iSsaugo Sia
struktiirg paciy sudétingiausiy socialiniy,
kulttriniy permainy salygomis.

Tuo tarpu lyCiy sistemos jtakoje atsirade ir
jsitvirting stereotipai yra veiksmingai
pasitelkiami vartotojiSky tiksly siekimui.
Prekiniuose mainuose mes dalyvaujame ne Siaip
kaip zmones, bet kaip vyrai ir moterys.
VartotojiSka, populiarioji kulturos ir lyCiy
sistema susipina j sudétingg Gordijaus mazga,
kurj ne taip lengva iSnarplioti. Perprodukcijos
salygomis reklamos nustoja vilioti daikty
savybémis. Jos siulo aistry, svajoniy
iSsipildyma. Jos remiasi troskimy suzZadinimu,
kuriy stipriausias — seksualinis stimulas.
Reklamos kreipiasi | mus (ir mus formuoja)
kaip geidziancias, juslias butybes, tuo
prisiliesdamos prie seksualumo aspekty —
Siuolaikinio Zmogaus tapatybes Serdies.

Masine kultiira mus skatina buti seksualiais
(geisti ir buiti geidziamais), ir mes noriai
priimame Sias Zzaidimo taisykles, ne¢
nenutuokdami, kaip meistriSkai ly¢iy sistemoje
ikurdintos heteroseksualumo normos nukreipia
ir suformuoja musy (fiziologiniais laikomus)
troSkimus. Kai ,,naturalius® ly¢iy skirtumus
iprasminantis heteroseksualumas jgyja
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prigimties statusg, natiiralizuojama ir lyciy
sistemai budinga galios bei subordinacijos
schema, kuri perkeliama i seksualumo sferg ir
jitvirtinama joje. Vyro ir moters seksualumas
pateikiami kaip viena kita pildancios aktyvioji
ir pasyvioji prieSybés. Taciau, jeigu asmens
seksualumas (heteroseksualumo pavidalu) yra
suvokiamas ir pateikiamas kaip nekintanti,
prigimtiné, asmens esme apibrézianti Serdis,
vadinasi, visuomeninio statuso, finansines,
politinés padéties permainos reikalo esmés
nepakeicia. Seksualumo kodai vizualiniame
diskurse moterj visuomet apibres kaip aktyviam
vyro troSkimui subordinuota objekta ir
ignoruos bet kokia jos, kaip aktyviu seksualumu
pasiZzymincio subjekto, reprezentacija.

Sitaip moters vizualinés reprezentacijos
problema jgyja netikéta poslinki. Akivaizdu, kad
vizualiniame diskurse bitina naikinti moters
sudaiktinimo kliSes. Suprantama, kad imantis
sudétingo lyCiy vaidmeny rekonstrukcijos
projekto, svarbu iSvengti perdéto radikalizmo,
kuris, prieSingai nei galima bty tiketis, gali ne
tiek panaikinti, kiek jtvirtinti jau egzistuo-
jancius stereotipus, nes skatina visiSkai naujy,
atskiromis kategorijomis virstanciy kody
formavimasi, kurie suvokiami kaip prieSpriesa
normai. Nekelia abejonés ir tai, kad vyraujantj
masines kultiiros vaizdiniy Zodyna strategiSkai
svarbu pildyti negalios, senatvés, etnines
tapatybés ir kitais kodais, kurie nepastebimai
kei¢ia dominuojantj subjekta apibrézianciy
reikSmiy lauka ir mazina atskirties pavojy.
Taciau vargu ar visos Sios priemonés savaime
laiduos esmines normatyvinio (hegemoninio),
nuolat save perkuriancio vyriSkumo trans-
formacijas, jeigu lygia greta nebus siekiama
panaikinti Siuolaikinj vizualinj diskursa for-
muojancios privilegijuotos vyro kaip Zvilgsnio
subjekto padéties. Kaip zZinia, normatyvinéje
ly¢iy sistemoje, kurig sergsti heteroseksualumo
imperatyvas, paprastas ziurejimo situacijos
apvertimas nejvyksta (vyrui tapus stebéjimo
objektu, moteris automatiskai netampa
stebinCiu subjektu). Tod¢l, siekiant struktiriniy
permainy vaizdinéje ly¢iy reprezentacijoje,
tenka kritiSkai nagrinéti patj heteroseksualinj
imperatyva.
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Summary
Women (under) representation
in Popular Culture

The article continues the Lithuanian academic dis-
course and centers on the analysis of imagery that make
up a concurrent part of modern mass culture and form
codes of symbolic gender representation. Women’s rep-
resentation strategies that make possible or, on the
contrary, impossible the representation of women as
subjects in the mass media are approached from the
point of view of psychoanalysis, gender theory, mass
media and cultural studies. The author focuses on the
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She also analyses visual strategies that reinforce mas-
culine hegemony and links their deconstruction with
the critical evaluation of heterosexual imperative that
supports the normative gender system.
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