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Irina Kucinske
Elito jvaizdZio formavimo ypatumai Lietuvos Ziniasklaidoje

Santrauka. Straipsnio paskirtis — istirti, kaip Lietuvos Ziniasklaidoje formuojamas elito jvaizdis bei issiaiskinti, kaip ir
kodél - socialinés priespriesos visuomenéje laikotarpiu — Ziniasklaidoje pradedamos akcentuoti visuomenés socialinés stra-
tifikacijos temos. Naudojantis turinio analizés metodu, prieita isvados, kad Lietuvos Ziniasklaida, turédama didelj visuo-
meneés pasitikéjimq bei naudodamasi savo jtaka, aktyviai formuoja Lietuvos elito jvaizdj, kartu isnaudodama ji auditorijos
démesiui patraukti. Remiantis tyrimo duomenimis yra konstatuojama, kad, esant socialinei priespriesai, Ziniasklaidoje visuo-
mené pradedama skirstyti | sluoksnius, Sitaip kuriant jtampq ir astrinant situacijq. Tokiame kontekste daznéja elito sqvokos
vartojimas bei labiau akcentuojamas elito, kaip socialinio sluoksnio ir jo atliekamo vaidmens visuomenéje, jvaizdis.

Nagrinéjant elito jvaizdZio formavimq skirtinguose Ziniasklaidos tipuose nustatyta, kad visuomenéje, didéjant sociali-
niam atotritkiui, bulvarinés pakraipos Ziniasklaida formuoja neigiamgq galios elito jvaizdj. Tuo tarpu rimtajai Ziniasklaidai
atstovauti siekianciuose leidiniuose elito, kaip sluoksnio, jvaizdis, veikiau neutralus. Teigiamas jvaizdis siejamas su galios
sverty neturinc¢iu profesiniu-kiirybiniu elitu, kuris yra ne tiek jtakingas ir politizuotas. Taigi Ziniasklaidos turima jtaka jgali-

na jq kurti vienokius ar kitokius jvaizdzius, kurie, esant nekritiskai auditorijai, gali biiti traktuojami kaip realiis.

Ivadas

Siandieniniame pasaulyje labai padidéjo ma- niasklaidos tradicijas, pasitikéjimas ziniasklaida
siniy komunikacijy priemoniy galia formuoti Zmo- 1998-2005 m. sudare apie 50 procenty (Newport
niy santykius bei jtakoti politinj ir socialinj gyveni- 1998; Kincaid 2005). Sis procentas Lietuvoje $iek
ma. Ziniasklaida pabrézia savo misija — tiksliai in- tiek sumazéjo nuo 2003 mety pabaigos, kai, prasi-
formuoti apie ivykius, aiSkinti aktualias visuome- déjus Rolando Pakso prezidentinei krizei, ziniask-
nei problemas ir neSaliSkai pateikti skirtingus po- laida aktyviai ir $aliskai komentavo vykstancius jvy-

zitrius. Taciau, padidéjus jtakai, ziniasklaida gali kius. Tuomet buvo pazeistas vienas visuomenes lii-
tapti ne tik vieta, kurioje susiformuoja ir isitvirtina kesciy — turéti objektyviai informuojancias visuo-

kulttrines ir socialinés visuomenes vertybes, bet, meneés informavimo priemones. 2005 pavasari Zi-
stingant efektyvaus kontrolés mechanizmo, ir vien- niasklaida pasitikéjo nuo 45 (Vilmorus 2005) iki 58
valde vieSosios nuomoneés formuotoja, iSreiSkianti (Baltijos tyrimai 2005) procenty Lietuvos gyvento-
ne pirminiy Saltiniy, bet leidinio ar televizijos ka-  jy. Nors $is procentas priartéjo prie Jungtiniy Vals-
nalo nuomone. tijy, taciau negali biiti lyginamas neatsizvelgus i kon-
Tai, kad $i jtaka gali biiti didele, liudija aukstas teksta. JAV didziausia pasitikéjimo reitinga ,,uzdir-
visuomenés pasitikéjimas Lietuvos ziniasklaida: ba“ CNN televizija, besispecializuojanti ,,karsty“ uz-
,»Baltijos tyrimy*“ duomenimis 1996-2003 mety lai- sienio naujieny srityje, tuo tarpu Lietuvos Ziniask-
kotarpyje jis svyravo nuo 66 iki 83 procenty (Balti- laida, neturédama finansiniy galimybiy dirbti uzsie-
jos tyrimai 2005). Tai gana aukstas rodiklis, nes, pa- nyje, pagrindini démesj sutelkia j Salies aktualijas.
vyzdziui, Jungtinése Valstijose, turinciose senas Zi- Masinés informacijos priemonés formuoja te-
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my tvarkarasti, vienoms temoms skirdamos dides-
nj démesi, kitas palikdamos nuoSalyje, bet visais lai-
kais vienas i§ ziniasklaidos objekty yra visuomeneés
vir§uneje esantys zmoneés. Tai susije su tuo, kad Zi-
niasklaidoje yra tam tikros naujieny atrankos tai-
syklés, pagal kurias atrenkama medziaga. Pagal Sias
taisykles Zymiis Zmonés — auksto rango politikai, tur-
tingi verslininkai, Sou verslo atstovai priskiriami prie
ziniasklaida ypa¢ dominanciy objekty. Tokie patys
naujieny atrankos kriterijai taikomi ir Lietuvos Zi-
niasklaidoje, todél elitas ir jo gyvenimas yra visuo-
menes informavimo priemoniy temy tvarkarascio
virSuje.

Pakliuvus i ziniasklaidos akiratj, neiSvengiamai
pradedamas formuoti vienoks ar kitoks joje vaiz-
duojamo objekto paveikslas. Priklausomai nuo lai-
dos tematikos, publikacijos tono, ivykiy interpreta-
vimo konteksto, tas pats reiSkinys ar objektas skir-
tingose ziniasklaidos priemoneése gali igyti visiSkai
kitoki, kartais net prieSinga, jvaizdj. Tokiu budu, zi-
niasklaidos turima jtaka igalina jg kurti vienokius
ar kitokius jvaizdzius, kurie, esant nekritiskai audi-
torijai, gali buti traktuojami kaip realas.

Siekiant iStirti kaip Lietuvos ziniasklaidoje yra
formuojamas elito jvaizdis buvo atlikti du ziniask-
laidos turinio tyrimai. Pirmuoju tyrimu, pasirinkus
skirtingos pakraipos didZiausius nacionalinius dien-
rascius (,Lietuvos ryta“ ir ,,Vakaro zinias®), turinio
analizés metodo kiekybiniu aspektu iSnagrinétas
»elito” sagvokos mingjimas politinés krizés konteks-
te, kai kiekviena i$ politiniame konflikte dalyvavu-
siy pusiu stengési pabrézti visuomenéje egzistuo-
jancia socialing priespriesa, o Sios prieSprieSos vaiz-
davimas persikeldavo | Ziniasklaidos lauka.

Antro tyrimo objektu buvo nacionalinio dien-
rascio ,,Lietuvos rytas“ savaitinis priedas ,,Stilius®,
per asStuonerius metus tapes vieninteliu leidiniu Sa-
lyje, nuosekliai chronologine tvarka (kas savaite)
publikuojanciu reportazus i vieSy renginiy, kuriy
pagrindiniai dalyviai — Lietuvos elito atstovai. Turi-
nio analizés metodo kiekybiniu ir kokybiniu aspek-
tu iSnagrinéta per septynerius metus jvykusi Lietu-
vos elity jvaizdzio kaita ir ,,Stiliaus® bei pacio elito
itaka Sios kaitos procesui.

Formuluojama pagrindiné tyrimo hipotezé: eli-
to savokos eksploatavimas Lietuvos Ziniasklaidoje
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padaznéja visuomengje kylant socialinei prieSprie-
Sai, o Ziniasklaida, vaizduodama elito gyvenimo bi-
da, aktyviai prisideda prie elito ivaizdzio formavi-
mo proceso.

Posovietinis Lietuvos elitas

Pakitus politinei ir ekonominei situacijai, po-
sovietingje Lietuvoje buvo stebimi ryskis sociali-
nés struktiiros pokyciai. Ankstesniaja visuomenés
sandara, kurios elito pozicijose buvo Komunisty
partijos nomenklatiira su savo valdzios ir privilegi-
ju iSskirtinumu, pakeité naujai besiformuojantys so-
cialiniai sluoksniai, tarp kuriy auksciausias pozici-
jas uzémé posovietinis elitas. Cia elitas supranta-
mas kaip sluoksnis Zzmoniy, turin¢iy auksciausig is-
simokslinimo ir profesinj statusa bei didziausias pa-
jamas. Be to, vadovaujantis Maxo Weber’io tradi-
cija, Siam sluoksniui priskiriamas savitas gyvenimo
stilius — gyvenimo biidas, vartojimo stilius (Weber
2005).

Paprastai visuomenes elita sudaro negausi, bet
labai jtakinga ir organizuota Zmoniy dalis, uZiman-
ti auk3cCiausias pozicijas, turinti didziausia autori-
teta ir valdzia. Lietuvoje Siam sluoksniui priklauso
apie 10 procenty visuomenes: pagal R. Brazienés
tyrima ,,Socialiniy sluoksniy formavimasis nepri-
klausomoje Lietuvoje“—10,2% (Braziené 2002; 95),
o pagal G.Pajuodienés ir A.Sileikos suskirstyma —
8,6 % (Pajuodiené 2001). Visgi elitas, nors ir buda-
mas negausus, néra vienalytis, nes jo nariai turi skir-
tingus galios iSteklius tiek valdzios, tiek iSsilavini-
mo ar pajamy atzvilgiu. Be to, skiriasi ir elito gyve-
nimo budas, todel galima skirti kelis skirtingus eli-
tus ar elito subgrupes.

Lietuvoje elitg tyrinéjes politologas Kestutis
Masiulis skyrée penkis elitus — politiky, verslininky,
zurnalisty, valdininky ir mokslininky. Politikos eli-
tui priskiriami Seimo nariai ir vykdomosios valdzios
auksciausieji vadovai; valdininky elitui — Seimo ir
Prezidentiiros pataréjai, ministerijy sekretoriai bei
ekonomikos departamenty vadovai; Zurnalistikos
elitui — spaudos, radijo ir televizijos Zurnalistai, re-
dakcijy ir leidiniy redaktoriai; mokslo elitui — uni-
versitety ir mokslo instituty mokslininkai, déstyto-
jai, ekspertai; verslo elitui — imoniy ir finansiniy
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institucijy savininkai, vadybininkai, darantys jtaka
vie$ajai nuomonei ir jstatymy leidybai (Masiulis
1997; 26-27).

Taciau toks ir panasis skirstymai yra forma-
las. PavyzdZziui, verslo elitas néra vienalytis, kadan-
¢gi vadybininkai skiriasi nuo kapitalo savininkuy, fi-
nansininkai sudaro dar kita pogrupi. Taip pat rei-
kia skirti stambaus verslo atstovus nuo smulkaus ir
vidutinio. Nesant vieningo elito klasifikavimo, Sia-
me straipsnyje yra laikomasi tokio Lietuvos elito
skirstymo: valdantysis elitas (politinis) — politikai,
auksti valdininkai, verslo elitas — verslininkai, imo-
niy vadovai ir kurybinis-profesinis elitas — medi-
kai, teisininkai, menininkai, sportininkai. Valdan-
tysis ir verslo elitas, kaip turintys didZiausia itaka ir
galig Salyje, dar yra vadinami ir bendru terminu —
galios elitas.

Kiekvienas i$ elity skirtingai dalyvauja ir reis-
kiasi visuomenés gyvenime. Vieny elity itaka labiau
pastebima, kity — ne tokia ry$ki. ISsamiausiai poso-
vietini Lietuvos elita tyrinéjusi mokslininké Irmina
Matonyte | pirma vieta iSkelia verslo elita, teigda-
ma, kad jis sudaro radikaliausiai nusiteikusig elito
grupe, iSsiskiriancia idéjy liberalumu bei pasisakan-
Cia pries valstybés kiSimasi i ekonomika (Matonyté
2001; 266/0267). Matonytés teigimu, posovietinés
ekonomikos lyderiai gana santiiriai save priskiria
elitui, taciau kartu jie gana aiSkiai save prieSina ma-
seéms, save suvokdami kaip tam tikra tarpine grupe
tarp valdzios elito ir masiy. Daznai Siems asmenims
,»elito” terming priskiria pati Ziniasklaida, taip no-
rédama patraukti auditorijos démesi.

Tapatinimasis su elitu stimuliuoja atsakomybe
prie$ visuomene uz tas sritis, kuriose lyderiai jau-
¢iasi turj priimti sprendimus, turincius svarbias so-
cialines pasekmes. ,,Tie, kurie priklauso elitui, turi
daugiau teisiy veikti vieSojoje sferoje, jie taip pat
turi daugiau pareigy, elitui budinga tam tikra so-
cialinés misijos jausena“ — teigia I. Matonyté¢ (Ma-
tonyte 2004). Sios misijos deklaravimas elitui daz-
nai tampa parankia priemone pristatyti save Ziniask-
laidoje i§ patrauklios puseés.

Apibendrinant galima teigti, kad Siandieninis
Lietuvos galios elitas sudarytas i§ valdanciojo (po-
litinio) ir ekonominio (verslo) elito, be to, Siy dvie-
ju elity atstovai neretai migruoja i$ vieno i kita. Be

to, pastaruoju metu netgi sugeba derinti Siuos du
dalykus: turtingi verslininkai kuria politines parti-
jas, finansuoja brangiai kainuojancias rinkimy kam-
panijas, ir sekmés atveju uzima aukstus postus po-
litineje Salies struktiiroje, tapdami ne tik verslo, bet
ir valdanciojo elito atstovais. Visai menkai reiskiasi
itakos beveik neturintis treciasis elitas — kiirybinis-
profesinis elitas, kurio tik labai maza dalis, dazniau-
siai susijusi su galios elitu tam tikrais rySiais, pavyz-
dziui, advokatai, garsiis medikai, politologai, turi
pastebimesne jtaka visuomeneés gyvenime.

Elito ir Ziniasklaidos sasajos

Dél savo veiklos specifikos ziniasklaida turi vie-
na svarbig funkcija — ketvirtoji valdzia, nes jtaka,
kuria ji turi, daZnai gali biiti prilyginama realiai val-
dziai. Si valdzia jgalina ja daryti jtaka politiniams ir
visuomeniniams procesams. Sita dviejy veiksniy
samplaika teikia ziniasklaidai i$skirting padétj, kai,
iSnaudodama savo moraline itaka, ji tuo paciu uz-
dirba sau i$ to pelna. Tuo tarpu ziniasklaida yra toks
pats verslas kaip ir visi kiti, o verslo tikslas nukreip-
tas | vieng — iSsilaikyti rinkoje ir uzdirbti pelna. Be
to, ziniasklaidos savininkai ir redaktoriai, patys pri-
klausydami verslo elitui ir budami priklausomi nuo
reklamos uzsakovy, diktuoja atitinkama savo leidi-
nio stiliy tam tikry socialiniy grupiy, tarp ju ir eli-
to, atzvilgiu.

Lietuvos ziniasklaida Siuo metu yra atsidiirusi
dviprasmiskoje padétyje. Viena vertus, ja pasitiki-
ma tiek, kad visuomenés nuomonés apklausose ji
tarp jvairiy institucijy uZima gana aukstas vietas,
kita vertus, patys zurnalistai ir redaktoriai pripazis-
ta, kad Sita padeétis neskatina jos tobuléti bei lei-
dzia nekritiSkai save vertinti. Toks pasitikéjimas Zi-
niasklaida buidingas visoms pokomunistinéms $a-
lims, kuriose periodiné spauda ir kitos visuomeneés
informavimo priemonés komunistinei valdZiai tar-
navo ideologizuotos masinés sgmones formuotojo-
mis, 0 ,,laisvojo zodzZio“ apraiskos i§ demokratiniy
Vakary budavo nedvejojant priskiriamos prie vie-
ninteles tiesos skelbéjy.

Lietuvoje periodiné spauda pasitikéjima atsi-
nese i§ Sajudzio laiky, kai ji buvo laisvés Sauklys ir
permainy iniciatorius. Taciau su laisva spauda atsi-
rado ir tam tikras informacinis paradoksas — demo-
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kratijos principais valdomoje valstybéje Siandien pi-
lietis gali i§ jvairios pakraipos ir tematikos leidiniy
gausos iSsirinkti jo mastymui ir pasaulézitrai arti-
ma leidini, televizijos kanalg ir manyti, kad jis pasi-
rinko pacig objektyviausia ir nepriklausomiausia Zi-
niasklaidos priemone, realiai atspindincia Salyje
vykstancius jvykius.

Ziniasklaida atlieka tarpininko tarp valdzios ir
visuomeneés vaidmenj. Jos itakoje visuomene¢je for-
muojasi nuomoné apie valdzios institucijy veikla,
uzsienio politika, kultiirines vertybes, gyvenimo bi-
da ir t.t. Joje Salies elitas gauna savotiSkg tribiing
savo vertybéms skelbti. Buvimas visuomenés vir§u-
néje ir pareiga sekti toje virSiingje esanciy asmeny
veiksmus, suteikia elitui ir Ziniasklaidai savotiska
simbiozés biisena, kai vienas negali be kito. Ziniask-
laida elitui padeda kurti statusa, o elitas savo gyve-
nimo biidu padeda Ziniasklaidai pritraukti audito-
rijos démes;.

Tai, kad elito atstovai yra dazniausi ziniasklai-
dos priemoniy herojai, néra salygota vien to, kad
jie savo rankose turi valdymo ar finansinius sver-
tus, jgalinancius patekti | periodinés spaudos ar te-
levizijos akirati. Informacijos patekimo | vieSumag
kriterijai rodo: ivykiui patekti | vieSuma didesné ti-
kimybe¢ tada, kai jame dalyvauja elito asmuo. Todél
elitas, tiek kaip socialinis sluoksnis, tiek ir pavie-
niai jo atstovali, i§ Ziniasklaidos susilaukia ypatingo
démesio. Siandieninéje Lietuvos ziniasklaidoje do-
minuoja verslo ir valdanciojo elito atstovai — jie ak-
tyviausiai reiSkiasi politiniame ir ekonominiame $a-
lies gyvenime bei yra aktyviis socialinio gyvenimo
dalyviai, kas tampa neiSsemiamu Saltiniu ziniask-
laidai.

Elitas daro pastebimg jtaka visuomeneje — jo
sprendimai tampa jstatymais, jis gali reguliuoti ar
aktyvuoti jvairius visuomenéje vykstancius proce-
sus. Elito pasakytas mintis cituoja masinés infor-
macijos priemongs. Per jas jo gyvenimo budas per-
Samas kaip etalonas likusiai visuomenés daliai, o
tai neretai sukelia Zmonéms prieSingg reakcija.

Specialistai, tyrin€jantys mases, pabrézia vie-
ng esminiy jy bruozy — mases linkusios vadovautis
emocijomis. Esant krizinéms situacijoms, $itie bruo-
zai pasireiSkia rySkiausiai. Elito adresu, kuri masés
daugiausiai pazista tik masiniy informacijos prie-
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moniy déka, emocijy vedamos formuojasi simpati-
jos ir antipatijos. Daugiausia priekaiSty sulaukia val-
dantysis, pagal savo funkcijas lyg ir turintis biti vi-
suomenes tarnas, elitas, — uz tai, kad naudojasi visy
uzdirbtais biudzeto pinigais ir nesiliauja jstatymais
kurti sau privilegijas, kartu didindamas mokescius
visiems likusiems zmonéms. Verslo elito atstovai,
ypac turintys glaudzius rySius su politikais ir valdi-
ninkais, kaltinami veikig iSvien su valdzia ir suda-
rantys bendra sluoksni, turtéjantj visuomenes sa-
skaita.

Masinées informacijos priemones, iSnaudoda-
mos elita auditorijos démesiui patraukti, pakursty-
damos aistras, prisideda prie savotiSko elito demas-
kavimo, spausdindamos reportazus apie praSmat-
nius pobiivius, vos ne kasmet kei¢iamus Simtus tiks-
tan¢iy kainuojancius politiky tarnybinius limuzinus,
apraSo poilsj brangiuose uzsienio kurortuose, de-
monstruoja prabangy bista. Tiesiogini rySj tarp ti-
razy ir skandaly, susijusiy su valdanciuoju elitu, pa-
stebejo bulvariniu besiskelbiancio dienrascio ,,Va-
karo zinios“ buves redaktorius R.Celencevicius:

,,Populiarumas pradéjo didéti tada, kai supranta-
ma kalba pradéjome rasyti Zmonéms apie tai, kas
jiems riipi. Kaip pastebéjau i§ skaitytojy laisky, to-
kio jsiti¢io ir valdzios nekentimo Lietuvoje dar nie-
kada néra buve. Kai tik parasome apie valdzia ka
nors bloga, misy laikrastj i§ karto geriau perka“
(Celencevicius 2003).

Taip viena i§ esminiy ir deklaratyviai akcentuo-
jamy ziniasklaidos funkcijy — saugoti demokratines
vertybes vis labiau susipina su sensacijy kurimo ir
manipuliacijy funkcijomis, kurios glaudziai susiju-
sios su pelningu Ziniasklaidos verslo klestéjimu.

Ziniasklaidos atstovai teigia, kad masinei au-
ditorijai labiau patinka sensacingi, taciau i§ esmeés
buitiniai, trivialas dalykai, negu analitiniai, reika-
laujantys tam tikro iSmanymo, straipsniai. ,,Lietu-
vos ziniy“ redaktoré V. Cepleviciiité samprotauda-
ma apie tai, kodel Lietuvoje néra geros kokybes laik-
ra$cio, o bulvarinio pobiidzio straipsnius spausdina
praktiSkai visi leidiniai, aiSkino, kad ,,Sneka, jog vi-
suomenei reikia padoraus, nebulvarinio laikrascio,
yra koketavimas, nors labai noréciau klysti. Skaity-
tojai mielai demonstruoja savo kilnius interesus, bet
prie alaus mesinéja koki nors skandalinga bulvari-
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nj straipsni. Apie tokj straipsnj bus daug triukSmo,
visi uzsigeis ji perskaityti ir kita dieng vel pirks ta
pati laikrasSti, nes norés rasti ka nors panasaus®
(Cepleviciaite 2003). Pavyzdziui, placioji Lietuvos
visuomené zymiai geriau yra informuota apie Zy-
maus dirigento Gintaro Rinkeviciaus asmeninj gy-
venima, negu jo profesinius pasiekimus. Periodinés
spaudos puslapiai, pradedant nacionaliniais dien-
ra$ciais ir baigiant laisvalaikio Zurnalais mirgéjo
straipsniais, kuriuose su visomis smulkmenomis bu-
vo aprasyta visa jo skyryby, vedyby ir medaus me-
nesio su naujaja, perpus jaunesne zmona, istorija.

Galima daryti ir kitg prielaida, kad periodiné
spauda tokiais straipsniais vykdo, nors ir samonin-
gai to nesiekdama, tam tikra visuomeneés ir elito su-
artinimo darba. Per elito gyvenimo detaliy paviesi-
nimg skaitytojas suzino, kad ir graziame elito gyve-
nime vyksta tokie patys dalykai kaip ir ,,paprasty
Zmoniy gyvenime: skyrybos, vedybos ,,i§ reikalo®,
smurtas, nesantuokiniai vaikai, savizudybés. Taciau
§i tendencija akivaizdZiai silpnesné nei socialinio
atotruikio tarp elito ir kity visuomenés socialiniy
sluoksniy gilumas.

Socialinio atotriikio atspindys
ziniasklaidoje

Ziniasklaidoje vaizduojamas auks¢iausio visuo-
mengs sluoksnio gyvenimas nei§vengiamai tampa
lyginamuoju indikatoriumi likusiai visuomenés da-
liai. AukStai iSkelta demonstruojamo gyvenimo bii-
do kokybés kartelé vercia visuomeng lyginti savo
gyvenima su pristatomu Ziniasklaidoje. Toks lygini-
mas prisideda suvokiant elito ir likusios visuome-
nés dalies atotruki daugelyje gyvenimo sriciy. Ato-
triikis, tiek turtinis, tiek ir socialinis, tarp masiy ir
elito per penkiolika pokomunistiniy reformy mety
padidéjo, ir turi tendencija vis didéti. Tq rodo ir 2002
mety Prezidento rinkimai bei 2003 mety rudens pre-
zidentiiros krize, kuriy metu elito ir masiy pries-
prieSos tema apzvalgininky buvo pateikiama kaip
vienas svarbiausiy jvykio aspekty.

Elitologés Matonytés nuomone, ,,Lietuvoje
rySkéja kai kurios stiprios elito tendencijos ir vi-
suomen¢ pradeda jaustis lyg paimta jkaitais ir is-
naudojama kazkokiy abstrak¢iy liberaliy princi-
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pu, kuriuos instrumentalizuoja Zmonés, esantys
valdzios pozicijose” (Matonyté 2004). Visuomené
elitui daznai tampa reikalinga tik rinkimy arba po-
litineés krizés metu, kaip ji palaikancio vox populi
reiSkéja. Elitas, siekdamas savo tiksly, daznai spe-
kuliuoja visuomenés geroves sgvokomis, prisista-
tydamas kaip tos geroveés kiirimo iniciatorius ir vyk-
dytojas.

Siandieninéje Lietuvoje vyksta svarbis poky-
Ciai elito ir masiy vietos visuomenéje srityje. Elitas
ir maseés vis labiau tampa atskirom, tarpusavyje ne-
susijusiom socialiném grupém, turiniom mazai sg-
ly¢io tasSky. Ypac ryskus atotriikis pastebimas kas-
dieniame gyvenime. Matonyté nustat¢ keleta socia-
liniy atskiry elito ir neelito grupiy atotriikj nuro-
danciy materialiniy veiksniy — prabangus, prestizi-
niame rajone esantis biistas, naujas automobilis, var-
tojimo jprociai ir t.t. Posovietinémis sglygomis svar-
baus socialinés padéties simbolio vaidmenj atlieka
ir naujausio modelio mobiliojo rySio telefonas, pra-
bangts, dizaineriy kurti drabuziai, lankymasis po-
kyliuose ir prestiziniuose kultiiros renginiuose, me-
no dirbiniy kolekcionavimas, atostogos ir medziokle
egzotiSkuose krastuose (Matonyté 2004).

Dalis visuomenes, kuriai daugelis Siy dalyky
néra prieinami dél maZy pajamy, publikacijas apie
elito gyvenimo biida gali priimti kaip vie$a juy Ze-
mesnés socialinés padéties priminima. Toks savo sta-
tuso suvokimas gali salygoti socialinio diskomforto
jausena. Pradedamas jausti prieSiSkumas aukStes-
néje socialinéje pakopoje stovintiems asmenims,
nors visa informacija apie juos téra gauta i$ Ziniask-
laidos. Neretai kaltininke jvardijama ziniasklaida,
perteikianti Siuos socialinius ir turtinius pranasu-
mus. Taciau kaltinimai Ziniasklaidai, kad ji labiau-
siai prisideda kuriant konfrontacija tarp Siy sluoks-
niy, néra visi§kai pagristi, nes visais laikais, jvairio-
se visuomeneése zemutiniai, maziau turtingi sluoks-
niai dél savo blogo gyvenimo ir nes¢kmiy kaltinda-
vo auksciau stovinéius turtinguosius ir valdzia. Sita
konfrontacija gyvuoja tikkstantmecius ir masines in-
formacijos priemoneés jokios jtakos jos atsiradimui
neturi.

Kita vertus, ziniasklaida sumaniai iSnaudoja Sia
visuomet aktualia visuomenei tema. Siais laikais
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nebera sukilimy, kuriy metu Zemutiniai sluoksniai
savo jnir§j gali iSlieti panaudodami prie§ turtinguo-
sius fizing prievarta ir gaudami moraling satisfak-
cija. Didziosios Pranciizijos revoliucijos ar bolSevi-
kinio perversmo metodai liko praeityje, todel revo-
liucijos pries elita dabar vyksta periodinés spaudos
puslapiuose ar TV ekrane. Per ziniasklaida, patei-
kian¢ig pikantiSky ziniy i§ elito gyvenimo, nulei-
dziamas visuomenéje susikaupes socialinis ,,garas®.
Taip ziniasklaida, bidama tarpininke tarp valdzios
ir likusios visuomenés, kartu palaiko ir tam tikra
pusiausvyra tarp ju.

Apibendrinant galima teigti, kad, iSvieSinus eli-
to gyvenimo biida, pastebimas skirtumas tarp elito
deklaruojamy vertybiy ir realiy jo atstovy veiksmy.
VieSumas §j skirtuma padaro itin akivaizdy. De-
monstruodami savo iSskirtinés kokybés gyvenimo
buda ir deklaruodami vienokias vertybes, o sau tai-
kydami kitokias, elito atstovai didina atotriikj tarp
saves ir likusios visuomenes dalies. Todel toks zi-
niasklaidos kuriamas elito jvaizdis savaime prade-
damas sieti su socialiniais skirtumais ir egzistuojan-
¢iu atotrikiu.

Elito savokos vartojimas socialinés
priespriesos kontekste

Elitui, skirtingai nei kitoms socialinéms gru-
péms, nereikia ypatingy aplinkybiy, kad patekty j zi-
niasklaidos akiratj. Jis nuolat yra démesio centre kaip
auksciausias ir jtakingiausias visuomenés sluoksnis.
Elito gyvenimo budas, su juo susije ivykiai ir naujie-
nos domina visuomeng, todél nuolat perteikiami zi-
niasklaidos. Tacdiau paprastai Sis vaizdavimas sieja-
mas su konkreciais elito atstovais, nekuriant tiesio-
ginés asociacijos, kad Sie asmenys yra ,,elitas”.

PrieSinga situacija stebima socialiniy konflik-
ty metu, kada pradedama naudoti ,.elito” savoka.
Tada elitui priklausantys asmenys nepersonalizuo-
jami, o sagvoka naudojama apibendrintai suvokti
elita kaip socialinj sluoksnj. Vykstant socialinems
ar politinems krizéms, vieSoje erdvéje pasireiSkia
visuomeneés stratifikavimo poreikis: vis labiau ak-
centuojamas visuomenes skirstymas i sluoksnius. Ta-
da konflikty iStaky ar priezasCiy bandoma ieskoti
aiSkinantis socialinius skirtumus, skirtinga situaci-
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jos suvokima, iSkeliant ivairias visuomenes susiprie-
Sinimo teorijas. Daznas tokio aiSkinimosi objektas
biina auksciausias visuomeneés sluoksnis — elitas.
Daugeliu atveju jis jvardijamas atsakingu uz visuo-
meneéje vykstancius procesus, ir i jo, kaip turincio
galios svertus, laukiama tam tikry veiksmy krizes
sprendimui. Tuomet Ziniasklaidoje, jvairiuose kon-
tekstuose, pradedama eksploatuoti elito savoka.

Norint patvirtinti Siuos teiginius, toliau siekia-
ma nustatyti, koks elito ivaizdis Ziniasklaidoje yra
kuriamas socialinés priespriesos metu, ir kaip kon-
kreciame periodinés spaudos leidinyje vaizduoja-
mas elitas ir jo gyvenimo biidas. Vienas i§ tokiy
priespriesos periody sutampa su 2003 mety rudenj
Lietuvoje kilusia politine krize, kurios tiesioginiais
ar netiesioginiais dalyviais tapo beveik visi Ziniask-
laidos produktais besinaudojantys pilie€iai. Vienas
i§ politinés krizés ypatumy yra tai, kad jos metu kaip
Htretieji asmenys™ i ja yra jtraukiami ir tiesiogiai jo-
je nedalyvaujantys. Pavyzdziui, jeigu §i krize susiju-
si su renkamais politikais, ji neiSvengiamai paliecia
ir kitus susiformavusios socialinés struktiiros narius
— $iy politiky rinkéjus (ar potencialius rinkéjus).

Pajudinus socialing struktiira, atsiranda ir Sios
struktiiros kategorizacijos, kadangi skirtingas poli-
tines jégas daznai yra linke palaikyti skirtingi socia-
liniai sluoksniai. Visuomeneés nariai labiau nei bet
kada (i8skyrus galbiit ekonoming kriz¢) pradedami
identifikuoti su tam tikromis socialinémis grupémis,
kai kurioms i§ juy prisegant itin nepagarbias etike-
tes, tokias kaip ,,tamsios masés“ (Valatka 2003) ar
netgi ,,padugnés“ (Laucius 2003).

Politinés krizés pagrindiniai veikéjai yra val-
danciojo elito atstovai, kurie pagal savo padetj ir
ne krizés metu yra visuomeneés démesio centre. Ta-
¢iau politiné krize iSkelia ir kitus socialinius sluoks-
nius, nes krizés ,,herojai® ir jy oponentai tarpusa-
vio kovoje kaip viena i poveikio priemoniy naudo-
ja visuomenés nuomong, apelivodami | ,,rinkéjy*
(,,pilieciy”, ,liaudies“) nuomone. Priklausomai nuo
to, kuri i§ pusiy yra oponuojanti, politiniy batalijy
retorikoje Lietuvoje vis dazniau pradedamos nau-
doti tokios savokos kaip ,elitas” ar ,liaudis®“. Ka-
dangi tokiu metu vieSumas tampa neiSvengiamu
oponuojanéiy pusiy palydovu ar ginklu, Sios savo-
kos taip pat persikelia i vieSaja sriti — Ziniasklaida.
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Nepajute gyvenimo geréjimo, politiniy konflik-
ty metu Zmonés valdanciyjy atzvilgiu yra nusiteike
negatyviai. Populisty Zadamas geras gyvenimas dau-
geliui suteikia viltj, o siekiancius tam ,,sutrukdyti“
natiiraliai pavercia tokius litkesCius puoseléjanciy
zZmoniy priesais.

Zymus JAV politologas Zbignevas BrZzezinskis
teigia, kad ,,pokomunistiniame pasaulyje peréjimo
i kapitalizma skausmai gali visiSkai uzgozti demo-
kratines etikos patraukluma. Tokiomis aplinkybe-
mis pavydas ir pyktis, nukreipti | valdantjjj elita, ga-
li sukelti smarkias politines audras, kuriomis gali
lengvai pasinaudoti savo tiksly siekiantys politikai,
sutelkdami Zmones Zygiui uz ‘lygybe¢’ ir ‘teisingu-
ma’ (Brzezinski 1998; 83).

Prezidentas Rolandas Paksas, jvardijes jam Sei-
mo pirmininko A. Paulausko mestus kaltinimus kaip
»elito samoksla®, siekiant paSalinti ,,visy Lietuvos
zmoniy“ rinktg prezidenta, beveik visa 2003 m.
gruodj vazin¢jo po Lietuvg ir gyventojams aiskin-
davo savaja Sio politinio skandalo versija. Nutyleé-
damas Lietuvos politinés sistemos ypatumus, nesu-
teikiancius prezidentui didelés valdZios, ir suvers-
damas elitui kalte dél trukdymo jam veikti ,,Zzmo-
niy labui®, R. Paksas per savo iSvykas s¢kmingai
naudojo populisty technika — dalinti visuomene i
dvi dalis: ,,mes®, liaudis, ir ,,jie” — elitas.

R. Paksas nuolat eksploatuodavo tema, kad jis
yra iSrinktas visos liaudies, todél jokia apkaltos ko-
misija negali jo ,,nuimti®. Taip dirbtinai buvo kuria-
ma prieSpriesa — ,liaudis”, i§sirinkusi jai priimtina
Prezidenta, ir valdantysis elitas, su Seimo laikingja
tyrimo komisija priesakyje.

Siame viesame diskurse aktyviai dalyvavo ne
tik Prezidentas su Salininkais ar jo oponentai, bet ir
visa Salies Ziniasklaida, politinés partijos, visuome-
ninés organizacijos, net Lietuvos kataliky Bazny-
Cia, raginusi Paksa ,,isiklausyti | savo sazinés balsg
ir pasielgti taip, kaip reikalauja bendrasis geris, o
ne asmeniniai ar grupiniai interesai“ (Lietuvos Vys-
kupy Konferencijos kreipimasis 2003).

Dalies Lietuvos pilieciy pasidalinimas | Prezi-
dento Salininky ir prieSininky stovyklas veél  disku-
sijy Zodyna sugrazino sgvoka ,.elitas® ir vis labiau
isigalint] Sios sgvokos antagonizmag — ,,runkelius®.
Jos ivardijo du skirtingus socialinius sluoksnius —
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valdantijjj elita ir provincijos gyventojus. Pradzioje
»runkeliais“ pasSiepiamai buvo vadinami kelius blo-
kave zemdirbiai — cukriniy runkeliy augintojai, rei-
kalave iS valstybés aukStesniy produkcijos supirki-
mo kainy. Véliau Sis zodis pradétas taikyti daugu-
mai Lietuvos provincijos gyventojy, o ypac tiems,
kurie per 2002 mety prezidento rinkimus balsavo
uz Paksa ar palaike ji 2003 prezidentines krizés me-
tu. Visuomenés suprieSinima per Sias savokas Zi-
niasklaidoje placiai komentavo ne tik zurnalistai,
bet ir politikai, sociologai, istorikai, filosofai.

Lietuvos istorijoje né vienas politinis procesas
nebuvo taip pavieSintas ir placiai pateikiamas, kaip
Prezidento Pakso ir jo aplinkos skandalas 2003 m.
pabaigoje. Tiesioginés transliacijos i§ Seimo, Spe-
cialiosios komisijos bei Konstitucinio teismo posé-
dziy rode, kad vieSajai nuomonei Siame skandale
skiriama ypatinga reikSme. Kita vertus, Preziden-
tas pasinaudojo ,,tautos valios“ argumentu ir pa-
verte vie$aja nuomone pagrindiniu savo gynybos
irankiu (Lopata 2004; 251). Prezidento prieSinin-
kai, pasitelke ta pacia vieSaja nuomoneg, skelbe, kad
prezidentas prarado ,,moralinj autoriteta“ (Songaila
2004) ir kviet¢ tauta atsiriboti nuo savo iSrinkto, ta-
¢iau dabar susikompromitavusio, Prezidento.

Politinés krizés metu Salies zZiniasklaidos die-
notvarkeje iSrySkéjo kelios pagrindinés temos, ku-
rioms biuidavo skiriama daugiausia démesio (iSsky-
rus informacija apie skandala tirianciy institucijy
darbag): visuomeneés susipriesinimas i ,,dvi Lietuvas®,
Rusijos specialiyjy tarnybuy jtaka bei Pakso asme-
nybés vertinimas. 2003 m. pabaigoje visose ziniask-
laidos priemonése Lietuvos politinés partijos, poli-
tologai, Zurnalistai diskutavo apie ,,dvi Lietuvas“ —
viena, palaikancig Prezidentg R.Paksa, ir kita — ak-
tyviai raginusia ji nedelsiant atsistatydinti. Periodi-
n¢je spaudoje mirgejo §j suprieSinima turéjusios
iliustruoti antrastés ,,Prezidentas kala dar vieng
pleista“ ( ,,Lietuvos rytas“, 2003 12 12); ,,Gyvaciy
lizdas ar pilietiné visuomené?“ (,, Veidas®, 2003 11 13,
Nr.46); ,Salies vadovas pavirto nesantaikos zidiniu“
(,,Lietuvos rytas“, 2003 12 17); ,,Liaudis vers po-
nus“ (,,Vakaro zinios®, 2003 12 08); ,,R.Paksas ne-
bandé klijuoti skilusios Lietuvos® (,,Lietuvos rytas®,
2003 11 24); ,Liaudis kyla prie§ Seima“ (,,Vakaro
Zinios“ 2003 12 08).
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Ziniasklaida ne tik perduodavo tokio pobiidzio
diskusijas, bet ir pati entuziastingai dalyvavo Zaidi-
me ,,uz Paksa — prie§ Paksa“; ypac aktyviai neigia-
my bruozy ieSkojo Pakso oponenty stovykla palai-
kanti ziniasklaida. Prezidentas jos puslapiuose bu-
davo kaltinamas nuolat meluojantis Zmonéms apie
skandalo aplinkybes — ,,Prezidentas griebési melo
siaudo” (,,Lietuvos rytas“, 2003 11 28), jam biidavo
prikiSamas bailumas, kai siekdavo i§vengti susitiki-
mo su priesiskai nusiteikusiais gyventojais — ,,I sale
— pro atsargines duris” (,,Lietuvos rytas“, 2003 12
03). Atvirai Saipytasi ir i§ Pakso klaidy sakant kal-
bas ar duodant interviu — ,,Prezidentas ir juokina,
ir glumina“ (,,Lietuvos rytas®, 2003 12 13), ,,R. Pa-
ksas painiojo sportininkus ir advokatus® (,Lietu-
vos rytas“, 2003 12 12). Sie ziniasklaidos akcentuo-
jami neigiami bruozai turédavo pademonstruoti
zmonems Prezidento asmenybés menkuma, men-
ka iSprusima, nesugebejima adekvaciai elgtis kriti-
neése situacijose.

Ziniasklaida domédavosi visais Paksy §eimos na-
riais — periodinéje spaudoje buidavo spausdinami in-
terviu su ypac¢ daznai Dievo varda pradéjusia karto-
ti, taciau ir BaZnycios pasmerktos aiSkiareges L.Lo-
liSvili paslaugomis besinaudojancia Laima Paksiene
(,,Lietuvos rytas®, 2003 11 11), o i smulky autoivyki
patekusi Prezidento dukté I.Paksaité ,,nusipelné* vie-
tos ,,Lietuvos ryto dienos ,,Aktualijy“ skyriuje (,,Lie-
tuvos rytas“, 2003 11 20). Viena vertus, tai lengvas
kelias sudominti auditorija: pikantiski praneSimai
apie Salies vadovy asmeninj gyvenima visada yra ,,pir-
muyjy puslapiy“ naujienos, ypac jei tie vadovai yra
kontraversiSkai vertinamos asmenybés.

Kita vertus, kai prezidentas kaltinamas vos ne
Tévynés iSdavimu, buvimas prezidento opozicijoje
lyg ir parodo Ziniasklaidos priemonés pilieting po-
zicija. Tiktai §i pozicija daznai bidavo iSreiSkiama
bulvarinei spaudai tinkanciu stiliumi, nes ir ,,Lietu-
vos rytas® (vadinamas rimtaja ziniasklaida) pasirin-
ko ,,Vakaro Ziniy“ pasiiilyta Zaidima, o rimta skan-
dalo analize, kuri galéjo padéti Zmoneéms nepasi-
klysti ivykiy ir nuomoniy labirinte, iSstimé asme-
niniy Prezidento trikumy nagrinéjimas (Navickas
2004). Zurnalistai, kai juos kritikuoja, daznai atsi-
kerta, kad jie tik atspindi aplinkui vykstancius jvy-
kius. Taciau Siuo atveju atspindédami konfliktinius
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ivykius, zurnalistai pamirSo pagrindinj ziniasklaidos
principg — atspindéti abi puses. Toks ziniasklaidos
SaliSkumas turéjo jtakos jos pasitikéjimo reitingams,
kurie nuo 2003 mety pabaigos pradéjo gana paste-
bimai mazéti.

Politologas Lauras Bielinis pazymi, kad Ziniask-
laida politikoje, kartais pati to nesuvokdama, tam-
pa politinés partijos, interesy grupes ar atskiro po-
litiko agentu. Igydama tendencinga veiklos krypti
ir poziciSkuma, ji praranda komercing nauda, o kar-
tais net reputacija (Bielinis 2003; 48). ,Ziniasklai-
dos veikloje nesaliSkumo ir tikslumo reikalavimai
apskritai Siuo metu nebeturi buvusios galios ir pir-
menybés, joje ima vyrauti paciy Zurnalisty bei lei-
dejy, laidy vedejy bei kiiréjy ir kity Ziniasklaidos
dalyviy iSankstiniy nuostaty, nuomoniy bei vertini-
my arba netgi tik jausmy sklaida®, — teigia Ginta-
ras Songaila, Zurnalisty ir leidéjy etikos komisijos
pirmininkas. ,,Ir tai jau néra tik koks nors profesio-
nalus ar kolegiskas ziniasklaidos padéties ir veiklos
jvertinimas, bet visuotinai akivaizdus dalykas, ku-
ris turbt jau labai iSvargino ir nuvylé dauguma var-
totojy“ (Songaila 2004).

Vakary ziniasklaidos specialistai ispéja, kad
naujyjy demokratijy Salyse, Zurnalistikos laisvé ga-
li tapti sunkia nasta, nes tai susij¢ ir su didele atsa-
komybe, kuri zurnalisty dar néra gerai jsisgmonin-
ta. NeiSvengiama tai, kad zurnalistai neatsakingai
kalbeés, rasys ir reiks i§ ekrano idéjas, galincias pa-
astrinti socialines ir politines problemas (Schum-
peter 2004).

Politiné kova iSryskino ir dviejy jtakingy zi-
niasklaidos koncerny — ,,Respublikos leidiniy gru-
pés® bei ,,Lietuvos ryto* — konkuravima dél audito-
rijos démesio. Politinés krizés metu koncernams pri-
klausanciuose nacionaliniuose dienrasciuose —,,Lie-
tuvos ryte” ir ,,Respublikoje” — gausu dramatisky
fotonuotrauky ir antra$¢iy: Sajudzio laiky dydzio
Zmoniy minios, transparantai su Sikiais, politiky
portretai demonstranty rankose. ,,Vakaro Zinios*
(priklausancios ,,Respublikos leidiniy grupei®), is-
laikydamos savo bulvariSkuma, mirgéjo montazais,
gandais ir sensacijomis. Lenktyniauta kas paskelbs
kuo jdomesng ir labiau intriguojancia informacija
i§ politinio skandalo fronto. Tai susije su tuo, kad
kiekvienos Ziniasklaidos priemoneés, Siuo atveju
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spausdintings, tikslas yra kuo didesnis skaitytojy
skaiCius, nes didelis tirazas ir plati auditorija pri-
traukia potencialius reklamos davéjus, esancius pa-
grindiniais i§orés pajamy Saltiniais.

Prezidento skandalo metu palaikyti viena i$ pu-
siy buvo naudinga nes, pavyzdziui, Pakso Salinin-
ky, pagal sociologinius tyrimus, tuo metu buvo apie
keturiasdeSimt procenty, ir tikimybe, kad jie pasi-
rinks Prezidenta palaikanti, o ne prieSinga pozicija
uzimantj leidinj, yra nemaza. Tokia prielaida dary-
tina remiantis selektyvaus démesio teorija, pagal ku-
rig skaitytojas ieSko tik tokios informacijos, kuri ati-
tinka jo pasaulézitira, tuo tarpu visa kita informaci-
jayra nesamoningai blokuojama. Tod¢l tikétina, kad
auditorija skaitys toki laikrastj ar zitirés toki TV ka-
nala, kuris sutampa su jos paziiiromis.

Politologas L.Bielinis $ig situacija (kai skaity-
tojas pasitiki tik ,,savu“ laikrasciu) vadina pavojin-
gu ir sunkiai suvaldomu instrumentu, ypac rinkimy
metu. Rinké¢jas, skaitydamas vien tik ,,savo® laik-
rastj, ziirédamas vien tik ,,savo“ TV kanala, L. Bie-
linio nuomone, ,,paprasciausiai tampa minkstu rin-
kiminés manipuliacijos objektu, kurio valia bei po-
litikos supratimas sukonstruoti pagal subtilia, gal
netgi juodaja rinkiming technologija, nesuteikian-
¢ia jam nei zinojimo apie politikus, nei politinés po-
zicijos — vien emocija bei ,,jsitikinima®, kad jis bal-
suos uz ,tinkamiausig“ (Bielinis 2003; 43). Tapda-
ma politiniy Zaidyniy dalyve, Ziniasklaida priside-
da prie emociniy Zmoniy pozicijy ir pazitiry forma-
vimo politin¢je sferoje.

Ziniasklaidos priemonés, 2003 mety politinés
krizés metu teikdavusios didelius kiekius su skan-
dalu susijusios informacijos, pacios jsitraukdavo |
Sios informacijos interpretavima, kartais pereinan-
ti i tendencinguma, daznai dirbtinai akcentuoda-
mos ir i§plisdamos esama situacija. Visus §iuos ivy-
kius su smulkmenomis atspindédama savo pusla-
piuose, Salies Ziniasklaida prezidentinj skandala pa-
verte ,,realybés Sou”, vykstantj realiu laiku, o jo zit-
rovais tapo visi masinés komunikacijos priemone-
mis besinaudojantys Lietuvos pilieciai.

Diskutuojant apie visuomenés susiskaidyma, si
tema buvo ne tik atspindima Ziniasklaidoje, bet ir
gana aktyviai joje eskaluojama. Visuomeneés susi-
skaidymo priezasciy siekiama ieSkoti nagrinéjant
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konflikte dalyvaujancias socialines grupes. Politines
krizés metu Siy grupiy atstovy prieSpriesa i$ socia-
linio lauko (susijusio daugiausia su ekonomine ne-
lygybe) persikelia i politini, igaudamos politinio
priesiskumo atspalvi. Siame kontekste i§ryskéja ir
tam tikras ziniasklaidos priemoniy neatsakingumas,
kai siekiant dideliy tirazy ir jtakos, jos visuomenc¢je
pradeda didinti socialing jtampa, iSrySkinant tarp
socialiniy grupiy vyraujancius skirtumus.

Publikacijy pateikimo ypatumai
Lietuvos periodikoje

Siekiant patvirtinti iSkelta hipoteze, kad socia-
linés prieSprieSos visuomenéje metu Ziniasklaida
ima aktyviau eskaluoti $ig tema, buvo atliktas na-
cionaliniy dienra$¢iy tyrimas. Apsibréztas tyrimo
laikotarpis apémé vieng ménesj — 2003 mety gruo-
dj, kai Lietuvoje prezidentin¢ krizé pasieke pika, o
vieSojoje sferoje ypac daznai pradejo skambeti dis-
kursas ,,dviejy Lietuvy“ tema.

Tyrimo metu buvo nagrinéti 2 nacionaliniai
dienrasciai (be priedy) — ,,Lietuvos rytas“ ir ,,Vaka-
ro Zinios“. Vienas i§ tokio pasirinkimo motyvy bu-
vo tai, kad ,,Lietuvos rytas“ skelbia priklausas rim-
tajai, o ,,Vakaro Zinios“ — bulvarinei, spaudai. Prie-
Singas kryptis atstovaujanciy leidiniy tyrimas leidzia
aprépti platesnj informacijos ir nuomoniy spektra.
Kitas motyvas — abu dienrasciai priklauso konku-
ruojantiems ziniasklaidos koncernams, kuriy pozi-
cijos ir situacijos vertinimai skandalo metu buvo
skirtingi. Trecias motyvas: pagal TNS-Gallup atlik-
ta tyrima, abu dienrasc¢iai 2003-2004 mety ziema
turéjo didziausias skaitytojy auditorijas, ir vidutine
skaitytojy auditorija buvo beveik vienoda. Kaip pa-
pildomas argumentas, iSskiriama ir gana skirtinga
dienras$¢iy vieno numerio kaina: ,Lietuvos rytas
kainuoja dvigubai brangiau negu ,,Vakaro zZinios*,
kas leidzia teigti, kad ,,Lietuvos ryta“ pasirenka la-
biau pasiturintis gyventojy sluoksnis, o ,,Vakaro Zi-
nias“ — atvirksciai.

Atrankos parametrais buvo pasirinkti labiau-
siai démesj patraukiantys publikacijy atributai: ra-
Siniy antraStés, paantrastés, skyreliy pavadinimai,
fotonuotrauky komentarai. Tyrimo laukas — visos
dienrascio publikacijos, nepriklausomai nuo rubri-
kos. Atrankos vienetu pasirinktas zodis ,,elitas”, kaip
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priklausomybe socialiniam sluoksniui nusakantis
terminas. ISskirti keli analizés kriterijai: bendras
»elito” paminéjimy dazZnis, lyginamoji straipsniy di-
namika, paminéjimo kontekstas, publikacijy tonas.
Analizuotos medziagos kiekis sudare po 25 abiejy
dienrasciy numerius.

Tiriant nustatyta, kad gruodzio ménesj abiejy
dienras¢iy matomiausiose dalyse — antrastése, pa-
antraStése, fotonuotrauky komentaruose mirgejo
zodis ,elitas“. Lyderio pozicija uZima ,,Vakaro Zi-
nios“, kuriose, lyginant su ,,Lietuvos rytu“, tam pa-
¢iam per menesj iSleisty numeriy skaiciui tenka ke-
turis kartus daugiau numeriy su ,.elito” paminéji-
mais — atitinkamai 12 ir 3 numeriai. ,, Vakaro zinio-
se” taip pat penkis kartus daugiau straipsniy ir net
16 karty daugiau antra$ciy, kuriose minimas ,,eli-
tas“. Atitinkamai daugiau karty zodis ,.elitas” mi-
nimas straipsniy tekstuose: ,, Vakaro ziniose* 11 kar-
ty daugiau negu ,,Lietuvos ryte“. VidutiniSkai vie-
nam straipsniui ,,Vakaro Ziniose“ tekdavo apie 10
zodZiy ,.elitas®, o ,, Lietuvos ryte“ dukart maZiau.

Bulvariskosios ,,Vakaro zinios® linkusios labiau
iSskirstyti visuomeng i ,elita“ ir ,liaudj“, sukurda-
mos ju stiliui tinkancius straipsnius, pilnus sociali-
nes ir politinés itampos. Atspindédamas socialiniy
grupiy prieSprie$a, bulvarinis dienrastis siekia Sig
prieSpriesa ypac akcentuoti ir iSrySkinti, todel spaus-
dina daugiau skambiy antrasciy ir labiau eksploa-
tuoja Sias grupes apibiidinancius pavadinimus. ,, Va-
karo ziniy“ retorikoje daugiau ekspresyviy veiks-
mazodziy ir sugestyviy sakiniy — ,,Elitas? Ne, nau-
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joji nomenklatiira!“ (,,Vakaro zinios“, 2003 12 31),
,» V. Uspaskichas ir R. Paksas naikins politikos eli-
ta“ (,,Vakaro zinios®, 2003 12 10).

Gruodzio ménesio pirmoje puséje abiejuose
dienrasciuose ,,elito“ paminéjimy daznis nevirsijo
1-2 rasiniy per savaite (1 paveikslas). Nuo gruodzio
20 dienos ,,Vakaro ziniy“ rasiniy kiekis Zymiai is-
auga ir padidéja iki 5-6 raSiniy per savaite. Toks stai-
gus padidéjimas susijes su gruodzio 19 dieng ,,Va-
karo ziniy“ redakcijos paskelbtais Lietuvos ,,politi-
nio elito” rinkimais, | kuriuos skaitytojai buvo kvie-
¢iami pasitelkus sovietiniy laiky stiliaus lozungg
,, Visi i elito rinkimus!“. Skaitytojai buvo raginami
sitlyti politikus j Lietuvos politinio elito sarasa, ir
kasdien, nuo gruodzio 20 iki 31 dienos biidavo skel-
biami bei komentuojami rezultatai, taip pat spaus-
dinami bei komentuojami skaitytojy laiSkai. Kaip
matyti i§ laiSky bei kandidaty saraSo, dalis skaityto-
ju rinko ,.elita”, o kiti nuosirdziai bandé tarp politi-
ky surasti pretendentus | tikrajj elitg. Jeigu ne Sis
konkursas, tikétina, kad ,,Vakaro Ziniy“ straipsniy
dinamikos kreive biity panasesné i ,,Lietuvos ryto®.

Kita vertus, tai, kad buvo organizuotas toks
konkursas, rodo, kad ,,Vakaro zinioms*“ elito savo-
ka eksploatuoti yra naudinga, todel neatmestina
prielaida, kad vietoje Sio konkurso galéjo biti su-
galvota kokia kita panasi akcija. Tai patvirtina ir po
Siy ,.elito rinkimy*“ ,,Vakaro Ziniy“ paskutiniame
puslapyje atsiradusi nuolatiné rubrika ,,I$ elito gy-
venimo®, kurioje spausdinami trumpi, daugiausia
su politiky asmenybém susije kandiis komentarai.
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Gruodzio ménesio abiejy dienrasciy 89 proc.
publikacijy tonas elito atzvilgiu buvo neigiamas, ka-
dangi beveik visos publikacijos buvo susijusios su
politines krizés tema. ,,Lietuvos rytas®, budamas Pa-
kso opozicijoje, viename i straipsniy neigiama to-
na naudojo raSydamas apie Prezidenta Paksa ginan-
¢ius advokatus, kai komentavo teisininky prasymus
nevadinti advokaty elitui priklausanciy asmeny
,mafijos advokatais“, nors jie ir garséja kaip skan-
dalingiausiy baudziamyjy byly jtariamyjy gynéjai.
Neigiama tona ,,Lietuvos rytas“ iSlaiké ir perspaus-
dindamas ,,Omni laiko“ redaktoriaus V. Savukyno
straipsni (Savukynas 2004), kurj ,Lietuvos rytas“
dar iSskirsté dalimis, pats suteikdamas joms neigia-
ma atspalvi turin¢ius pavadinimus — ,,Persirijusio
elito puolimas®, ,,Nuo elito — prie liaudies“ (,,Lie-
tuvos rytas® 2003 12 04).

Neutralus tonas iSlaikytas 2 straipsniuose — po
viena kiekviename dienrastyje. ,,Lietuvos rytas“ ko-
mentavo ,, Tévynés sajungos” pareiSkima apie at-
gimstantj visuomenés skirstyma i klases, kai zodi
,buoze“ keicia ,elitas“, o ,,Vakaro zZinios“ aprase
skandalingg jvyki Seime — i kai kuriy Seimo nariy
pasto dézutes ideéta tualetini popieriy, pavadinta
,,Elito ypatingasis“. Kadangi pats jvykis skandalin-
gas savaime, ,,Vakaro zinioms“ net neprireike de-
lioti akcenty, todél jos iSlaiké neutraly tona.

Antra$¢iy raidziy dydziu ir fotonuotrauky gau-
sa taip pat pirmauja ,, Vakaro Zinios“, kurios, kaip ir
visi bulvariniai dienras¢iai, naudoja tokj vizualinj bii-
da siekdamos i8siskirti i§ kity periodinés spaudos lei-
diniy. ,,Lietuvos rytas®, kaip priklausantis ,,rimtajai
zurnalistikai®, antra$¢iy dydziais nemanipuliuoja ir
savo straipsniams naudoja standartiniy dydziy ant-
rastes, keisdamas jy dydj tik priklausomai nuo straips-
nio vietos dienrastyje, pavyzdziui kiek didesn¢ ant-
rasSte uz visas kitas turi tik pirmas dienrascio straips-
nis, spausdinamas pirmame puslapyje.

Beveik pusé ,,Vakaro ziniy“ straipsniy yra
iliustruoti nuotraukom, dazniausiai uzimanciom di-
desni plota negu pats straipsnio tekstas. Nuotrau-
ky komentarai taip pat atitinka ,,bulvarinj” stiliy —
»Skaitytojas siilo i politinj elitg iSrinkti konserva-
tore Rasa Jukneviciene, nes kito tokio sarginio Suns
niekur nerasi (,,Vakaro zinios“ 2003 12 22), ,,Eli-
to“ dienrascio ideologas Rimvydas Valatka nuro-
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din¢ja samokslininkams, kaip versti prezidenta“
(,, Vakaro zinios* 2003 12 13). Bendras fotonuot-
rauky su ,elitui“ skirtais komentarais plotas Siame
dienrastyje sudaro beveik 1/3 straipsniy ploto. ,,Lie-
tuvos rytas“ nuotrauky komentary, kuriuose biity
minimas elitas, gruodzio meénesj iSvis neturejo,
straipsniy taip pat neiliustravo nuotraukomis. Tai
dar karta patvirtina, kad §is dienrastis pats buda-
mas tam tikra prasme elitinis, ,,elito sgvokos, ma-
tomiausiose straipsnio vietose, tokiose kaip antras-
tés ar fotonuotraukos, stengési neakcentuoti.

Dienras¢iy tyrimas, atliktas politinés krizes pi-
ko metu, atskleide tam tikras tendencijas: ,,Vakaro
zinios“ skirsto visuomene i ,elita“ ir ,liaudj“ ir §j
suskirstyma aktyviai i§naudoja savo puslapiuose. Si
prieSpriesa ypac akcentuojama ir iSrySkinama dide-
lemis ir ekspresyviomis antrastémis, fotonuotrau-
ky komentarais. ,,Lietuvos rytas“, siekiantis atsto-
vauti rimtajai spaudai, nors ir iSkelia esancia kon-
frontacijg tarp visuomenés sluoksniy, ta¢iau ven-
gia tai akcentuoti, bei suteikti tiems sluoksniams ais-
kiai iSreikStus pavadinimus. Darytina iSvada, kad
bulvarinés pakraipos dienras¢iai, kuriy publikacijy
esmé dazniausiai slypi prieSingy savoky iSrySkini-
me, visada jas daugiau naudos ir akcentuos raSiniuo-
se, ypac pateikdami Sias savokas (antrastes, paan-
trastes, fotonuotrauky komentarus) matomiausio-
se pozicijose. Tuo tarpu ,,rimtieji“ leidiniai laikysis
nuosaikesnés pozicijos.

Politines krizeés metu ,,elito” sagvoka tyrinétuo-
se dienra$ciuose daugumoje straipsniy buvo ne tik
tiesiogiai susijusi su politinio skandalo tematika, bet
ir siejama tik su viena i$ trijy Lietuvoje esanciy elito
grupiy — valdanciuoju elitu. Tai leidzia daryti prielai-
da, kad dél Ziniasklaidos priemoniy jtakos, dalies vi-
suomenes sampratoje elito jvaizdis, ypac socialiniy
ar politiniy kriziy metu, vis labiau bus siejamas su
vienu jos sluoksniu — valdanéiuoju elitu. Sio sluoks-
nio jvaizdis daugiausiai kuriamas neigiamame kon-
tekste ir priesinamas likusiai visuomeneés daliai.

Elitas ir jo gyvenimo budo vaizdavimas
zurnale ,,Stilius“

Kiekvieng savaite pasirodantis ,,Stilius“, geriau
uz kitus periodinius leidinius leidZia stebéti Lietu-
vos elito gyvenima — matyti kokiuose renginiuose
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jis lankeési per pra¢jusia savaite, kaip rengesi, su kuo
bendravo. Savitg stiliy per kelis metus suformaves
»otilius® Siandienos Lietuvos Ziniasklaidoje uzima
savotiSkas Salies elito kronikininko pareigas, atspin-
dédamas budinga lietuviskojo elito gyvenimo sti-
liaus dalj — ivairiy pobuviy ir vakareliy lankyma.

Kaip naujas, ,,vakarietiSkas“ gyvenimo biido
atributas, iki tol daznai matytas tik uZsienio ziniask-
laidos puslapiuose, pobiiviy lankymas tarp save eli-
tui priskirianc¢iy Zmoniy tapo prestiziniu laiko lei-
dimu. Pakliuves i tokj pobuvi apraSancios ziniask-
laidos puslapius, asmuo lyg automatiskai priskiria-
mas aukStesniam socialiniam sluoksniui, nereika-
laujant kitokiy ,.elitiSkumo* jrodymy. Buvimas zi-
niasklaidos apraSomame vakarélyje pasidare toly-
gus zmogaus pripazinimui priklausant elitui. Nere-
tai tokie vakaréliai rengiami tik laisvalaikio leidi-
muli, tiesiog susirenkant pasilinksminti tarp vieno-
dam socialiniam sluoksniui priklausanciy Zmoniy.
Jie yra tape savotiSku socialinés padéties simboliu.
Taciau ne visi renginiai skirti tik pasilinksminimams.
Yra ir rimty oficialiy politiniy ir diplomatiniy pri-
émimy, kuriuose laisvesnéje aplinkoje keic¢iamasi
svarbia informacija, neformaliai sprendZiamos pro-
blemos. Daznai valstybiniy §venciy ar kita proga pri-
émimus Lietuvoje rengia JAV, Prancuzijos, Vokie-
tijos, Didziosios Britanijos, Italijos ambasados.

Sie pobiiviai, priémimai, vakaréliai daliai Zi-
niasklaidos yra tape puikiu informacijos Saltiniu, nes
butent ¢ia jtakingiausiy ir turtingiausiy Lietuvos
zmoniy yra demonstruojami brangts riibai ir nauji
automobiliai, mezgamos naudingos pazintys ir de-
rinami verslo bei politikos interesai.

Ziniasklaida tokiy vakaréliy dalyvius ne visa-
da pristato kaip Lietuvos elita. Daznai pasirenka-
mas neutralesnius jvardijimas — ,,zymis Lietuvos
zmones“, ,,politikos ir verslo virSunés“. Taciau kaip
bebiity vadinami, biitent Zinomy Zmoniy gyveni-
mo biido aprasymai pritraukia visuomenés, t.y. skai-
tytoju, zitirovy, démesj. Darytina prielaida, kad zi-
niasklaida Siuo atveju ,elito” apibrézimo vengia ir
del to, kad jis nusako visuomenés suskirstyma, taip
lyg ir pabréziant visy likusiy priklausyma neelito
sluoksniui.

Kartu su $ia kultiira susiformavo ir nuolatiniy
vakaréliy dalyviy grupé, turinti ir pastovius narius,
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mety metus nenuilstamai pasirodancius juose, bei
,migruojancius®, priklausomai nuo karjeros poky-
¢iy, politinés situacijos kaitos. Neturint nusistoveé-
jusiy tradicijuy, buvima aukStuomenéje (ar uz jos ri-
by) Lietuvoje daugiausia lemia ne nuopelnai, o pa-
reigos. Ypac tai pastebima valdanciojo elito atzvil-
giu: prarades posta politikas dazniausiai i$nyksta iS
kvieciamuyjy i pobtivius saraso, nors biiddamas val-
dzioje kasdien gaudavo po keleta kvietimy (Sarafi-
nas 2003).

Daug ziniasklaidos démesio susilaukia valsty-
biniy Salies institucijy rengiami priémimai. Ypac i$-
siskiria Prezidentiiros, kuriai pagal protokola pri-
klauso rengti oficialius priémimus, renginiai. | juos
kvieciamieji asmenys susilaukia daug démesio — bu-
tent Sie priémimai parodo, kurie asmenys tuo metu
Lietuvoje yra priskiriami $alies elitui. Nes, kei¢ian-
tis prezidentams, keiciasi ir | renginius kvie¢iamo
»elito” sudétis. Pasibaigus V. Adamkaus kadenci-
jai, i§ kvieciamy j Prezidentiiros priémimus sgrasy
dingo ir nuolatiniai jy nariai — Miezeliai, Motie-
kos, A. Siaurusevicius, E. Jakilaitis. Jy vietas uz-
éme Prezidento Rolando Pakso aplinkos Zmoneés —
D.Kutraité-Giedraitiené, G.Surkus, T.Barstys,
H.Zukauskas, A.Medalinskas.

Siekiant tiksliau nustatyti elito ir ji sudaranciy
sluoksniy — valdanciojo, verslo ir kiirybinio — dalyva-
vimg jvairiuose ,,Stiliaus“ apraSomuose renginiuo-
se, buvo pasirinktas 1997-2004 m. laikotarpis. Nu-
meriy imtis: pirmieji dveji (sausio mén.) ir paskuti-
nieji keturi (gruodzio mén.) kiekvieny mety nume-
riai, viso — 44 numeriai, pradedant nuo 1998 m. Nr.1,
baigiant 2005 m. Nr. 2. Toks laikotarpis ir imtis grin-
dziami tuo, kad gruodzio ménesj Lietuvoje prade-
damos $vesti tradicines Sventes — Kalédos, Naujyjy
mety sutikimo renginiai, kuriy reportazai, fiksuo-
jantys juose dalyvavusius asmenis, publikuojami
»otiliaus“ Zurnale. Todél daroma prielaida, kad Zur-
nale kasmet bus atspindimi $iy Svenciy Sventimai ir
pagal tuos pacius pobiivius bus galima spresti apie
juose apsilankiusiy elito atstovy kaita, bei apie ben-
drus jy vaizdavime jvykusius pokycius.

Tyrimo objektas — Zurnalo ,,Stilius“ fotorepor-
tazuose jvairiy pobiiviy metu uzfiksuoti asmenys,
darbe apraSytais kriterijais priskiriami elito sluoks-
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niui. Pagal auksciau straipsnyje aptartus kriterijus,
elito atstovai tyrimo metu buvo suklasifikuoti j tris
subelitus — valdantijji, verslo ir kurybinj-profesinij.
Tyrimas vykdomas turinio analizés metodo kieky-
biniais ir kokybiniais parametrais. Elito atstova ly-
dintys asmenys — Zzmonos, draugés, giminaiciai —
skaiciuojami nebuvo, i$skyrus atvejus, kai nuotrau-
kos komentare kartu su giminystés rySiu bidavo pa-
minétas ir lydinc¢iojo asmens profesinis ar visuome-
ninis statusas.

44 istirtuose zZurnalo numeriuose per 1998-
2005 mety laikotarpj buvo i$spausdinti 73 renginiy
fotoreportazai. Kadangi buvo siekiama nustatyti
bendrg renginiuose dalyvavusio elito visuma ir at-
skiry jo sluoksniy sgveikg tarpusavyje, kiti Zurnale
spausdinti straipsniai apie atskiry elito atstovy gy-
venima tirti nebuvo, darant prielaida, kad savo tu-
riniu jie i§ esmés nesiskiria nuo kito tokio pobi-
dzio leidiniams buidingy elito vaizdavimo (gyvena-
mas biistas, atostogos, prabangos prekes ir pana-
Siai). Visuy triju Lietuvos elity dalyvavimo renginiuo-
se kaita ir dominavimas pavaizduotas 2 paveiksle,
atspindinciuose elitg 1998-2004 mety gruodzio me-
nesiy renginiy laikotarpyje.

Stabiliausia skaiciy laikotarpio eigoje iSlaiko
valdantysis elitas. Per kelis metus jo dalyviy skai-
¢ius, palyginus su kitais, kito labai nezymiai, mety
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pabaigos pobiiviuose biidavo uzfiksuojama viduti-
niskai 25 valdanciajam elitui priklausantys asmenys.
Tai susije su tuo, kad valdanciojo elito atstovai i nuo-
traukas patekdavo kaip svarbiy pareigy atstovai, to-
del reportazuose iS jvairiy priemimy biidavo spaus-
dinamos kelios tas pacias pareigas uzimanciy as-
meny nuotraukos — Prezidento, Seimo pirmininko,
Ministro pirmininko ir pan.

1999-2000 m. kiirybinio elito atstovy skaiciaus
staigus padidéjimas siejamas su ,,Stiliaus“ zurnalo
organizuotais konkursais, pavyzdzZiui 1999 metais
rengti konkursai ,,Mano vakariné suknele“, ,,Ma-
no augintinis®, ,,Stilingiausias vyras®, tarp kuriy nu-
galétojy ir dalyviy daug kiirybinio ir profesinio eli-
to atstovy — populiariy TV laidy vedéjy, dizaine-
riy, Zymiy aktoriy. Tai galéjo lemti aplinkybé, kad
dalyje konkursy uz pretendentus galéjo balsuoti
skaitytojai, kurie rinkosi jiems gerai Zinomus Sou
pasaulio atstovus — aktorius, dainininkus. Siy kon-
kursy skaiciui nuo 2001 m. sumazéjus, atitinkamai
sumazejo ir Sio elito nuotrauky.

2004 m. veél stebimas kiirybinio elito skaiciaus
padidéjimas sietinas su verslo renginiy padidéjimu,
kuriuose valdantysis elitas uzleido vietg kiirybiniam
elitui. Nors Sis padidéjimas vis tiek neiskelé kurybi-
nio elito i ,,autsaiderio” pozicijos — ji vis dar lenkia
kituose priemimuose pradéjes dazniau rodytis po-
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3 lentelé. Valdanciojo, verslo ir karybinio-profesinio elito kaita fotoreportazuose

,,S..t111a1}s“ fotoreportazuose uzfiksuotas 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004
elitas (zm.vnt.)

Valdantysis 14 24 23 15 26 29 42
Verslo 11 49 39 10 22 75 137
Kirybinis ir profesinis 15 61 37 19 11 16 41
Viso Zmoniy: 40 134 99 44 59 120 220

litinis elitas. Taciau jei iliks verslo renginiy didéji-
mo tendencija, kiirybinis elitas turi galimybe aplenk-
ti politinj, kuris pastaruoju metu jau nelabai noriai
fotografuojasi verslo imoniy pobtviuose.

Laikotarpio viduryje — 2000-2002 metais —,,Sti-
lius“ buvo pasiekes ,,aukso viduri“, vienodai atspin-
dedamas visy Lietuvos elity atstovus savo reporta-
zuose. Ryskiausi pokyciai jvyko per pastaruosius
dvejus metus, kai verslo elitas Zurnale uzéme do-
minuojancias pozicijas (3 lentel¢).

Valdanciojo elito atstovy skaicius (kaip ir da-
lyvaujanciyjy pareigos) — maziausiai kintantis ro-
diklis reportazuose. Tai Prezidentas, Seimo pirmi-
ninkas, Ministras pirmininkas, generalinis proku-
roras, ministrai, miesty merai. Siy asmeny dalyva-
vimas suteikia priemimui solidumo, pakyléja ji i
auksSciausia lygmeni, todél darytina prielaida, kad
jeigu tik jie dalyvaus vieSame renginyje, tai bus uz-
fiksuota nuotraukose ir pateks j zurnalo puslapius.
Zinoma, jeigu tokie pobiiviai bus atviri fotografams.
Kita vertus, Zemesnio rango valdininkai ir politi-
kai, jeigu organizatoriy ir kviec¢iami j priémima, pa-
tekti i Zurnala gali nedaznais atvejais, pavyzdziui,
tik tuo metu, kai jie ziniasklaidos yra minimi Lietu-
vos aktualijose ar skandaluose.

Pastaruoju metu plinta tendencija, kad pobi-
viuose fotografams leidziama fotografuoti tik ofi-
cialiajg dalj, o furSeto metu daryti nuotraukas
draudziama, ypac jeigu ten dalyvauja auksciausias
valdantysis elitas. Taip pasiekiamas kompromisas:
visuomenei suteikiama teis€ Zinoti apie vieSujy as-
meny gyvenima, o kartu apsaugomas elitas — nuo
tos pacios visuomeneés nepasitenkinimo, matant,
kaip jos iSrinktieji leidzia laika pobtiviuose. Ypac
svarbu tai pasidaré rySkéjant takoskyrai tarp atski-
ry visuomenes sluoksniy — elito ir neelito.

Uzdarumas Lietuvos politinio elito atveju pa-
sireiSkia dvejopai — i §i sluoksnj ne tik sunku patek-
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ti, bet ir sickiama vis labiau riboti informacija apie
ji- Siuo atveju galima surasti daug analogijy su bu-
vusiuoju sovietiniu elitu — nomenklatiira, kuri savo
pobtivius ir praSmatny gyvenima gana skrupulingai
slépdavo nuo visuomenés. Sitokios tendencijos ne-
stebina, zinant, kad nemaza dalj dabartinio Lietu-
vos elito sudaro buves sovietinis elitas, politiSkai
persiorientaves greiciau negu sugebéjes perzitiréti
ir pertvarkyti savo moralines vertybes.

Lyginant su kitomis pokomunistinio bloko Sa-
limis, tai néra labai iSsiskiriantis politinio elito el-
gesys. Daugelyje ju taip pat triiksta valdzZioje esan-
¢iyjy atvirumo ir atskaitingumo visuomenei. T pa-
tvirtina ir Krokuvos Jogailos universiteto profeso-
rius Janas Widacki’s, buves Lenkijos ambasadorius
Lietuvoje: ,,Atrodo Lietuvoje, panaSiai kaip ir Len-
kijoje, politinis elitas gyvena vis uzdaresniame savo
vizijy, postiimiy, zaidimy ir asmeniniy konflikty ir,
ka ¢ia slépti, ne visada kilniy savo interesy pasauly-
je. Tas pasaulis vis labiau uZsisklendes, didziajai da-
liai visuomeneés jis tampa svetimas ir nesupranta-
mas“ (Widacki 2003). Tuo tarpu senos demokra-
tijos Salyse valdantieji stengiasi kuo atviriau de-
monstruoti savo gyvenimo biida, parodydami visuo-
menei neturj paslapciy jai tarnaudami.

Visgi analizuojant ,,Stiliaus® fotoreportaZzus at-
rasta viena renginiy rasis, kuriame valdantysis eli-
tas ne tik noriai dalyvauja, bet ir noriai fotografuo-
jasi. Tai labdaros renginiai. Juose, kaip niekur ki-
tur, iSrinktieji turi galimybe pademonstruoti visuo-
menei tokias moralines vertybes kaip atjauta, dos-
numa, supratimg. Labdaros vakarus valdantysis eli-
tas ne tik daznai lanko, bet ir pats juos rengia (pir-
myjy Salies damy organizuojami vakarai, Kauno
merijos tradicinis labdaros pokylis). I§ esmés, ,,Sti-
liaus* zurnalas tapo vienu i$ katalizatoriy, padéju-
siy valdanc¢iajam elitui suvokti skirtingus renginiy
pobiidzius ir jvertinti pasirodymo nauda savo jvaiz-
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Labdaros pokyliai 1999-2004

Kiti elitai
54%

Valdantysis
46%

Visi renginiai 1999-2004 m.

Kiti elitai
73% Valdantysis

27%

3 paveikslas. Valdandiojo ir kity elity dalyvavimo santykis labdaros ir visuose renginiuose

dziui. Pirmajame zurnalo reportaze i$ labdaros po-
kylio 1999 mety gruodj (,,Sykéti labdara“; ,,Stilius*,
Nr. 50) Lietuvos elitas zurnalo buvo sugédintas, kad
i pirmosios damos A.Adamkienés organizuota ren-
ginj atvyko vos pusé i ji kviestyjy. Tautos grietinélei
buvo priminta, kad reikéty lankytis ne tik prasmat-
niuose pobiviuose, bet ir skirti démesj labdaros ren-
giniams.

Nuo to laiko labdaros pokyliai valdanciajam
elitui tapo vieni svarbiausiy. Juose, pagal ,,Stiliaus®
fotoreportazus, politikai ir valdininkai uzima beveik
puse visy vaizduojamuyjy dalyviy — 46 proc. (3 pa-
veikslas), nors pagal bendra vaizdavima visuose po-
kyliuose §is elitas uzima vos 27 proc. Lankymasis
labdaros renginiuose padeda valdanciajam elitui vi-
suomenes akyse susikurti teigiamg jvaizdi. Labda-
ros pokyliai politiniam elitui tapo vieni mégstamiau-
siy (ivaizdzio kirimo prasme), o dalyvavima juose,
skirtingai nuo kity, stengiamasi pabrezti. Taip pat
Sio elito atstovai daugiau uz kitus lankosi ir neven-
gia fotografuotis jvairiuose klasikinés muzikos kon-
certuose, kurie visuomeneés akyse irgi turéty de-
monstruoti tinkama laisvalaikio leidimo buda.

2003-2004 m. reportazuose pastebima tenden-
cija, kad sveciai vis dazniau fotografuojami nebe po-
biiviy metu, bet sveciams tik renkantis i juos, tai
yra — neutralioje aplinkoje. Ypac tai susije su val-
danciojo elito vaizdavimu. Nebéra ir Sokiy aikSte-
lése trypianciy politiky, nebesifotografuojama prie
gausiai vaiSémis nukrauty staly. Jeigu 2001 m. po-
litikai dar fotografuojasi su grozio konkursy nuga-
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letojomis, tai 2003-2004 m., ypac¢ auksciausi Salies
pareiginai, jau vengia nuotrauky, kurias bty gali-
ma dviprasmiSkai traktuoti; dazniausiai visos nuo-
traukos yra su sutuoktiniais arba pobiivio Seiminin-
kais. Siuo atveju tai galima vertinti ir kaip iSaugu-
sig ,,Stiliaus“ fotografy darbo kokybe, ir apskritai
iSaugusia Lietuvos elito elgesio kultiira.

Visgi pastaruoju metu galima pastebéti vis daz-
nesnj verslo elito nariy vaizdavimo padaznéjima
»Stiliaus® fotoreportazuose (4 paveikslas). Tai eli-
to sluoksnis, padares didZiausia ir staigiausia Suolj
aukStuomenes kroniky reportazuose. Palyginus lai-
kotarpio pradzia ir pabaiga, matyti, kad renginiuo-
se dalyvaujancio verslo elito skaicius, palyginus su
kitais, iSaugo dvigubai.

Taigi galima daryti prielaida, kad verslo elitas
— tai vis labiau stipréjantis Lietuvoje elito sluoks-
nis. Jo jtaka pastebima beveik visose Salies gyveni-
mo srityse. Neabejotinai Sis elitas turéjo padaryti
stipria jtaka ir ,,Stiliui“. Tai susije su keletu désnin-
gumy: didéja verslo jtaka Lietuvos gyvenime apskri-
tai, daugeja verslo renginiy skaicius, be to, priva-
¢ios bendroves vis labiau naudoja vieSuosius rysius.

Pradiniu kroniky atsiradimo laikotarpiu po
nuotraukomis daznai biidavo tiesiog parasyta ,,ver-
slininkas (vardas, pavarde) su savo Zmona“ — §j Zmo-
gy ir jo versla galédavo identifikuoti tik mazas Zzmo-
niy ratas, nors jis galbut turédavo labai sekmingai
besivystantj versla ir pirmaudavo savo srityje. To-
del pavieSinus per ziniasklaida jo dalyvavimg pres-
tiziniame pobiivyje, tai tarnaudavo tik jo asmens re-
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1998-1999 m.

Kiti elitai
66%

Verslo elitas

34%

2003-2004 m.

Kiti elitai
38%

Verslo elitas

62%

4 paveikslas. Verslo ir kity elity santykis laiko intervale

klamai, statuso uztvirtinimui, bet ne verslo rekla-
mai. Galima ir kita Sio vieSumo vengimo prielaida:
dalis vengdavo afiSuotis tod¢l, kad jo verslo pinigai
galbiit buvo uzdirbti ne visai skaidriu badu (ben-
droves identifikavimas tik atkreipty nereikalinga de-
mesj).

Nuo 2000-yjy, suvokdami vieSyjy rySiy nauda
bei reklama savo bendrovei, o gal ir deklaruodami
savo verslo skaidruma, verslininkai nebevengdavo
jvardinti savo atstovaujamos bendrovés ir pareigy.
Siuo metu dazna bendrové, rengdama vakarélius ir
pristatymus, tarp kity Ziniasklaidos atstovy, kvie-
Ciasi ir ,,Stiliaus® Zurnalistus bei siekia, kad repor-
tazai i§ §iy pobiviy patekty ir i jo puslapius. Ben-
drovei patekti j elito kronika — reiskia pademonst-
ruoti, kad verslas vystosi s€kmingai, jmoné gauna
gera pelna ir gali skirti pinigus praSmatnioms $ven-
téms. Pastebima nauja zurnalo veiklos tendencija:
pradéta formuoti savotiSka ,.elitiniy bendroviy“ gru-
pé, kuria sudaro nuolatos Zurnalo puslapiuose pa-
sirodancios bendrovés, reportazai i§ jy renginiy.

Budinga verslininky nuotrauky forma — nuo-
traukos su kolegomis. Kadangi fotografuojant ,,Sti-
liui“ pastaraisiais metais beveik visos nuotraukos
yra dalyviy pozavimas pries tai atsiklausus ju leidi-
mo, tai atsitiktiniy nuotrauky Siose kronikose da-
bar néra. Verslininky sutikimas fotografuotis su ko-
legomis, zinant, kad Sios nuotraukos gali patekti |
vieSuma, parodo ir tam tikry verslo interesy de-
monstravima. PavyzdZiui, bankininkas su investici-
nés nekilnojamo turto bendrovés vadovu, teleko-
munikacijos bendrovés direktorius su transporto
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bendrovés vadovu. Sios nuotraukos galios elito
sluoksnyje gali demonstruoti ne tik verslininky
draugyste, bet ir tarpusavyje esanciy verslo rysiu eg-
zistavima, interesy derinima, kontakty ieSkojima ir
kt. D¢l tos pacios priezasties ,,Stiliuje* neteko ap-
tikti nuotrauky, kuriose biity uzfiksuoti drauge po-
zuojantys tarpusavyje konkuruojanciy bendroviy va-
dovai ar darbuotojai, pavyzdZziui, i§ telekomunika-
ciniy bendroviy ,,Tele2“ ir ,,Omnitel”.

Ankstesniu laikotarpiu reklamuojant savo ver-
sla, biita gana savotisky reklamos formy: pavyzdziui,
2000 metais ,,Stilius“, kviesdamas Naujuosius Me-
tus sutikti prabangiame ,,Stikliy“ restorane, iliust-
racijoms panaudojo Salies vadovy (prezidento
V.Adamkaus, Seimo pirmininko A. Paulausko) su
zmonomis nuotraukas. Tokiu budu valdantysis eli-
tas buvo panaudotas elitinio restorano reklamai.

Per kelis metus pasikeité ir jmonéms atstovau-
janciujy asmeny kontingentas. Jei 1999-2002 m. tai
biidavo ijmonés vadovai, tai paskutiniais metais vis
dazniau nuotraukose fiksuojami ir Zemesnes parei-
gas uzimantys darbuotojai. Tai susije tiek su verslo
imoniy Svenciy padaugéjimu, kai nuotraukose bu-
na po kelis tos firmos darbuotojus, tiek ir su tuo,
kad lydintys asmenys, ypac jaunos, karjera daran-
¢ios moterys, prisistatydamos dabar jau pamini ir
savo pareigas, o ne tik statusa (,,draugé” ar ,,zmo-
na“). Pastarasis pokytis gali buti dar viena priezas-
timi, lémusia iSaugusj verslo ,,elito” skaiciy.

Verslo elitas, nors ir turédamas tam teise, ne-
vengia vieSo gyvenimo demonstravimo taip, kaip
valdantysis elitas, iSlaikomas mokesciy mokétojy pi-
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1998-1999 m.

Kiirybinis ir
profesnis
46%
Kiti elitai
54%

2003-2004 m.

Kiti elitai
83%

Kirybinis ir
profesnis 17%

5 paveikslas. Karybinio-profesinio elito santykis su kitais elitais laiko intervale

nigais ir bent jau vieSai deklaruojantis, kad yra at-
skaitingas prie§ visuomene. Taciau ir verslininkai §j
vieSuma pradéjo iSnaudoti nebe tiek asmeninio sta-
tuso demonstravimui, kiek savo verslo, bendrovés
komunikavimui. Tq elito pragmatiskumo tenden-
cija dar pries$ kelis metus numaté Matonyté (Mato-
nyté 2001). Tai néra isskirtinis elgesys — visame pa-
saulyje verslininkai visais jmanomais buidais sten-
giasi reklamuoti savo bendrove, padaryti jos varda
zinoma kuo platesniam visuomeneés ratui.

Atskiro tyrimo verta prielaida, kad ,,Stiliaus*
puslapiuose pasirodanciy verslininky nuotraukos,
ypac ty, kurie dirba stiprioje konkurencinéje aplin-
koje, koreliuoja su $iy bendroviy nuperkamomis re-
klamomis ,,Lietuvos ryto“ puslapiuose. ,,Lietuvos
rytas®, pamalonindamas savo nuolatinius reklamos
uzsakovus ar tiesiog atsidekodamas, spausdina Siy
verslininky, jy Seimos nariy ir bendroviy $venciy
nuotraukas aukStuomeneés gyvenimg atspindincia-
me savo priede. Neatmestina prielaida, kad tokie
reportazai uzsakovo ir dienrascio susitarimu iskart
biina traktuojami kaip papildoma (paslépta) rekla-
ma. Dar sunkiau ar net visai nejmanoma patvirtinti
prielaida, kad uZ patekima i ,,Stiliaus“ puslapius yra
mokami pinigai (iSskyrus akivaizdzia reklama ar
straipsnius pazymeétus reklamos zenklu).

Palyginus su valdanciuoju ir ypac verslo elitu,
uzimanciais dominuojancia padétj, kurybinis ir pro-
fesinis elitas Siuo metu lieka pastaryjy Sesélyje, jo
atstovai mazai itakoja Salies gyvenima. ,,Stiliuje
Siam elitui daZniausiai atstovavo zinomi teisininkai,
gydytojai, dizaineriai, sportininkai, zymis aktoriai,
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laidy vedéjai, dainininkai. Taciau ,,Stiliuje” Sis elitas
greta kity elity uzima kur kas pastebimesnes pozici-
jas (ypac 1998-1999 m.) negu realiame gyvenime.
Kirybinis ir profesinis elitas laikotarpio pra-
dzioje — 1998-1999 m. reportazuose i$ renginiy uz-
eme didziausia dali palyginus su kitais elitais — apie
44 procentus. Si dalis gali bati susijusi su tuo, kad
1999 m. vykusiuose ,,Stiliaus“ konkursuose daug jo
dalyviy buvo kaip tik i§ kiirybinio-profesinio elito.
Laikotarpio viduryje — 2000-2002 m. visy elity pa-
siskirstymas suvienod¢jo — kiekvieno atstovai uz-
émeé mazdaug 1/3 dalj. Taciau laikotarpio pabaigo-
je —2003-2004 m. kiirybinio-profesinio elito atsto-
vai sudaro mazuma tarp visy ,,Stiliaus“ renginiuo-
se vaizduojamy asmeny (5 paveikslas). Galima da-
ryti prielaida, kad $is sumazejimas nuo 46 iki 17 pro-
centy ivyko daugiausia del dvigubai padidéjusiy ver-
slo elito pozicijy, nes kitas elitas, valdantysis, skai-
¢iuojant procentais, iSlaike stabiliausig rodiklj.
Kita vertus, galima daryti kita prielaida, kad,
Hotiliui“ jgyjant komercinj pobudi, kiirybinis elitas
darosi zurnalui nebe tiek svarbus, kiek laikotarpio
pradzioje, kai ,,zZvaigzdémis®“ buvo bandoma pa-
traukti skaitytoju démesi. Dabar $Sio elito atstovai
jeigu ir turi tikimybe pakliiiti i Zurnalo puslapius,
tai dazniausiai tik tada, kai dalyvauja kokios nors
bendrovés renginyje ir stovi Salia kokio nors Zymaus
verslininko — naujai iSaugusios ,,Zvaigzdes®.
Apibendrinant galima teigti, kad ,,Stilius® ,,i$-
vieSino“ elita: supazindino visuomeng¢ su jo gyveni-
mo biidu, atrinko ir visuomenei pristaté elitui pri-
klausancius asmenis. Iki Sio zurnalo Lietuvoje ne-
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buvo leidinio, kuris taip vizualiai ir aiSkiai parody-
ty, kas sudaro elita, kokie asmenys jam priskiriami,
kuo jie yra i§skirtiniai. Jy prabangaus gyvenimo bii-
do vaizdavimas tapo elita reprezentuojanciu bruo-
7u. Siy fotoreportazy déka zurnalas uzémé laisva
nisa, sukiire savita formata. IS jprasto dienrascio
priedo moterims daliai visuomeneés nariy jis tapo
siekiamybe, | kurj patekti reiSkia biti priskirtiems
Lietuvos grietinélei, tai yra — elitui.

Kita vertus, elitas pats pradéjo jtakoti savo vaiz-
davimg zurnale. Politinis elitas pradejo ,,filtruoti®
tinkamus jo ivaizdziui renginius ir savo pasirodyma
juose, verslo elitas atvirksciai — patekima i zurnalo
puslapius pradéjo vertinti kaip verslui naudinga da-
lyka, papildoma reklamos priemong¢. Fotoreporta-
Zai, atspindintys elito gyvenimo biida, aiskiai paro-
do Lietuvos visuomene¢je vykstancius struktiirinius
pokycius ir galios perskirstyma: verslo elitas Lietu-
VOs gyvenime uzima vis stipresnes pozicijas, o poli-
tikos elitas, didéjant atotriikiui tarp jo ir masiy,
vengdamas visuomenés pasmerkimo, nebe taip at-
virai demonstruoja savo i$skirtinuma ir lankymasi
prabangiuose pokyliuose.

2003-2004 metais beveik dvigubai iSauges ver-
slo elito skaicius Zurnale vercia daryti dvi su tuo susi-
jusias iSvadas: arba verslo atstovy jtakojamas ,,Sti-
lius“ vis labiau darosi komerciSkas, arba verslo elitas
Salyje pradéjo rySkiai dominuoti, ir §is dominavimas
atsispindi netgi elito kronikoje. Arba abu Sie dalykai
tarpusavyje koreliuoja. Taip pat pastebima tenden-
cija, kad pastaraisiais metais ,,Stilius* nutolo nuo pri-
siimto elito gyvenimo biido atspindétojo, vis labiau
tapdamas vien tik verslo bendroviy gyvenimo fiksuo-
toju. Verslo elito atstovai atstovauja nebe tiek sau,
kiek savo bendrovems. Verslo bendroviy renginiy pa-
gaus¢jimas zurnale ,,atskiede* tikraji elita Zemesnio
lygio verslo atstovais, kurie pagal savo uzimamg pa-
détj neturety patekti i elito sluoksnj.

Isvados

Lietuvos ziniasklaida, turédama didelj visuo-
menes pasitikejima bei naudodamasi savo jtaka, ak-
tyviai formuoja Lietuvos elito jvaizdj, iSnaudoda-
ma jj auditorijos démesiui patraukti. Buvimas vi-
suomeneés virSiineje ir pareiga stebéti toje vir§tné-
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je esanciy asmeny veiksmus, teikia elitui ir Ziniask-
laidai savotiSkg simbiozes biisena, kai vienas negali
be kito. Ziniasklaida elitui padeda kurti statusa, o
elitas savo gyvenimo biidu padeda Ziniasklaidai pa-
traukti auditorijos démes;.

Visuomeneés vir§ungje esantys Zmones ir su jais
susije jvykiai yra Ziniasklaidos démesio centre. Zi-
niasklaida, vadovaudamasi naujieny tvarkarascio
sudarymo principais, i ji itraukia ne tik elito atsto-
vy profesinés veiklos ar verslo atspindéjima, per-
duodama kasdieniame Salies naujieny sraute, taciau
ir elito gyvenimo biida, laisvalaiki, pramogas. Elito
gyvenimas — paklausi medZiaga jvairaus Zanro lai-
doms ir raSiniams.

Patekus j viesajq sfera, ziniasklaidos jtakoje su-
siformuoja savotiskos subkultiiros, pavyzdziui, ,,po-
buviy kultira“. Kai kuriems $iy pobiiviy dalyviams
uztenka formalaus preteksto, kad buty priskirti eli-
tui: daznai tereikia buti tarp keliy iSrinktyjy, vaiz-
duojamy reportaze. Taip ziniasklaidos jtakoje su-
formuojamas nedidelio, bet labai jtakingo, Zzmoniy
sluoksnio jvaizdis. Taciau pastebétas ir atvirkScias
procesas: galios elitas (valdantysis ir verslo), nau-
dodamasis savo itaka, neretai siekia kontroliuoti sa-
vo ijvaizdj Ziniasklaidoje. Pavyzdziui, valdantysis eli-
tas mieliau linkes biiti pastebétas ir iSvieSintas lab-
daros renginiuose negu verslo jmoniy Sventése, o
verslo elitas per savo jvaizdj reklamuoja jmone, sek-
mingg versla.

Tam tikri elito jvaizdzio formavimo ypatumai
yra susije su skirtingo pobiidzio leidiniais. Vienaip
elitas ir jo veiksmai yra vaizduojami leidiniuose, ku-
rie orientuojasi i labiau iSsilavinusig ir aukstesnio
sluoksnio auditorija, kitaip — Zymiai kontrastiskiau
ir aStriau, kritika elito atzvilgiu teikiama leidiniuo-
se, neslepianciuose savo bulvariSkumo ar artumo
skurdesniems, maZziau iSprususiems visuomeneés
sluoksniams. Be to, bulvarinés pakraipos dienras-
tis, siekdamas auditorijos démesio, savo taikiniu pa-
sirenka valdantiji elita, kuris politinés krizés kon-
tekste atsiduria kaltinamojo vaidmenyje.

I8 dalies pasitvirtino hipotezeje keltas teiginys,
kad socialinés prieSpriesos visuomenéje metu Lie-
tuvos Ziniasklaidoje padaznéja elito sagvokos varto-
jimas. Tuo metu dalis ziniasklaidos elito sagvoka nau-
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doja visuomeng¢je esanciam susiskaldymui pabreézti
ir iSrySkinti. Tokiu metu Ziniasklaida manipuliuoja
visuomene eskaluodama socialinio atotrikio tema,
aStrindama situacija, siekdama paveikti auditorija
nukreipiant jos démesi ir mintis reikiama linkme.
Siekiant pabrézti atstovavima neelito interesams,
uzimama elito kaltintojo ir demaskuotojo pozicija.
Siame kontekste kuriamas elito jvaizdis yra neigia-
mas. Kai elitas jvardijamas atsakingu uz blogéjan-
Cig situacija Salyje, o socialinis atotrikis tarp elito
ir masiy didéja, netgi neutralus pranesSimas apie eli-
to gyvenima gali pasitarnauti neigiamo ivaizdzio su-
darymui. Eskaluodama atotriikio tema, Ziniasklai-
da gali jtakoti Zemesniy visuomeneés sluoksniy prie-
SiSkuma elito atzvilgiu, kuris gali biiti grindZiamas
tik pacios ziniasklaidos sudarytu jvaizdziu.

LITERATURA

1. Baltijos tyrimai. 2005. [interaktyvus]. [Zitréta
2005 m. geguzés 23 d.]. Prieiga per interneta: http://
www.5ci.lt/ratings/lit/frameset.htm

2. Bielinis, Lauras. 2003. Prezidento rinkimy anato-
mija. Vilnius.

3. Braziene, Ruta. 2002. Socialiniy sluoksniy for-
mavimasis nepriklausomoje Lietuvoje 1990-2000 m. Kau-
nas.

4. Brzezinski, Zbignev. 1998. Nebevaldomas pasau-
lis. Vilnius.

5. Celencevicius, Raimundas. 2003. ,,Interviu“ [in-
teraktyvus). Omni laikas. [Zitréta 2004 m. sausio 11 d.].
Prieiga per interneta: <http://www.omni.lt/index.php?ba-
se/z_102678>

6. Cepleviéiﬁté, Valé. 2003. , Interviu“ [interakty-
vus]. Omni laikas. [Zitiréta 2004 m. sausio 11 d.]. Priei-
ga per interneta: <http://www.omni.lt/index.php?base/
z_ 110785 >

7. Kincaid, Cliff. Public Recognizes Liberal Media
Bias. 2005. [interaktyvus]. [Ziiréta 2005 m. lapkricio 23
d.]. Prieiga per interneta: < http://www.aim.org/me-
dia_monitor/4129 0 2 0_C/ >

8. Laucius, Vladimiras. ,,Krizés priezastis - masiy
sukilimas* [interaktyvus]. [Zifiréta 2004 m. sausio 05 d.].
Prieiga per interneta: <http://www.delfi.lt/archive/in-
dex.php?id =3262696&ndate=28.11.2003&category-
ID=2997120>

9. Lietuvos Vyskupy Konferencijos kreipimasis.
2003 12 11 [interaktyvus]. [Ziiréta 2004 m. sausio 05 d.]

73

Prognozuojant elito jvaizdzio ziniasklaidoje at-
eities tendencijas, skirtinos dvi kryptys: kol Lietu-
voje nesusiformuos stiprus vidurinis gyventoju
sluoksnis, tol ir toliau ziniasklaidoje elito savoka bus
naudojama socialiniy ar politiniy konflikty metu,
kai, dramatizuojant situacija, visuomené bus dali-
jama i sluoksnius. Kita kryptis: elito sagvokos nau-
dojimas teigiamame kontekste gali biiti siejamas su
kiirybiniu-profesiniu elitu, pabréziant elitui priski-
riamy asmeny profesionalumg ir auksta kvalifi-
kacija. Tai sietina su tuo, kad §is elitas neturi ga-
lios sverty, todel yra ne tiek jtakingas ir politi-
zuotas, kas sukelia didesnes neelito simpatijas.
Biitent per profesionaluma elito ivaizdis gali isi-
tvirtinti visuomeneje nusakydamas jos rinktinius,
geriausius narius.

Prieiga per internetg: <http://lvk.lcn.lt/naujienos/,36>

10. Lopata, Raimundas ir Matonis, Audrius. 2004.
Prezidento suktukas. Vilnius.

11. Masiulis, Kestutis. 1997. Lietuvos elitas: ekono-
minés vertybés, politinés orientacijos, prognozés. Vilnius.

12. Matonyte, Irmina. ,,Ekonominio elito vertybi-
niy orientacijy kaita, 1990-2000“ [interaktyvus]. [Zitiré-
ta 2004 m. sausio 10 d.]. Prieiga per interneta: <http:/
www.artium.lt/9/elitas.html>

13. Matonyté, Irmina. 2001. Posovietinio elito labi-
rintai: monografija. Vilnius.

14. Navickas, Andrius. ,,Dar karta apie Prezidenti-
ros skandalo akivarus® [interaktyvus]. [Zitiréta 2004 m.
sausio 10 d.]. Prieiga per interneta: <http://www.dpi.lt/
reviews/review.php?articleID=0000000128 >

15. Newport, Frank and Saad, Lydia. 4 Matter Of
Trust [interaktyvus]. [Zitiréta 2005 m. balandzio 12 d.].
Prieiga per interneta: < http://www.ajr.org/Artic-
le.asp?id=352 >

16. Pajuodiené, Gina Marija ir Sileika, Algis. 2001.
,Lietuvos gyventojy socialiniai sluoksniai (Viduriniosios
klasés beieskant), Pinigy studijos, Nr.3. [interaktyvus].
[Zitiréta 2005 m. balandzio 22 d.]. Prieiga per interneta:
<http://www.lb.1t/It/leidiniai/pinigu_studijos2001_3/pa-
juodiene.pdf >

17. Sarafinas, Gintaras. 2003. ,,Vakaréliy ‘lititai’.
Veidas, Nr. 41.

18. Savukynas, Virginijus. ,,Naujojo Robino Hudo
uzgimimas ir jo kova su Seimu“ [interaktyvus]. [Ziaréta



Politikos sociologija

Sociologija. Mintis ir veiksmas 2005/2, ISSN 1392-3358

2004 m. sausio 10 d.]. Prieiga per interneta: <http://
www.omni.lt/index.php?base/z_135849 >

19. Schumpeter, Joseph. Capitalism, Socialism, and
Democracy [interaktyvus]. [Zidréta 2004 m. sausio 10 d.].
Prieiga per interneta: <http://ssrl.uchicago.edu/NEW-
PRE/POLSOC98/Schump.html>

20. Songaila, Gintaras. 2004. ,Ziniasklaida uz de-
mokratija: pilietiné kova ar profesionali veikla?, Voru-
ta, Nr. 6.

21. Valatka, Rimvydas. 2003. ,,Paprastas paksizmas.
Minsko asis“, Lietuvos rytas, Nr.286.

SUMMARY

22. Vilmorus. 2005. [interaktyvus]. [Zitiréta 2005 m.
geguzes 23 d.]. Prieiga per interneta: http://www.5ci.lt/
ratings/lit/frameset.htm

23. Weber, Max. ,, The Fundamental Concepts of
Sociology* [interaktyvus]. [Ziiiréta 2005 m. sausio 20 d.].
Prieiga per interneta: <http:/ssrl.uchicago.edu//PRE-
LIMS/Theory/weber.html#WEBER4>

24. Widackis, Janas. 2003. ,,’Prie§’ ir netgi
tra, Nr. 11.

25. Lietuvos rytas, 2003 11 11 — 2003 12 31.

26. Stilius, 1997 11 21 —2005 01 14.

27. Vakaro zinios, 2003 12 01 — 2003 12 31.

‘uz’*, Eks-

PECULIARITIES OF ELITE’ IMAGE FORMATION IN LITHUANIAN MASS-MEDIA

After the collapse of Soviet system, mass-media
in Lithuania became the concomitant element of de-
mocracy. However, with the great reliance by society
upon and with the enlarged influence of mass-media, it
could become not only the scene where formation of
cultural and social values of society take place, but, fai-
ling to establish an efficient supervision, an autocratic
former of public opinion as well. The authority, carried
by mass-media, enables it to create different images,
which, if the audience fails to be critical, could be trea-
ted as real.

Means of mass-media form agenda setting by pay-
ing greater attention to some of the topics and leaving
the other ones behind, however, the elite of the society
always has been one of the subjects of mass-media. The
relation between mass-media and elite has not been bro-
adly explored yet, therefore the main purpose of this pa-
per is to analyze how the image of elite in Lithuanian
mass-media is formed. The research is based on content
analysis of national daily newspapers , Lietuvos Rytas®“
and ,,Vakaro zinios“ published during December 2003.
The investigation revealed, that ,,Vakaro zinios®, which
represents the yellow-press, openly divides society into
welite and ,,the masses” and uses this division actively
in it’s pages. This contraposition is extremely emphasi-
zed and highlighted by the huge and expressive headli-
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nes, comments on photoprints. ,,Lietuvos rytas“, which
aims at representing the solid mass-media, also shows
existing confrontation between social segments, howe-
ver it avoids emphasizing this by giving clearly expressed
titles to these segments.

During the second research the image of elite was
explored in ,,Stilius“, a weekly supplement of ,,Lietuvos
rytas“, which in several years became the publication, re-
flecting in chronological order the lifestyle of Lithuanian
elite. The investigation of photoreporting of public events
in1998-2005 ,,Stilius“ revealed an active process of for-
mation of the image of elite. ,,Stilius* brought elite into
publicity, introduced the lifestyle of elite to society, sor-
ted and presented persons, belonging to elite, to society.
There was no publication in Lithuania before ,,Stilius®,
which would show so visually and clearly who forms the
elite, what persons belong to it, how they are different.
The portrayal of their luxurious lifestyle became one of
the features, representing elite.

In summary, could be proposed that Lithuanian
mass-media, carrying great reliance of society and using
it’s influence, actively forms the image of Lithuanian eli-
te, using it to catch the attention of audience. The image
of elite, created by mass-media, in case of social tension,
could influence the hostility of lower segments of society
for the elite.
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