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Juaraté Cerneviciute

Jaunuyjy miesto profesionaly
gyvenimo stiliaus naracijos!

Santrauka. Siame straipsnyje kokybinio tyrimo pagrindu, atliktu 2005-2006 m.m. Vilniaus mies-
te, analizuojamos Vilniaus miesto jaunyjy karjeros profesionaly gyvenimo stiliaus naracijos. Remian-
tis postmodernios sociologijos jzvalgomis apie vartotojiskos visuomenés jtakq tapatumui bei individo
gyvenimo stiliaus pasirinkimams, siekiama nustatyti Vilniaus miesto jaunyjy karjeros profesionaly (is-
populiarinty akronimu Yuppie) gyvenimo stiliaus ypatumus, kuriuose persipina darbinés veiklos su-
reik§minimas su vartotojiskos kultiiros modeliais. Vilniaus Yuppie naracijose konstruojami gyvenimo
stiliai lyginami su Vakary (daugiausia JAV) medijose ir vartotojy elgsenos rinkodaros segmentacijos
teorijose pateiktais bei iSplatintais Yuppie gyvenimo stiliaus pavyzdziais. Taip pat Sios naracijos lygina-
mos su Yuppie reprezentacijomis Lietuvos populiariose medijose. Pagrindinis démesys skiriamas
darbui, profesinei karjerai ir vartotojiskos kultiiros elementams nustatyti.

Pagrindiniai zodZiai: profesiné karjera, gyvenimo stilius, jaunieji miesto profesionalai.
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Ivadas

Pagrindinis §io tyrimo tikslas buvo, re-  profesinés karjeros suvokimas remiasi ver-
miantis gyvenimo istorijomis, iSsiaiSkinti ~ tybinemis savirealizacijos ir saviraiSkos
jaunyjuy Kkarjeros profesionaly (Yuppie) gy-  orientacijomis.
venimo stiliaus ypatumus, nustatyti kokia Pirmieji moksliniai straipsniai, anali-
reik§me jy gyvenimui ir tapatumui turi pro- ~ zuojantys Yuppie, pasirodé aStuntajame XX
fesiné karjera ir vartojimas, tiksliau, nusta- ~ a. deSimtmetyje, JAV vartojimo reiSkinius
tyti ar i$ viso Yuppie tapatumui ir gyvenimo ~ analizuojanciose publikacijose, tokiuose
stiliaus pasirinkimams daro jtaka vartoto-  Zurnaluose, kaip Advances in Consumer Re-
jiska kult@ira. Analizuojant profesing karje-  search, Journal of Marketing Research ir ki-
ra buvo siekiama issiaiskinti, ar sékmingos ~ tuose vartotojy elgseng tyrin€janciuose

! Tyrima rémé Lietuvos valstybinis mokslo ir studijy fondas. Projektas ,,Visuomené ir gyvenimo stiliai:
socialinés harmonijos link“ (C 26/2005, C26/2006)
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moksliniuose Zurnaluose ir knygose. Yuppie
vartojimo modeliai buvo priskirti parodo-
majam vartojimui: t.y. vartojimui, kurio
svarbiausias tikslas yra padaryti ispudj ki-
tiems vartotojo geroves demonstravimu
senos ir rinkodaros tyrinétojy, grupé issi-
skyré ypatingais reikalavimais prekiy koky-
bei bei padidintu jautrumu statuso simboli-
kai, renkantis prekes ir paslaugas. Rinko-
daros specialistai Yuppie priskyre platesnei
X kartai (laikotarpis tarp1946 ir 1964 m.m.)
ir paskaiciavo, kad tarp suaugusiy JAV gy-
ventojy jie sudaré¢ 3.5 milijono gyventojy
(Michman, Mazze, Greco 2003; 30-31). Si
JAV gyventojy grupé buvo laikoma patrauk-
lia rinka dél auksty pajamy ir vartojimo mo-
deliy, tenkinanciy jy asmeninius poreikius,
nesiskaitant su prekes kaina. Kaip ir visose
platesnése socialinése grupése, Yuppie rin-
kodaroje buvo segmentuojami j smulkesnes,
skirtingy vertybiniy orientacijy grupes: sa-
vimi patenkintus a$ (angl. satisfied selves), pa-
tenkintus tradicijy Salininkus (contended tra-
ditionalists), susiriipinusius tradicijy Salinin-
kus (worried traditionalists) ir SeSiasdeSim-
tieji aStuoniadeSimtuosiuose (Sixties in the
Eighties) (Michman, Mazze, Greco 2003;
30). 1984 m. JAV isleistas The Yuppie Hand-
book (Piesman, Hartley 1984; 14) Yuppie
grupei priskyré 25-45 mety amziaus versli-
ninkus, gyvenancius mieste arba Salia jo. Vis
delto konstatuota, kad Yuppie iSskirtinumas
yra daugiau nei tik demografinés charakte-
ristikos, bet ir tam tikras mastymo ir veiki-
mo biidas, kuris The Yuppie Handbook api-
bidintas Sitaip: besalygiSkas Sloves, presti-
70, pripaZinimo, garbés, socialinio statuso,
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valdZios ir pinigy siekimas ir persidirbimas.
Knygos virSelyje buvo vaizduojami vyriskiai
dryZuotais kostiumais su Rolex laikrodziais,
skvoso raketémis, madingais Burberry ap-
siaustais, Gucci portfeliais ir t.t.. Véliau pa-
nasios knygos pasirodé¢ D.Britanijoje ir
Pranciizijoje, kur, atitinkamai, tokios jau-
nyjy profesionaly grupés atstovai buvo va-
dinami Sloane Rangers ir Bon Chic Bon Gen-
re (Solomon, Bamosy, Askegaard 1999; 17).
Sios grupés Siek tiek skyrési nuo Yuppie,
bet siekiai buvo tie patys: besaikis vartoji-
mas kaip buidas patvirtinti savo sékme ir
statusa. Gebéjimas ir noras i§laidauti paro-
domuoju bidu, Sitaip demonstruojant savo
profesine s¢kme, tapo skiriamuoju Yuppie
bruozu, o uzdirbamy pajamy dydis ir i$skir-
tinis medijy démesys paverte juos socialiai
nutolusia referentine grupe (Cocanougher,
Grady 1971; 7) ir paskatino diskusijas apie
materialistines vertybes bei materialistinius
vartojimo modelius. 1984-ieji metai, kaip
skelbé Newsweek zurnalo virSelis, buvo
Yuppie metais: Yuppie buvo laikomi didzia
dalimi susije su ty mety politine raida.
Pasigilinus j §j reiSkinj, galima jzvelgti
tris skirtingas, bet susijusias idéjas: pirma,
buvo manoma, kad jaunieji miesto profe-
sionalai sudaro atskira klase — tam tikra uni-
kaly demografiniy veiksniy (jauno amziaus,
gyvenamosios vietos mieste ir profesinio sta-
tuso) pazenklintg lydini, kuris Yuppie socia-
liai ir kultdiriSkai skiria nuo kity miesto gy-
ventojy ir profesionaly. Antra, remiantis tuo
unikaliu demografiniu profiliu bei jo socia-
linémis ir kult@irinémis atSakomis, buvo
kalbama apie i$skirtinj politiniy poZitiriy ir
nuomoniy derini: Yuppie buvo vadinami
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»haujosios politikos“, JAV prasidéjusios
1960 m. pabaigoje ir 1970 m. pradZioje ir
pasibaigusios 1980 m. ekonominiu konser-
vatizmu, reiSkéjais ir laikomi nauja svarbia
politine jéga (Carpini, Sigelman 1986; 6).
Trecia, dél savo iSskirtiniy politiniy pazit-
ry, Yuppie buvo laikomi svarbia jéga balsa-
vime, i kuria politikams ir partijoms reikia
kreiptis naujais, ypatingais biidais.

Pripazjstama, kad Yuppie reiskinys tam
tikra prasme yra medijy sukonstruotas, pa-
naSiai kaip Hippie fenomenas 1960-siais me-
tais: padidintas medijy démesys teike gali-
mybe aukstesniyjy klasiy (kurioms buvo pri-
skirti Yuppie) vartojimo modelius ,,nuleisti
zemyn“ i kitas socialines grupes, Sitaip ku-
riant vartojimo uzgaidas. Toks visuotinis ma-
terializmo (Belk 1985; 3)* sankcionavimas
pradeéjo plisti ne tik tarp JAV gyventojy, bet
ir kitose Salyse.

Kai kurie mokslininkai Yuppie vadina
miesto folkloro personazais, kuriais Ziniask-
laida piktnaudziauja: Yuppie mitas tapo jta-
kingu modeliu reklaminéms kompanijoms
ir pasi§ventusiems mady sekéjams (Short
1989; 16). 1980-iais JAV masinés medijos
Salia Yuppie temos intensyviai pieSe iSskir-
tinius vartojimo paveikslus: gyvenimo sti-
liaus Zurnalai, televizijos programos pameé-
go istorijas apie turtingyjy gyvenima, kurio-
se jie tapo tikrais vartojimo herojais: JAV
serialai Dallas ir Dinasty, vaizduojantys pra-
bangy milijonieriy gyvenima, susilauke po-
puliarumo ne tik JAV, bet ir uzsienyje. To-

kiu biidu buvo populiarinami materializmo
pavyzdziai ir skatinama materialistiné ver-
tybiné orientacija tarp gyventojy. Tokiame
JAV socialiniame kontekste Yiuppie buvo lai-
komi nenutriikstamo materialistiniy gyve-
nimo stiliy parado katalizatoriais. Anot pro-
fesoriaus Russello Belko, patys Yuppie gali
biiti laikomi ne tiek vartojimo stiliy arbit-
rais ar lyderiais, bet jy interpretatoriais, pa-
dedanciais Siuos stilius ,nuleisti zemyn*
placiosioms maséms ir tuo pat metu su-
stiprinanciais bei legitimuojanciais paro-
domajj vartojima. Jaunyjy miesto profe-
sionaly didziausia jtaka kilo iS to, kad jie
turéjo varda, i§ kurio atsirado etikete, ku-
rig vartojimo procese zmonés galéjo sau
priklijuoti (Belk 1986; 2). Kaip teigia JAV
kultiiros sociologas Danielius Bellas, grei-
tai besikeiciancioje visuomenéje neisSven-
giamai kyla tinkamy elgesio, skonio ir ap-
rangos modeliy painiava ir socialiai mo-
biliems Zzmonéms reikia kaip ir tam tikro
vadovo, i§ kurio galéty pasisemti naujy Zi-
niy apie tai, kaip gyventi ,,geriau®. Sio va-
dovo vaidmens paprastai imasi medijos
(Bell 2003; 1).

Miesto kulturos tyrinétojai atkreipia
démesij | Yuppie fenomeno sagsajas su poin-
dustrinio miesto kulttirinio gyvenimo sklai-
da. JAV kulturos sociologijoje tai siejama
su 1970m. JAV prasidé€jusiu ,,gyvenimo pa-
lepese” reiSkiniu, kuris ne tik atspindéjo po-
stiki nuo industrinés prie kultiirinés gamy-
bos mieste, bet ir taip vadinama dZentrifi-

2 _Materializmo“ terminas apibréZiamas kaip svarba, kurig vartotojas teikia materialiai nuosavybei. Esant
ypa¢ aukStam materializmo lygiui, nuosavybé jgauna pagrinding vieta asmens gyvenime ir tampa pa-
grindiniu pasitenkinimo arba nepasitenkinimo $altiniu.
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kacijos procesa, kurio aktyviausi dalyviai bu-
vo ta pati naujoji vidurinioji klasé. DZentrifi-
kacija ne tik jtvirtino naujai atgaivinty pa-
staty nisa rinkoje, bet tapo svarbia poindust-
rinio miesto vartotojiSkos kultiiros dalimi;
daug pastangy buvo jdéta | naujy vartoji-
mo viety kiirima, kuriose vyko spontanis-
kas naujy gyvenimo stiliy dauginimasis (Zu-
kin 1987; 20). DZentriy kultiiroje vyko kul-
tiiros ir meno suprekinimo procesai, mak-
simaliai buvo iSnaudojama mieste lengvai
prieinama pramoginés, malonumy indust-
rijos teikiama nauda. Nors Yuppie kaip so-
cialinis reiSkinys susiformavo veliau, 1980
mety pradzioje, jie perémé ankstesne¢
dZentriy pozicija miesto vartotojiskoje kul-
tiroje (Zukin 1998; 21): juy gyvenimo sti-
lius prisidéjo prie socialinés ir kultiirinés
jvairoves, transformavosi i estetinius po-
reikius vizualinei darnai. Yuppie gyvenimo
stiliaus socialumo formomis tapo gatvés ir
parduotuves, mobilils turisty, apsipirkiné-
toju, Las Vegas loséjy ir Disney World pa-
sauliai.

VartotojiSkos visuomenés tyrinétojai,
Yuppie vartojimo savituma didZiaja dalimi
aiSkina postkiu link didesnio materializmo,
taciau paradoksalu tai, kad Yuppie sociali-
nés grupes atstovai buvo apibiidinami kaip
vienodai atsidave ir karjeros siekiams, ir
laisvalaikio pomégiams. Tam, kad suvokti
Siuos prieStaravimus ir materialistiniy var-
tojimy modeliy reversija, reikia suprasti
kaip Yuppie formavosi i taip vadinamos Ba-
by Boom kartos JAV. Sios kartos darbiné
karjera sutapo su 1950/1960m.m. ekonomi-
kos augimu JAV ir dideliais lukesciais atei-
Ciai, lukesciais, kurie vis dazniau budavo nu-
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viliami, susidirus su realiomis ekonominé-
mis problemomis.

Paradoksalu, bet tai gali buti raktas, pa-
dedantis paaiskinti hedonistiniy vartojimo
modeliy ir orientacijos j sékminga karjera
suderinamuma. Tam, kad pasimégauty pa-
jamomis, kurias tikéjosi uzdirbti, ir kurias
galejo uzdirbti ankstesnioji Baby Boom kar-
ta, Yuppie atidéliojo vedybinj gyvenima ar-
bavenge turéti vaiky, buvo labiau linke sko-
lintis, nei ankstesnioji karta. Skolos ir létes-
nis, nei buvo tikétasi, kilimas karjeros laip-
tais darbe, tarnyby kaita salygojo Yuppie
karjeros sureik§minima: tai buvo grei¢iau
pakantumas mazZesniam, nei tikétasi, atpil-
dui uz darba, o ne galimybé meégautis var-
totojiSku gyvenimo stiliumi kaip atpildu
(Belk 1986; 2).

Viena i§ galimy padidinto Yuppie ma-
terializmo prieZasCiy galéjo biiti jtampa tar-
nyboje, kuri reikalavo aukoti $eimyninj gy-
venimg vardan perkamosios galios. Atlygio
uz darbg siekis, kad pateisinty i ji idétas pa-
stangas ir negaléjimas karjeroje tokio atly-
gio gauti skatino Yuppie to atlygio ieskoti
vartojime. Zvelgiant i§ $io pozitrio tasko,
nors Yuppie i§ tikryjy gali biiti materialis-
tai, jie néra daugiau godus ir savanaudziai,
nei kiti. Tokiu biidu atsakymas j klausima,
kodél vienu metu Yuppie yra atsidave kar-
jerai ir vartojimui galéty buti toks: konku-
rencija tarnyboje ir pasiaukojimas karjerai,
kad padidinti uzdarbj, kokio buvo tikétasi,
bet nepateisinti dideli likesciai ir daug le-
tesnis kilimas karjeros laiptais, nukreipé
Yuppie realizuoti savo ego vartojimo sferoje
(Belk 1986; 2).
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Deél ribotos straipsnio apimties iSsamiai
apraSyti tyrimo metoda néra galimybiy, to-
dél paminésime tik svarbiausius dalykus. Ty-
rimo vieta pasirinktas Vilniaus miestas, ku-
riame placiausiai i§vystytas paslaugy eko-
nomikos sektorius, didziausia koncentraci-
ja rinkg aptarnaujanciy jmoniy ir paslaugy
industrijos darbuotojy. Darbas pradétas tin-
kamy informanty kontakty paieska. Pra-
déjus tyrima paaiSkéjo, kad tarp skirtingy
paslaugy industrijos profesijy atstovy egzis-
tuoja gyvenimo stiliaus ir vertybiniy orien-
tacijy skirtumai. Todél salyginai Vilniaus
miesto jaunuosius profesionalus padalino-
me i dvi grupes: ,,minkstojo“ (kultiiros ga-
mybos, kiirybinio verslo atstovus) ir ,,kieto-
jo“ (finansy analizés ir konsultavimo, teisi-
niy paslaugy, verslo vadybos) verslo atsto-
vus. Informanty atrankai buvo naudojamas
sniego gniiiztées metodas. Informanty gyve-
nimo stiliaus tyrime buvo atlickami biogra-
finiai, pusiau-struktiiruoti giluminiai inter-
viu: i§ viso atlikta 17 interviu. Vienas i§ at-
rankos kriterijy buvo informanty amzius
(paprastai nuo 26 iki 36 mety), kitas — s¢k-
minga profesiné karjera. Medziagos rinki-
mui taip pat buvo naudojamasi dokumenty
analizés ir fotografavimo metodais®.

Tyrimo metu klausimai apie informan-
ty gyvenimo stiliy buvo formuluojami re-
miantis vartotojy elgsenos tipologijose pa-
teiktais Sios grupés atstovy gyvenimo stiliaus
pavyzdziais: karjeros sureikSminimas ir ma-

terialistiniai vartojimo modeliai. Tokia tyri-
mo taktika buvo pasirinkta kaip galimybé
pateikti tam tikra ,,siuzeta“ ar buda, kuriais
pasinaudodamas pasakotojas galéty kurti
savo socialines reikSmes ir sudélioti jas j sa-
vo gyvenimo stiliaus naracija. Tuo paciu §i
taktika buvo taikoma tam, kad nustatyti ar
Yuppie gyvenimo stiliaus naracijos koreliuo-
ja su populiariose medijose platinamomis
ju reprezentacijomis ir ar informanty ta-
patuma jtakoja vartotojiskos kulttiros atri-
butai.

Tyrimo medziagoje remiamasi teori-
ne postmodernios sociologijos prielaida
apie posttradicinéje visuomenéje palaiko-
mas savojo tapatumo istorijas, naracijas, ku-
rios yra kontroliuojamos ir perziiirimos. Gy-
venimo stiliaus naracijos terminas tyrime
naudojamas remiantis A. Giddenso jzval-
gomis apie gyvenimo stiliaus planavimg ir
pasirinkimus, formuojancius asmens taptu-
ma ir jo veikla (Giddens 2000). Naracijos
terminas, vartojamas tekste, reikia prane-
§img, kuris pasakoja istorijg apie tai, kaip
individai jtraukia save i socialines kategori-
jas tam tikrame laike ir erdvéje, Sitaip arti-
kuliuodami savojo tapatumo sampratg ir or-
ganizuodami savo patirtis pagal tam tikras
konvencijas (Devine, Savage, Scott, Cromp-
ton 2005; 39). Socialiniam kontekstui, ku-
ris jtakoja tapatumo dinamiSkuma, taip pat
priskiriami populiariose medijose platina-
mi gyvenimo stiliai, kaip jau paruosti Sablo-
nai tapatumo konstravimui.

3 Tyrimo vizualing medziaga galima rasti VDU Kultairos tyrimy centro Interneto svetainéje, adresu: http:/
/subkultura.vdu.lt/zemelapis/index.php?page=yuppie
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Vilniaus Yuppie karjera:
savirealizacija ir saviraiSka

Bandant tyrinéti Yuppie kaip socialing
grupe, susidiiréme su paties termino apibre-
Zimo problema: jis nurodo lyg ir nauja so-
cialing grupe, bet ne klase, veikiau grupiy
konsteliacija, kurios atsiradimas buvo pa-
stebétas, bet nevisiSkai identifikuotas. Vis
delto atsirenkant informantus tyrimo metu
buvo naudotasi Yuppie terminu kaip trum-
piniu, apibendrinimu, kuris atskiria §ig gru-
pe nuo kity Siuolaikinés visuomenés socia-
liniy grupiy — Yuffie (young urban failures;
jaunyjy miesto nevykeéliy) (Short 1989;16)
ir tuo paciu nurodo j sekmingg kilimg kar-
jeros laiptais. Mokslinéje literaturoje gali-
ma aptikti ir labai trumpa, bet taikly iy gru-
piu palyginima: Yuppie vadinami M.That-
cher D.Britanijos sekmeés istorija ir svajo-
ne, o Yuffie — nesékme ir koSmaru (Short
1989; 16).

Kadangi vienas i§ Yuppie, kaip grupés,
skiriamyjy poZymiy nurodomas besalygis-
kas atsidavimas karjerai, vardan jos auko-
jant laisvalaikj ir asmeninj gyvenima, tai bii-
tent Sis klausimas buvo pateiktas visiems ty-
rime dalyvavusiems jauniesiems profesiona-
lams Vilniaus mieste. Darbinés karjeros
klausimas buvo siejamas su tokiomis reiks-
meémis kaip profesinis pripazinimas, sekme
versle, uzdarbio dydis, savirealizacija ir sa-
viraiSka. Kadangi tyrimo pradZioje infor-
manty atranka buvo daroma remiantis dau-
giau demografiniais kriterijais (amzius, ly-
tis, gyvenamoyji ir darbo vieta, s€kminga kar-
jera ir darbas paslaugy sektoriuje), tai tyri-
mo raidoje paaiskéjo pozitirio i darbg skir-
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tumai tarp tradicinio verslo (teis¢, banki-
ninkyste, finansy sektorius, verslo vadyba)
atstovy ir kiirybinio verslo atstovy (rekla-
ma, televizijos laidy bei laisvalaikio rengi-
niy organizavimas, kuratoryst¢ ir pan.). Vi-
si tyrime dalyvave informantai darba ir pro-
fesing karjera iSskyré kaip svarbiausia, pri-
oriteting sritj savo gyvenime. Tradicinio ver-
slo (teisé, vadyba) profesionalams darbas
siejamas su profesiniu pripazinimu, pres-
tiZu, pinigais ir savirealizacija karjeroje:

S.S.: ...a8 jauciu malonuma, kada a$
igyju kvalifikacija, tampu kazkurioj srity vie-
nas i§ labiau zinanciy.... apskritai esu Zzmo-
gus, kuris nemégsta biti pilkojoj mafijoj,
tai...profesinis pripazinimas, parodymas re-
zultato konkretaus...jgyjant pripaZinima,
kaip vienos, tam tikros srities specialisto...
Tai man yra svarbu, todél as tam skiriu labai
daug démesio... Prestiza parodo Zmogaus
kuriama verté gyvenime, jo rezultatai.

V.V.: Profesionaluma isreiskia uzdirbti
pinigai; yra siekis uzdirbti kuo daugiau pi-
nigy ir uzimti didesne rinkos dalj.

Y.T.: ...dél konkurencijos biina, kad
turi plésytis... daryti greitai ir kokybiskai, o
tam reikia laiko... néra to dalyko, kad gali
atsisést ir atsiptst, ir pasakyt “a$ rytoj ne-
dirbsiu”. Turi...vis tiek...ta dalyka daryt. Tai
tas stresas toliau reiSkia, vélgi krizinés si-
tuacijos visokios... Tai didzigja dalim ple-
Saisi dél to, kad pateisinti... aukStesnj atly-
ginima, galbit.

B.B.: ...viso to pradzia buvo pinigai ir
Slove, zinojimas, kad kazka sugebu,...socia-
liné padétis, t.y. malonu kai tave kviecia,
kai tave atpazjsta, kai matai save ant laik-
rasciy.
vadinti stresas, nes visg laika darbas yra
itemptas, tu susiduri su kazkokiom tai stre-
siném situacijom, jas jveiki arba nejveiki,
jei iveiki, i§ to... turi komforta,...suryja
daug... Tu tiesiog aukoji kazkuria tai savo
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laiko dalj tam, kad eitum toliau... Yra svar-
bu tavo darbo jvertinimas, jvertinimas i§ va-
dovybés puses, jvertinimas, pastebéjimas,
tuo paciu ir i§ saves ir klienty jvertinimas...
Nu, zinoma, praktinis jvertinimas, visa tai
yra svarbu, taciau pats darbas — tu turi pa-
siekt rezultata, jei pasieki, tai yra gerai.

G.G.: Kai tu dirbi darba, tada tu jau
sieki maksimumo. Nes jeigu tu kazka da-
rai, tai tada... turi daryt maksimum gerai...
Kitaip néra prasmes to daryti, daryt bet kaip
ar vidutiniskai... saviraiska ir finansinis as-
pektas yra... vieni i§ pagrindiniy... darbas
i§ esmes reikalauja zvériSkai daug laiko. Jis
i§ esmes ir yra viskas. Ta prasme, darbas
diktuoja visa Kkita...tai yra pagrindinis tavo
gyvenimo dalykas.

M.M.: ...bendravimas su Zzmonémis,
pirmas daiktas; antras daiktas yra pinigai,
ir tai yra visiSkai normallis nemazi pinigai...
Trecias daiktas yra saves realizacija, ir tu
junti, kad dirbi ta darba, kuris tau labai pa-
tinka, ir tu jauties kaip Zuvis vandenyje...
Nér blogiau, kai tu dirbi nemégstama dar-
ba, tada problemos visame kame gyveni-
me.. Tos rutinos tokios Slykscios... nesioda-
mas pigesnius drabuzelius ar pigesnj laik-
rodj tu tiesiog parodai, kad esi idiotas, lo-
chas, ar kaip Cia geriau pavadinti. Liizeris
absoliutus, kad tu nemoki dirbti ir uzsidirb-
ti. O Cia verslui yra labai svarbus dalykas.

Daugelis informanty pripazino, kad
tiek darbui, tiek su juo susijusiai kvalifika-
cijai patobulinti gali skirti didesniagja laiko
dalj; kai kurie minéjo dirbg iki keturiolikos
valandy per dieng ir savaitgaliais. Vis délto
toks persidirbimas laikomas pakankamai
normaliu dalyku siekiant profesinio pri-
pazinimo. Ne vienas informantas minéjo,
kad patiria didele itampa darbe. Priezastys
buvo nurodytos jvairios: laiko stoka gerai
atlikti darba, su rizikingais sprendimais su-
sijes darbo pobiidis, konkurencija ir t.t. Kaip
ne maziaus svarbus profesionalumo darbe
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faktorius buvo minimas nepriklausomybeés
siekis: kaip savarankisko verslo galimybés:
»turi kazka savo®, ir kaip savarankiS$kumas
finansine prasme ,, galimybeé elgtis su uz-
darbiu taip, kaip nori“.

U.U.: ..jauciu, kad galiu siekti karje-
ros ir turét kazka savo, gal savo versla...
Bandai rizikuot, jautiesi, kad dar gali suri-
zikuot... Yra investicija i save, o ne | kito
versla.

G.G.:..Darbas man yra vienas i§ svar-
biausiy faktoriy...Man leidzia biiti nepri-
klausomam. Ta prasme...jis leidZia...save re-
alizuoti bet kurioje srityje... Darbas tau su-
teikia galimybiy po to, kai tu kaZzka uzdir-
bi, elgtis su tuo uzdarbiu taip, kaip nori.
...biiti nepriklausomu Zmogumi.

Kirybinio verslo profesionalai gana
vieningai pabrézé saviraiSkos kaip neruti-
ninés, kartais prilyginamos zaidimui, darbi-
nés veiklos svarba, nors pripazino, kad to-
kioje veikloje patiria didele itampa. Dau-
gumai darbiné veikla susilieja su kitokia
(laisvalaikio veikla) ir tampa ,,takia vieno-
ve“, kaip suformulavo vienas kiirybinés pro-
fesijos atstovas.

TT.: ..darbas yra Zaidimas. ... AS to
viso darbo nenaudoju kaip darbo. Tai yra
natiirali gyvenimo praleidimo forma. A$§
nebeskiriu darbo nuo laisvalaikio. Man dar-
bas yra laisvalaikis.

S.X.: ..rair saviraiSkos forma, tai yra
ir pinigai, tai yra....na, toks respektabilus
uzsiémimas, sukelia jdomumo visiems,
ir...svarbiausia tai yra darbas, kuris jdomus,
kuris patinka.

Mia: Darbas - tai yra dalis gyvenimo,
gyvenimas kazkuria prasme. Tu negali be
jo gyventi... Man tai Ziauriai patinka mano
darbas... AS ji dirbu visada — juo labiau kii-
rybinis darbas, tu ji nebiitinai dirbi dar-
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be,...tu tuo gyveni ir tau...jokio skirtumo,
jeigu tau tai teikia malonumo, tu gali ten
dirbti ir dirbti ilgai.

Buvo ir tokia nuomoné, kad ,.kairybi-
ninkai“ saviraiSkos siekiamybe, idealu lai-
ko galimybe turéti savo versla, arba biiti
zinomu laisvai samdomu menininku.

Mia: visi kiirybininkai...tai visy yra
svajoné kada nors gyvenime dirbti arba sau,
ta prasme ,,sau“ jgauna skirtingas formas.
Tai arba tu turi savo agentiira, arba tu dirbi
freelanceriu. Tai yra imi tuos darbus, kurie
tau patinka, per tiek laiko, kiek tau patin-
ka, ir tu gauni normalius pinigus. Tai va ¢ia
yra svajoné, nes praktiskai, kas tave pjau-
na, tai beprotiskas tempas, didziuliai rei-
kalavimai.

Vis délto negalima vienareikSmiskai
teigti, kad tik kiirybiniy profesijas atstovau-
jantys respondentai vertina darbe savirais-
ka. Tradicinio verslo atstovai (bankininkai,
imoniy vadybininkai) gana daznai nurody-
davo, kad verting nerutining veikla, kurioje
gali igyvendinti savo id¢jas.

V.B.: ...man labai patinka bendrauti su
klientais, Zzmoném, ten strateguoti, galvo-
ti, kazka délioti, as labai nemegstu tiksliy
darby, kur reikia vykdyti, kazka padaryti.

K.K.: ...darbas —id¢jos jgyvendinimas,
paskui saviraiSka ir karjera be abejo. Re-
zultaty pateikimas, ir realizavimasis nau-
jose srityse, nes i Sita kompanija atéjau kaip
i nauja sritj.

Y.T: ...idomi veikla yra vienas pagrin-
diniy pasitenkinimo gyvenimu dalyky. Tik
tiek, kad as nesu tiesiogiai jsitikings, kad
a$ gyvenime pasirinkau tg veikla, kuri man
labiausiai tinka.

J.J.: Yrasvarbus labai pasitenkinimas
i§ darbo, ta prasme, kad tai buty tavo.

M.V.: ..labai idomios studijos banki-
ninkystéj, ir ... tokioj srity a$ galiu iSreiksti
save.

97

Vilniaus Yuppie vartojimas:
prekés Zenklo mitas

Kaip jau buvo nurodyta jvade, Yuppie
grupes iSskyrimas grindZiamas ne tik poziti-
riu i karjera, bet ir vartojimo ypatumais. Mi-
netas The Yuppie Handbook ne tik labai vaiz-
dingai apras¢ vartojimo atributus, bet ir
praktiskai ,,nukalé“ grupés iSvaizdos formu-
le. Tyrimo metu buvo svarbu nustatyti ar ap-
skritai Vilniaus Yuppie grupei budingas jaut-
rumas statuso simbolikai vartojime ir ar ga-
lima tarp jy aptikti teigiamas nuostatas ma-
terialistiniam vartojimo stiliui: jautruma
prekeés Zenklams, iSvaizdai, iSskirtiniam gy-
venimui ir pan. Lyginant juos su 1980 m.
JAV Yuppie‘iais, kurie praktikavo parodo-
maji vartojima kaip kompensacija uz nepa-
kankamai sekminga karjera, — skirtumas
akivaizdus.

N¢ vienas tyrime dalyvavusiy infor-
manty nenurod¢, kad yra nepatenkintas at-
lygiu uz darba, ir didZigja dalimi buvo pa-
tenkinti savo karjera. Kaip svarbiausia pa-
sitenkinimo karjera priezastis buvo nurodo-
ma galimybé¢ dirbti idomy darbg ir realizuoti
save jame. Piniginis atlygis visy informan-
ty buvo priskirtas prie maziau reikSmingy
karjeros veiksniy nei profesinis pripazini-
mas.Vilniaus Yuppie atlygj randa jiems jdo-
mioje profesinéje veikloje, o ne vartojime.
Gana skeptiskai i$skirtinio vartojimo pa-
vyzdZius dauguma informanty vertino ir sa-
vo stebimoje aplinkoje bei medijose.

Klausimas: kokie zmonés, jisy many-
mu, mégsta apranga su etiketemis?

S.X.: ...tavo Versace, ar tavo Chevrolet
tau gali padaryt pirma ispudj, kada taves
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nieks nezino, ... mes bendraujam tokioj gru-
pé¢j, kur kiekvienas apie kita kazka zi-
no...Vertinamas profesionalumas. ...Paim-
kim ,,Stiliy“ ir... viskas aisku...vertinu iro-
niskai. ...AS neturiu tokio poreikio, ...a$ nie-
kada neteikiau labai daug démesio tiems
vyriSkiem Zaislams, tokiems kaip automo-
biliui, telefonas...Funkcija man yra svarbiau
nei iSoriskas blizgesys.

V.V.: Yra ir verslo Lietuvoj, bet dau-
guma, tai jaunimas, kuris bando kazkg pa-
rodyti, ar tai kiek uzdirba, net nezinau. Man
tai labai neskoninga... Yra ir verslo Zmoniy,
kurie vaizduojasi Zurnaluose, ar tai nusiper-
ka prabangia masina, ar uzsideda aukso da-
lyky, bet tai a$ labai prastai vertinu. AS per-
verciu Stiliy, a§ esu skaitytojas... Bet nie-
kad nenoréciau biiti tenai. Man labiau pa-
tinka bt ,,pilkuoju kardinolu®, kuris itakos
turi daug, bet kurio niekas neZino... Lietu-
viui svarbu matyti kaip kitas rengiasi ar ko-
kia maSina vaziuoja, nes pagal tai galima
susidaryt nuomong apie jj, ar jam sekasi ar
nelabai, ar jis svarbus Zmogus imoné¢je.

J.J.: ...demonstruojami prabangos ele-
mentai egzistuoja, ... bet asmeniskai as to
nesureik$minu, tiesiog nu,... nenoriu sakyt,
kad kaip laisvas menininkas, kuris gali sau
leisti atvykti | kazkokj tai priémima su su-
plySusiais dzinsais... Tam tikry standarty lai-
kymasis yra biitinas. Ir gerai atrodyti... Dé-
mesys ir yra, koks yra tavo laikrodis,... au-
tomobilis, ... bet nereikia taip labai su-
reik§minti, ... galbiit tai jau yra tuose dar
auksStesniuose sluoksniuose, tenai, kur...
verslumo svoris yra jau mazesnis, tada at-
siranda poreikis iSreiksti save kitaip. O jei-
gu tu bandai save iSreiksti per darba, tai gal-
bt tie simboliai nu néra, sakykim, jau to-
kie dideli.

T.T.: Man tai tokia pretenzija j elita
Zmoniy, kurie neturi absoliuciai jokio ... ,
tai yra démesio prasymas. Parodymas, kad
jie yra turtingi. Jie moka uZ tai, kad ten bii-
ty... Jie stengiasi jgyt pigaus populiarumo.
AS nezinau, ar jie supranta...Galbut tas pri-
pazinimo aspektas: ne tiek tai, ka a$ darau,
bet a$ turiu pinigy, as$ galiu parodyti, kad
a$ kazkoks svarbus...Bet man tai atrodo ne-
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tikra... Tas populiarumas netikras...Jie sie-
kia pasigirti, siekia pripazinimo.

G.G.: Jeigu teisininkas nori iSskirti sa-
ve savo profesijos tarpe, tai jisai niekada
nesigirs, a§ manau, kokioj keliongj jisai bu-
vo, nes tai niekam nejdomu. Jisai galbiit pa-
sigirs, kokj straipsnj jis yra paras¢s arba ko-
kia knyga jis yra parases, arba koki prane-
§ima skaites, ... tai vaidina tavo profesijos
tarpe vaidmenj.

Y.T.: Automobilis svarbu vien dél to,
kad visuomené privercia. Yra tam tikri to
statuso simboliai, ir tiesiog atvaziaves tam
tikrose situacijose pas klientg su prastes-
niu automobiliu gali biiti palaikomas ne to-
kiu geru personalu... Jeigu kazkokios or-
ganizacijos ten auk$ciausio lygio vadovas
vaziuoja su Audi A8, nors brangus yra au-
tomobilis, klas¢ yra jau ne ta, vis tiek tai
yra laikoma iSsiSokimu, ir... susilaukti ir
kazkokio tai pasmerkimo, tiesioginio ar ne-
tiesioginio. Ypac tai liecia dideles organi-
zacijas, kurios ten turi kapitalo, ir yra ati-
tinkamo lygio vadovai, tiesiog ten neban-
dyk kazkur tai iSsiSokt. Lygiai taip pat ne-
gali ir su per prasta vaziuot. Joks vadovas
ten nepritars, kai tu vaziuosi su Golfu.

Keli, t.y mazesné dalis informanty, pa-
demonstravo jautruma prabangos dalykams
ir prekiy Zenklams. Nors i$skirtiniams pre-
kés zenkly mégejams jie saves nepriskyre ir
piktinosi, jei pasitaiké atvejy, kai buvo ta-
patinami su snobais (t.y. zmonémis, kurie
savo identiteta konstruoja iSskirtiniais, bran-
giais prekiy zenklais), bet prekés zenkly is-
manyma pademonstravo.

S.S.: AS perku ne tam, kad parodyti,
a$ perku, nes man ji yra grazi, ta maSina.
Man telefonas grazu irgi, ir a$ noriu tokio
telefono. Jis man grazus, tai yra kokybis-
kas daiktas. Bet a$...nerodau visiems arba
nesédziu kavinej ir nepasidedu ant stalo,
jis yra kiSen¢j. Tai va, tai yra kokybiSkas
daiktas, a$ noré¢jau, nusipirkau ji, neSioju.
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M.M.: PorSas (Porche automobilis —
J.C.) yra nerealus daiktas irgi. Bet tai yra...
truputi kita kasta, tai yra kurybiniai ir ki-
rybiniams gyvenime leidZiama Zengti dau-
giau... negu bet kokiai kitai profesijai... Pas
juos tai kazkoks kitoks telekomunikacijy
verslas... Mums galima daugiau... AS jsigy-
ju brendy, kuriy cia iSvis néra. Jie néra at-
veZzti ¢ia. AS§ netikiu pigiais dalykais. Neti-
kiu, kad biina Rolexai uz 10 doleriy, ta pras-
me tai néra Rolexas. Ir tai matos,... nu, tu
gali gauti gera kopija, bet... tai vis tiek jau-
Ciasi drabuzio kokybe, jauciasi detalé kaz-
kokia tai...

Z.Z.: Vakaruose, jeigu tavo buitis yra
sudéliota taip, kad jinai yra priimtina, jinai
yra publikuojama, jinai yra kazkiek tai i$-
skirtina, tai yra tavo profesionalumo jver-
tinimas, ir tai yra na dideles labai lenkty-
nés, kad pripazintas verslininkas biity pri-
pazintas ir savo gyvenimo biido srity, savo
Seimos, kultiiros, stiliaus srity. Ir tai yra zy-
miai didesniy investicijy reikalaujanti ko-
munikacija nei, sakykim, verslas. Verslas
yra verslas, tau automatiskai sistema garan-
tuos, ar tavo geri rezultatai... Verslo siste-
ma pati iSkomunikuos...per akcijy rinka,
per korporatyvinius jrankius ... Jie (Lietu-
vos verslininkai — J.C.) nori priimti i§ karto
viska, kas yra tik labai gera. Visus preki-
nius Zenklus, kurie patys brangiausi. Ta kul-
tiriné saviraiSka, biitent eina pirma per
prekinius Zenklus, po to jau, kai lygtai pre-
kiniai Zenklais tu jau apsiSarvuoji, tada lyg-
tai atsigreziama... j kultiira.

Taciau negalima vienareikSmiskai teig-
ti, kad tarp Yuppie atstovy néra ty, kurie pre-
tenduoja biti skonio arbitrais ar lyderiais.
Tokie skonio lyderiai daugiausiai pasirodé
esa 1S kurybinio verslo srities. Jie pakanka-
mai uztikrintai jautési vertindami iSvaizdos
detales, prekés zenklus ir kultrines laisva-
laikio veiklas. Ne vienas jy pabréze, kad ne-
nori buiti masés dalimi, nori iSsiskirti, arba
teige, kad ta kultiiros sfera, kuri staiga tam-
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pa masiSkai vartojama, t.y. populiari, tam-
pa nebeidomi.

Mia: AS mégstu issiskirti, a§ meégstu
atrodyti kitaip arba turéti kazkokij kitokj
daikta, bet ne vardas jtakoja ... AS esu iS ty
vartotojy, kur...praeina keli metai, kai visa
pilkoji masé pradeda daryti taip, kaip as. Ir
kiti mano draugai zitiri i mus kaip | freekus.
Galvoja, ¢ia kazkokia nenormali, uzsidéjo
kepure ant galvos. Praeina pora mety ir vi-
si vaiksto su tokiom, kai man jau seniai nu-
sibode, ir atneSiota ir iSmesta tas daiktas.
Tai va tai visiems daiktams galioja: jeigu
man jisai patinka, jeigu man jis tinka, as su
juo gerai jauciuosi, jeigu man reikia, pavyz-
dziui, kad jisai iSsiskirty i$ kity daikty, tai
a$ toki ir turésiu.

T.T.: Brandai svarbu, negali nuneigt...
Ta prasme, jei kabo du dZinsai, ...ir vieni
dzinsai yra firmos, kurie yra vienaip ar ki-
taip mano vertybes atitinkantys, tai vélgi,
emociskai,...a$ esu dirbes ir zinau, kiek j tai
darbo jdedama...Ta pati kaina ir ta pati is-
vaizda — taip nebiina. Tai brandai jau yra
Ziauriai svarbiis, be abejo,... mes esame
snobai ir taip esame pripazinti. ... Mes ei-
nam | geriausius filmus, geriausia muzika.
... Tai, kas tampa populiaru ir kai jau gali-
ma tai Zinoti, tai darosi jau nebe idomu.

Remiantis informanty pasisakymais
biity sudetinga redukuoti Yuppie grupés var-
tojima i vienag modelj (parodomaji, kompen-
sacini, zaidybinij ir pan.) Vartojimo mode-
liai pakankamai jvairQs ir tg jvairove jtako-
ja daugelis faktoriy: profesija, pajamos, sko-
nio preferencijos, vertybiy sistema apskri-
tai ir pan..

DidZioji tyrime dalyvavusiyjy Vilniaus
Yuppie atstovy dalis i§mano prekiniy Zen-
kly reikSmes, bet savo tapatumo konstravi-
me neskiria jiems ypatingos reikSmes (i$sky-
rus kai kurias i§imtis). Todél skirtingai, nei
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1980 m. JAV medijose ir rinkodaros bei var-
totojy elgsenos zurnaluose aprasyti Yuppie,
kurie nepateisintus sekmingos karjeros li-
kescius verté kompensacinio vartojimo for-
mulémis, Vilniaus Yuppie profesijoje ieSko
ir randa vietos savirealizacijai, o kiirybinio
verslo profesionalai Salia savirealizacijos nu-
rodo dar ir saviraiskos svarba.

Vilniaus Yuppie gyvenimo stilius aki-
vaizdZiai yra jtakojamas profesijos ir gau-
namy pajamy. Anot Benjamin D. Zabloc-
kio ir Rosabeth M. Kanter Sie gyvenimo sti-
liaus tipai JAV apytiksliai koreliuoja su tra-
dicine viduriniaja aukstesne klase kurios gy-
venimo stilius nusakomas pagal darbo po-
bidj, profesijos tipa, uzimtuma ir atlygj. Pa-
grindinis tapatumo indikatorius Siame gy-
venimo stiliaus klasteryje yra profesija ar-
ba tuo metu atliekamas darbas (Zablocki,
Kanter 1976; 19).

Yuppie laisvalaikio praleidimo formos
rodo, kad dazniausiai pasirenkamas tas
pats darbe (versle) susiformaves pazjsta-
my Zmoniy ratas. PrieZastys nurodomos
ivairios: nuo galimybés pagilinti verslo kon-
taktus iki galimybés atsipalaiduoti ben-
draujant su ,,savais®.

Tyrimo duomenimis Vilniaus Yuppie
laisvalaikiu renkasi brangesniuose miesto
klubuose: kai kurie min€jo Pabo Latino,*
FashionClub?’ Taip pat rengiami vakaréliai
arba tisai, kurie neturi konkrecios lokali-
zacijos, vyksta jvairiose Vilniaus miesto vie-

tose kaip ,,islaptinti“ Zaismingi vakaréliai.
Prie tokiy priskirtini vadinamieji Balto Ba-
fo renginiai,® pasizymintys Zaisminga ir iro-
niska stilistika. Kai kurie informantai tokiy
uzdary vakaréliy patraukluma apibtidino
Sitaip:

V.V.: ... 1abiau patinka uzdari tosai, kur
susirenka progresyvus jaunimas, kuriuose
yra pana$ios veiklos, ofisy, istaigy, biury
zmongs, kurie kazkuria prasme j tave pa-
nasis. Tokiose vietose a$ jau atsipalaiduo-
davau, ...bet kitur, kur susirenka naujieji lie-
tuviai, man ten néra jauku ir nenoréciau
ten ilgai biti...Man patinka truputélj bt
»blogieciu®“, tiksliau juo apsimetinét...Ban-
dydavau palaikyti tokj jvaizdi, kad esi for-
sas. Nors ryte jau eini i darba su kostiumu
tvarkingai, bet po darbo vazinédavau su
britva ir buvau kietas berniukas t.t., leidau
pakankamai gerai laika.

TT.: Yra toks transformacijos porei-
kis, kurj zmogus turi. Zmogus nori biiti tuo,
kas tu i§ tikryjy nesi. Paimti nusipirkti Dol-
ce&Gabanna drabuzj —néra taip jdomu...Ir
tai nereikalauja daug pastangy... Mes
prieStaraujam podiuminiam ... klubo aspek-
tui: kai vieni zidiri j kitus ir renkasi sau nak-
ties arba ménesio partnerj. Tai gali vykti ...
Ir tai vyksta, ... bet kazkaip mes tikimes,
kad labiau yra ... Kazkaip natiiraliau tai
vyksta.

Brangius miesto klubus kaip laisvalai-
kio leidimo vietas nurodé informantai, ta-
patinantys save su solidzia verslo klase: jie
teige, kad tokioje aplinkoje gali bendrauti
su savo aplinkos Zmonémis verslo temomis
ir jaustis laisvai.

4+ Internetinis adresas http://www.pabolatino.lt/pazink-apie.php
5 Internetinis adresas http://www.ftv.lt/lt/, http://www.fiv.lt/lt/naktinis_klubas/

 Internetinis adresas www.baltasbatas.It.
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V.V.: Pirmas pasirinkimas yra Zmonés,
kurie ten ateina, muzika, jei ji gera, bet a$
nesu daznas kluby lankytojas. Pabo Latino
bus vienokie zmonés ir muzika. Jei noriu
buti jaunas, geriau eiti | Gravity, jei noriu
biti solidus — eiti | Pabo Latino.

S.S.: Jo, jis (klubas Pabo Latino —J.C.)
yra Traky gatvej...Buves ,, Indigo®. Tai va.

Labai fainas klubukas, labai faina mu-
zikyte. Labai faini Zzmonés renkasi, ir as ten
labai gerai jauciuosi.

T.T.: Apie Pabo Latino negaliu nieko
blogo pasakyt, o ten Fashion TV, tai ten vi-
sai kas kita ...vakaréliuose bandoma pasi-
rodyti, ar ne? Tiktai ten sitiloma tai pada-
ryti visi§kai nekurybingai, tu pasirodai pre-
kiniais zenklais: tu uZzsirasai... Dolce&Ga-
banna, ir tu jau reprezentuoji savo turta,
savo galimybes ir taip toliau.

Yuppie reprezentacijos medijose

Kaip jau minéjome, Yuppie neretai lai-
komi veikiau medijy konstruktu, o ne rea-
liu socialiniu reiSkiniu. 1984 m. JAV ileis-
tas The Yuppie Handbook, tiesiogiai prisi-
déjo prie grupés ivaizdzio konstravimo ir
platinimo, kurj véliau perémeé ir paskleide
aibé gyvenimo stiliaus Zurnaly, populiariy
serialy, romany ir televizijos laidy (Belk
1986; 2). Nemazai panasSios | The Yuppie
Handbook informacijos galima rasti inter-
neto puslapiuose, skirtuose Yuppie, kur gru-
pé apibiidinama labai panaSiai: karjeros
»apsesti“ snobai, besimégaujantys preki-
niais zenklais, demonstruojantys savo s¢k-
me¢ parodomuoju vartojimu.

Lietuvoje populiarieji Zurnalai bei jvai-
rios televizijos laidos apie gyvenimo stiliy,

biida ir pan. gana daug vietos ir laiko skiria
gyvenimo stiliaus istorijoms pasakoti ir ro-
dyti, o jy herojais neretai tampa ,,auksinio
jaunimo* atstovai arba sékmingi karjeros
profesionalai, kuriuos galima priskirti Yippie.

Nemazai informacijos apie jaunyjy
miesto profesionaly gyvenimo stiliaus ap-
linkas ir praktikas galima rasti stiliaus ir
dizaino temomis rasanciuose Zurnaluose,
dauguma jy skirti motery auditorijai: pa-
vyzdziui, Zurnalai Stilius, Stilius Plius, Veik-
li, Ieva,” Cosmopolitan® ir pan..

Kai kurie Zurnalai turi specialia stiliaus
rubrika (pavz., Zurnalas Stilius turi pastovig rub-
rika Mano stilius), kur kartas nuo karto Yippie
atstovai komentuoja savo skonj ir stiliy (daz-
niausiai kalbama apie rengimosi stiliy).

Interjero Zurnale Namas ir as rubriko-
se Namai ir Zmones, Interjeras pristatinéja-
ma ir aptariama kaip s€ékmingi karjeros pro-
fesionalai jrenginéja savo butus. Savo sko-
nio ypatumus neretai komentuoja buty ar
namy savininkai. Kas savait¢ pasirodantys
gana dideliu tirazu Lietuvai zurnalai Zmo-
nés, Klubas daug vietos skiria uzsienio ir Lie-
tuvos garsenybiy vartojimo pavyzdziy vaiz-
davimui: sritys labai jvairios — nuo interje-
ro, aprangos iki rinktiniy vakaréliy. Labai
mégstami komentuoti automobiliai, kurie
glaudziai siejami su jo savininko skonio ra-
finuotumu, automobilio prekés zenklo
iSmanymu ir finansinémis galimybémis. Au-
tomobilio savininkas pavercia savo trans-
porto priemon¢ tapatumo dalimi.

7 Zurnalas taip pat turi internetine svetaine http://www.ieva.lt/

8 Zr. http:/fwww.cosmopolitan.lt/klubas/diskusijos
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...pamaciusi Mini Cooper nuotrauka
supratau, kad tai vienintelé masina kurios
noriu. Sie automobiliukai man patys graziau-
si, stilingiausi, subtiliausi ir konceptualiau-
si, pradedant techniniais duomenimis, bai-
giant dizainu...“mini“; kitaip mastancio jau-
nimo automobilis, skirtas nuolat judanciam
individualistui, nepakliistaniam prastam
masiniam skoniui (Zmonés 2006: 22).

Tyrime dalyvave informantai skeptiSkai
jvertino populiariy medijy bandymus pa-
versti juos parodomojo vartojimo herojais,
kai kurie traktavo tai, kaip savo jzeidima:

S.S.: ...a8 tiesiog daviau jai (zurnalistei
- 1.C.) tokj interviu, ir jinai pakreipé maz-
daug iS tos puses, kad tai yra grazus automo-
bilis ir pagrindinis, reiSkia, jos straipsnio tiks-
las buvo automobilio aprasymas. ... iki Siol
man tai yra labai nemalonu. Nes as saves ne-
sieju su tokiu Zmogum ... Staiga iSeina straips-
nis, kuris biidingas kazkokiam pizonui, kuris
nori tiktai pasirodyti. Mane tai ziauriai Zei-
dzia... Tuo metu a$ tikrai nor¢jau uzsidaryt...
Ir jauciausi itin blogai, itin blogai.

L.L: ...a8 vazinéju su BMW, kiek susi-
diiriau su vieSa nuomone media, tai teigia-
ma, kad teisininkas... Arba dZipai, ar spor-
tiniai auto... Buvo minétas ne vienas pavyz-
dys su pavardém...Esu kritiSkos nuomonés
apie Lietuvos medijas ir labai kriti§kai ver-
tinu, kas yra teigiama.

J.J.: ... verslas visi$kai... ne aktoriavi-
mas ir... nenoriu sakyt, kad... galbiit net ta
didzioji dalis rimtyjy verslininky, jie turi bii-
ti labai kuklas ir visi§kai jiems tas vieSumas
ju versle kenks galbiit... Kai kuriems taip,
kuriy verslas labai susijes... su biitinybe pa-
rodyt kazka tai... visuomenei, ar nori, ar ne-
nori, tai tada, zZinoma, geriau, kad tasai
jvaizdis biity geras.

V.V.: Lietuviui svarbu matyti kaip ki-
tas rengiasi ar kokia masina vaziuoja, nes
pagal tai galima susidaryt nuomone apie jj,
ar jam sekasi, ar nelabai, ar jis svarbus zmo-
gus jmong¢je... Todél kai kiti lenda | vieSu-

ma, man tas nepatinka. AS perverciu Sti-
liy, a$ esu skaitytojas to, kad susipazint su
zmoném, bet niekad nenoréciau biti tenai.

Apibendrinimas

Apibendrinant tyrimo rezultatus, rei-
kéty pazymeéti, kad Yuppie gyvenimo stiliaus
naracijose aiskiai iSsiskiriama profesiné kar-
jera kaip stipriausiai jtakojanti tiriamyjy ta-
patuma. Sia prasme lietuvis$kuosius Yippie
galima priskirti grupei, kurios tapatumo
branduolj sudaro kryptingas profesinés kar-
jeros siekimas, darbo (verslo), kaip labai
svarbaus pagrindo asmeninei savirealizaci-
jai ir saviraikai, sureikiminimas. Siuo
atzvilgiu jie labiau primena Maxo Weberio
puritoniSkuosius verslininkus, negu savo
amerikietiSkuosius ,,pusbrolius.

Profesinéms aplinkoms paprastai pri-
taikomi Yuppie vartojimo modeliai ir statu-
so simbolika: savyjy rate aiskiai skaitomos
sekmingo verslo formulés aprangos, akse-
suary, automobiliy prekiy Zenkluose. Sta-
tuso simboliai palaiko sekmingo karjeros
profesionalo jvaizdj versle ir palengvina in-
tegracija j reikSmingas karjerai socialines
aplinkas. Tokie statuso simboliai ir parodo-
mojo vartojimo modeliai, demonstruojami
ne verslo pasaulyje, gali sukelti prieSingg po-
veiki ir tapti jtampos Saltiniu. Toks vartoji-
mo simboliy reikSmiy ,,apvertimas® liudija
apie bendresnes pokomunistiniy $aliy var-
totojiskos visuomeneés raidos tendencijas.
Tyrimo duomenys patvirtina Sias tendenci-
jas: Lietuvos visuomeneés vartotojiska kul-
tira yra nevienalytis laukas, kuriame gali-
me rasti misrius ir net konfliktuojancius kul-
thrinius vartojimo modelius. Bandant iver-
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tinti Yuppie vartojimo ypatumus, buvo sun-
ku rasti fiksuotus vartotojimo modelius:
Zenkly sistemy, kuriomis remiasi reikSmiy
konstravimas Lietuvos vartojimo sferoje,
yra daug ir jos yra skirtingos, daznai veikia
skirtingomis kryptimis: nuo vartojimo sim-
boliy, jtvirtinanciy profesing sekme bei pi-
niginj pranasuma, iki vartojimo, nurodan-
¢io | saviraiSka ir Zaisminguma. Vartojimo
reikSmiy nepastovumas apsunkina vertybiy
sistemy iSskyrimg, analizuojant tapatumo
konstravima vartojime: viena Salia kitos ko-
egzistuoja materialistinés (turtas, statusas,
s€kmé) ir po-materialistinés (saviraiSka,
Zaismingumas ir bendra kultiiriné orienta-
cija) vertybiy sistemos.

Negalima vienareikSmiskai atsakyti j
klausima, ar Yuppie atlieka skonio lyderiy
vaidmenis (bent jau Vilniaus mieste): tyri-
me dalyvave informantai (bent jau didZioji
ju dalis) kratési $io vaidmens. Apibiidinda-
mi kitus savo aplinkos Zmones informantai
nurodydavo parodomojo vartojimo atvejus
ir pripazindavo, kad prestizo simbolika svar-
bi ir veikia verslo aplinkose. Komentuoda-
mi parodomojo vartojimo atvejus ir statuso
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LIFESTYLE NARRATIVES OF YOUNG URBAN PROFESSIONALS

The article presents the data of the quali-
tative research (namely deep, semi-structured
interview) that was performed in 2005-2006 in
Vilnius city. The aim of the research was to
find out what are lifestyles narratives of young
urban career professionals and did the consu-
mer culture has influence on identities and li-
festyles of Yuppies. There are done compari-
son between Yuppie‘s lifestyles representations
in USA popular media and consumer behavior
textbooks and peculiarities of Vilnius Yuppies
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lifestyles. Also are done comparisons between
business people’s representations in Lithuanian
popular media and lifestyles in Vilnius Yuppie
narratives. The main attention is paid to iden-
tify job, professional careers and consumer cul-
ture elements in Yuppie's life. The findings of
the article represent Yuppie as more career se-
ekers than conspicuous consumption practitio-
ners or consumer lifestyles leaders, which main
identities and values are realized in professio-
nal jobs.
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