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Anotacija

Straipsnyje pristatomas kiekybinis daugiakalbés reklamos Lietuvos Zurnaluose 1993-2013 metais
tyrimas. Daugiakalbe reklama laikoma tokia reklama, kurioje kartu su lietuviSku reklamos tekstu
yra panaudojami atskiri, ] lietuviska teksta neintegruoti nelietuviski reklamos teksto elementai. |
analize taip pat jtraukta vienakalbé nelietuviska reklama, nes ji rodo reklamos domeno
daugiakalbiSkumg. Atliekant tyrimg, iSanalizuota reklama keturiuose skirtingo pobtidzio Zurnaluose
(Veidas, Laima, TV antena, Verslo klasé) ketveriais skirtingais analizuojamo laikotarpio metais
(1993/1994, 1998, 2003 ir 2013; iSskyrus du 1§ atrinkty Zurnaly, kurie pradéti leisti véliau nei 1993
m.). IS viso iSanalizuoti 1995 reklaminiai praneSimai. Lietuviska ir nelietuviSka reklama
analizuojama pagal tokius papildomus bruoZus: jmonés/gamintojo kilmés Salis, prekés kategorija,
nelietuviSki struktiriniai reklamos elementai, reklamos dydis, nelietuvisky elementy kalba.
Straipsnyje daugiausia démesio skiriama kiekybinei surinkty duomeny analizei, jg iliustruojant
konkreciais pavyzdZiais. Prieinama pagrindiné iSvada, kad i$ analizuotos imties matyti Lietuvos

Zurnaly reklamos daugiakalbiSkumo didéjimo tendencija.

ReikSminiai Zodziai: reklama Zurnaluose, daugiakalbé reklama, vienakalbé reklama, simboliné
kalbos funkcija, angly kalba
Key words: magazine advertisements, multilingual advertising, monolingual advertising, symbolic

function of language, English language.

1. Ivadas

1994 m. treCiajame Zurnalo Laima numeryje pasirodé produkto, pavadinto Wertex, reklama: ,,Ja
pamégo ir naudoja ne tik skandinavai. Daugiau nei 50-yje pasaulio Saliy Seimininkés mielai perka
Veteksa savo virtuvei, namy ruo$ai, patiems jvairiausiems buities darbams*. Kaip manote, kas §is
stebuklas? Tai yra dabar mums visiems (bent jau visoms) jprasta vanden] sugerianti §luosté. Sios jos
savybés toliau ir vardijamos reklamoje: [p]asluosté¢ puikiai sugeria palietus skyscius, ja valomi

stalai, grindys, plaunamos vonios ir automobiliai [...].
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Taciau Sis straipsnis néra apie po nepriklausomybés atkiirimo pasikeitusig Lietuvos Seimininkiy
buitj, o apie pasikeitusig reklamos kalbg. Tos pacios reklamos pabaigoje rasoma: ,,Iki Siol nerastas
ir tinkamas lietuviskas Vetekso pavadinimas, tod¢l siiilykite, ir labiausiai vykusio vardo autoriy
Veteksu prekiaujanti jmoné apdovanos specialiu Sio produkto rinkiniu.” IS to, kad Sig buities
priemong ir dabar tebevadiname Sluoste, galima spéti, kad ,,tinkamo* pavadinimo jai taip ir nebuvo

pasiiilyta.

Dabar jau stebina naivus bandymas pakeisti simbolinj prekés pavadinimg lietuvisku ZodZiu, nes,
Zinant dabartiniy uZsieniniy produkty srautg, uZduotis atrodo nejmanoma. Taciau i§ Sio pavyzdzio
kyla nattiralus klausimas — koks buvo reklamy su uzsieniniais prekiy pavadinimais ir kitais
nelietuviSkais elementais kiekis atkiirus nepriklausomybg? PanaSus klausimas kyla vartant
dabartinius Zurnalus — ar pagristas jspudis, kad pastaruoju metu juose padaugéjo daugiakalbés
reklamos? Siems klausimams atsakyti ir skiriamas §is straipsnis, kuriame analizuojama

daugiakalbés reklamos kaita ir jos bruozai nuo 1993 m. iki 2013 m.

Uzsienio kalbos reklamoje yra daugelio $aliy realybé, atkreipusj daugelio tyréjy démesj. Siuos
reklamos tyrimus labai bendrai galima suskirstyti i dvi kryptis. Viena kryptis apima formalius
kiekybinius reklamos tyrimus, kai yra siekiama nustatyti angly ir kity kalby elementy reklamose
kiekj, daugiakalbiy reklamy struktiirg ir kity kalby jose funkcijas, taip pat tiriamas tokiy reklamy
paveikumas. Kitoje kryptyje gilinamasi | tai, kaip kity kalby elementais konstruojama produkto ar
vartotojo, kuriam jis skirtas, tapatybé, kalbos fetiSo reiSkinys (kai uZsienio kalbos elementai
naudojami reklamoje ne dé¢l designatiniy priezasCiy, bet dél jy simbolinés vertés), ypa¢ daug
démesio skiriant angly kalbos simbolinéms funkcijoms (platesn¢ tyrimo kryp¢iy apzvalga Zr.

Nevinskaité 2013; Vaicekauskiené 2009).

Siame straipsnyje pristatomas kiekybinis uZsienio kalby panaudojimo lietuviskoje reklamoje 1993—
2013 m. tyrimas, priskirtinas pirmajai tyrimy krypciai. Atliekant tyrimg, buvo surinkta daug
jdomios medZziagos, kuri leisty iSsamiau paZvelgti ir | simbolines kalby funkcijas, kalbos fetiSg
daugiakalbéje reklamoje. Taciau visa medZiaga netilpty 1 vieng straipsni, todél $i karta bus
apsiribojama formalia kiekybine turinio analize, i simbolines kalby funkcijas atkreipiant démesj
tiek, kiek tai leidZia kiekybiné¢ duomeny analiz¢ ir iliustruojant duomenis kai kuriais konkreciais

pavyzdziais. Likusig medZiagg tikimasi iSanalizuoti ir pristatyti ateityje.
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2. Daugiakalbés reklamos spaudoje tyrimai

Daugiakalbe reklama laikoma reklama, kurioje panaudojama daugiau nei viena kalba (pagal Kelly-
Holmes, 2005: 25). Paprastai, atliekant daugiakalbés reklamos tyrimus, jtraukiama ir vienakalbé

reklama, kurios visas tekstas yra paraSytas kita, nei tiriamosios Salies kalba.

Pritaikant reklamg uZsienio rinkai, dazniausiai visg reklamos tekstg biity galima iSversti, taCiau to
nedaroma, matyt, turint tam tikry sumetimy. Be to, uZsienio kalby elementy aptinkama ir vietiniy
Jmoniy reklamose, o tai visiSkai nesusij¢ su vertimo dalykais. Kaip teigia iSsamiai daugiakalbe
reklamg nagrin¢jusi Helen Kelly-Holmes, ,,su kalba susij¢ pasirinkimai reklamoje néra atsitiktiniai;
jie atspindi pastangas panaudoti kalbg siekiant tam tikry su rinka susijusiy tiksly* (Kelly-Holmes
2005: 36). Remiantis Sios srities literattira, galima apibendrintai iSskirti tokius kity kalby naudojimo
reklamoje motyvus: strateginiai sumetimai, siekiant iS§saugoti reklaminés kampanijos nuoseklumag
jvairiose rinkose; kurybinés-lingvistinés priezastys (uzpildyti leksing spraga, zaisti kalba, atkreipti
vartotojo démesj); kultiirinés kalby konotacijos; intertekstualumas (nuorodai j literatiiros, kino,

televizijos ar kt. kiirinius sukurti) (pagal Kuppens 2009).

Apzvelgtoje uzsienio tyréjy literatiiroje Sie motyvai yra siejami su angly kalba, nors dauguma i$ jy,
bent teoriSkai, buty pritaikomi ir kitoms kalboms. Skirtumas tik toks, kad angly kalba yra siejama
su modernia socialine tapatybe — SiuolaikiSkumu, naujovémis, pazanga, tarptautiSkumu ir pan., o
kitos kalbos — su konkretesniais etnokultiiriniais stereotipais ir atitinkamais tipiniais produktais
(pvz., Pranciizija — rafinuotumas, mada, kulinarija ir t. t.). Be to, kitos kalbos yra maZziau Zinomos,

todel sumazéja galimybeés panaudoti jas, pvz., intertekstualumo sasajoms kurti.

Kalbant apie uzsienio gamintojy reklamg, dar galima iSskirti ir vertimo sunkumus — nors dauguma
reklamos elementy, iSskyrus prekiy pavadinimus, biity galima iSversti, diskutuojama apie reklamos,
ypac kai kuriy koncentruoty jos elementy (antrasc¢iy, Sukiy) vertimo sunkumus (Smith 2006). Nors
vertimu dazniausiai galima perteikti jy reikSme, kartais vertimas yra susijes su jtikinamumo
nuostoliais (Poskiené 2013). Todé¢l nekeista, kad vien jau dél Sios priezasties kai kurios jmonés

renkasi lengvesnj kelig pateikti originaly $iikj ar kitg reklamos teksto dalj.

Uzsienio Salyse atlikta nemazai reklamos kiekio spaudoje (daZniausiai renkamasi analizuoti
Zurnalus) tyrimy. Juose nurodomi labai skirtingi uZsienio kalby elementy reklamose skaiciai.
Rezultatai, matyt, skiriasi ne tik dél Saliy skirtumo, bet ir naudojamy skirtingy metodologijy,

atrinkty leidiniy skirtumy. | kai kuriuos tyrimus jtraukiami tik angly kalbos elementai reklamoje, |
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kitus — ir kity kalby. Be to, i§ kai kuriy tyrimy galima daryti prielaida, kad kity kalby elementy
reklamoje daugé¢ja, todél lyginant reikéty remtis panaSiy mety duomenimis. Dél ribotos straipsnio
apimties ir noro iSsamiau pristatyti empiring medziagg ¢ia apzvelgiami tik keli Sios krypties darbai,
siekiant suteikti palyginamaja perspektyva analizuojamiems Lietuvos duomenims bei iSryskinti

svarbiausius juose keliamus klausimus, j kuriuos vertéty atsakyti ir ¢ia pristatomame tyrime.

Apibendrinant, angly kalbos elementy skaiCius skirtingose srityse svyruoja nuo maziau negu 10
proc. iki daugiau negu 80 proc. 2004 m. ta pacia metodologija atliktame tyrime (visose Salyse tirtas
motery Zurnalas Elle) palyginus skirtingas Salis, nustatyti pastebimi skirtumai tarp Italijos bei
Ispanijos, kuriose angly kalbos reklamoje buvo maziausia (6—7 proc.) ir Prancuzijos, Vokietijos bei
Olandijos, kuriose angly kalbos elementy buvo 19-22 proc. reklamy. 13 proc. reklamy buvo
vienakalbés angliskos reklamos (Gerritsen et al. 2007). IStyrus 2007 m. Pranciizijos Zurnaly
reklamas nustatyta, kad reklamy, kuriose panaudota angliSky ZodZiy, dalis svyravo nuo 35 iki 55
proc. (nelygu Zurnalas), o kai kuriuose Zurnaluose nuo 1999 m. jos kiekis iSaugo net 21 proc.
(Ruellot 2011). Griffin (2001) duomenimis, daugiau negu 88 proc. Lenkijos Zurnaly reklamy ir 67,8
proc. Bulgarijos zurnaly reklamy buvo bent vienas angliSkas Zodis (i§ tyrimo apraSymo galima
manyti, kad j §j skai¢iy jtraukti ir imoniy ar prekiy pavadinimai). 20 a. paskutinio deSimtmecio
pradzioje atliktas Graikijos spaudos reklamy tyrimas nustaté, kad 43,4 proc. reklamy buvo tik
graikiskos, o daugumoje daugiakalbiy reklamy buvo naudojamas angly ir graiky kalby derinys; kita

pagal daznuma kalby kombinacija buvo graiky ir pranctzy (pagal Piller 2003: 174-175).

UZsienio tyréjy straipsniuose taip pat analizuojama, kokie veiksniai lemia, kad reklamoje bus
uzsienio kalby elementy. Visi jie pripaZjsta, kad uzsienio kalby naudojimo tikimybé yra susijusi su
reklamuojamos prekeés kategorija. Prekiy kategorijos, kuriose tikétina rasti daugiausia angly kalbos,
yra susijusios su modernumu, paZzanga, orientacija ] ateitj, sé¢kme, rafinuotumu, malonumu, jaunyste
(Piller 2001): tyrimuose kaip labiausiai ,,angliSkos* kategorijos minimos jvairios technikos ir
elektronikos sritys (mobilds telefonai, fotografija, kompiuteriai, kopijuokliai), mada ir mados
aksesuarai, kosmetika, kvepalai, kelionés ir vieSbuciai, automobiliai (Gerritsen et al. 2007; Griffin
2001; Ruellot 2011). Tarp anglisSky kategorijy taip pat minimi baldai, draudimo ir finansinés
paslaugos, interneto tiekéjai, alkoholiniai gérimai, muzika. Maistas ir gérimai viename tyrime
minéta kaip angliSka sritis (Griffin 2001), kitame — tarp maZiausiai angliSky sri¢iy, kartu su

Zurnaly/laikras¢iy/knygy reklama (Gerritsen et al. 2007).
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Kiti veiksniai, galimai susij¢ su uZsienio kalby naudojimu reklamoje, yra struktiriniai reklamos
elementai (angly kalba daZniausiai aptinkama gamintojo ir prekés pavadinimuose, Stkiuose ir
reklamos antrastése, reCiausiai angliski yra jmonés/prekés aprasymas ir informacija, kur/kaip jsigyti
preke) (Piller 2001: 163); reklamos dydis (angly kalba dazniau naudojama viso puslapio dydZio
reklamose, negu mazesnése (Griffin 2001: 57); kilmeés Salis (teigiama, kad angly kalbg reklamose
vienodai daznai panaudoja jvairiy Saliy, ne tik anglakalbiy, gamintojai (Piller 2003: 175; Piller

2011: 161).

Lietuvoje daugiakalbés reklamos tyrimy, ypac kiekybiniu poZitriu, beveik néra. Artimiausia Sio
straipsnio tyrimui baty Loretos Vaicekauskienés ir Redos Smitaités kody kaitos televizijy
reklamose analiz¢ (2010), kurioje lyginta kody kaita per Lietuvos televizijas transliuojamose
reklamose 2003 m. ir 2009 m. Tyrimu nustatyta, kad televizijos reklama Lietuvoje néra
,prarandamas kalbos domenas® ir situacija nagrinétais metais beveik nesikeit¢; didZigja dalj
korpuso sudaranCiose miSriose reklamose vyravo angliSki prekés pavadinimai. [skaitant
pavadinimus, misriy reklamy kiekis buvo apie 70 proc., o vienakalbiy reklamy angly kalba buvo

vos kelios (Vaicekauskiené ir Smitaité 2010).

3. Tyrimo metodologijos apraSymas

Tyrimo tikslas — iSanalizuoti daugiakalbés reklamos kaitg lietuviSkuose zurnaluose 1993-2013
metais. Tyrimu siekiama ne tik nustatyti, kaip kito nelietuvisky reklamy dalis nagrin¢jamu
laikotarpiu, bet ir iSnagrinéti tokios reklamos veiksnius bei ypatumus: kaip reklamos
daugiakalbiSkumas susijges su reklamuojamy jmoniy/prekiy kilmés Salimi, prekés kategorija,
reklamos dydZziu; kurie struktiiriniai reklamos elementai daZniausiai yra nelietuviski; kurios
uzsienio kalbos yra daZniausiai naudojamos nelietuviskoje reklamoje. Keliama pagrindiné hipotezé,
kad nagrin¢jamu laikotarpiu daugiakalbés reklamos nagrinétuose Zurnaluose daugéjo, o tokios
reklamos bruozai atitinka uZsienio tyréjy nustatytus reklamy bruoZus. Apibendrinant tyrimo

rezultatus, juos bus bandoma palyginti su panaSiy tyrimy uZsienio Salyse rezultatais.

Daugiakalbe reklama Siame straipsnyje laikoma tokia reklama, kurioje kartu su lietuvisku reklamos
tekstu yra panaudojami atskiri, j lietuviSska teksta neintegruoti nelietuviski reklamos teksto
elementai (Stikiai, kilmés Salies nuorodos, prekés rusies jvardijimas, imonés gautas apdovanojimas
ir t. t.). Tai gali biiti sakinys, frazé ar pavienis Zodis, taciau visais atvejais taikomas atskiro elemento

kriterijus. Taigi ] analiz¢ nebuvo traukiami ] lietuviskg teksta integruoti pavieniai skoliniai,
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nesvarbu, adaptuoti ar neadaptuoti (skoliniy reklamoje analizei skirtas kitas tyrimas, Zr. Nevinskaite

2013).

I analize taip pat jtraukta vienakalbé nelietuviska reklama, nes ji rodo reklamos domeno
daugiakalbiSkumg. Analizuojant duomenis, vienakalbé nelietuviska reklama jskaiCiuojama |
nelietuviskos reklamos kiekj; taip pat jai skirtas atskiras skyrelis, kur nurodomas jos kiekis ir

pagrindiniai ypatumai.

Siame straipsnyje laikoma, kad j daugiakalbés reklamos sampratg nejeina tokios reklamos, kuriose
vieninteliai nelietuviski elementai yra reklamuojamy jmoniy ar prekiy pavadinimai. Jie | analize¢
buvo jtraukti ir jy skaiCius bei kaita aptariami pirmame rezultatus pristataniame skyriuje, taciau

véliau daugiakalbé reklama nagrinéjama neskaitant pavadinimy.

Tyrimui atrinkti keturi skirtingo pobtidZio Zurnalai: Verslo klase, Laima, Veidas, ir TV antena.
Zurnalai atrinkti remiantis dviem kriterijais. Pirma, ieskota skirtingo pobiidzio Zurnaly. Kadangi
daugiakalbé reklama siejama su prestiZu, modernumu, rafinuotumu ir panasiomis vertybémis, ]
skirtingas auditorijas orientuotuose Zurnaluose tikétina rasti nevienoda daugiakalbés reklamos kiekj.
Antra, ieSkota Zurnaly, kurie eity maZiausiai deSimt mety, o dar geriau — biity pradeéti leisti i§ karto
atkiirus nepriklausomybe, kad biity galima nustatyti reklamos kiekio kaitg tame pafiame Zurnale.
Tai smarkiai apribojo zurnaly pasirinkimg. Tenka pripazinti, kad itin sunku rasti vieSai
publikuojamy duomeny, kuriais biity galima pagristi Zurnaly auditorijos pobudj (pajamas, amZiy ir

kt.), taciau vis tiek galima remtis tam tikrais akivaizdZziais Zurnaly poZymiais.

Zurnalas Verslo klasé pradétas leisti 2000 m. kaip Verslo Ziniy priedas ir skirtas tai padiai
verslininky auditorijai. Véliau, pradéjus Zurnalg platinti kaip atskirg, jo auditorija turéjo iSsiplésti.
Taciau Zurnalo temos (ekonomika ir verslas, politika, aukStoji vartojimo kultiira) ir palyginti didelé
kaina leidZia jj laikyti leidiniu, skirtu iSsilavinusiai, auks$tesnio rinkos segmento auditorijai. Daroma

prielaida, kad Siame Zurnale turéty biiti daugiausia daugiakalbés reklamos i$ visy tiriamy Zurnaly.

Zurnalas Laima pradétas leisti 1993 m. Jis skirtas motery auditorijai. Apskritai motery Zurnalai
pasirinkta kaip svarbi Zurnaly kategorija, turinti itin platy skaitytojy ratg. Joje buvo renkamasi tarp
populiariausiy motery zurnaly — Moters ir Laimos. Laima pasirinkta kaip i$ pazitiros modernesnis,

jaunatviskesnj jvaizdj turintis Zurnalas, taip pat, remiantis Zurnaly perzvalga prie§ atliekant tyrima,
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spausdinantis daugiau reklamos. Jame taip pat tikimasi nustatyti palyginti didele daugiakalbés

reklamos dalj.

Zurnalas Veidas, leidZiamas nuo 1992 m., yra bendro pobudzio Zurnalas, raSantis politikos,
ekonomikos, kultiros temomis, neorientuotas j siauresnj auditorijos segmenta. Spé&jama, kad dél

bendro pobiidZio auditorijos jame turéty biiti kiek maziau daugiakalbés reklamos.

TV antena yra Zurnalas, skirtas televizijai ir kinui, Zurnalo forma (ne kaip laikrascio vidinis priedas)
leidZziamas nuo 1997 m. Kadangi jis platinamas kartu su Liefuvos ryto laikraSCiu, jis pasiekia placia

nespecializuotg auditorijg. Manoma, kad jame taip pat bus palyginti nedaug daugiakalbés reklamos.

I tyrimg jtraukti Zurnalai 1993, 1998, 2003 ir 2013 mety Zurnalai. | pradinj tyrimo sumanymg
nebuvo jtraukti 1998 m. — buvo planuota tirti reklamg Zurnaluose tik kas deSimtmetj. 1993 m.
atrodé tinkami kaip analizés pradZios atskaitos taskas, nes tuo metu jau jtvirtinta Nepriklausomybé,
stabilizuojasi ekonomika (jvestas litas), spaudoje jsigali Siuolaikinis reklama paremtas periodiniy
leidiniy modelis. Taciau pradé€jus rinkti duomenis pastebéta, kad 1993 m. reklamos visumos
Zurnaluose dar negalima prilyginti dabartinei reklamos rinkai, galime kalbéti tik apie reklamos
rinkos uZuomazgas. Reklamos dar buvo gerokai maZiau, negu dabar, buvo palyginti nedidele
reklamuojamy prekiy kategorijy jvairové, daznai kartojosi ty paciy jmoniy/prekiy reklama; nemaza
dalis reklamos dar neatitiko dabartiniy reklamos konvencijy (pvz., buvo palyginti daug mazos
apimties, tekstiniy skelbimy). Ir patys Zurnalai, lyginant su dabartiniais, buvo maZesnés apimties,
skyresi i§vaizda (maketavimu, popieriaus kokybe). Taigi, lyginant 2003 ir 1993 metus, biity buves
nustatytas per didelis kiekybinis ir kokybinis Suolis. Tod¢l nuspresta | tyrimg papildomai jtraukti
1998 m., kurie leisty nuosekliau atskleisti daugiakalbés reklamos kaitg. IS tiesy, 1998 m. Zurnalai ir
juose spausdinama reklama iSoriSkai jau buvo labai panaSi j dabarting ir reklamos kiekiu, ir
reklamuojamais produktais, ir reklamos kokybe. Kaip matysime véliau i§ analizés, Sis sprendimas

pasiteisino.

IS kiekvieno leidinio kiekvieny mety atrinkta nuo 25 iki 50 proc. turinio (numeriy) — ketvirtis
numeriy atrinkta tais atvejais, kai Zurnalas yra savaitinis (Veidas ir TV antena), pusé numeriy — kai
Zurnalas yra meénesinis (Verslo klasé ir Laima). Atsitiktine tvarka, tolygiai iSbarstant per visus
metus, atrinkus Zurnalo numerius, buvo koduojamos visos tame numeryje pasirodZiusios reklamos.
Analizuojant Zurnalg Laima, ] tyrimg jtraukti 1993 ir 1994 m. numeriai, nes Zurnalas pradétas leisti

1993 m. viduryje ir tais metais jame spausdinta nedaug reklamy. Jei konkreciais metais buvo
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iSspausdinta palyginti maziau reklamy (lyginant su kity mety reklamy skai¢iumi tame paciame
Zurnale), numeriy skaicius buvo padidintas: dél Sios priezasties | tyrimg buvo ijtraukti visi 1993 m.
Veido numeriai ir visi Laimos 1993 m. ir 1994 m. numeriai; taip pat kiek daugiau 2013 m. Zurnaly

Veidas ir TV antena numeriy. 1 lenteléje pateiktas atrinkty reklamy skaicius.

1 lentelé. Tyrimo imtis (iSanalizuoty reklamy skaicius)

1993/1994 1998 2003 2013 IS viso
Verslo klas¢ | — - 96 153 249
Veidas 87 150 112 101 450
Laima 48 178 259 190 675
TV antena - 235 197 189 621
IS viso 135 563 664 633 1995

Koduotos tik nesikartojancios, reklamos. Jei biity atliekamas tik dabartiniy Zurnaly reklamos
tyrimas, reklamy pasikartojimas nebiity buvusi didelé problema, nes pasikartojanciy reklamy yra
gana nedaug. Taciau koduojant 1993/1994 m. reklamas pastebéta problema, kad Zurnaluose labai
daugelyje numeriy kartojasi tos pacios reklamos. Nors biity galima pateikti argumenty, kodél jas
reikéty jtraukti (nes tai leisty parodyti tuo metu skaitytojy pamatyta daugiakalbés reklamos srautg),
tai neatspindéty bendry polinkiy, nes atsitiktinis faktorius — tai, kad vienas konkretus gamintojas
pasirinko placiai reklamuotis tame Zurnale — gana svariai nusverty bendruosius rezultatus pagal tos

vienos reklamos ypatumus. Lenteléje pateiktas i tyrimg jtraukty nesikartojanciy reklamy skaicius.

Nesikartojancia reklama laikoma tokia, kuri skiriasi nuo kity gamintojo ir/ar reklamuojamos prekes
pavadinimu ir/ar tekstu ar teksto kiekiu. T. y., jei reklamuojama kitokia anks¢iau pasirodZiusio
gamintojo preke, reklama laikoma kita reklama, nes prekés pavadinimas jau gali biti kitokios
kilmés, negu ankstesnéje to paties gamintojo reklamoje. Taciau jei dvi reklamos skiriasi tik vaizdu,

bet ne lingvistiskai, jos nebuvo laikomos skirtingomis reklamomis.

Koduoti reklamy bruozai bus pristatomi palaipsniui, aptariant tyrimo rezultatus. Pateikiant kai
kuriuos statistinés analizés rezultatus, nurodomas rezultaty statistinis reikSmingumas; visais atvejais

jis buvo apskaiciuotas pasitelkiant Chi kvadrato kriterijy'. Duomenys analizuoti SPSS programa.

' p<0,05. KryZminiy lenteliy laukeliy rezultatai laikomi statistiskai reik§mingais, jei pakoreguotosios liekamosios
paklaidos (angl. adjusted standardized residual) absoliuti reikSmé yra =>2.
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4. Tyrimo rezultatai

4.1. Daugiakalbés reklamos kaita skirtinguose Zurnaluose

Toliau pateikiamos dvi diagramos, rodancios nelietuviskos reklamos (misrios ir visiSkai
nelietuvisSkos) dalies kaita tirtuose Zurnaluose (1 pav.). Jais lyginamas reklamos kiekis skirtinguose
surnaluose’ ir skirtingai apibréZiant nelietuviska reklamg — jtraukiant jvairiy jmoniy ir prekiy,
minimy reklamoje, pavadinimus, arba ne. IS diagramy matyti gana skirtingos tendencijos. Pirma,
smarkiai skiriasi daugiakalbés reklamos dalis, daugiakalbe reklamg apibréziant skirtingais
kriterijais. Laikant, kad reklama daugiakalbe daro bet koks nelietuviSkas reklamoje panaudojamas
elementas, jskaitant pavadinimus, reklamos dalis nagrin¢jamu laikotarpiu buvo 50-90 proc. Taciau
galima laikytis ir kito pozitrio, kad pavadinimy netikslinga jtraukti j daugiakalbés reklamos sgvoka,
nes jie yra neiSverCiami elementai ir jy pateikimas reklamoje yra motyvuotas. Kitaip tariant,
nelietuviSky pavadinimy kiekis visy pirma rodo nelietuvisky prekiy srautg, bet tik kity nelietuvisky
elementy jtraukimas ] reklamg yra laisvai pasirenkamas ir laikytinas reklamos domeno
daugiakalbiSkumo Zenklu. D¢l Sios priezasties ir prekiy pavadinimai ant pakuociy, kai jos buvo
aiSkiai matomos reklamoje, koduoti kaip pavadinimai, o ne kaip kiti reklamos elementai.
Nejtraukiant pavadinimy, daugiakalbés reklamos dalis nagrin¢jamu laikotarpiu svyravo tarp

apytiksliai 542 proc., o §iuo metu yra 11-42 proc.

e ferslo klasé ==l=TY antena Laima Veidas
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Iskaitant pavadinimus Neskaitant pavadinimuy

1 pav. Nelietuviskos (misrios ir visiSkai nelietuviskos) reklamos kiekis

? Cia néra pateikiamas nelietuviskos reklamos dalies vidurkis. Kadangi nelietuviskos reklamos kiekis labai priklauso
nuo Zurnalo pobiidZio, buty netinkama skaiCiuoti skirtingy mety vidurkj, remiantis skirtingu Zurnaly skai¢iumi
kiekvienais metais. Véliau, analizuojant duomenis pjiiviais (pvz., lietuviskos kilmés jmoniy nelietuviska reklama ir kt.),
vidurkiai bus pateikiami.
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Simboliniai, neapraSomieji pavadinimai ne tik yra sunkiai ver¢iami, bet ir reklamoje daznai atlieka
simbolin¢ funkcijg nurodyti prekés kilme, suteikti jai tam tikry kultiiriniy ar socialiniy konotacijy.
Nors nesimboliniai, apraSomieji pavadinimai biity daug lengviau verciami, reklamoje visuotinai
paplitusi praktika ir juos palikti neiSverstus. Tarp analizuojamy reklamy buvo labai nedaug tokiy,
kuriose pateikiami prekés pavadinimy vertimai, pvz., 1993 m. reklamoje iSversti Samptiny Lander
pavadinimai Balsam & Protein Shampoo (Sampinas-balzamas su proteinu), Variable response
shampoo (Sampiinas kiekvienam atvejui)’. Cia prisimintinas straipsnio jvade papasakotas atvejis,
kai bandyta ieSkoti atitikmens nelietuviSkam simboliniam prekés pavadinimui. Vélesniais metais
dauguma net ir aprasomyjy prekiy pavadinimy palieckami neversti, o daZnesné¢ praktika yra
lietuviskai apraSyti produkto paskirtj. Kita vertus, labai daug pavadinimy laikytini simboliniais,
nors techniskai juos biity galima iSversti, pvz., Perfectionist serumas, Ideal Balance makiazo
pagrindas, Rouge Personell lupy dazai, gausybé kvepaly pavadinimy (My Land, The Game,
Encounter ir t. t.). Tiesioginis kai kuriy simboliniy pavadinimy vertimas skambéty net groteskiSkai

(pvz., Calvin Klein kvepalus Truth tekty vadinti Tiesa).

Straipsnyje laikomasi nuostatos, kad daugiakalbe reklama tikslinga laikyti tokia, kurioje yra
nelietuvisky kity — ne pavadinimy — reklamos elementy, ir butent Sis kriterijus bus daZniausiai
taikomas straipsnyje. | pavadinimy klausimg bus atkreiptas démesys tik analizuojant lietuviskos ir

uzsienio kilmés reklamuotojy daugiakalb¢ reklama.

Antra, gana rySkiai iSsiskiria daugiakalbés reklamos kiekis, lyginant skirtingus Zurnalus. ISsiskiria
tendencijos dviejose zurnaly grupése: Verslo klaséje ir Laimoje bei Veide ir TV antenoje. Pirmoje
grupéje nelietuviskos reklamos dalis augo; ypac jos padaugéjo, skaiciuojant nelietuviskus reklamos
elementus, iSskyrus pavadinimus — vadinasi, reklamoje ypa¢ iSaugo kity reklamos elementy
nelietuviy kalba (Stukiy, prekés riiSies pavadinimo ir kity) dalis. Antroje grupéje nelietuviskos
reklamos dalis, skaiCiuojant su pavadinimais, buvo padidéjusi, bet veliau veél sumaZéjo, o

nelietuviSkos reklamos dalis nejskaitant pavadinimy visg laikg iSliko panasi.

Vertinant paskutinius analizuotus metus, t. y. dabartine situacija, taip pat krinta j akis dideli Zurnaly
skirtumai. Nelietuviskos reklamos daugiausia yra tuose Zurnaluose, kuriuose ir buvo tikimasi jos

rasti daugiausia: Verslo klaséje ir Laimoje. Taciau jdomu tai, kad iki 2013 m. Laima nelietuviskos

3 Laima, 1994, Nr. 9.
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reklamos kiekiu buvo labai panasi | Veidg ir TV anteng, bet Siais metais smarkiai nuo jy iSsiskyré.
Vadinasi, nelietuviSkos reklamos kiekio negalime prognozuoti vien tik remdamiesi Zurnalo
auditorija. Preliminariai galima manyti, kad toks skirtumas atsirado dé¢l to, kad Veide ir TV antenoje
vélesniais metais pasikeité skirtingos kilmés Salies prekiy ir prekiy kategorijy proporcijos — Sig

prielaidg tikrinsime toliau straipsnyje.

4.2. Kilmés Salis

4.2.1. Uzsienio ir Lietuvos gamintojuy reklamos skirtumai

Duomeny analizé patvirtina intuityvig prielaidg, kad prekés kilmeés Salis turi jtakg reklamos
daugiakalbiSkumui (2 pav.). ISskyrus 1993/1994 m., uZsienio kilmés jmoniy/prekiy nelietuviskos
reklamos dalis (nejskaitant pavadinimy) visa laika buvo reikSmingai didesné negu Lietuvos
reklamuotojy nelietuviSkos reklamos dalis (diagramose paZymétos Zaliomis linijomis). Skai¢iuojant

viso nagrinéjamo laikotarpio vidurk], Sie skaiciai buvo atitinkamai 28,5 ir 6,3 proc.

i e |ietuviEki pavadinimai ==#==Reklama su pavadinimais Reklama be pavadinimuy
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2 pav. Uzsienio ir Lietuvos jmoniy/gamintojy daugiakalbé reklama

IS bendros kaitos tendencijos iSsiskyré 1993/1994 m., kai Lietuvos jmoniy/gamintojy reklamos su
nelietuviSkais kitais reklamos elementais (ne pavadinimais) dalis buvo didesné negu analogiska
uzsienio jmoniy reklamos dalis. Beveik visos jos (iSskyrus vieng) pasirodé¢ Veido Zurnale (Cia jy
suskai¢iuota 11). Tokiy reklamy pavyzdZiai: automobiliy nuomos reklama, kurioje kontaktiné
informacija nurodoma angly k.; italiSky baty parduotuvés reklama su Stikiu Arrivederci Italia, buon
giorno Lituania! Mes jau pas Jus; Lietuvos avialinijy dvikalbé ,,veidrodiné* reklama, kurioje tas

pats tekstas pateikiamas ir lietuviy, ir angly k.; tokia pati dvikalbé UAB Viva, tekstilés srities
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imonés, reklama; kelioniy agentiiros reklama, kurioje kelionés krypciy (miesty) pavadinimai
pateikiami ne sulietuvinti, o originalo kalbomis, pvz., New York, Chicago ir kt.; restorano reklama,
kurioje jmonés risis (restoranas) pateikiamas ir angly kalba; kopijuoklio reklama su uZraSu
Authorised dealer; poros bendry su uZsieniy jmoniy pavadinimai, kur jmonés riisis nurodoma ir

angliskai.

IS Siy pavyzdziy atrodo, kad 1993 m. reklamomis itin noréta pabréZzti tarptautiSkuma,
uzsienietiSkuma, arba orientuotasi j galimg Zurnalo ne vien lietuviskg auditorijg (Zurnalas platintas
ir tarp uZsienio lietuviy, nes Zurnalo metrikoje nurodoma, kur kreiptis dél jo prenumeratos JAV,
DidzZiojoje Britanijoje, Kanadoje). Kai kurie i§ Siy pavyzdziy aptinkami ir vélesniy laikotarpiy
reklamose (jgaliotojo importuotojo nuoroda, nelietuviski Siikiai), taciau kity véliau nebepasitaike
(veidrodinés dvikalbés reklamos, kelionés krypciy pavadinimai, visa kontaktiné informacija
nelietuviy kalba). Net ir cituotas nelietuviSkas Stkis yra kitokio pobtidZio, negu vélesniy laikotarpiy
reklamose, nes tiesmukiskai nurodo uzsiening prekés kilme; Siuo metu Siikiai paprastai apibiidina
prekés Zenklo tapatybe ar filosofija, pagrinding reklamos idéja, o kilmés Sal} ar tarptauting
orientacijg subtiliau nurodo kalbos pasirinkimas. Vadinasi, Siuos duomenis reikéty traktuoti veikiau
kaip netipinj atveji, rodanti po nepriklausomybés atkiirimo kilusj norg pabréZti imoniy uZsiening
orientacijg, o ne kaip tipinius uZsienio kalby panaudojimo reklamoje atvejus, kai ji panaudojama déel
simbolinés vertés, o tarp tokiy elementy dominuoja reklaminiai Sukiai. 1998 m. tokiy reklamos

elementy buvo vos keli, o véliau jy nuosekliai didéjo.

Beveik visi uZsienio kilmés jmoniy ir prekiy pavadinimai buvo nelietuviski — per visa laikotarpj
reklamose aptikti tik pavieniai ] lietuviy kalbg iSversti uZsienio reklamuotojy ar prekiy pavadinimai.
Sios i§imtys buvo Rusijos Valstybinio ErmitaZo eksponato parodos reklama® ir kelios filmy
reklamos, kuriose pavadinimai paprastai yra ver¢iami. Tarp filmy pavadinimy aptiktas tik vienas
1998 m. atvejis, kai reklamoje pateiktas originalus serialo pavadinimas Baywatch kartu su vertimu |
lietuviy kalbg (Gelbétojai), o 2013 m. pasitaike kelios reklamos, kuriose buvo rasomi tik originalis
televizijos laidy ar filmy pavadinimai, nors kino teatry repertuaruose Sie filmai reklamuojami
i§verstais pavadinimais’. Tai gali rodyti prasidedanéia tendencija, kad ir Sioje srityje gali daugéti

originalo kalba pateikiamy pavadinimy.

* Rusijos reklamuotojy visoje imtyje pasitaiké vos keli. Pazymétina, kad kitu panagiu atveju, kai buvo reklamuojamos
vieno Rusijos teatro gastrolés Lietuvoje, kuriy metu rodyti Siame teatre pastatyti Rimo Tumino spektakliai, teatro
pavadinimas buvo raSomas originalo kalba kirilica. Kirilica buvo uZrasytas i§ Zodis ,,spektakliai* (t. y. Zodis buvo ne
iSverstas, bet uZraSytas kirilica). Veidas, 2013, Nr. 44.

3 PavyzdZziui, Hannibal (Hanibalas), Red 2 (Rizikinga erzinti diedukus 2), American Music Awards.
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Lietuvos reklamuotojy reklamoje taip pat nustatyta gana didelé dalis nelietuvisky imonés ar prekés
pavadinimy — per visg laikotarpj jy suskaiCiuota 43,3 proc. Taciau §j skaiCiy reikéty vertinti
atsargiai, nes darant tyrimg buvo labai sunku apibrézti, kg laikyti lietuvisku, ka nelietuvisku
pavadinimu. | lietuviSkus pavadinimus buvo jtraukiami ir simboliniai pavadinimai, turintys
lietuviska darybg (pvz., Sostena, Krasta, Novaturas), taiau neturintys nelietuvisky raidziy (pvz.,
Maxima) ar akivaizdziy sagsajy su kitomis kalbomis (pvz., Tiketa). Taciau dél to, kad straipsnyje
laikomasi anks€iau minétos nuostatos, jog 1 daugiakalbés reklamos sampratg nereikéty jtraukti
pavadinimy, pavadinimy kilmés klausimas nebuvo detaliau tyrinétas ir Siame straipsnyje daugiau |
ji nebus gilinamasi. O pateiktus skaiius apie lietuviskus ir nelietuviSskus pavadinimus reikéty
laikyti tik orientaciniais. Sio straipsnio tikslams svarbiausia tai, kad pavadinimus kodavo tas pats

tyréjas, todél kodavimo nuoseklumas leidzia palyginti jy kaitg.

ISanalizavus Lietuvos kilmés jmoniy nelietuvisky palvaldinimq6 kaitg, matyti, kad nuo 1998 m. jy
padaugé¢jo. 2013 m. nelietuvisky pavadinimy kiek sumazéjo, taciau padaugejo kity nelietuvisky

reklamos elementy, todé¢l nelietuviskos reklamos dalis, lyginant su 2003 m., iSliko nepakitusi.

Nelietuvisky pavadinimy daugéjimo tendencijg iliustruoja ir pavieniai pavyzdZziai, kai galima
palyginti to paties gamintojo ankstesnius ir vélesnius prekiy pavadinimus. Pvz., Kraitené 1998 m.
reklamavo ledus Saulé ir Dangiskieji migdolai, 2013 m. — ledus Aurum. Lietuvos jmon¢ ltaliana
1998 m. reklamavo Sampang tik lietuviSkais pavadinimais (Tango, Karaliy, Aukuras, Opereté), o
2013 m. reklamoje yra sunku jzvelgti ka nors lietuviska: uZrasas prie logotipo pateiktas pranciizy
kalba (Charmal Methode 1995), reklamos apacioje angliSkai nurodoma prekes risis: sparkling
wine. Siuo metu tinklalapyje nurodomi jmonés gaminami Sampanai pavadinimais Prestige,
La‘Colvert, Marsel, Apriori, Shampezzo, Monserat. Alita atsisaké kai kuriy 1998 m. reklamuoty

nelietuvisky Sampano pavadinimy (Bon Ami, Bon Ton), bet vietoje juy jvedé naujy (brendis Pure).

Imtyje pasitaiké tokiy ,,uzsienietiSkai*“ atrodanciy reklamy, kai tik patikrinus informacijg internete
buvo nustatyta, kad gamintojas yra Lietuvos jmoné, pvz., minéta Sampano ir kity gérimy gamintoja
Italiana. Kai kurie reklamuotojai yra Zinomi kaip lietuviSskos jmones, taciau kuria tarptautinj, nuo
vietos atsietg savo produkty ivaizdi, pvz., klasikinis brendis Alita ir Alitos gaminamas brendis Pure

(reklamoje niekur nenurodoma, kad tai Alitos ar, apskritai, lietuviskas produktas), Svietimo jstaigos

® Skai¢iavimo vienetas yra reklama, t. y. nelietuvisku atveju laikomas toks, jei bent vienas i reklamoje pateikty
pavadinimy yra nelietuviSkas; jei nelietuviSki visi pavadinimai, tai vis tiek skai¢iuojama kaip vienas atvejis.
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(Baltic Management Institute, ISM), kosmetikos gamintoja Rasa, greiCiausiai dél orientacijos ] kitas
Baltijos Saliy rinkas bei modernaus jvaizdZio ir ant paciy produkty etikeciy, ir reklamoje pateikianti
angliSkus produkty pavadinimus. Dar kitose Lietuvos jmoniy reklamose naudoti tik kai kurie
mazesni nelietuviski reklamos elementai, pvz., pateikiama angliSka pavadinimo versija (Lietuvos
gelezinkeliy logistikos centras), angliSki interneto svetainiy adresai (Naujasis Baltijos Sokis —

www.dance.lt), ir kt.

Atkreiptinas démesys, kad nelietuviski pavadinimai reklamoje yra ne tik gamintojo, prekés ar
pardaveéjo pavadinimai, bet ir kiti pavadinimai. Viena jy rasis — technologijy, naudojamy
reklamuojamoje prekéje, pavadinimai (pvz., automobiliuose gamintojo patentuotos, atskirg
pavadinimg turincios technologijos). Taciau dazniausiai tai buvo reklamoje minimos kitos jmonés
nelietuviSkais pavadinimais — rémejos ir biliety pardavéjos renginiy reklamoje, kaip prizai
dalijamos prekeés akcijy reklamose ir pan. Bendra nelietuviskos reklamos dali tokios reklamos
padidino 8 proc. — t. y. buvo tiek reklamy, kuriy pagrindiniai (gamintojo, prekés ar pardavejo)

pavadinimai buvo lietuviski, bet reklamoje taip pat buvo kity nelietuvisky pavadinimy.

4.2.2. Uzsienio gamintojy reklamos dalis

Reklamuojamy uZsienio gamintojy dalis nuo 1993 m. iki 2013 m. kito netolygiai — jy buvo maZiau
1993 m., smarkiai padid¢jo 1998 ir 2003 m., ir v¢l Siek tiek sumazéjo 2013 m. (3 pav.) Tik Veido
Zurnale uzsienio reklamuotojy dalis nukrito jau po 1998 m. UZsienio reklamuotojy dalies did¢jimas
kartu su anksCiau nustatyta jy pateikiamos daugiakalbés reklamos daugejimo tendencija ir didino
nelietuviskos reklamos kieki. Tacdiau véliau pastebimas uZsienio reklamuotojy dalies mazéjimas
nesumazino bendros nelietuviskos reklamos dalies, nes jy vieta uzémé nelietuviSska Lietuvos

gamintojy reklama.
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3 pav. UZsienio gamintojy reklamos dalis skirtinguose Zurnaluose

Paskutiné diagrama taip pat i§ dalies paaiSkina nevienoda nelietuviskos reklamos kiekj skirtinguose
Zurnaluose — Veide ir TV antenoje uzsienio reklamuotojy dalis yra maziausia, ir juose taip pat
maziausia nelietuviskos reklamos. Taciau vien Sis veiksnys nepaaiSkina visy zZurnaly skirtumy, todél

bitina analizuoti ir nelietuviskos reklamos sgsajg su prekiy kategorijomis.

4.3. Prekiy kategorijos

Kadangi remiantis ankstesniais tyrimais keliama prielaida, jog reklamos daugiakalbiSkumas, be
kilmeés Salies, labiausiai priklauso nuo reklamuojamos prekés kategorijos, teisingausia ir jos kaitos
tendencijas jvertinti analizuojant daugiakalbe reklama skirtingose prekiy kategorijose. 2 lenteléje
pateiktas nelietuviskos reklamos kiekis skirtingose prekiy kategorijose. Lentel¢je prekiy kategorijos
suriiSiuotos pagal vidutiniska nelietuviskos reklamos dalj. BriikSnelis reiskia, kad tais metais i$ viso

nebuvo tos prekiy kategorijos reklamos, nulis — kad visa reklama buvo lietuviska.
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2 lentelé. Nelietuviskos reklamos kiekis prekiy kategorijose

. .. Viduti- 1993/
Prekiy kategorija N niskai 1994 1998 2003 2013
kvepalai 73 46 % 50% 15% 73% 44 %
mada (apranga ir 115 30% 33% 8% 26% 52%
aksesuarai)
buitiné technika ir 164 | 34% | 11% | 26% | 45% | 56%
kompiuteriai
cigaretés 17 29% — 29% — —
automobiliai 77 28 % 0% 0% 23% 90 %
alkoholiniai gérimai 144 25% 20% 23% 19% 39%
mobilieji t@lefo.pal ir 7 17% 3 1% 31% 0%
telekomunikacijy paslaugos
turizmas ir maitinimas 55 15% 26% 0% 33% 0%
VeI‘Sl.O Pgslaugos ir verslo 38 15% 0% 0% 25% 339%
renginiai
kosmetika 217 14% 13% 8% 14% 23%
renginiai 134 14% 33% 10% 4% 8%
baldai, interjeras 61 11% 0% 4% 0% 40 %
nekilnojamasis turtas ir 59 7% 0% 3% 0% 20%
statyba
finansinés paslaugos 43 6% 17% 0% 0% 9%
m'al.stas., nealkoholiniai 167 6% 0% 59 7% 13%
gérimai
sveikata ir higiena 147 2% 0% 2% 0% 8%
prel.<.yb0s tinklai, centrai ir jy 118 29 3 0% 0% 59
akcijos
medijos (TV, radijas, kinas, 166 1% 0% 0% 39 29
spauda)
kita 103 12% 7% 5% 7% 30%

4.3.1. Prekiy kategorijuy skirtumai

Daugiausia miSriy ar vienakalbiy nelietuviSsky reklamy (daugiau negu 20 proc.) per visa tirta
laikotarpj buvo Siose kategorijose: kvepalai; mada; buitin¢ technika ir kompiuteriai; cigaretés;
automobiliai; alkoholiniai gérimai. Maziausia (maziau negu 10 proc.) jy buvo Siose kategorijose:
medijos; prekybos tinklai, centrai ir jy akcijos; sveikata ir higiena; maistas ir nealkoholiniai
gérimai; finansinés paslaugos; nekilnojamasis turtas ir statyba. Pastaraisiais metais tarp labiausiai
nelietuviSky prekiy kategorijy, be iSvardinty aukSciau, taip pat patenka baldai ir interjeras, verslo
paslaugos ir verslo renginiai, kosmetika, nekilnojamasis turtas ir statyba. Siais metais visai nebuvo

nelietuvisky reklamy mobiliyjy telefony ir telekomunikacijy, turizmo ir maitinimo kategorijose.

Kas bendro tarp daugiausia nelietuviSkos reklamos ir maziausiai jos turin¢iy prekiy kategorijy?

Labiausiai nelietuviskos yra kategorijos, siejamos su tam tikru gyvenimo bidu, prestizo verte,
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modernumu, technologine pazanga. Labiausiai lietuviSkos yra tokios kategorijos, kuriose
dominuoja prekiy funkcionalumas ar jy ekonominé¢ verté (sveikatos ir higienos prekes, prekybos
tinkly akcijos), arba dél prekiy specifikos jy pavadinimai paprastai yra lietuviski (medijy
kategorijoje TV, kino pavadinimai paprastai yra ver¢iami, spaudos leidiniy pavadinimai daZniau yra
lietuvidki). Sj skirtuma tarp kategorijy iliustruoja ir iSimtys. PavyzdZiui, maisto kategorijos
reklamose aptikta labai mazai reklamy su nelietuviskais elementais, ir visais atvejais tai buvo ne
kasdieniniy maisto produkty reklamos, bet tokios, kuriose arba pabréziamas prekés Zenklas, arba
uzsienin¢ prekiy kilmé, arba matyti orientacija j tam tikrg auditorijg (lietuviski ledai Dione —
Premium ice cream, Anno 1950”; sojy padazas Kikkoman — Established 1854%; kava Jacobs
Kronung — Made in Germanyg; Impra ceilono arbata — Ceylon tea’’; Nescafé kava — antraSté

Wanted"! ).

2003 m. jspudingai didel¢ nelietuvisky reklamy dalis buvo kvepaly, kurie yra tipiSka jvaizdZio
preke, kategorijoje. 2013 m. juos aplenké automobiliy reklamos, taciau ir Siais metais labai daug
kvepaly reklamy buvo misrios ar vienakalbés nelietuviSkos. Tipiné kvepaly reklama susideda iS$
gamintojo ir kvepaly pavadinimo ir Stkio arba prekés rtSies jvardijimo — kartais apibtidinancio
kvepaly jvaizdj, o daZnai tik trumpo teiginio, kad pristatomi nauji kvepalai (New fragrance for men

ar pan.). Sie elementai daZnai pateikiami neversti.

2013 m. daugiausia nelietuviskos reklamos buvo automobiliy kategorijoje. Nelietuviski elementai,
be pavadinimy, visose jose buvo reklaminiai Stkiai, spausdinami Salia logotipo. IS tiesy, tarp Siais
metais tirtuose Zurnaluose pasirodZiusiy reklamy tik BMW reklama buvo spausdinta su lietuvisku
Stkiu, Volvo reklamoje nebuvo jokio Siikio (ir jokio kito nelietuvisko elemento; 2003 m. Volvo
reklama spausdinta su angliSku Siikiu), visy kity automobiliy gamintojy reklamose panaudoti
nelietuviski Stikiai (jy i viso reklamavosi keliolika, taigi tai nebuvo vienos jmonés nulemti

rezultatai).

Mados prekés (drabuziai, aksesuarai) taip pat siejamos su modernumu. Gana daznas drabuZiy
prekiy Zenkly reklamos modelis buvo nelietuviskas pavadinimas su arba be Siikio/antrastés ir

iSvardintomis prekybos vietomis (net 73 proc. mados ir aksesuary reklamy buvo sudarytos tik iS$

"' TV antena, 2013, Nr. 30.
8 Laima, 2013, Nr. 12.
® Laima, 2013, Nr. 10.
0 7 qima, 1998, Nr. 12.
TV antena, 2003, Nr. 15.
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gamintojo/prekés pavadinimo arba pavadinimo ir Stukio/antraStés). Tokia reklama techniSkai yra
miSri, taciau prekybos viety adresai yra vienintelis lietuviSkas jos elementas. Nemazai beveik vien
nelietuviSky buvo ir Sveicarisky laikrodziy reklamy — jose beveik visas pateikiama nelietuviskai,
jskaitant aprasomajj teksta, o lietuviskai pateikiamas tik pardavéjo (parduotuvés) pavadinimas ir jos

adresas.

Alkoholiniy gérimy reklamoje nelietuviskais elementais daznai yra pabréZziama jy uZsienin¢ kilmeé
(SkotiSkas arba airiSkas viskis, pranctiziSkas brendis), kuriamas prabangaus gyvenimo budo jvaizdis
(pvz., kostiumuotas vyrisSkis su saulés akiniais ir taure gérimo rankoje, moteris vakarine suknele
atidengtomis kojomis, ir iikis ooh la la vita, baby Martini reklamoje'?). Kaip minéta, net ir kai

kurie lietuviski alkoholiniai gérimai bando kurti tarptautinj, moderny jvaizdj.

Buitinés technikos ir kompiuteriy kategorijoje daZzniausi nelietuviSki elementai yra buitinés
technikos ir elektronikos gamintojy, daZniausiai stambiy, Zinomy tarptautiniy kompanijy,
nelietuviski stkiai, perteikiantys gyvenimo biido jvaizdj arba technologing pazangg (Sony — You
make it a Sony'’; LG — Digitally Yours', Canon — You can’, Bosch — Invented for life'’ ir t. t.), o
kompiuteriy reklamose — pazangiausias technologijas Zymintys technologijy ar sertifikaty logotipai

(pvz., Intel Inside).

4.3.2. Daugiakalbés reklamos kaita prekiy kategorijose

Analizuojant nelietuviSkos reklamos kaitg prekiy kategorijose, matyti, kad daugelyje kategorijy,
ypac labiausiai daugiakalbése, t. y. tose, kurios pirmauja pagal vidutinj nelietuviskos reklamos
procentg, nelietuviSkos reklamos dalis pastebimai padidéjo (2 lentel¢). Nuo 1998 m. iki 2013 m.
padaugéjo nelietuviskos reklamos Siose kategorijose: buitiné technika ir kompiuteriai, mada,
automobiliai, alkoholiniai gérimai, baldai ir interjeras. Kai kuriose kitose kategorijose kaita nebuvo
tiesiné — nelietuviSkos reklamos dalis buvo didesné ankstesniais metais, negu paskutiniais, pvz.,
mobiliyjy telefony, nekilnojamojo turto ir statyby, pramoginiy renginiy kategorijose. Tacliau,
kadangi Siose kategorijose maZesnis atvejy skaicius, Siuos désningumus galima paaiSkinti ir
konkrec¢iy jmoniy reklamos jtaka. Pvz., 1998 m. ir 2003 m. mobiliyjy telefony kategorijoje

dominavo ir buvo labai placiai reklamuojami Nokia telefonai, jie taip pat itraukiami i mobiliojo

12 Veidas, 1998, Nr. 28.

BTV antena, 2003, Nr. 41, ir kt.
“ Verslo klasé, 2003, Nr. 4.

15 Verslo klase, 2003, Nr. 6.

18 1 qima, 2013, Nr. 12.
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rysio tiekéjy (Omnitel, Bités) reklamas, o visose Nokia reklamose biidavo pateikiamas Stikis angly

kalba Connecting People.

Jei nebiity draudziamos reklamuoti, smarkiai daugiakalbe kategorija turbiit biity iSlikusios ir
cigaretés — jos paprastai reklamuojamos ne apraSant jy skonj ar kitas kokybines savybes, bet siejant
jas su tam tikru gyvenimo biidu, jvaizdZiu. Rasti pavyzdziai buvo biitent tokios reklamos — daznai
susidedancios tik i§ gamintojo ir/ar prekés pavadinimo, kartais lydimo $ukio, kartais ne. Sakis
daznai paliekamas neverstas (pvz., Marlboro, Barclay reklamos), o West reklamose net tais paciais

metais tame paciame Zurnale dalyje reklamy buvo neverstas (7Test it), dalyje — iSverstas (Pabandyk).

Tose kategorijose, kur atvejy skaicius didesnis ir reklamavosi daugiau skirtingy jmoniy (kosmetika,

mada, alkoholiniai gérimai ir kt.), nelietuviskos reklamos kaitos polinkis yra jos dalies didéjimas.

4.3.3. Prekiy kategorijy kaita skirtinguose Zurnaluose

Reklamuojamy prekiy kategorijy atskiruose Zurnaluose kaita gali paaiskinti, kodél skirtinguose
Zurnaluose daugiakalbés reklamos dalis kito nevienodai. Priminsime, kad Veido ir TV antenos
Zurnaluose nelietuviskos reklamos dalis per visa laikotarpi iSliko panasi, o Laimos ir Verslo klasés

Zurnaluose 1998-2013 m. jos dalis padidéjo.

Tarp analizuojamy pavyzdziy nepastebéta reklamy pritaikymo skirtingoms auditorijoms atvejy, t. y.
kad ta pati preké buty skirtingai reklamuojama skirtinguose Zurnaluose; skirtinguose Zurnaluose
neretai kartojosi lygiai tokios pacios reklamos su tais paciais nelietuviskais elementais (pvz., Verslo
klasei tipiSka tarptautinés verslo mugés Frankfurte reklama, kurioje buvo ir nelietuvisky elementy
buvo be pakeitimy iSspausdinta ir Veide; taCiau Verslo klaséje pasirodé ne viena tokiy mugiy
reklama, o Veide tokiy reklamy j imtj daugiau nepateko). Todé¢l atmetama prielaida, kad reklamos
daugiakalbiSkumas skiriasi dél jos pritaikymo Zurnalo auditorijos specifikai ir laikoma, kad Zurnaly

skirtumai atsiranda daugiausiai dé¢l juose reklamuojamy prekiy kategorijy skirtumo.

1998 m. prekiy kategorijy pasiskirstymas trijuose tuo metu €jusiuose tirtuose Zurnaluose buvo
panaSus. Taciau véliau Veido Zurnale sumazéjo mados, buitinés technikos, alkoholiniy gérimy ir
kity ,,nelietuvisky‘ kategorijy; iSaugo lietuviskesniy kategorijy dalis. 2013 m. apie puse reklamos
Siame Zurnale sudaré renginiy (teatro spektakliy, parody) reklamos, kurios, su keletu iSimciy,

paprastai buvo lietuviSkos. Panasi kaita stebima TV antenoje — €ia sumazéjo mados, technikos,
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kosmetikos, kvepaly reklamos, padaugejo prekybos tinkly, maisto ir nealkoholiniy gérimy, taip pat
medijy reklamos. Pastarosios srities reklamos TV antenoje visada buvo nemazai, nes ji atitinka

Zurnalo profilj, bet 2013 m. jos santykiné dalis dar labiau padidéjo.

Laimoje prekiy kategorijos keitési labai neZymiai, vélesniais metais liko panaSus kategorijy
pasiskirstymas. 2013 m. Siame Zurnale kiek sumazéjo alkoholiniy gérimy ir sveikatos kategorijy
reklamy, bet padaugéjo pramoginiy renginiy ir mados reklamy. Verslo klaséje prekiy kategorijos
taip pat keitési gana nezymiai: kiek padaugéjo mados, verslo paslaugy, baldy ir interjero reklamy,
sumaz¢jo alkoholiniy gérimy reklamy. Taigi galima teigti, kad Siuose Zurnaluose prekiy kategorijos
keitési palyginti neZymiai, o pokyciai atsvére vienas kitg. Kadangi Siose prekiy kategorijose, ypac
tokiose, kurios ir yra labiausiai atstovaujamos Siuose Zurnaluose, bendra tendencija buvo
daugiakalbés reklamos daugéjimas, bendras Siy Zurnaly daugiakalbés reklamos kiekis taip pat

iSaugo.

4.4. Nelietuviski reklamos elementai

Duomenys apie nelietuviskus reklamy elementus pateikti 3 lentel¢je. Bendra suma deSiniausiame
stulpelyje yra didesné¢ negu 100 proc., nes dalyje reklamy panaudotas daugiau negu vienas

nelietuviskas elementas.

3 lentele. Nelietuvisky elementy reklamose pasiskirstymas (nelietuvisky reklamy dalis)

Reklamos struktiirinis elementas N Panal,ldo‘mfm Rekla.mq
atveju dalis dalis
Prekés Zenklo Stkis 151 36,9% 44,5%
Kita informacija 104 25.4% 30,7%
Reklamos antrasté/Sukis 61 14,9% 18,0%
Prekés risies jvardijimas 56 13,7% 16,4%
Tekstas 15 3, 7% 4,4%
Kontaktiné informacija 15 3,7% 4,4%
Kilmés vietos nuoroda 7 1,7% 2.1%
IS viso 409 100,0% 120,6%

Dazniausias nelietuviSkas elementas daugiakalbéje reklamoje yra prekés zenklo Siikis (angl. slogan
arba tagline) — trumpa fraz¢ ar vienas zodis, paprastai raSomas Salia logotipo, naudojamas
skirtingose to prekeés Zenklo reklamose (pvz., kai automobiliy gamintojas reklamuoja skirtingus
modelius ar elektronikos gamintoja skirtingus fotoaparaty modelius). Nelietuviski Stkiai buvo net

44,5 proc. reklamy, turinéiy bent viena nelietuviska elementa. Siikis yra kalbai jautrus rinkodaros
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elementas, nes paprastai yra labai lakoniSkas, turi koncentruotai perteikti kompanijos filosofija,
jausma, esme (pvz., DHL — We move the world", Skoda — Simply clever'® ir t. t.). Siikio kalba yra
tarsi tas pagrindinis balsas, kuriuo kalba preké (Piller 2001: 160). D¢l lakoniSkumo ir prasmes
koncentracijos Siikio vertimas yra sudétingas ir rizikingas, nes gali biiti sunku iSvengti prasmes
nuostoliy (Poskiené¢ 2013). Net ir sékmingai iSvertus $iiki, prarandamos su $iikio kalba siejamos
kult@irinés ar socialinés konotacijos — jos prekés Zenklo jvaizdZiui gali biiti svarbesnés, negu
poreikis, kad reklamos skaitytojas suprasty tikslig stkio reikSme. Piller (2001: 168) teigia, kad gali
biti prieSingai — gebé¢jimas suprasti angly kalba veikia kaip tikslinés reklamos auditorijos filtras.
D¢l Siy priezasciy butent Siuikiai yra daZniausiai aptinkamas uZsieninis reklamos elementas jvairiy

Saliy daugiakalbése reklamoje.

17,5 proc. reklamy nelietuviskas buvo kitas panasus reklamos elementas — reklamos antrasté, arba
reklamos Sukis. Tai yra pagrindinis reklamos teiginys, vizualiai atskirtas nuo pagrindinio reklamos
teksto. Jis yra panasus | prekés Zenklo Suki savo lakoniSkumu, taciau gali biiti kiek ilgesnis,
pateikiamas kitoje reklamos vietoje (ne Salia logotipo) ir yra nevienodas skirtingose to paties prekes
Zenklo reklamose (pvz., 2013 m. Verslo klaséje spausdintos Frankfurt Messe parody reklamos

kiekvieng kartg tur¢jo kitg antraste: Taste the trends"; perfect date I/ perfect time®%; ir kt.) .

Nors bendras nustatytas Siikiy atvejy skaicius yra palyginti didelis, i$ surinktos medziagos matyti,
kad didele jtakg galutiniams skaiiams turi ir pavieniai atvejai. AnksCiau jau minétas Nokia
pavyzdys — 1§ reklamos kraStovaizdZio i§ esmés dingus Siam reklamuotojui, atitinkamoje prekiy
kategorijoje smarkiai sumaz¢jo daugiakalbés reklamos. 2003 m. daugiakalbés reklamos kiekiui
jtakos turéjo Sony ir Canon reklamos, kuriose naudoti angliski Siikiai. Kitas svarbus atvejis yra
L’Oréal, kurio reklama, net jtraukiant tik nesikartojanc¢ias reklamas, sudaré 12 proc. visos
kosmetikos reklamos (Si kompanija gamina labai daug skirtingy produkty, todé¢l kiekviename
Laimos numeryje paprastai spausdintos pora ar kelios skirtingy produkty reklamos). L’Oréal
reklamose iki Siol naudojamas iSverstas reklaminis Stkis Nes Jiis to verta, pasitaikes keliais
skirtingais variantais (ir Jiis to verta, Nes tu to verta). Jei $i kompanija naudoty neverstg Siikj, tai

bty dar labiau padiding nelietuvisky Siikiy skaiciy.

Kiti nelietuviski elementai yra:

7 Veidas, 2003, Nr. 38.

18 TV antena, 2013, Nr. 41.
Y Versilo klase, 2013, Nr. 4.
0 Verslo klasé, 2013, Nr. 6.
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- kita informacija. Sioje grupéje dominuoja atskirai sumaketuoti logotipai, nurodantys jmoniy
gautus apdovanojimus (pvz., elektronikos gamintojos reklamoje pateikiamas originalus
apdovanojimo logotipas su uZra§u Design award winner 2003°'; kailiy reklamoje —
originalus logotipas American Fur Awards®); turimus sertifikatus (aukStosios mokyklos
reklamoje atskirai nuo teksto pateiktas sertifikato logotipas Quality system certification 1ISO
9001%); pabréziamos prekése naudojamos technologijos (pvz., keraminiy plyteliy (sic)
reklamoje atskirai sumaketuotas uZraSas digital technology®®, buitinés technikos gamintojos
reklamoje — Green Technology inside™), jgaliotojy pardavéjy Zenklai (pvz., Oficially
imported Canon®®), atskirai sumaketuoti pabréziami prekiy bruoZzai (plauky lako reklamoje
uzradas Flexible’ 7); ir pan.;

- prekés rasies jvardijimas (pvz., brandy, cognac). YpaC daznas S§is elementas kvepaly
reklamose (tipinis kvepaly reklamos uzrasas The new fragrance for ...);

- pagrindinis reklamos tekstas (prekés apraSymas), nelietuviSkai pateiktas tik keliolikoje
reklamy (iS§samesnj aptarima Zr. toliau);

- kontaktinés informacijos elementai. Tai dazniausiai buvo nelietuviSkas, nesutampantis su
Jmoneés pavadinimu interneto svetainés adresas (pvz., blakstieny tuso False Lash Wings
reklamoje nurodomas prekés interneto svetainés adresas www.butterfly-look.1’™®), el. pasto
komponentas (pvz., management@ vgtu.ltzg).

- atskirai pateikiama kilmés vietos nuoroda, fiksuota tik kelis kartus (pvz., kavos reklamoje —
made in Germany’’, &uziniy reklamoje — Made in Lithuania’™). Kilmés Salis arba miestas
(Paris, Milan, Warsaw) reklamoje buvo nurodoma gana daznai, bet kaip neatskiriama
logotipo dalis (tokie atvejai buvo patikrinti gamintojy tinklalapiuose), tod¢l ¢ia nebuvo

nekoduojami.

Bhatia (2001) teigia, kad angliSkus reklamos elementus galima iSdéstyti hierarchiskai: prekeés
pavadinimas > antraSte > Siuikis > tekstas. T. y., jei angliSkas pagrindinis reklamos tekstas, taip pat

bus angliSki ir kiti formuléje minimi elementai, o jei angliSkas yra prekés pavadinimas, Kkiti

! LG monitoriy reklama. Verslo klasé, 2003, Nr. 4.

** Nijolés kailiy reklama. Laima, 1998, Nr. 10.

V. A. Grai¢iiino aukstosios vadybos mokyklos reklama. Veidas, 2013, Nr. 24.
2% Atlas Concorde plyteliy reklama. Verslo klase, 2013, Nr. 7/8.

* Bosch reklama. Laima, 2013, Nr. 12.

% Canon fotoaparato reklama. Laima, 1998, Nr. 6.

2 pantene Pro-V plauky lako reklama. Laima, 1998, Nr. 2.

*8 Laima, 2013, Nr. 4.

* VGTU reklama. Verslo klasé, 2013, Nr. 7/8.

0 Jacobs kavos reklama. Laima, 2013, Nr. 10.

! Lietuvisky VitaRest &iuziniy reklama. Verslo klasé, 2013, Nr. 7/8.
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elementai nebitinai bus angliski (cit. i§ Gerritsen et al. 2007). Siuo tyrimu i§ esmés patvirtintas $is
modelis — ir tirtose reklamose, kuriose pagrindinis reklamos tekstas buvo angliSkas, angliski buvo ir
kiti elementai. ISimtis buvo tik kai kuriose i§ Siy reklamy lietuviSkai pateikta jsigijimo vietos ar

taikomy akcijy informacija ir tai, kad ne visose i$ tokiy reklamy apskritai buvo antrasté.

Sis modelis akcentuoja teksto kaip nelietuvisko reklamos elemento ,,svorj* — biitent Sis elementas
rodo, kad reklama tikrai yra nelietuviSska. 2013 m. nelietuviskas prekés apraSymas (tekstas) ne
lietuviy kalba buvo pateiktas 12 reklamy. Sis skailius svarbus, interpretuojant uZsienio kalby
reklamoje mastg — i§ vienos puses, dar, galima sakyti, tik pavienés reklamos yra tikrai nelietuviskos,
pateikiancios ir prekés apraSyma ne lietuviy kalba (priminsime, kad analogiSkas skaicius keliose
Vakary Europos Salyse buvo net 13 proc.). IS kitos pusés, Si tendencija rodo tikra reklamos
daugiakalbiSkuma, t. y., kad nelietuviski yra ne tik smulkis simboliniai reklamos elementai, bet ir
jos esmines dalys. Svarbu ir tai, kad tarp nelietuviSkg aprasSyma pateikianc¢iy reklamy buvo kelios
Lietuvos imonés (Baltic Management Institute®®, LCC International University33, Valstybinis

simfoninis 0rkestras34).

Lyginant nelietuvisky elementy procentinés dalies kaitg skirtingais metais (4 lentel¢), matyti
nedideli svyravimai, taciau skirtumai tokiam atvejy skaiciui yra palyginti nedideli, todé¢l apie kaitos
tendencijas galima kalbéti tik tais atvejais, kai skirtumai yra tikrai ryskis. Labiausiai atkreiptinas
démesys | tai, kad, lyginant su 1998 m., reklamoje atsirado nelietuvisky jmonés/prekés apraSymy
(rodaniy maksimaliai nelietuvisky reklamy atsiradima) bei kontaktinés informacijos elementy
(matyt, plintant internetui, daugiau jmoniy pradé€jo nurodyti interneto svetainés puslapius, kurie

neretai yra nelietuviski). 1993/1994 m. ir Siuo atveju yra labai netipiniai.

4 lentel¢. NelietuviSky reklamos elementy kaita

Reklamos struktiirinis elementas | 1993/1994 | 1998 2003 2013
Prekés Zenklo Siikis 5% 28% 46% 37%
Reklamos antrasté/Sukis 19% 22% 12,5% 14%
Kita informacija 43% 30% 19.5% | 26%
Prekés rusies jvardijimas 9.5% 17% 18% 10,5%
Tekstas 9.5% 0% 1% 6%
Kontaktiné informacija 14% 0% 3% 4%
Vietos nuoroda 0% 3% 0% 2.5%

32 Verslo klase, 2013, Nr. 7/8.
3 Veidas, 2013, Nr. 7.
3% Veidas, 2013, Nr. 49.
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5 viso 100% | 100% | 100% | 100% |

Taip pat padaugéjo reklamy, kuriose ne lietuviy kalba pateikiamas daugiau negu vienas elementas
(5 lentel¢) — tai irgi rodo, kad padaugéjo tikrai daugiakalbés reklamos. 80 proc. atvejy tai buvo

Stikio ar antraStés ir kokio nors kito elemento(-y) kombinacija.

5 lentelé. Reklamy su daugiau nei vienu nelietuviSku elementy dalis

1993/1994 1998 2003 2013 IS viso
Nehet.u\flska reklama be 16 59 115 156 339
pavadinimy
Daugiau nei 1 nelietuviskas 4 4 16 35 59
elementas
Procentiné dalis 25% 7,7% 13,9% 22,4% 17,4%

4.5. Kalbos daugiakalbéje reklamoje

Duomenys apie tirtose reklamose naudojamas kalbas pateikti 6 lenteléje. DeSiniausiame stulpelyje
nurodyta suma didesn¢ negu 100 proc., nes dalyje reklamy (apie 6 proc. miSriy arba visiSkai
nelietuviSky reklamy) buvo panaudota daugiau negu viena kalba. Visais Siais atvejais tai buvo

kurios nors kalbos derinys su angly kalba.

6 lentelé. Daugiakalbés reklamos kalbos

Kalba N Panaudojimo Rekla.mq
atvejy dalis dalis
Angly 296 84,8% 90,2%
Pranciizy 23 6,6% 7.0%
Vokieciy 15 4,3% 4,6%
Italy 5 1,4% 1,5%
Kitos 10 2,9% 3,0%
IS viso 349 100,0% 106,4%

Absoliuciai dominuojanti uzZsienio kalba daugiakalbése reklamose yra angly. Angly kalbg naudoja
visy Saliy reklamuotojai, taciau labiausiai (statistiSkai reikSmingai) i§ vidutinio reklamy su angly
kalbos elementais skaiciaus iSsiskiria Ryty Azijos gamintojai (net 45,6 proc. jy reklamy), taip pat
JAV, Italijos, Vokietijos gamintojai (21-27 proc. reklamy). Angliski yra patys jvairiausi reklamos
elementai — Siikiai (nors jy buvo ir kitomis kalbomis), tekstas, kontaktinés informacijos elementai,

prekés rusies jvardijimas, vietos nuoroda. Angly kalba naudojama tais atvejais, kai yra svarbu, kad
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reklamos skaitytojas suprasty tekstg — todé¢l beveik visi atvejai, kai nelietuviy kalba buvo pateiktas
pagrindinis reklamos tekstas (prekés ar imonés apraS§ymas), tai buvo angly kalba (iS§imtis buvo tik

BaZnytinio paveldo muziejaus reklama su lotynisku tekstu)®.

Kitos kalbos naudojamos dél jy simbolinés vertes, tais atvejais, kai supratimas néra toks svarbus.
Kita vertus, neretai ir kitomis kalbomis paraSytus reklamos elementus daZznai galima suprasti, net
nesimokius tos kalbos, nes juose naudojami tarptautiniai zodZiai, tos kalbos elementai Zinomi i$
populiariosios kultiros, arba Zinomi vien dél plataus jy paplitimo, pvz., prancizy Creative

Technologie®, cognac, eau de parfum (ivairios reklamos); italy Clinica Bella Belezza®'.

Prekiy kategorijos, kuriose panaudotos kitos kalbos, patvirtino su tomis kalbomis siejamus
stereotipus. Pranciizy kalba dazniausiai naudota kvepaly, mados, kosmetikos, alkoholiniy gérimy
kategorijose. PranciiziSki buvo ir pranciizy automobiliy gamintojy Stkiai — taiau juose, vélgi,
deklaruojamas prancizams tinkantis kirybiSkumas: minétasis Creative Technologie, Créateur
d’automobiles (Renaulr’®). Vienas atvejis aptiktas medijy kategorijoje (pranciizisko TV kanalo
reklama®). Italy kalba naudota tik trijose kategorijose: mada, kvepalai, alkoholiniai gérimai.
Vokie€iy kalbos kategorijos irgi nenustebino: automobiliai, verslo renginiai (verslo mugiy
Frankfurte reklamos), buitin¢ technika. 2013 m. ir vokieciy automobiliy gamintojai savo reklamose
naudojo vokiskus ¥tkius: Audi — Vorsprung durch Technik™, Volkswagen — Das Auto®', Opel — Wir

leben Autos™.

Kity kalby atvejai reklamose buvo pavieniai ir atsitiktiniai, pvz., lenky kalba muziejaus reklamoje,
lotyny kalba universiteto, muziejaus ir augalinés kosmetikos reklamoje, dany kalba daniSko alaus

reklamoje ir keli kiti atvejai.

4.6. Reklamos dydis ir struktiora

Atliekant tyrimg, buvo koduojamas ir reklamos dydis — kelta prielaida, kad daugiakalbé reklama
dazniau turéty uzimti visg puslapj, nes tokios reklamos dazZniau yra jvaizdZzio, o ne informuojancios,

reklamos (Sig sgsajg galima patvirtinti net ir Sio tyrimo duomenimis — pvz., 56 proc. prekybos tinkly

35 Veidas, 2013, Nr. 30.

3 Laima, 2013, Nr. 8.

37 Clinians kosmetikos reklama. Laima, 2013, Nr. 6.
3% Laima, 2003, Nr. 4.

% TV antena, 2003, Nr. 45.

0 Verslo klasé, 2013, Nr. 10.

4 Verslo klasé, 2013, Nr. 11.

2 Verslo klasé, 2013, Nr. 11.
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reklamy buvo mazesnés negu puslapis, kai jvaizdZio prekiy (kvepaly, mados ir kity) 80-90 proc.
reklamy buvo viso puslapio dydzio). Duomenys patvirtino iSkelta hipotez¢ — 81 proc. nelietuviskos
reklamos buvo viso puslapio dydZio, palyginus su 67 proc. lietuviskos vienakalbés reklamos (7

lentelé).

7 lentelé. Reklamos daugiakalbiSkumas ir reklamos dydis

Reklamos kalbos Visas puslapis Puse/treC(.lalls Magesné IS viso
puslapio

Lietuviska 66,6% 29,6% 3,7% 100%

Nelietuviska 100%

(i ir visidkai nelietuviska) 81,1% 18,6% 0,3%

IS viso 69,1% 27,7% 3,2% 100%

Kita vertus, reklamos dydis yra statistiSkai reikSmingai susijes su reklamuojamy prekiy kategorija —
gerokai daZniau viso puslapio dydzio yra ty paciy, kaip ir labiausiai daugiakalbiy, anksciau
jvardinty moderniomis, prekiy kategorijy reklamos — mados, kosmetikos, kvepaly, alkoholiniy
gérimy, automobiliy, mobiliyjy telefony ir telekomunikacijy, cigareciy reklamos (iSimtis yra tik
lietuviska medijy kategorija). Taigi reklamos dydis yra ne nepriklausomas kintamasis, bet irgi

susijes su prekés kategorija, kuri lemia kitus reklamos bruoZus.

Taip pat buvo koduota reklamos struktira, t. y., i§ kiek sudétiniy daliy ji susideda — tik i§ prekes
pavadinimo, i§ prekés pavadinimo ir Stikio ar antrastés, ar joje yra ir prekés apraSymas. Manyta, kad
daugiakalbé reklama dazniau turéty buti be prekés apraSymo; prielaida kelta remiantis iSankstiniais
pastebéjimais, kad pastaruoju metu Zurnaluose spausdinama gana daug jvaizdzio reklamy, kuriose
dominuoja vaizdas ir beveik néra teksto. Duomeny analiz¢ hipotez¢ patvirtino — nelietuviSkoje
reklamoje kiek re¢iau buvo ir prekés apraSymas. Taciau, atskirai apskaiciavus reklamos struktiiros
s3sajg su misria ir vienakalbe nelietuviska reklama, pastebétas dar rySkesnis skirtumas — net 80
proc. vienakalbés nelietuviSkos reklamos susid¢jo 1§ prekés pavadinimo ir Stkio, 10 proc. buvo tik
prekeés pavadinimas (prie tokiy reklamy skaiciuotos ir tos, kuriose, be prekés pavadinimo, dar gal¢jo
biti lietuviskai uZraSyti parduotuviy pavadinimai ir adresai), ir tik 10 proc. visiSkai nelietuvisky
reklamy buvo ir prekés apraSymas (8 lentel¢). LietuviSkos ir miSrios reklamos dazniausiai buvo

iSsamios reklamos, pateikiancios ir prekés apra§yma.
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8 lentele. Reklamos daugiakalbiSkumas ir reklamos struktiira

Prekés

Reklamos kalba N Tik p.re.kés pav?dinimas Ir pfekés I viso
pavadinimas | ir Siikis ar aprasymas

antrasté
Tik lietuviy kalba 1628 3,6% 22.9% 73,5 % 100,0%
MiSri 289 1,7% 20.8% 77,5 % 100,0%
Tik nelietuviy kalba 50 10,0% 80,0% 10,0% 100,0%
I3 viso 1967% 3,5% 24,0% 72,4% 100,0%

4.7. Nelietuviskos vienakalbés reklamos

Ankstesniame skyrelyje jau apibréztas tipinis visiSkai nelietuviskos reklamos modelis — tai
daZniausiai yra reklama, sudaryta vien i§ prekés pavadinimo ir Stkio ar antraStés. SkaiCiuojant
reklamas nejskaitant pavadinimy, tokiy reklamy visoje tyrimo imtyje buvo 50, arba 2,5 proc. visos
imties (palyginti, miSrios reklamos sudaré¢ 14,8 proc. visos imties). SkaiCiuojant reklamas jskaitant
pavadinimus, reklamy, kuriose i§ viso néra lietuvisky elementy, buvo 77 (3,6 proc. visos imties),
t. y. dar 27 reklamos buvo tik nelietuviskos, bet jose nebuvo kity elementy, tik imonés ir/ar prekeés

pavadinimai.

1993/1994 m. vienakalbiy nelietuvisky reklamy tirtuose dviejuose Zurnaluose nebuvo. Nuo 1998 m.
tokiy reklamy kiek padaugéjo: 1998 m. jy buvo 17, 2003 m. — 31, 2013 m. — 29, taciau dél bendro

mazo jy skaiciaus skirtumas tarp mety néra statistiSkai reikSmingas.

Analizuojant pagal prekiy kategorijas, net 49 proc. tokiy reklamy buvo kvepaly reklamos, kuriy
dominuojantis modelis ir yra gamintojo ir prekés pavadinimas ir Sukis arba prekés raSies
ivardijimas. 21 proc. visiskai nelietuvisky reklamy sudaré alkoholiniy gérimy reklama, 9 proc. —
mados ir aksesuary reklamos, 5 proc. — cigareciy reklamos. Kitos kategorijos pasidalijo po maziau
negu 5 proc. visiskai nelietuvisky reklamy dalies. Sios prekiy kategorijos atitinka anks¢iau i$skirtas

labiausiai nelietuviskas, modernias ir su tam tikru gyvenimo biidu siejamas kategorijas.

5. ISvados

Apibendrinant visus straipsnyje pateiktus analizés pjiivius, galima teigti, kad nelietuviskos reklamos

Lietuvos Zurnaluose padaugéjo. Nors nelietuviSkos reklamos buvo nemazai jau 1993/1994 m., jie

* Bendras reklamy skai¢ius neatitinka imties skai¢iaus, nes ¢ia nejskai¢iuojamos reklamos, kuriose, be pavadinimy,
nebuvo jokio kito teksto.
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dar laikytini netipiniais, nes tuo metu nelietuviSka buvo daZniau Lietuvos, negu uZsienio,
imoniy/gamintojy reklama, o tuometinés dvikalbés reklamos pavyzdziai neatitiko véliau paplitusiy
daugiakalbés reklamos modeliy. 1998 m. nelietuviskos reklamos vél buvo maziau ir nuo tada jos
dalis nuosekliai didéjo. 2013 m. nelietuviskos reklamos dalis, j daugiakalbés reklamos sampratg

nejtraukiant jimoniy ar prekiy pavadinimy, skirtinguose Zurnaluose sieké 1142 proc.

Nelietuviskos reklamos dalies did¢jimo tendencija labiausiai leidZia konstatuoti ne jos dalies
skirtinguose Zurnaluose kaita, kuri buvo labai nevienoda, bet jos kaita atskirose prekiy kategorijose,
o labiausiai nelietuviSkose prekiy kategorijose daugiakalbés reklamos dalis nuo 1998 m. nuosekliai
didéjo. Siai tendencijai konstatuoti taip pat svarbu, kad nuo 1998 m. nuosekliai didéjo tiek uZsienio,

tiek Lietuvos jmoniy/gamintojy nelietuviskos reklamos dalis.

Tikimybe, kad reklama bus nelietuviska, labiausiai priklauso nuo prekiy kategorijos (daugiausiai
nelietuviSskos reklamos yra su prestiZo verte, modernumu ir technologine paZanga, tam tikru
gyvenimo budu siejamose prekiy kategorijose — kvepalai, kosmetika, mada, buitiné technika ir
kompiuteriai, automobiliai ir kt.) ir prekés kilmés Salies (uzsienio gamintojy reklama daZniau yra
nelietuviSka, negu Lietuvos gamintojy). Taip pat ir skirtumus tarp Zurnaly geriausiai paaiskina juose
reklamuojamy prekiy kategorijy ir skirtingos kilmés prekiy reklamos proporcijy skirtumai. Kiti
veiksniai, susije su uzsienio kalby panaudojimu reklamoje, yra jos dydis (nelietuviska daZniau yra
viso puslapio dydzio reklama) ir struktiira (ypac analizuojant atskirai vienakalbg¢ nelietuviska
reklamg, kuri daZniausiai susideda tik i§ imonés/prekés pavadinimo ir $iikio ar antraStés arba tik i$

prekeés pavadinimo). Sios iSvados patvirtina ankstesnius uzsienio tyréjy rezultatus.

Dazniausia nelietuviskoje reklamoje naudojama uZsienio kalba yra angly, taCiau taip pat
naudojamos vokieCiy, pranciizy, italy, pavieniais atvejais — kitos kalbos. Angly kalba naudojama
visy Saliy reklamose ir dazniausiai padeda kurti modernig prekés Zenklo socialing tapatybe. Kitos
kalbos, sprendziant i§ prekiy kategorijy, kuriose jos naudojamos, daZniau siejamos su ty Saliy

etnokultliriniais stereotipais.

Dél tyrimo metodologijy skirtumo sunku lyginti Sio tyrimo rezultatus su uZsienio tyrimy ir minéto
daugiakalbés reklamos Lietuvos televizijose tyrimo rezultatais. Pagal kai kuriuos poZymius
Lietuvoje yra pana$i arba didesné dalis daugiakalbés reklamos, negu kitose Salyse (pvz., miSrios
reklamos kiekis virSijo Gerritsen et al. (2007) nurodomus Vakary ir Piety Europos $aliy skaicius,

buvo panaSus | Pranciizijos Zurnalo tyrime nurodomus skaicius (Ruellot 2011); pagal kitus —
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maZzesn¢ (vienakalbés nelietuviSskos reklamos dalis yra gerokai maZesné nei nustatyta minétame
Gerrisen et al. (2007) tyrime). Lyginant su kody kaitos Lietuvos televizijy reklamose 2006 m. ir
2009 m. tyrimo rezultatais, nustatyta didesné nelietuviskos reklamos dalis (jskaitant pavadinimus) ir

didesnis vienakalbés nelietuviSkos reklamos kiekis.

Sis straipsnis bus naudingas, diskutuojant apie daugiakalbystés situacija Lietuvoje. Cia nenorima
daryti iSvady apie tai, ar reklama yra ,,prarandamas domenas“ — vien jau d¢l to, kad yra neaiskiis
kiekybiniai domeno praradimo kriterijai. Taciau i$ Cia iSanalizuotos reklamy imties galima teigti,
kad matyti Zurnaly reklamos daugiakalbiSkumo didéjimo tendencija. Tolesniuose tyrimuose biity
vertinga rinktis kitokias imtis — kito pobuidZio Zurnalus arba tik tam tikry prekiy kategorijy reklama,

kad bty surinkta daugiau duomeny Sioms tendencijoms pagristi.
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Daugiakalbé reklama lietuviskuose Zurnaluose 1993-2013 metais
Laima Nevinskaité

Santrauka

Straipsnyje pristatomas kiekybinis daugiakalbés reklamos Lietuvos Zurnaluose 1993-2013 metais
tyrimas. Straipsnyje analizuota reklama, kurioje kartu su lietuviSku reklamos tekstu yra
panaudojami atskiri, j lietuviska teksta neintegruoti nelietuviski reklamos teksto elementai. | analize
taip pat jtraukta vienakalbé nelietuviSska reklama, nes ji rodo reklamos domeno daugiakalbiskuma.
Atliekant tyrimg, iSanalizuota reklama keturiuose skirtingo pobiidzio Zurnaluose (Veidas, Laima,
TV antena, Verslo klasé) 1993/1994, 1998, 2003 ir 2013 m. (TV antena — nuo 1998 m., Verslo klasé
— nuo 2003 m.). I§ kiekvieny mety atrinkta ketvirtis arba puse¢ leidZiamy numeriy ir analizuotos

visos atrinkto numerio reklamos. IS viso i§analizuoti 1995 nesikartojantys reklaminiai praneSimai.

Apibendrintai galima teigti, kad nelietuviSkos reklamos lietuviSskuose Zurnaluose padaugéjo. Nors
nelietuviSkos reklamos buvo nemazai jau 1993/1994 m. (ypac Veide), jie dar laikytini netipiniais,
nes tuo metu nelietuviska buvo dazniau Lietuvos, negu uZsienio, jmoniy/prekiy reklama, o
tuometinés nelietuviskos reklamos pavyzdziai neatitiko véliau paplitusiy daugiakalbés reklamos
modeliy. 1998 m. nelietuviskos reklamos v¢l buvo maziau ir nuo tada jos dalis nuosekliai did¢jo.
Nelietuviskos reklamos daugé¢jimo tendencijg labiausiai leidZia konstatuoti ne jos dalies
skirtinguose Zurnaluose kaita, kuri buvo labai nevienoda, bet jos dalies did¢jimas atskirose prekiy

kategorijose bei Lietuvos jmoniy reklamy sraute.

2013 m. nelietuviskos reklamos dalis, i daugiakalbés reklamos sampratg nejtraukiant jmoniy ar
prekiy pavadinimy, skirtinguose zurnaluose sieké 11-42 proc. Uzsienio kalby panaudojimas
reklamoje yra susijes su prekiy kategorija (jy daugiausia yra su prestizo verte, modernumu ir
technologine paZanga, tam tikru gyvenimo biidu siejamose prekiy kategorijose), prekés kilmes

Salies (uzZsienio gamintojy reklama daZniau yra nelietuviska, negu Lietuvos gamintojy), dydZiu
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(daZzniau nelietuviS8ka yra viso puslapio dydZio reklama) ir struktiira (nelietuviska vienakalbe
reklama daZniausiai susideda tik i§ prekés pavadinimo ir Stikio/prekés riiSies jvardijimo arba tik i$

prekeés pavadinimo).

Dazniausia nelietuviSkoje reklamoje naudojama uZsienio kalba yra angly, taciau taip pat
naudojamos pranciizy, vokie€iy, italy, pavieniais atvejais — kitos kalbos. Angly kalba naudojama
visy Saliy reklamose ir dazniausiai padeda kurti modernig prekés Zenklo socialing tapatybe. Kitos
kalbos, sprendziant i prekiy kategorijy, kuriose jos naudojamos, dazniau siejamos su ty Saliy

etnokultlriniais stereotipais.

Multilingual Advertising in Lithuanian Magazines in 1993-2013
Laima Nevinskaité

Summary

The article presents a quantitative analysis of multilingual advertising in Lithuanian magazines
1993-2013. The analysis includes those advertisements where alongside Lithuanian separate
elements in a foreign language are used, and monolingual non-Lithuanian advertising. The sample
included advertisements from four magazines of different profiles (a news magazine, a TV
magazine, a women’s magazine, and a business lifestyle magazine) from years 1993/1994, 1998,

2003 and 2013, in total 1995 unique advertisements.

A general conclusion is made that the amount of multilingual advertising in Lithuanian magazines
has increased. Although as early as 1993/1994 the magazines contained a fair amount of non-
Lithuanian advertisements, those years were atypical, since non-Lithuanian advertisements were by
Lithuanian advertisers mostly and the models of bilingual advertisements were different than the
models that prevailed in the later periods. In 1998 there were less non-Lithuanian advertisements
than in 1993/1994 and since then their amount was continuously increasing. The trend of increase
of multilingual advertising is best confirmed not by the dynamics of its amounts in single
magazines, which was different from magazine to magazine, but by its increase within separate

product categories and within the flow of advertisements by Lithuanian companies.

In 2013, the proportion of non-Lithuanian advertisements in different magazines, without including

into this number the names of companies and products, was 11-42 percent. The use of other
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languages in advertisements was related to product category (the biggest amount of non-Lithuanian
advertisements were in categories associated with prestige, modernity, technological progress, and
certain lifestyles); country of origin (advertisements by foreign producers were more likely to
contain foreign text elements); size (full-page advertisements were more likely to be bi- or
multilingual); structure (monolingual non-Lithuanian advertisements predominantly contained

company/product name only or company/product name plus slogan/product type).

English is the most often used foreign language in Lithuanian advertisements; French, German,
Italian are also used; some other languages are used in single cases only. English is used by
advertisers from all countries of origin and it is used mostly to create a modern identity of the
brand. Other languages, judging by the product categories they are used in, are associated with

ethnocultural stereotypes of those countries.



